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RELATORIO FINAL (SEMESTRE/ANO)

CURSO

Administracao, Administracdo Publica e Gestao
Pudblica

TITULO DO PROJETO/AGAO

Melhoria do Servigo de Midia Social do Instituto
AnRadio.

PERIODO DE EXECUGAO

Inicio: 09/04/24
Término:24/06/24

EQUIPE

Jamilly Ester Bulhdes da Silva
2412470000007

Leticia Soares de Sa
2313020000036

Francisco Clayton Prudéncio Nunes
24118000003

Allanis Jessika Medeiros Alves
23118000007

Isabella Cristinna da Silva Souza
2413020000029

Ronaldo Vilas Boas Fonseca Filho
2412470000006

PROFESSOR (A)
ARTICULADOR (A) (orientador

(a)

Msc. Paula R. Pantoja de Oliveira

INSTITUICAO PARCEIRA

Instituto Brasileiro de Radiodifusdo(AnRadio)

PUBLICO-ALVO

O Instituto Brasileiro de Radiodifusdo (AnRadio), que
tem como principal objetivo promover o
desenvolvimento social de cada profissional de radio e
tv, a Organizacao atua em areas de responsabilidade
politico social como educagdo na realizacdo de
Workshops no ambito publico e privado.

Em seu espaco fisico ha a realizagdo de podcasts e
salas de reunibes para interessados no servico.

RESUMO

° O presente projeto optou por trabalhar no
Instituto AnRadio, pois a empresa carecia de uma
organizacgao estratégica em sua Midia Social
Instagram, até a atuag¢ao da equipe, a empresa nao
possuia uma organizagao clara do que € a AnRadio na
divulgagao do Instagram, por isso a motivacao de
trabalhar na nesta area da empresa.
° Objetivo Geral: Contribuir para a indentidade
visual e organizacional do servigo de Midia
Social(Instagram).

e Especificos:

e Analise geral da midia social (Instagram).

e Redefinir identidade visual do Instagram com

fotos e videos.
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e Criar link de agendamento p/ bio do Instagram.
e Criar uma apresentagao simplifiacada de como
usar os recursos do Whatsapp Bussines.

Desde o inicio do projeto a divisdo de tarefas foi
feita e cada integrante do grupo atuou em parte do
trabalho, seja na produgao de conteudo com fotos,
videos e edic¢des; crigao do link de agendamento e
relatérios sobre o projeto.

No dia 06/05 foi feita uma reunido online com o
presidente da empresa para entender melhor o
funcionamento da Organizacao e apresentar com
mais detalhes o plano de ac¢ao. No dia 23/05
fizemos norvamente uma visita a Instituicao para
tirar fotos e gravar videos para producgao de
conteudo no Instagram. E assim com a visita
pudemos redefinir a identidade visual do perfil e
criar o link de agendamento p/ as salas de
reunides. E como forma de completo, fizemos uma
apresentacao simplicada de slides explicando
como usar os recursos do Whatsapp Bussines,
caso o presidente optar por melhorar a identidade
visual do Whatsapp Bussines ja usado.
° Sim, considemos o trabalho planejado e
executado com sucesso, pois desde o inicio com o
trabalho em conjunto pudemos colocar em pratica o
plano de acéo, e mesmo havendo desavencas e falta
de comunicagao conseguimos finalizar o projeto,
porque sabemos que todo o processo em equipe faz
parte do aprendizado adquirido.

RESULTADOS ESPERADOS

e Resultados esperados: Auxiliar a empresa na
interagao direta com o receptor do servigo por meio
do Whatsapp e Instagram.

e Consideramos que todos os resultados esperados
foram alcangados com éxito.

e Para fins de desensenvolvimento do projeto
utilizamos: Linketree, Canva, Powerpoint e recursos
pessoais: celulares e notebooks.

e Nas visitas gastamos cerca de: $144,20

e Para criar o link de agendamento, producacao de
conteudo e criagcdo de aprsentagdo, cerca de: $20,00

e Apresentacao/finalizagao do projeto: $37,00

e Contribuimos para a Organizagao por meio da
Otimizacdo de Midia Social.

Quantidade de beneficiarios: 2
Diretos (publico da organizacao):2
Indiretos: Usuarios do perfil do Instagram.

COMPETENCIAS ADQUIRIDAS

Comportamentais:Lideranca, trabalho em equipe,
melhoria na comunicagao virtual e pessoal.

Técnicas: Organizacao estratégica nas redes socias;
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Criacao de conteudo digital para Midia Social; Gestao
de conteudo para Midia Social.

- https://drive.google.com/drive/folders/1DoCqgl vJBdPq
EVIDENCIAS DO PROJETO MigEVMOZPhLbli-hZtxtx

Professora Articuladora Coordenadora do Curso

Coordenadora de Extensao Lider do grupo


https://drive.google.com/drive/folders/1DoCqLvJBdPqMjgEVM0ZPhLblj-hZtxtx
https://drive.google.com/drive/folders/1DoCqLvJBdPqMjgEVM0ZPhLblj-hZtxtx
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Competéncia Competencia
Técnica Comportamental
Conhecimento Habilidade Atitude
SABER TECNICA SABER FAZER QUERER FAZER
Idiomas Iniciativa
Normas Criatividade
Técnicas Flexibilidade
Informatica Comunicac¢ao
Ferramentas Foco no Cliente

Calculos Matematicos Foco em Resultado



