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Kommunikationspolicy

Var stravan ar att var rost hord 1 detta massiva mediebrus, bade 1 opinicnshildande
syfte och i syfte att politiskt paverkansarbeta. Det dr en stindig kamp fér stora
organisationer, med ekonomiska resurser, vilket innebir att vi maste vara innovativa
for att vara framgangsrika.

Medlemstidningsn dr en kanal framst riktad till medlemmar och till ev. nya
medlemmar. Dar har vi framst inspirerande texter, men dven ren information fran
bide var verksamhet och frin t.ex. forskning. Tidningen kommer ut 4 ger/ar,

vanligtvis.

Fa Facsbock finns framst aktiva medlemmar. Dir lagger v in inlige som bade ror
andra organisaticners/myndigheters nyhster, erbjudanden frin foretag och egna
aktiviteter / egen information. Minst ett inligg per dag ir tnskat, frin alla
medarbetare.

Fa Twitter finns frimst journalister, andra crganisationers representanter m.fl. Dar
ligger vi in nyheter av alla slag, som ror ensamfordldrar pa clika sdtt. Tva-tre inldgg
per dag, fran alla anstallda medarbetare, ar onskat.

Fa nyhetsbrevet finns journalister, politiker, medlemmar csv. Det skickar i ut en
gang i veckan, och dar ska "mer intressanta” nyheter finnas, bade till medlemmar och
icke-medlemmar.

Nyhetsbrevet till lokalt aktiva bor skickas ut en gang 1 manaden, och férhoppningsn
ar att dessa 1 sin tur sprider informaticnen widare. Dar finns erbjudanden, riks-
nyheter m.n. Tanken dr att det bade ska inspirera det lckala arbetet men dven kunna
Yater-anvandas” pa clika satt.

Arsmotet 2012 beslutade att uppdra at riksorganisationen att inrdtta en arbetsgrupp
som utarbetar en kemmunikationsplan som motsvarar medlemmarnas behov
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Kommunikationspolicy

Var stravan ar att var rést hord i detta massiva mediebrus, bade i opinionsbildande syfte
och i syfte att politiskt paverkansarbeta. Det ar en standig kamp for stora organisationer,
med ekonomiska resurser, vilket innebar att vi maste vara innovativa for att vara
framgangsrika.

Medlemstidningen ar en kanal framst riktad till medlemmar och till ev. nya medlemmar.
Dar har vi framst inspirerande texter, men aven ren information fran bade var
verksamhet och fran t.ex. forskning. Tidningen kommer ut 4 ggr/ar, vanligtvis.

Pa Facebook finns framst aktiva medlemmar. Dar lagger vi in inlagg som bade rér andra
organisationers/myndigheters nyheter, erbjudanden fran féretag och egna aktiviteter /
egen information. Minst ett inlagg per dag ar énskat, fran alla medarbetare.

Pa Twitter finns framst journalister, andra organisationers representanter m.fl. Dar
lagger vi in nyheter av alla slag, som ror ensamforaldrar pa olika satt. Tva-tre inlagg per
dag, fran alla anstallda medarbetare, ar onskat.

Pa nyhetsbrevet finns journalister, politiker, medlemmar osv. Det skickar vi ut en gang i
veckan, och dar ska "mer intressanta” nyheter finnas, bade till medlemmar och
icke-medlemmar.

Nyhetsbrevet till lokalt aktiva bor skickas ut en gang i manaden, och férhoppningen ar
att dessa i sin tur sprider informationen vidare. Dar finns erbjudanden, riks- nyheter
m.m. Tanken ar att det bade ska inspirera det lokala arbetet men &aven kunna
"ater-anvandas” pa olika satt.

Arsmotet 2012 beslutade att uppdra at riksorganisationen att inratta en arbetsgrupp
som utarbetar en kommunikationsplan som motsvarar medlemmarnas behov
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