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Neuromarketingové "méfeni emoci" vyvolanych reklamou je novou sluzbou eMerite

Vyhodnocovani skrytych psychofyziologickych reakci €lovéka, které se méni v zavislosti na prozivanych emocich,
zaCala poskytovat analyticka spole€nost eMerite. "MérFeni emoci" umozZnuje mj. sestavit reklamni sdéleni tak, aby
jeho obsah a forma odpovidala nevédomym preferencim zékaznik(, které nedokaZou sdélit nebo nechtéji pfiznat

v klasickych dotaznikovych vyzkumech.

Nova sluzba eMerite NEURO zkouma, jakou miru pozornosti, emoCni vztah (pozitivni i negativni) a miru zapamatovani
vyvoldvaji v zdkaznicich nejrizné&jSi marketingové podnéty. Pfedmétem vyzkum( byva vhodnost motivl (fotografii,
barev, tvarl) pouZitych v tiSténé inzerci, na POP/POS materidlech nebo v internetovych kampanich, déle velikost, styl

a umisténi textl na billboardech, sympati¢nost osob vystupujicich v televiznich spotech, atraktivita product
placementu nebo libozvu€nost a Uroven hlasitosti podkresovych melodii v rozhlase. Unikatné Ize zkoumat i reakce na
viemy Cichové (napf. parfemaci prodejen pfizplsobenou specifickym cilovym skupindm) a dokonce vjemy chutové.

Medicinskymi pfistroji jsou u respondentl vyzkumU sledovany zmény mozkové aktivity (EEG), srdeCni aktivity (HRV,
BVP), svalového napéti (EMG), dychani, teploty, vodivosti pokozky (GSR) a pohybu oCi (EYE TRACKING) vyvolané
vhnimanim reklamy — v redlném Case, desitky udajll za sekundu. "N&§ zpUsob méfeni je zcela neinvazivni, srovnatelny

s domacim méfenim krevniho tlaku," rozptyluje obavy Martin PetraSek, feditel spoleCnosti eMerite.

Naméfené ukazatele pomoci specialniho analytického softwaru vyhodnocuje a interpretuje odborny tym
eMerite NEURO. Jeho Clenové — specialista marketingové komunikace, klinicky psycholog a sociolog — se zabyvaji
neuromarketingem od roku 2008, v€etné spolupréce se zahrani¢nimi odbornymi centry v Némecku nebo v Ciné.

"Mé&rFeni emoci pfinaSi spoustu cennych poznatkl nad ramec klasickych dotaznikovych Setfeni, v nichZ lidé nemusi
umeét nebo nechtéji vyjadfit svoje pocity," upozorfiuje PetraSek. "Napfiklad jsme schopni klientovi uSetfit penize za
nakup medidlniho prostoru tim, Ze z testu hloubky pamétovych stop odvodime optimalni poCet opakovani jeho
reklamy," doplfiuje.


http://twitter.com/emerite
http://www.emerite.cz/neuromarketing/?ref=TZneuro
http://www.emerite.cz/neuromarketing/?ref=TZneuro

Spole€nost eMerite vyhodnocuje spotfebitelské chovani zakaznikl elektronickymi méFicimi technologiemi od roku
2003. Navrhuje efektivni strukturu a obsah webovych stranek podle naméfenych preferenci jejich navStévnik(, v roce
2010 byla prvnim Eeskym poskytovatelem monitoringu hodnoceni firem v internetovych diskusich, a v listopadu 2013
zahdjila "méfeni emoci" vyvolanych marketingovymi podnéty. Mezi klienty eMerite patfi AAA AUTO, Danone,
Komeréni banka, Mountfield, Tesco Stores, Vodafone.
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