Haridusprotsessi kirjeldus, sh koolituse sisu, 6ppemeetodid ja materjalid.

Koolitus koosneb seitsmest viiest moodulist (viietunnised sessioonid). Koolitus
keskendub praktilisusele ja kursusel osalejate seatud eesmarkidele tuginemisele.
Oppeprotsess koosneb liihiloengutest, mis vahelduvad praktiliste toéde, paaris- ja
riihmaiilesannete, juhtumiuuringute ja iseseisva té66ga. Ulesanded ja materjalid on
suunatud erinevate opistiilidega osalejatele. Koolituse kogumaht on 280

akadeemilist tundi.

Programm on koostatud nii, et Gliopilane saaks labida nii terve kursuse kui ka eraldi

mooduli.

Nimetus (modul) Tund

1. Sihtriihm. Sihtrihma moistmise maaratlus, selle laiendamise meetodid
ja vahendid. Voéimalus leida oma voi kliendi sihtgrupp ja voimalused selle

meelitamiseks.
Opitulemused:

Ta maaratleb ja maarab selgelt oma sihtrihma ning on kindel, et see publik on
tema. Suurendab enesekindlust eksperdina. Ta mdistab, milliseid tooteid tema |40

publik praegu vajab.
Teemad:

Miks maaratleda oma sihtrihm ja mis see on? Takistused, mis ei lase teil oma
vaatajaskonda maaratleda ja mida igalihega ette vétta. Milline taust ei vihja,
vaid karjub, millise publikuga peaks koostoodd tegema. Kuidas kasutada oma
varasemat kogemust uues ettevottes? Kellele pakutav toode sobib ja kellele -
kategooriliselt mitte? sihtrithma segmendid. Mis on sihtrihm, millised on

segmendid ja kuidas neid eristada. Sihtrihma maaramise meetodid.

Koik selle kohta, kuidas saate oma sihtriihma kohta teadmisi kasutada.

2.Sisu kontentid. Looge sisu ise. Sisu kasutamine. 60Social

Opitulemused: tunneb sisutiilipe ja anallilisib nende kasutamist; loob Media

loomingulist ja kasulikku sisu. Marketin




Teemad: Kolm elava teksti reeglit. Copywriting. Blogimine. Tekstide liigid ja
zanrid. Tekstid harude kaupa. Teksti teooria ja praktika. Keeleline prugi. Plii ja
pealkirjad. Sisu sihiparane kasutamine. Sisu loomine parast eesmargi ja
eesmarkide maaratlemist. Loominguliste ideede arendamine. visuaalne sisu.
Sisukokkuvote. Tehniliste kirjelduste koostamine disainerile ja fotograafile.

Looge pilte ja videoid, kasutades populaarseid teenuseid, mobiilset to6tlemist.

(SMM).

3. Social Media Marketing (SMM).

Opitulemused: Maistab peamiste sotsiaalvérgustike mehaanikat; teab, kuidas
kaivitada suunatud reklaami; t66tab valja tdhusad mulgiedendusstrateegiad;

kaasab publikut ja aratab klientides huvi; analttsib moéodikuid.

Teemad: SMM-i t60 ja pbhillesanded. Sotsiaalmeediaga to6tamise
pbhiprintsiibid ja vahendid. Facebooki vaatajaskonna funktsioonid. VK,
Instagram. Konto ettevalmistamine edutamiseks. Esimeste tellijate varbamise
meetodid. Sisu t66. Analldtilised naitajad. Mutgimeetodid sotsiaalvorgustikes.
Reklaamimeetodid (valge/hall). Isiklik ja ettevotte brand. Edendamine labi
lugude. Analutilised naitajad. Vaatajaskonna omadused sotsiaalvérgustikes.
Turundusstrateegia: strateegia valjatddtamine ja Glesehitamine
sotsiaalvorgustikes. Konkurentide anallits. Sisuturundus: soojendamine,
kaasamine, muuk. Rubrikaator on sisuplaani aluseks. Algoritm sisuplaani
koostamiseks. Copywriting: hindamiskriteeriumid. Suunatud reklaam, t66
reklaamkabinettides, sihtrihma segmentides ja loominguline. Statistika ja
analuids: lugege numbreid ja suurendage tdhusust. Orgaaniline kasv ja

reklaami ulatus. Pakkumine. Paastik. Konversioon. Negatiivsega tegelemine.
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4. Saidi loomine. SEO reklaamimine.

Opitulemused: WordPressi saitide loomine ja kujundamine. Looge Tilda
ehitajate abil oma veebisaite. Google, WordPress. Redigeerige saidi jaoks
erinevaid materjale (video, pildid jne). Téo6tage valja oma projekti

arendusstrateegia. Looge semantiline tuum ja kaivitage SEO reklaam.

Teemad: Veebilehe arendamise pdhitded. Plokimudel, tekstide kaunistamine.
Pdhiteadmised, mis on vajalikud oma veebisaitide loomiseks. T6o graafiliste
toimetajate alal. Saidi paigutuste loomine - "skeletid". Taiustatud paigutus:

tabelid, adaptiivne paigutus, teisendus ja uleminekud. Veebilehtede koostajad.

60




Veebilehtede loomine konstruktorite abil. Véimaluste, eeliste ja puuduste
uurimine. Disaini pohitddede 6ppimine lehtede loomisel. Animatsiooni
pluginad. semantiline tuum. SEO. Taiustatud oskused, mis vdimaldavad teil

luua "reaalajas" ja interaktiivseid saite.

5.Reklaam ja brandi edendamine. Reklaami liigid ja praktiline rakendus.

Opitulemused: Koostage projekti drieesmarkide jaoks PR-strateegia. Té6tage
arvamusliidritega ja moodustage aktiivne kogukond. Looge kditvat ja mudvat

sisu. Tegelege negatiivsusega ja hallake mainet. Hinnake joudlust ja eelarvet.

Teemad: Omareklaam. Podcastid ja videod. Ettevdtte kohaloleku strateegia
sotsiaalvorgustikes ja meedias, sundmuste planeerimine. Projektide 60
edendamise PR-strateegia valjatootamine. Brandi vaartuspakkumise loomine.
Brandi kommunikatsiooni arhitektuuri loomine. Blogipidajatega suhtlemise
loomine ja juriidiliste probleemide kontroll. Mdjutaja turundusstrateegia
kujundamine. Ulesande vormingu valimine. Lojaalse kogukonna loomine
brandi Umber: kommunikatsioonistrateegia loomine, eelarve planeerimine ja

osalejate kaasamise platvormi valimine.

KOOLITUSE TUNDI KOKKU: 280

Kellele see kursus on moeldud?

Eksperdid: treenerid, psuhholoogid, abistavad praktikud, dpetajad, kes soovivad liikuda
uhekordsetelt konsultatsioonidelt stabiilse sissetulekuni, olla kindlad endas ja oma

tegevuses oma teenuste edendamisel, kes soovivad kasvatada oma ametitegevusest tulu
Infoarimehed, kes soovivad turule tuua oma tootesarja ja skaala

Igaiiks, kes miilib oma teenuseid sotsiaalvorgustikes, soovib luua tugeva

persoonibrandi ja moistab, et selleks peate oma sihtriihma I6plikult méistma




OnucaHue y4yebHoOro npouecca, B TOM 4Yucrne cogepxxaHme obyvyeHme, metoabl

oby4yeHus n matepuansbl.

OBy4eHune cocTouT N3 ceMu NATU Moaynen (NATu4acoBble 3aHATUSA). B 0ByyeHum

OCHOBHO€ BHUMaHUe ygendeTcda npaktTu4HOCTU 1 Onope Ha uern, KOTopble NocTaBJieHbI

yyacTHMKamu KypcoB. Mpouecc 0by4eHnst COCTOUT U3 HEBOMbLUMX NEKUMI, KOTopble

yepeayrTca C NpakTn4eCKnMn pa60TaM|/|, BbIMOJIHEHMEM MapHbIX U rPYNNoOBbIX 3agaHun,

peweHnem KENCOB U CaMOCTOATENbHON pa6OTbI. 3agaHuna u MaTtepunanbl OpUeHTUpPoOBaHbI

Ha y4aCTHUKOB C pa3HbiMU cTUnsaMn obydeHuns. Obwmin obbem obyyeHns coctasnseT 145

akKageMnyeckmnx 4acos.

I'Iporpamma cocCTaBJieHa Tak, 4To yqau.wlﬁcn MOXeT HpOﬁTM KaK MOJIHbIN KypC, Tak U

oTaenbHbIN MoAaynb.

Moaynu

O61bem (vachil,

akagemMmu4yeckue)

1. UeneBas ayautopus. OnpegeneHne noHumanme LIA, metoabl
M MHCTPYMEHTbI ee paclumpeHus. YMeHue HauTu ceoto LIA unu

LIA 3aka3umka u BapmaHTbl ee NpuBIieYeHuUs.
Pe3ynbraTbl 06yYeHuUs:

YeTKko onpenensieT 1 NponvcbiBaeT CBOK LIENEBYO ayaUTOPUIO U
YBEPEH, YTO 3Ta ayautopuss — ero. [loBbillaeT yBepeHHOCTb B cebe
Kak B akcnepTe. [oHMMaeT, kakue nNpoayKTbl celyac HyXXHbl €ro

ayamTopun.

Tembl:

3auyem onpegenaTb cBoto LIA 1 4To aT10 Takoe? bapbepsbl, KOTOpbIE
MeLlaloT onpeaenvTb CBOK ayauTOpUIO, U YTO AenaTtb C KaXabiM 13
HUX. Kakon 6akrpayHg He NoAcKasbIBaET, @ KpUYNUT O TOM, C KaKown
ayautopuen cnenyet pabotaTb. Kak ncnonb3oBatb CBOW NPOLLSbINA
onbIT B HOBOM Aene? KoMy npeanaraembli NPpOAYKT NOOXOAMT, a

KOMY - KaTeropuyecku HeT? CermeHTbl ueneson aygutopuun. Yto
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Takoe uenesas ayauTopus, kakme 6bIBaloT CErMeHTbl U Kak UX
BblgenuTb. Cnocobbl onpegenenns LIA.

Bce o0 ToM, Kak MOXXHO Ucnonb3oBaTb 3HaHMA O cBoen LIA.

2. Buabl koHTeHTa. Co34aHue KOHTeHTa CaMOCTOATEeNbHO.

Mcnonb3oBaHUe KOHTEHTa.

PesynbraTbl 06y4eHUA: 3HAaeT BUAbl KOHTEHTOB U aHANU3nNpyeT ux

MCnonb3oBaHMe; co3gaeT eraTVIBHbIVI N NONE3HbIN KOHTEHT.

Tembl: Tpy npaBuna xmnBoro Tekcta. KonnpantuHr. bnorrmnr. Buagpsl n
XXaHpbl TEKCTOB. TEKCTbI NO oTnNpacnam. Teopus n NpakTuka TekcTa.
JInnreo-mycop. Jlng n 3aronosku. Llenesoe ncnonb3oBaHmne
KoHTeHTa. Co3aaHue KOHTeHTa nocne onpegeneHvs uenu n sagau.
PaspaboTtka kpeaTnBHbIX ngen. BusyanbHbin KOHTEHT. CMHONCKUC.
CocrtaeneHnue T3 ans ausanHepa u otorpada. CosgaHue
n306paxxeHnin n BMOEO C NOMOLLLIO NONYNAPHbLIX CEPBUCOB,

Mob6unbHasa obpaboTka.
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3. Social Media Marketing (SMM).

Pe3ynbraTbl 06y4eHus: Pa3bupaetca B MexaHuke paboTbl
OCHOBHbIX COUMarnbHbIX CETEN; YMEET 3anyckaTb TapreTMpoOBaHHYHO
peknamy; paspabaTbiBaeT aheKTUBHBbIE CTPATENMN NPOABMKEHUS;
BOBMEKAET ayauUTOPUIO U NOAOrpeBaTb MHTEPEC KITMEHTOB;

aHannsnpyeT MeTpuKun.

Tembl: Pabota n ocHoBHble 3agaydn SMM. OCHOBHble NPUHLUUIbI U
MHCTPYMEHTbI paboThl ¢ coumanbHbiMu Meana. OcobeHHOCTH
ayantopun Facebook. BK, Instagram. lNogrotoBka akkayHTa K
npoaswkeHnto. Metoabl Habopa nepBbix NognucynkoB. PaboTta ¢
KOHTEeHTOM. AHanuTMKa nokasarenen. Metoabl npogaxu B COLCETAX.
MeTtoabl npoaBwxeHus (benble / cepble). JIMYHbIN 1 BpeHa
komnaHuu. [NpoasmxeHue Yyepes ctopuc. AHanuTuka nokasatenen.
OcobeHHoCcTN ayanTopumn couceTax. MapkeTuHroBas ctpaTerus:
pa3paboTka u BbICTpanBaHWe cTpaTernm B couceTsix. AHanu3

KOHKYpPEeHTOB. KOHTEHT-MapKeTUHI: NporpesatoLLnii, BOBEKAOLLNNA,
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npogawowmn. Pybpukatop — OCHOBa KOHTEHT-NnaHa. Anroputm
COCTaBfeHUs KOHTEHT-NNaHa. KonnpanTuHr: KpuTepumn OLEHKMU.
TapreTupoBaHHas peknama, paboTta B peknamHbIX kKabuHeTtax,
cermeHTbl LUA n kpeatms. CTaTUCTMKa 1 aHanuTuKa: Yyutaem undpsbl
n yBennyneaem 3pheKTMBHOCTb. OpraHN4YeCcKkmii poCcT U peknamHble

oxBaTbl. Ocbdbep. Tpurrep. Koneepcus. Pabota ¢ Heratneom.

4. CospaHue canuta. SEO-npoaBmxeHue.

Pe3ynbraTtbl 06y4eHusa: Cosgasatb 1 ohopMnaTb canThbl
WordPress. CosgaBaTb CBOM CalTbl, UCNONb3ysa KOHCTPYKTOpPLI Tilda.
Google, WordPress. PegaktupoBatb pasnunyHblie matepuansl 4nig
canTta (B1Maeo, nsobpaxeHuna u 1.n.). BolpabaTtbiBaTb CTpaTternto
pa3BuTUA cBoero npoekta. CosgaBaTb CeMaHTUYeCcKoe S4po U

3anyckatb SEO-npogswuxeHue.

Tembl: OcHOBLI co3aaHusa cantoB. bnoyHas mogens, odpopmMmneHne
Tekcta. OCHOBbI 3HaHWN, HeOBXoaMMble ANs CO3O0aHUS COBCTBEHHbIX
cantoB. Pabota B rpacunyeckmx pegaktopax. CosgaHne makeToB
canToB - “ckeneTbl”. [poaBrHyTasa BepcTKa: Tabnuvubl, aganTuBHas
BepCTKa, TpaHcdopmaumsa un nepexonbl. KOHCTPYKTOPbI CanToB.
CosgaHuve canToB C MUCMOrb30BaHMEM KOHCTPYKTOPOB. 3yyeHune
BO3MOXXHOCTEMN, AOCTOMHCTB U HeQOCTaTKOB. N3yyeHne ocHOB
An3anHa npu co3gaHum cTpaHuy,. AHMMaUms, NnaruHbl.
CemaHTtnyeckoe agpo. SEO. NpoasnHyTble HaBbIKM, NO3BONAOLLME

co3faBatb “KuBble” U UHTEPAKTUBHbIE CaNThI.
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5. Peknama n npogBuxeHue 6peHpa. Bugbl peknambl u

npakTu4eckoe NpUMeHeHue.

PesynbraTtbl 06yyeHus: Cocrasnate PR-cTpaternio nog
ObusHec-3agaym npoekta. PaboTtatb ¢ nugepamm MHEHUI U
hopMMpOBaTb aKTUBHOE KOMbIOHUTW. COo3aaBaTb BOBEKAOLWNA U
npogatoLLmmn KOHTeHT. PaboTaTb ¢ HeraTMBOM 1 ynpasnsTb

penyTtaumen. OueHnBaTb 3 PEKTUBHOCTb PaboThl N BIOOKET.

Tembl: HatuBHas peknama. NogkacTtel 1 Bugeo. Ctpaterus

NPUCYTCTBUS KOMMNaHuM B couceTsx u CMW, nnaHnpoBaHne UBEHTOB.
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PaspaboTka PR-cTpaternn npoasmkeHmsa npoekta. CoctaBneHue
LlEeHHOCTHOro npeanoxexnsa 6penaa. CosgaHne KOMMYHUKaLMOHHON
apxuTekTypbl 6peHaa. BoicTpanBaHme B3anmogencTeauns ¢
Gnorepamu n KOHTPOSb NPaBOBbLIX MOMEHTOB. PopmMUpoBaHNE
ctpaternn influencer-mapkeTtuHra. Beibop hopmarta nog 3agady.
MocTpoeHne nosnbHoro coobLiecTBa BOKpyr 6peHaa: co3gaHus
KOMMYHWUKaLMOHHOW CTpaTteruum, nriaHnposaHue oogxerta n nogbop

nnowankn ana sosnev4eHnAa y4actHMKOB.

OBLLUMA OB BEM OBYYEHUA: 185 ak.u.

Komy nogonaeT aToT Kypc?

JkcnepTam: koyyam, ncuxonoram, NOMOrarLLMM NpakTukaMm, npenogaBaTensiM, KOTopble
XOTSIT NepPEeNTU OT Pa3oBbIX KOHCYNbTaALMIA K CTabUNbHOMY 4OX0AY, ObiTb YBEPEHHBLIMY B
cebe 1 CBOMX AEeNCTBUSIX MO NPOABUKEHMIO CBOUX YCITYT, KOTOPbIE XOTAT pacTu B 4OX0OA4e

OT CBOeW npoeccrnoHarnbHOM OeATeNbHOCTHU

NHdobm3HecMeHaM, KOTOpble XOTAT 3anyCTUTb COOCTBEHHYIO NMMHENKY MPOLYKTOB U

MacLwTabnpoBaTbCs

Bcem, k1O, NnpogaeT cBOM ycnyrn B coumarnbHbIX CETSIX, XOYET BbICTPOUTb CUITbHbI
NWYHbIV BpeHA M NMOHMMAET, YTO 4SS 3TOrO HYXKHO pa3 U HaBcerga pasobpaTbes B CBOEN

Lenesown aygutopum




