Temat projektu: Wspéfczesna reklama produktu wchodzgcego na rynek konsumencki w

czasach Napoleona Bonaparte

Projekt interdyscyplinarny fgczacy tresci z zakresu jezyka polskiego, historii, matematyki i Tl w szkole
ponadgimnazjalnej.

e Pomyst na projekt i problemy
Uczniowie kl. 2 T12 na matematyce zakonczyli dziat zwigzany z funkcjg kwadratowa, ktérej wtasnosci wykorzystuje
sie do wyszukiwania wartosci ekstremalnych tzw. zadania optymalizacyjne, gdzie tworzy sie np. funkcje zysku i bada
parametry, przy ktérych zysk jest osiggalny. Na lekcjach jezyka polskiego uczniowie konczg romantyzm, ktory
przypadat na czas intensywnej dziatalnosci Napoleona Bonaparte nie tylko na ptaszczyznie wojskowej, ale réwniez
gospodarczej. Okazuje sig, ze Bonaparte przyczynit sie do upowszechnienia wielu 6wczesnych wynalazkéw. Puszka
do konserw i konserwa jako nowy wygodny, sposob przetrzymywania zywnosci, margaryna i cukier z burakow
cukrowych, to tylko kilka przyktadow z tej epoki - zrodzonych w wyniku wojen, ale uzywanych powszechnie do dzis.
Uczniowie majg poczu¢ sie w roli producenta/managera, ktéry chciatby wprowadzié¢ na rynek swéj nowy produkt.

e Problemy do rozwiazania:

o

o O 0 0O O O O ©O

o

Jakie nowe produkty pojawity sie w uzyciu w czasach Napoleona.

Co przyczynito sie do powstania tych produktéw?

Kto byt ich pomystodawcg i tworcg?

Jak wygladat ich rozwoj?

Ktdére z tamtych produktéw dzi$ wykorzystujemy?

Jak wykorzystac reklame do promocji réznych produktow

Jak skonstruowac tekst reklamowy - uczciwo$¢ czy manipulacja jezykowa?
Optymalizacja dochodow ze zbioréw burakéw cukrowych.

Optymalizacja objeto$ci zawarto$ci puszki przy danej powierzchni puszki.
Optymalizacja zuzytej blachy na puszke przy danej objetosci zawartosci puszki.

e Organizacja projektu
o Projekt realizowany jest przez catg klase w 7 grupach (gtéwnie czteroosobowych), do ktérych uczniowie

dobierali sie w dowolny sposdb i wybierali lidera.

Kazda grupa zaktada witryne dla projektu (Google Blogger lub Google Sites) i tam umieszcza swojg karte
pracy, ktérg na poczatku udostepnia do edytowania tylko nauczycielom prowadzacym i czionkom swojej
grupy.

Dokument zostanie upubliczniony po zakonczeniu projektu.

Karta projektu do pobrania wraz ze szczegdtami postepowania oraz informacja o datach realizacji etapow
posrednich zostata umieszczona w dziale ogtoszen na mojej stronie. Taka forma pracy daje mozliwos¢
monitorowania uczniéw przez nauczyciela w dowolnym momencie. Dodatkowo uczniowie mogg liczyé na
pomoc nauczyciela na ustalonych konsultacjach w szkole i na lekcji.

o W pracach uczniéw bedag osobno ocenione tre$ci matematyczne i humanistyczne.
e Kryteria oceny:

m terminowo$¢,

spetnienie celéw projektu,

wartos¢ i poprawnos¢ merytoryczna (brak btedéw, kompletnosc),

czytelnosé (tatwosé wyszukiwania tresci bedacych gtéwnym celem projektu, zrozumiatosé),
réznorodnosc i trafnos¢ zastosowanych narzedzi,

poprawnosc¢ techniczna (poprawnie wyswietlane i "lekkie" strony),



m estetyka i atrakcyjno$¢, poprawno$¢ literacka i typograficzna,
m inne interesujgce cechy.

o Cele gtéwne projektu:
o Pogtebienie wiedzy o zyciu codziennym w Europie czasow napoleonskich.
o Budowanie modeli matematycznych dla r6znorodnych sytuacji z zycia codziennego oraz ich wykorzystania

do rozwigzywania problemow praktycznych.

Samodzielne zdobywanie wiedzy i umigjetno$ci matematycznych, historycznej i umiejetnosc jej
wyszukiwania, osadzania w realiach epoki, poréwnywania z innymi epokami.

praktyczna umiejetnos$c¢ wykorzystywania nowoczesnych narzedzi wspomagajgcych rozwigzywanie
probleméw matematycznych.

Stworzenie reklamy jednego produktu wynalezionego w czasach napoleoriskich wykorzystujgcej funkcje
impresywng jezyka.

e Cele szczegobtowe:
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Wyszukanie jak najwiekszej iloSci wynalazkoéw epoki Napoleona.

Znalezienie odpowiedzi dlaczego doszto do ich powstania (tfo historyczne).

Ocena znaczenia tych wynalazkéw w tamtych czasach i obecnie.

Postawienie sie w roli producenta Ilub managera wynalezionych produktéw. Dokonanie analizy
matematycznej warunkéw produkcji, czyli rozwigzywanie zadan optymalizacyjnych (tworzenie funkcji zysku,
funkcji objetoSci i powierzchni walca w zaleznos$ci od jego wymiaréw, badanie wtasnosci tej funkcji przy
uzyciu réznych metod, porownywanie i ocenianie otrzymanych wynikéw).

Poznanie réznych form reklamy.

Zaprojektowanie | zaprezentowanie reklamy wybranego produktu, zgodnie z wymogami estetyki, etyki
wypowiedzi i funkcji jezykowych tekstu

Opublikowanie reklamy na blogu w formie filmiku, prezentacji, plakatow, zdjec.



