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I. Titulo, Autores y Abstract (5 ptos)
Menciona el titulo.

El titulo de este articulo es: “Percepcion de los comportamientos y patrones corporales
asignados a la mujer en publicidad.”

(El titulo esta claro y representativo del contenido? Indique como.

El titulo si esta claro y representativo del contenido debido a que describe perfectamente de
lo que trata este articulo. Mostrando como dentro de la publicidad se siguen creando
estereotipos femeninos.

El abstracto esta completo y los detalles esenciales estan presentes? Explique.
,Cuantas palabras tiene el abstract?

El abstracto si estd completo. Hay dos detalles esenciales que estan presentes en el abstracto,
el primero es como la publicidad estereotipa a la mujer en pro de un fin econémico y
comercial. El segundo, como segiin unos ciertos comportamientos y actitudes que se le
atribuyen al género femenino se marca y oprime a la mujer dentro de los medios de
comunicacion. El abstract tiene doscientas veinticuatro palabras en total.

I1. Presentacion y Documentacion (4 ptos)

El texto esta bien escrito y es facil de entender? Abunde.

En efecto, el texto estd muy bien redactado por lo que es simple de entender y apreciar en
gran manera. Es un texto preciso que nunca abandona su entorno ni su propdsito, que es
llevar un mensaje mediante su investigacion.

IL.Introduccion (6 ptos)

.Se explicé la importancia del estudio? Indiquela.



La importancia de este estudio se explicé durante todo el articulo, y es bastante controversial
e importante. Vivimos en un mundo lleno de etiquetas, donde debes ser de un forma en
especifico para “encajar” en una sociedad, para agradar a los

que te rodean. El proposito de este articulo de investigacion, o importancia, es para eliminar
la insatisfaccion de las mujeres con sus cuerpos, los estereotipos de la sociedad, el que la
mujer sea inferior a un hombre y el que la mujer deje de ser usada para publicidad en un
ambito mas sexual que nada.

. Cual es la hipotesis o pregunta de investigacion?

En la hipotesis nos indica que la economia y la comercializacion es la razon por las cuales se
ha llegado a esta situacion de inconformidad e incomodidad de las mujeres.

I11. Métodos (5 ptos)

. Cuales fueron los métodos utilizados?

El método utilizado en esta investigacion consta de un extenso cuestionario, el cual se
divide en dos vertientes. Estas dos vertientes son: la cualitativa y cuantitativa. Se agrupan en
estos cuestionarios datos de 1520 imagenes de mujeres dentro de la publicidad y datos que
recogen variables corporales de éstas junto con la mujer real y contemporanea.

. Utilizaron analisis estadisticos? ;Se usaron claramente? Mencidonelos.

Si, se utilizaron andlisis estadisticos. Estos andlisis se usaron claramente. Este proceso se
llevo a cabo mediante el paquete SPSS version 20.0. Los datos descriptivos para la variable
cualitativa se presentan en porcentajes para examinar su relacion o independencia (imagenes).
Para la variable cuantitativa las comparaciones entre los patrones corporales se llevaron a
cabo a través de una prueba no paramétrica.

IV. Resultados (5 ptos)

(Cuales fueron los hallazgos principales?

Los hallazgos principales del articulo fueron identificar las distintas formas que aparecen los
géneros en las revistas. Se varian entre rasgos y actitudes afeminadas, complexion atlética,
rasgos y actitudes infantiles y androginos.

.El texto incluyo todos los datos pertinentes de tablas y graficas? Indique ejemplos.

Si, el texto incluye unas tablas y una variedad de gréficas. Las graficas de barras incluyeron

representacion, percepcion e identificacion de rasgos, actitudes y comportamiento femeninos,
infantiles, androginos y atléticos en la publicidad.



V. Discusion (5 ptos)

.La hipotesis esta apoyada o no por los datos? Abunde.

Si, la hipdtesis esta apoyada por los datos. La hipotesis indica que los publicistas hallan la
economia y comercializacion, esto causa que las mujeres se sientan incomodas. Los datos
incluyen una gran variedad de rasgos ya sean atléticos, infantiles, actitudes; entre otros.
VI. Referencias (5 ptos)

,Cuantas referencias habia en el articulo?

En el articulo seleccionado habia un total de 46 referencias de informacion recopilada para el
articulo escrito que se eligi6 por los integrantes del grupo.

(Estaban todas citadas?
Mencione el estilo usado para escribir las referencias.

Si, en ¢l articulo cada una de las referencias estan citadas y el formato utilizado en este
analisis es el estilo APA uno de los estilos mas utilizados para citar las referencias.



