Protokoll



12.05.2026 Simon

Start 14:43
Fruhlingsfest Gberarbeitet

14.5 Marco

Potenzialanalyse erstellt
https://docs.google.com/document/d/17XPGruZMJmLQWgvTxE8LI9D6ZI4CN61Es6gqV8xA
nNXY/edit?usp=drivesdk

Pilotprojekt skizziert
https://docs.google.com/document/d/1LR7rUnBrDgVmmmDaBDcJU7J4BQqJTawGTVhmEV
UYfLw/edit?usp=drivesdk

Ordner erstellt: “ Ideen & Tests” datein verschoben

Marco/Simon Nachtschicht :D

15.05 Simon

16.05 Marco 21 - 05:15

To dos auf Liste geflgt

Inhaltsverzeichnis und Icons gestaltet

Brettspiel bearbeitet (oaschviel arbeit) sommer fertig

18.5 Simon & Marco - 20.5
Manuskript, Vision, Zusammenarbeit festgelegt

20.5 Marco & Tomy 22 - 01 Uhr
beteiligung und aufgabenbereich besprochen
Ergebniss: Grundentwurf

https://docs.google.com/document/d/1Jg8 AtpVd2fcBEmTC41L.2CbmDuA 1 70Btbnot2 Azc9j
3Y/edit?tab=t.e66vbr9luvnl

20.5 Marco & Tomy 16 - 18uhr

Termin bei Alpina Druck / Konzeptionelle durckerstellung

21.05 Simon - Marco

21:00 - 11:30 Nachtschicht volles Cover Ausarbeitung, QR Code generieren Workflow, Malbuch Inhaltsseiten
Simon 19:00 - 00:10 diverse Anderungen Herbst

24.5 Marco


https://docs.google.com/document/d/1LR7rUnBrDqVmmmDaBDcJU7J4BQqJTqwGTVhmEVUYfLw/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1LR7rUnBrDqVmmmDaBDcJU7J4BQqJTqwGTVhmEVUYfLw/edit?usp=drivesdk
https://docs.google.com/document/d/1Jg8AtpVd2fcBEmTC41L2CbmDuA17oBtbnot2Azc9j3Y/edit?tab=t.e66vbr9luvnl
https://docs.google.com/document/d/1Jg8AtpVd2fcBEmTC41L2CbmDuA17oBtbnot2Azc9j3Y/edit?tab=t.e66vbr9luvnl

Brettspiel weiter ausgearbeitet

29.5 Marco

Unternehmensstruktur ausgearbeitet und rechtliche Grundlagen erarbeitet
Partner GPT's erstellt

31.5 Marco

Brettspiel Kuvert finalisiert

Struktur und vorvertrage erstellt
1.06.26 Marco Simon
Probelesung, Grundaufbau, Vertrag
QR Codes und Liste erstellt
Symbole finalisiert

4.6. Marco

Website design probeversuch

Bllder angepasst/tlerklnder Kinder im Frihling, sammelaufgabe
Linktree grindergruppe aktualisiert

Einlegeseiten Dokument erstellt und Brettspiel angepasst
Probedruck geprift und fehler eingetragen

5.6.26 12 - Marco

Sponsoren recherce und Sponsorenmappe erstellen
Was willst du, was kannst du? Ist das moglich?

6.6.26 Simon und Marco
Sponsoren thema besprochen und erarbeitet
7.6.26 marco

Sponsorenthema ausgearbeitet


https://chatgpt.com/g/g-p-6a10ae695a8c81918e4f9bd85bd8df48/c/6a20c606-34dc-8394-9e68-64753619a67d

Investition berechnet

8.6.26 Marco




Fehlerliste erweitert.

Sponsormappe fertiggestellt

9.6.26 Marco , Simon , Tommy
Meeting:

gesprache mit daniel durchsprechen
Gemeinsamer Kalender

Webseite

10.6.26 Marco 18 - S5uhr

Webapp grundplan skizziert und app aufgesetzt

11.6.26 Marco , Simon, Tommy

marco erstellung und weiterbildung von App

Simon grafische struktur und linie fir webseite und app
tomy grundaufsetzung von notion zentrale

13.6.26 Marco 17 - 23uhr

App fertig gestellt auf funktion, qr codes erstellt und mit gr.link verbunden, gr codes in die
test datein eingefiigt, testdatei noch nicht live gestellt.

Erklarung
https://chatgpt.com/g/g-p-6a10ae695a8c81918e4fo9bd85bd8df48-elb-marco-kerschbaum-auf
gabenbereiche/shared/c/6a2d8f6b-9424-83eb-a3e1-f15332c8d9ef?owner_user_id=user-Wn
mTgj30GCmMQUOXRpMitGOMC

14.6.26 Marco 11:30 - 15:30

Erlebnisapp finalisiert, Spielapp finalisiert, Wirfelgenerator installiert, Qr codes
ausgeschnitten und in Buch geklebt

15.06.26 Thomas 22:00 - 02:00
Registrierung Notion + Start Dashboard
18.06.26 Thomas 21:00 -

Adaptation Notion



19.6.26 marco und Simon
Uberarbeitung der optischen darstellung der app

20.6.26 Marco

Recherche von problemen der Padagogen und Lehrkrafte
Vertriebstelefonate gefiihrt (Hirtl)
Padagogenbereich auf homepage aufgesetzt und mit inhalten gefullt

25.6.26 Marco - ganze Nacht

Loginbereich installiert und getestet

Autoresponder installiert

webseite eingerichtet : Alle rechlichten Seite ohne genaue Beschreibung

01.07.26 Thomas

16:00 - 21:00

Aufgaben adaptiert Termin & Zustandigkeit, Synchronisierung Leads, Ansicht Dashboard

22:00-23:30
Integration Gpt, Fehlersuche

2.7.26 Marco

Padagogenbereich theoretisch neu aufgebaut, dafir eigene datenbank erstellt um die
inhaltsmenge ins unendliche erweitern zu kénnen.

Webseiten Strukturplan erweitert und den neuen Bereich integriert
Kontakt Listen Aktualisiert aktuell 836
Erlebnismalbuch_Gesamtliste 836 Kontakte.xIsx

3.7.26 Marco

21 - 5uhr

Padagogenbereich Praktisch responsiv neu erstellt

Gesamtplan fur 90 Day Run erstellt

https://docs.google.com/document/d/11gKZsM60xPRdANwLFyh41 3BF20uV5Bd5QK0Q4vEF
38s/edit?tab=t.jgkk1gqlyj8o

Projektbeschreibung flir Padagogen Erstellt


https://docs.google.com/document/d/1IgKZsM60xPRdNwLFyh41_3BF20uV5Bd5QK0Q4yEF38s/edit?tab=t.jgkk1gqlyj8o
https://docs.google.com/document/d/1IgKZsM60xPRdNwLFyh41_3BF20uV5Bd5QK0Q4yEF38s/edit?tab=t.jgkk1gqlyj8o

https://docs.google.com/document/d/11YBRbjbMmaZ9pRtGwsFDphAOZhcedZDv5k9rRybbz
3A/edit?usp=drive link

7.7.26 Marco

Padagogenbereich weiter Programmiert

Kontaktmaschine DE & AT aufgesetzt

Mailautomatisierung angefangen zu Programmieren

8.7.26 Marco

Grundstruktur von heute einsetzen im Padagogenbereich fertig Programiert und aufgesetzt
10.7.26 Marco

Weiterarbeit am Wix Studio Padagog:innenbereich fur ,Heute einsetzen®. CMS-Inhalte und
Detailseitenstruktur fir Einsatzideen bearbeitet, insbesondere Eintrage wie ,5 Minuten
malen“ und ,Forscherzeit®. Dynamische Detailseite geprft und angepasst, inklusive
Zurtck-Button-Logik Gber CMS-Felder. Layoutfragen zu Kachelbreite, Textgréfien,
Mobile-Darstellung, Seitenstruktur und fett gesetzten Felduberschriften geklart.

e Heute einsetzen inhaltlich und funktional fertiggestellt

13.07.26 - Thomas 21:00-00:00
Meeting, Notion, etc.
14.07.26 - Thomas 21:00-02:00

Integration Notion vs. Gsheet, Testimport, 50er Import, Trigger zur stiindlichen Importierung
Automatisierung getestet

15.7.26 Marco 0:30 -

Druckvorlagenstruktur angepasst


https://docs.google.com/document/d/11YBRbjbMmgZ9pRtGwsFDphAOZhcedZDv5k9rRybbz3A/edit?usp=drive_link
https://docs.google.com/document/d/11YBRbjbMmgZ9pRtGwsFDphAOZhcedZDv5k9rRybbz3A/edit?usp=drive_link

ORGANIGRAMM - MENUPUNKT ,,EINSATZKARTEN“

1. HAUPTEBENE
Meniipunkt

Themenbereiche

EINSATZKARTEN

Ubersicht iber alle Jahreszeiten und

{

2. JAHRESZEITEN- FRUHLING

EBENE |
Ubersichtsseiten Ubersicht aller Einsatzkarten
je Jahreszeit zum Thema Frihling

|

!

SOMMER
Ubersicht aller Einsatzkarten
zum Thema Sommer

!

l

l

HERBST | WINTER
Ubersicht aller Einsatzkarten Ubersicht aller Einsatzkarten
zum Thema Herbst | zum Thema Winter

|

|

I I I 1 [

I I T 1 [

3. KACHEL-EBENE ( Einsatzkarte insatzkarte Einsatzkarte ] o Einsatzkarte Einsatzkarte Einsatzkarte .
Themenkarten / Frihlingsboten | Blumen& | | Tiereim Sonme& | Sommer-  Abenteuers
Einsatzkarten Bldten Friibling o Sommer tiere Entdecken ot
(Repeater) Seite 6 Seite 10 Seite Karten Seite 20 Seite 24 Seite 28 Karten
Offnen Offnen Offten | [(ofmen | [Ofmen | [TOffen | | [Ofnen ]

——

| Ensatakarte

=

(Comen) || (omen] | (o) |
| J

Ensatzkarte | | Einsatzkarte insatzkarte
Bunte Ermtezeit Tiere im Schnee &
‘ Blatter Herbst . Eis
Seite 34 Seite 38 Seite 42 Karten

Seite 48
Offnen

e

W‘ Einsatzkarte

Einsatzkarte -
‘Winter- Winter-
tiere freuden -
Seite 52 Seite 56 Karten
[Lofnen | Ofnen | | | [ofinen

Einsatzkarten Detailseite
Dynamische Elementseite

&

« Titel (aus CMS)

4. DETAIL-EBENE

Dynamische - Kurztext (aus CMS)
Eifisatzkaiten + Buchseite (aus CMS)
(Elementseite) « Dauer (aus CMS)

« Zielgruppe (aus CMS)

« Fir die Lehrkraft (aus CMS)

+ Einsatzidee (aus CMS)

+ Gesprachsimpuls (aus CMS)

« Pédagogischer Hinweis (aus CMS)

i [ |
I
- Einsatzkarten Detailseite

" Dynamische Elementseite

« Titel (aus CMS)

- Kurztext (aus CMS)

* Buchseite (aus CMS)

« Dauer (aus CMS)

« Zielgruppe (aus CMS)

« Fir die Lehrkraft (aus CMS)

- Einsatzidee (aus CMS)

« Gesprachsimpuls (aus CMS)

« Padagogischer Hinweis (aus CMS)

,  Druckvoriage o
= herunterladen

|

5. DOWNLOAD-EBENE

Zuriick zu
Frihling

Zuriick zu
Sommer

.
| herunterladen |

!

} 4 Druckvoriage

"
#%

« Titel (aus CMS)
- Kurztext (aus CMS)
* Buchseite (aus CMS)
+ Daver (aus CMS)
« Zielgruppe (aus CMS)
Filr die Lehrkraft (aus CMS)
+ Einsatzidee (aus CMS)
« Gesprachsimpuls (aus CMS)

Dynamische Elementseite

« Pédagogischer Hinweis (aus CMS)

Einsatzkarten Detailseite

%

Einsatzkarten Details
Dynamische Elementseite

e

« Titel (aus CMS)
- Kurztext {aus CMS)

« Buchseite (aus CMS$)

+ Dauer (aus CMS)

+ Zielgruppe (aus CMS)

« Fir die Lehrkraft (aus CMS)

+ Einsatzidee (aus CMS)

+ Gesprachsimpuls (aus CMS)

« Padagogischer Hinweis (aus CMS)

4 Druckvorlage | o Zuriickzu | Druckvorlage | « 2urickzu
= herunterladen Herbst % herunterladen | | Winter
(& J L s

|

|

Druckvorlage / Material (PDF)
Druckvorlage / Fir Kinder / Weiterarbeit / Kopiervorlage
Material B | Eruhsit Aufgaben, Ausmalbiider, Arbeltsimpuise

und ggt. 2usiitziche Lehrerinfos.

Druckvorlage / Material (PDF)

Filr Kinder / Weiterarbeit / Kopiervorlage
Enthélt Aufgaben, Ausmalbilder, Arbeitsimpulse
und ggt. usitzlche Lehrerinfos.

Druckvorlage / Material (PDF)

i Kinder / Welterarbeit/ Kopiervorlage
Enthilt Aufgaben, Ausmalbilder, Arbeitsimpulse
und ggt. usitzliche Lehrerinfos.

(Einsatzkarten / Repeater) D Detailseite (dynamisch) [ J Download (PDF) —> Navigation / Verlinkung

ORGANIGRAMM - MENUPUNKT ,,HEUTE EINSETZEN“

HEUTE EINSETZEN

Schnelle padagogische Ideen fiir den Alltag
mit dem Erlebnismalbuch

Druckvorlage / Material (PDF)

Fir Kinder / Weiterarbeit / Kopiervorlage
Enthiit Aufgaben, Ausmalbilder, Arbeitsimpulse
und gg. zusitzliche Lehrerinfos.

) inhatte aus cus (Einsatzkarten Collection)

1. HAUPTEBENE

Menupunkt

2. KATEGORIEN- l

EBENE (

Ubersichtsseiten der ICH HABE

Hauptbereiche 10 MINUTEN
Kurze Impulse fiir
kleine Zeitfenster

!

!

e

!

L

ICH HABE GRUPPE GESPRACH KREATIV
30 MINUTEN @@g BERUHIGEN STARTEN ys ARBEITEN
Kleine padagogische Einheit Ruhige Zugénge fiir Sprach- und

mit Einstieg, Gesprich,
Gestalten und Abschluss

l

unruhige oder laute
Situationen

|

1| Erst schauen, dann starten

Gestaltende und

zur Buchseite

l

Ideen

l

R SR

[EJ#[5] QR-ERLEBNIS
[F48% NUTZEN

Digitale Impulse mit
analoger Weiterarbeit

Eine Seite, eine Frage 1| Seiten entdecken &gestalten 1 Ein Satz zur Seite 1| Farben weiterdenken
2] 5 Minuten malen 2 Forscherzeit 2| Mein stiles Detail 2| Was konnte hier passieren? 2 Ein Detail erginzen 2] Ersthiren, dann malen
3. KACHEL-EBENE
Ur ion / 3| Lei 3 Jahreszeitenrunde 3| Still zeigen 3 Tier, Pflanze oder Gefihl 3 Muster und Spuren 3| Bewegung aus dem
Ideenkacheln = QR-Erlebnis
4 Gesprich finen 4 Tiere oder Pflanzeim Fokus 4 Langsame Linie 4 | lchfrage, du zeigst 4 Ausmalen mit Auftrag 4| Gersusch wird Bild
5 Naturdetektiv 5 QR-Erlebnis plus Buch 5 Gerdusch horen, Bild malen 5| Was siehst du zuerst? 5 Eigene dee zur Seite 5 QR-Erlebnis nacherzihlen
6 Ein Wort zum Schluss 6 Kleine Abschlussrunde 6 Stopp & Weiter & Eine Seite, viele Gedanken 6 Bild wird Geschichte 6 Digitaler Impuls, analoger
l l l J' l Abschluss
\ iten s L iten / i \ iten / i iten / \ iten / L iten /

Feste Unterseiten

Feste Unterseiten
+ Titel + Kurzbeschreibung
+ Ablauf in mehreren Schritten
+ Gespriich, Gestaltung, Abschluss
+ pédagogische Hinweise / Varianten
+ Zuriick zu 30 Minuten

‘ & Zuriick zu 30 Minuten

Feste Unterseiten
« ruhige Impulse je Situation
« Titel + i

Feste Unterseiten

- Gesprichsanregungen je Seite

« Titel +

« Ablauf / Sprachimpulse
« Hinweise fir
Gruppensituationen

« Zuriick 2u Gruppe beruhigen

4= Zuriick 2u Gruppe beruhigen

=)

4 EBENE = - Titel+
Vertiefende + kurzer Ablauf / Impuls
pulssei + piidagogische Anregung
* Button ,Offnen”
+ Zuriick 2u 10 Minuten
—_——
< Zuriick zu 10 Minuten
() 1Oterst {Hauptberes U

K (L ier

die ersten 24 einsatzkarten erstellt:

« Leitfragen / Sprechanlasse
« pidagogische Himweise

« Zuriiek zu Gesprich starten

& Zuriick zu Gesprich starten

1) Unterseiten / Impulsseiten

—> Navigation / Verlinkung

Feste Unterseiten
- kreative Aufgaben je Seite
« Titel + Kurzbeschreibung
* Material / Gestaltungsidee
* Varianten / Hinweise
« Zuriick zu Kreativ arbeiten

Feste Unterseiten
+ analog-digitale Impulse
« Titel + Kurzbeschreibung
+ QR-Bezug / Weiterarbeit im Buch
+ ruhiger Abschluss
+ Zuriick 2u QR-Erlebnis nutzen

€~ Zuriick zu Kreativ arbeiten

€= Zuriick zu QR-Erlebnis nutzen

@ Seitenstruktur / Inhalte

https://drive.google.com/drive/folders/1nD7119EeszV4swKIlwJPx3GHolLeLHoRBH

20.&21.07.26 Thomas -

Notion


https://drive.google.com/drive/folders/1nD7lI9EeszV4swKlwJPx3GHoLeLHoRBH

23.7.26 Marco

Datenordnung hergestellt auf drive oder onedrivedaten Ubersiedelt

Erste probedruckfehler ausgebessert in den Jahreszeiten Dateien

VISUELLES ORGANIGRAMM
ERLEBNISMALBUCH

Struktur der Website - Hauptnavigation,
Unterseiten und globale Elemente

KOPFZEILE (global auf allen Seiten)

ERLEBNISMALBUCH

Entdecke die

m

Das Buch

L %

Uber das Projekt

= aFe

Fiir Pidagog:innen  Fiir Einrichtungen

Jahreszsite

g ERLEBNMALBUCH
KAUFEN

hES iy B SRS : £ L3
o x| < e @ =
STARTSEITE DAS BUCH FUR PADAGOG:INNEN FUR EINRICHTUNGEN UBER DAS PROJEKT
* Hero/ * Die vier Gemeinsame Familienzeit * Einsatzméglichkeiten * Wer steckt dahinter?

* Einblick ins Buch * Malen & Kreatives Gestalten

Nutzung & Inhalte * Ritsel & Aufgaben
* Far Familien * Spiele & Ausschneideelemente
Fiir Padagog:innen * Naturwissen & Entdecken
* Fiir Einrichtungen * Audio- & QR-Inhalte
* Uber das Projekt * Einblick ins Buch (Bilder)
* Kaufbereich * Technische Details
* FAQ * Haufige Fragen

Abschluss-CTA * Kaufméglichkeit

Selbststandiges Entdecken

Zu Hause, unterwegs &

in den Ferien

Warum analog wertwoll ist

Smartphone & QR-Inhalte

Geschenkidee
Kundenstimmen

Blick ins Bueh

* Erlebnismalbuch kaufen

l l l

B4 KONTAKT

& presse @D KoOPERATION

LEGENDE

I Produkt & Inhalt Famiien [l Pidagogk [l institutianen

28.7.26

Marco:

B Projekt & Vortraven

|

® Fiir Kindergarten, Schulen,
Horte & Fas

* Altersgruppe & Lernbereiche it « Warum dieses Buch?
* Einzel- & Gruppenarbeit SiEnsatzhoniexts + Entstehungsgeschichte

« Beschaffung & Mengen
* Ansichtsexemplar anfragen
sichtsexemplar anfrage St el

« Mengenangebot anfordern
genagaetect anfolgl * FUNIMO - unsere Vision

* Interne Weitergabe « Ausblick

* Mengenangebot anfragen * Partner & Unterstiitzer

* Werte & Qualitatsanspruch

ERLEBNISMALBUCH
KAUFEN

Produktibersicht

+ Lieferumfang
Preis & Verfiigbarkeit
Versand & Zahlung

* Zum Shop / Kaufen
Warenkorb
Bestellvorgang

FAQ zum Bestellen

* Produktblatt (Download) * Kontakt
* Haufige Fragen
WEITERE SEITEN (iber Footer oder Navigation erreichibar) l l l 1
VERSAND & ZAHLUNG WIDERRUF & AGB DATENSCHUTZ IMPRESSUM BARRIEREFREIHEIT
RUCKGABE
Versandarte Algernsine + Datenschutzerkiarung * Impressum ErkdBrung aur
Lioforzeiten Geschiftsbedingunge Barrierefreiheit

* Zahlungsméglichkeiten

« Versandkosten e etons)

Y& ZENTRALE HANDLUNGSZIELE

! Kaut 7

bestellen) Mengenangebot,
Kooperation)

B ourashop Rechtiches & Servce

Alle Neuen TierSymbole fir spielkarten erstellt und ersetzt , Google und Onedrivedaten

zusammengeflugt

Simon:

Fruhlingsseite ausgebessert und Uberarbeitet?

30.7.26 Marco & Simon

Restlichen Kartensymbole erstellt , Spielfigur neu gestaltet, website probleme der
Darstellung fehler gesucht und gefunden und seitenstruktur nach plan erstellt

31.7.26 Marco , Simon , Tommy

Buchinhaltegrafisch vervollstandigt ( Frihling,Sommer 50%, scheiss kress versucht),
Automatisierung syncronisation zwischen Notion und Google Sheet behoben und fir den



mailversand vorbereitet, danach Teambesprechung allgemein Gber funktion und logik der
webseite bzw arbeits und umsetzungslogit bzgl. der automatisierung als beispiel
tokenerstellung und zuweisung bzw. automatische berechnung der verfugbaren tokens

3.08 Simon,
Aufarbeitung/Korrektur Kapitel Sommer Qr Code Implementierung und Korrekturen
Simon,Tommy,Marco:

Meeting mit Bernhard: Grundsatzliche hilfe beim erstellen vom Businessplan und Coaching.
Hauptinteresse teamseits, eher beim Businessplan weniger beim Coaching. Kosten vom
Businesplan. ca 2900€ im vorhinein zu bezahlen, 80% férderung Wirtschaftskammer, geld
von wko kommt erst nach bezahlung , zurlickerstattet

4.08 Marco, Simon, Johanna

Email System Entwicklung, Spielanleitung,Weiterentwicklung der Spielaufbewahrung, (Die Kuverts mit Tixo
seitlich am Spielbrett zum ausklappen befestigen), Priorisierung der Vertriebskanale besprochen (hat Auswirkung
auf Stlickpreis und Gewinnmarge) Rechtlichte Recherche bzgl. Medien.com Dokumentation in Datei:

https://docs.google.com/document/d/1XncKOmMWIPVACNog9QCJpcmCnRkiyX_Ed/edit?usp=drive_link&ouid=11
0020104242128554586&rtpof=true&sd=true

Automatische Testmail versendet und Automatisierung fir den Vertrieb und Alltagsgebrauch getestet.
Datensystem Entwicklung
Feedback Wolfi, Drive Ordnerstruktur mit Johanna komprimiert.

6.8.26 Marco & Simon

- Meeting mit Fabian, grundséatzlich ist alles halbwegs gut aufgesetzt und logisch gebaut. Transkript wird
nachgereicht.
Aktuell wichtig ist alles zum funktionieren Bringen,wenn alles soweit funktioniert Gberprift uns Fabian
das ganze system

Fabian a’/h ca 120€ man kann auch Uber eine Handwerkerbezahlung reden

Langfristig missen wir andenken das ganze konstrukt eigensténdig aufsetzen zu lassen kosten ca 20 -
40k

- Gesprach mit Christian Civenchy ist im CRM dokumentiert
- Erstkontakt und CRM automatisierung bis zum 3ten follow up fertig erstellt und im testbetrieb auf
funktion gepruft

https://docs.google.com/document/d/1uDMSSdi31GGvBjjGU95rLTQ5VFzxCcbJXMUBKOjcsbM/edit?usp
=sharing


http://medien.com
https://docs.google.com/document/d/1XncKOmWlPVACNoq9QCJpcmCnRkiyX_Ed/edit?usp=drive_link&ouid=110020104242128554586&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1XncKOmWlPVACNoq9QCJpcmCnRkiyX_Ed/edit?usp=drive_link&ouid=110020104242128554586&rtpof=true&sd=true

8.8.26 Marco

Arbeitszeiterfassungsprotokoll — 08.08.2026

Vertriebsautomation V1 weiterentwickelt und getestet

Fehlerhafte Notion_ID-Werte technisch abgesichert

Telefonstatus ,Kein Interesse” korrigiert und Wiederholungsverarbeitung verhindert
Ruckruf-Logik getestet

Telefon-Follow-up-Kette 1. Versuch — 2. Versuch — 3. Versuch — Stopp vollstandig gepruift
Sammeltest Telefonlogik: 28/28 Tests bestanden

Gmail-Sonderfalle Uberarbeitet

»,Bitte nicht anrufen® von vollstandigem Opt-out getrennt

Gmail-Sonderfalltest: 7/7 Tests bestanden

Telefon- und Gmail-5-Minuten-Trigger installiert

Trigger auf Duplikate und deaktivierte Produktivschalter gepriift

Tageslimit fiir Erstmails technisch umgesetzt: 15 Standard / max. 30
Telefonkapazitat technisch umgesetzt: max. 25 automatisch verplanbare Slots
Telefon-Slot-Reservierung vor Mailversand umgesetzt

getrennte Telefonzeitfenster fir Kita und Volksschule vorbereitet

Telefonzeiten vorlaufig auf nur vormittags gestellt

reales Slot-System gegen Google Kalender getestet: 6/6 Tests bestanden

belegte Kalenderslots werden automatisch Ubersprungen

Versand wird blockiert, wenn kein Telefon-Slot verfligbar ist
Kalender-Popup-Erinnerung auf 5 Minuten vor telefontermin gedndert
Pre-Live-Konfiguration gepriift: 15/15 Tests bestanden

finalen Systemstatus bewertet: technisch weitgehend bereit fiir kontrollierten Livetest

noch offene Live-Voraussetzungen festgelegt: finales PDF, finaler Mailtext/Maillayout, finale Mail- und
Telefonzeiten, produktiver Kleintest

Erinnerung fiir finale Mail- und Telefonzeiten vor Livegang eingerichtet

Produktivtest wegen fehlendem finalen PDF und aktuell geschlossenen Schulen vorerst zuriickgestellt

10.8.26 Marco:

Bestehende Vertriebs-App zum Telefon-Cockpit weiterentwickelt



Tageswarteschlange, Ruckrufe und aktuelle Aufgabenlogik optimiert
Telefonergebnisse, Gesprachsnotizen und verbindliche Folgeaktionen strukturiert

Logik fiir ,Falsche Telefonnummer* erstellt: Sperrung, automatische Neurecherche Uber offizielle Quellen und
erneute Einplanung bei Treffer

Notion-/Google-Kalender-Anbindung als Integrationspaket vorbereitet
Bestehende Automations- und Schutzlogik gepriift (Notion als fiihrendes CRM, keine parallele Datenstrecke)

Statistikbereich entwickelt: Telefonate, erreicht, nicht erreicht, falsche Nummer, Kauf/Abschluss und
Ergebnisverteilung

Statistikerfassung als dauerhaftes Gesprachsprotokoll konzipiert
App in ,Sexy Susi“ umbenannt

Kontaktansichten verbessert: heutige fallige Kontakte klar von ,Alle Kontakte* getrennt; vollstindige CRM-Liste
bis 500 Kontakte vorgesehen

Ursache der vier angezeigten Kontakte gepruft und als heutige, fallige Telefonate eingeordnet

10-11.08

Simon

Herbst/Winter Buchseiten Uberarbeitung

Marco

Sexy Susi fir Smartphone-Vollbild und gréRere Touch-Bedienung optimiert.

Quicky-PDF unten links eingebunden; Statistik ebenfalls in die linke Navigation verschoben.
Synchronisation beschleunigt: Nach dem Speichern wird nur der bearbeitete Kontakt aktualisiert.

Lead- und Kundenprozess sauber getrennt: Kunden erhalten eigene Betreuungsergebnisse und bleiben
dauerhaft im Status ,Kunde®.

Klare Filterbereiche fiir Leads und Kunden erganzt, inklusive anklickbarer Kennzahlen fiir Heute, Offen, Riickrufe
und Prifen.

Rechte Arbeitsansicht neu angeordnet: Briefing — Gesprachsnotiz — Telefonergebnis — Folgetermin.
Kunden-Telefonergebnisse im Lead-Bereich ausgeblendet.
Funktionen ,Neuer Kontakt* sowie sicheres Archivieren ber ,Kontakt I6schen® erganzt.

Aktueller nachster Schritt: letztes App-Paket einspielen und als neue Web-App-Version bereitstellen.

13.08.



Simon
Texte Uberarbeitung
15 8.26 Marco

Sexy Susi interface fertig gestellt. Dokumente kénnen nun zu kontakt hinzugefiigt werden. Die Darstellung ist
nun auch flrs handy angepasst



Gesamtauflistung Grunderteam



Gesamtauflistung Griinderteam

Name Position Hauptaufgabenbereich
Marco Initiator / Strategie / Vertrieb / Vision, Vertrieb, Partnerschaften, Sponsoring,
Kerschbaum Produktentwicklung Produktstrategie, inhaltliche Grundausrichtung
Simon Creative & Marketing Lead Marketing, Video, Grafik, Design, Social Media,

visuelle Markenfiihrung

Thomas Operations & Finance Lead Organisation, Finanzen, Verwaltung, Prozesse,

Bdirokratie, operative Struktur

1. Marco Kerschbaum

Position

Initiator / Strategische Leitung / Vertrieb / Produktentwicklung

Kernrolle

Marco ist Ideengeber und Initiator des Projekts. Er halt den Ursprung, die Grundidee und die strategische
Richtung des Erlebnismalbuchs. Seine Hauptaufgabe ist es, das Projekt nach aufen zu tragen,
weiterzuentwickeln und als Bildungs-, Familien- und Erlebnisprojekt zu positionieren.

Aufgabenbereiche

Ursprungsidee und Projektkern einbringen

strategische Weiterentwicklung des Projekts

Vertrieb und Verkauf

Sponsorenansprache

Partnerschaften mit Schulen, Kindergarten, Hotels, Tourismus, Unternehmen und Einrichtungen
Presse- und Auflienkommunikation auf strategischer Ebene
Produktstrategie

inhaltliche Grundausrichtung des Buches

konzeptionelle Entwicklung von Unterrichtsmaterialien
Weiterentwicklung vom Malbuch zum Bildungs- und Familienprojekt
Prifung, ob neue Ideen zur Vision und zum Projektkern passen
Reprasentation des Projekts nach au3en



Nicht-Hauptverantwortung

laufende Burokratie
Buchhaltungsvorbereitung
Rechnungsablage
Belegverwaltung
Vertragsverwaltung
Foérderunterlagen im Detail
Lagerverwaltung
Versandprozesse

CRM-Pflege im Tagesgeschaft
interne Prozessdokumentation

2. Simon

Position

Creative & Marketing Lead

Kernrolle

Simon ist hauptverantwortlich fiir die kreative und visuelle Umsetzung des Projekts. Er Ubersetzt Vision,
Markenwerte und Positionierung in sichtbare Kommunikation und sorgt dafiir, dass das Projekt professionell,
vertrauenswurdig und wiedererkennbar auftritt.

Aufgabenbereiche

Marketing

Videoerstellung

Reels, Shorts und Social-Media-Videos

grafische Darstellung

Design und Layout

visuelle Markenfliihrung

Social-Media-Content

Werbegrafiken

Website-Visuals

Produktbilder

Mockups

Flyer und Plakate

Prasentationen

Sponsoring-Unterlagen grafisch aufbereiten
Kampagnenmaterialien erstellen

grafische Aufbereitung von Unterrichtsmaterialien
visuelle Umsetzung von Verkaufs- und Marketingideen
Entwicklung einer einheitlichen Bildsprache

Nicht-Hauptverantwortung



Buchhaltung

Verwaltung

Burokratie

Vertrage und Férderunterlagen

Lager und Versand

Hauptverantwortung fur Vertriebsgesprache
finale inhaltliche Grundrichtung des Projekts

3. Thomas

Position

Operations & Finance Lead

Kernrolle

Thomas ist hauptverantwortlich fir Organisation, Finanzen, Verwaltung und operative Prozesse. Er sorgt dafir,
dass das Projekt wirtschaftlich, administrativ und strukturell sauber funktioniert.

Aufgabenbereiche

Organisation

Finanzen

Verwaltung

Birokratie
Buchhaltungsvorbereitung
Rechnungen

Belegorganisation

Vertragsablage

Foérderunterlagen
Fristenmanagement

Lagerbestand

Versandprozesse

Bestellabwicklung

CRM und Kontaktlisten
Kalkulationen

Kostenkontrolle

Einnahmen- und Ausgabenibersicht
interne Ablaufe
Prozessdokumentation
organisatorische Vorbereitung von Angeboten, Kooperationen und Sponsorings

Nicht-Hauptverantwortung

kreative Gestaltung

Video und Social Media
Markenbild

offentliche Positionierung
Hauptverantwortung fiir Vertrieb



e inhaltliche Produktvision

Gemeinsame Verantwortungsbereiche

Diese Themen werden im Griinderteam gemeinsam besprochen und regelmaRig tberprift:

Vision des Projekts
Markenwerte

Positionierung

Zielgruppen

offentliche Hauptbotschaften
gréRRere Marketingkampagnen
Sponsoringpakete

neue Produktlinien
langfristige Strategie
gréRere Investitionen
Budgetverteilung

wichtige Kooperationen

Kurzform fur ein internes Dokument

Marco Kerschbaum ubernimmt als Initiator die strategische Leitung, den Vertrieb, die Produktstrategie,
Partnerschaften und die inhaltliche Grundausrichtung des Projekts.

Simon ubernimmt die Hauptverantwortung fur Marketing, Video, Grafik, Design und visuelle Markenfiihrung.

Thomas Ubernimmt die Hauptverantwortung fiir Organisation, Finanzen, Verwaltung, Prozesse und operative
Ablaufe.

Vision, Markenwerte und Positionierung werden gemeinsam im Griinderteam entwickelt, abgestimmt und
regelmaBig uberpriift.
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