
La competencia mediática comporta el dominio de conocimientos, procedimientos y actitudes 
relacionados con las seis dimensiones básicas de las que se ofrecen los indicadores principales. Estos 
indicadores tienen que ver, según los casos, con el ámbito de participación de los alumnos que reciben 
mensajes e interaccionan con ellos (ámbito del análisis) y como dichos alumnos producen mensajes 
(ámbito de la expresión). Es necesario dejar constancia que estas dimensiones definidas se han de adquirir 
progresivamente durante la Educación Obligatoria, 

En la tabla 1 se puede ver una síntesis, realizada por la autora para el presente trabajo, de las 
seis dimensiones de la competencia mediática y sus correspondientes indicadores de Ferrés (2007 
y 2012).  
Figura 1. Evaluación de la competencia mediática: dimensiones e indicadores en la Enseñanza Obligatoria. 
Dimensiones e indicadores.  
 




