Turun Pallokerhossa pelaa 12 jalkapallojoukkuetta ja kolme futsaljoukkuetta eri ikaluokissa
ja pelaajia on erilaisista taustoista. llmapiiri on kunnioittava: kohtelemme kaikkia
tasa-arvoisesti ja oikeudenmukaisesti. Jalkapallokulttuuri yhdistaa eri taustojen yli myés
TPK:ssa.

TPK:ssa toivotamme tervetulleiksi jalkapallon ja futsalin pariin kaikki lapset, nuoret ja
aikuiset sukupuolesta, etnisesta taustasta, seksuaalisesta suuntautumisesta, kulttuurista tai
taloudellisesta tilanteesta riippumatta.

Valmentajat suorittavat Olympiakomitean Vastuullinen valmentaja- ja Lapsen oikeudet
vapaa-ajalla ja harrastuksissa-verkkokurssit. Valmentajien koulutukselle on asetettu
tavoitteet, joiden toteutumista seurataan saannollisesti.

Seuran materiaaleja on saatavilla myos englanniksi. Turun Pallokerhoon kannustetaan
mukaan perheita, joissa aidinkielena ei puhuta kotimaista kielta. Kotisivujen sisalto tulee
olemaan saatavilla paaosin englanniksi.

Tukirahaston avulla tuetaan lasten ja nuorten jalkapallon ja futsalin harrastusta taloudellisin
ja sosiaalisin perustein. Tavoitteena on, etta lapsen tai nuoren harrastus voisi edelleen
jatkua, vaikka perheen maksukyky olisi tilapaisesti heikentynyt.

Seurassa on mahdollista harrastaa kahdessa eri naisten joukkueessa — TPK Helmet tai
naisten edustus. Syksylla 2025 on perustettu myds tytdille joukkue. T2017-2019-joukkueen
perustaminen on satsaus tulevaisuuteen: tuoreessa tutkimuksessa ‘Undervalued to
Unstoppable’ ennustetaan naisten jalkapallon olevan seuratuimpien urheilulajien
karkiviisikossa vuoteen 2030 mennessa.
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