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A. INFORME NARRATIVO
CONSIDERACIONES GENERALES

e El Festival Internacional de Musica de Alturas y la Asociacion Arte de
Alturas desarrollaron el proyecto FIMA en tiempos de pandemia, de enero
a diciembre de 2021, mediante dos formatos virtuales: programas radiales
en espanol (Al son de las montanas) y quechua (Urqukunapa takiynin) y
clases maestras.

e Con el proyecto, a través de los programas radiales y clases maestras, se
ha contribuido al cumplimiento de 8 Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS): 4/Educacion de calidad, 5/Igualdad de género, 10/Reduccién de las
desigualdades, 11/Ciudades inclusivas, seguras, resilientes y sostenibles,
13/Accion por el clima, 15/Vida de Ecosistemas Terrestres, 16/Paz, justicia
e instituciones sdlidas, 17/Alianzas para lograr los objetivos.

e El proyecto resulté beneficiario de las lineas de apoyo econdmico para el
sector cultura del Ministerio de Cultura y conté con el auspicio de varias
instituciones: Pro Helvetia, Embajada de Suiza, Fondo Cultural Suizo,
Embajada de Canada, Instituto Italiano de Cultura, Asociacion Zinia,
Embajada de Austria, Embajada de Chile, Yachay y Leén Mantilla
Contadores & Auditores.

e El informe final esta dividido en dos partes:

A. Informe narrativo. En la primera parte estan las actividades realizadas,
en la segunda los logros alcanzados y en la tercera los anexos con
links a los documentos e informacién detallada de los programas de
radio/podcasts, clases maestras, cobertura de prensa, videos, redes
sociales, comentarios, entre otros.

B. B. Informe de gastos e ingresos.

A.1. AREAS Y ACTIVIDADES DESARROLLADAS

A.1.1. PROGRAMAS RADIALES / PODCASTS

e La elaboracion de cada programa radial ha tomado un promedio
de 15-20 horas en la busqueda y recopilacién de informacion
sobre musicos y musicas de paises de montafa y escuchar sus
discos para seleccionar 3-5 temas.

e Se produjeron 36 programas radiales en espaiiol y 36 en quechua,
cada programa de mas o menos 55 minutos y con 3 grupos y solistas.

e (Cada uno de los 36 programas, en ambos idiomas, incluyo a artistas
peruanos andinos o vinculados a la musica andina.

e Con los programas radiales se promovieron 108 grupos y solistas de
Peru (36), Suiza (16), Canada (9), Italia (9), Austria (9), Chile (6),
Argentina (3), Colombia (3), China (2), Bolivia (2), Alemania (1),
Espana (1), Kirquistan (1), Nepal (1), Vietnam (1), Ecuador (1), India



https://drive.google.com/file/d/10lMjZa346ciUhPCN6cWaKgP_Vaks8BIe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Q-7FkGp-2KbDng-IfukWa4f_qYkf1GdX/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jRE309B-oPyLWhRkeM6rJj57KKDmjkAA/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1KmpwUL1PQnWbddW8fGZMNyAWdkWW9Ucu/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/17XmN4S81gpU445Py-mOMV5Ex8LCZwF5I/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1mBbzAAq6I08Pe5seaRfclZWUUwtqm9FK/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1jGC_X3bFRdE8ZIqHV1Qb9_x_4y89pl6Z/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/129hT2Q_p3v8jsTDS5_bTqMyiaP7Rjmuy/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1RnC37ObeC8TjdxBprpRfnJ6Z4tG9B5p8/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1CqK9w7lG3K4g7y45EfbpbD_9QrEiYVYp/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1fbOVJT_sY2xEb52bQ5Id3KbaEWgsDDhI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1-pVLLmMcvMvWvNMtkvfg5BsBVtxX8cny/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ji8kcrQ4eqsxVc1dRZlWFzj2R0cRQNCP/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1ydFXfc2xwrrFDMP9R1i-rwWzasduJVRM/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1S7lWIN8tL8VSlsPEg_6SM1ztnylZxMxC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hVCzeFyAH1HdeURKZPQ4e2FhYV7IExJd/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1gICmUpDdOViS3p94CGg3W5Xs7uH1ltGJ/view?usp=sharing

(1), Armenia (1), Estados Unidos (1), Guatemala (1), Suecia (1),
Georgia (1) y Republica de Altai (1).
e En todos los programas radiales participaron un total de 700 musicos.
e De los 108 grupos y solistas, 47 fueron mujeres, 44 hombres y 17
mixtos.

EPISODIO 36
Puentes musicales

Hubert von Goisern
(Austria), Alicia Maguifia
(Pera), Albin Brun (Suiza)

09/12/21

EPISODIO 34
Ecos de Sudamérica

Barbara Schirmer (Suiza),

Gabriele Mirabassi (Italia),

Amanda Portales (Peru)

25/11/21

EPISODIO 32

Imaginando otros
mundos musicales
Conjunto Quefiual (Peru),
Las Capitalinas (Chile),
Maria & Franggi Gehrig
(Suiza)

EPISODIO 35

Destinados para la
musica

Susan Aglukark (Canada),
Maria Craffonara (ltalia),
Chano Diaz Limaco (Peru)

02112/21

EPISODIO 33
Rutas musicales

milenarias

Bai Terek (Montafias de
Altai/Rusia), Josefina
Nahuis (Pera), Leela Gilday
(Canada).

18/10/21

EPISODIO 31

Influencias clasicas en la
masica popular
Federspiel (Austria), Dueto
Nocturnal (Colombia),
Pepita Garcia-Mirg (Peru)

04/17/21
11/1/21 i

e Los 36 programas radiales en espanol y quechua se convirtieron en
podcast de acceso libre en la website del EIMA y en Spotify.

e De las 36 portadas de los podcasts, 18 fueron de mujeres, 13 de
hombres y 5 de mixtos.

e Los programas radiales han incluido musica en 26 idiomas: aleman,
aleman suizo, algonquin, armenio, aimara, bavaro, dene, espafnol,
euskera, hungaro, inglés, inuktitut, italiano, japonés, kaqchikel, kirguis,
ladino, mandarin, mapuzungun, nepali, northern tutchone, quechua,
romanche, ume sami, vietnamita, wolastogey.

e Se realizaron 30 entrevistas, principalmente a musicos, y a
especialistas en temas relacionados con los programas radiales que se
incluyeron en los programas algunas traducidas del inglés, aleman e
italiano y dobladas al espafiol y quechua.

e La produccion de los programas en espaiol y quechua involucro la
edicion de textos del guion, adaptacion y contextualizacion del guidn
para ese idioma.

e De los 55 minutos que dura cada programa radial, 75% es musica y
25% locuciones y entrevistas. En total, los 36 programas suman un
poco mas de seis horas de locuciones o0 50,000 palabras.



https://drive.google.com/file/d/1CEVePIfSxu05TvvM7Xi9r188DTsBSfLZ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1oCTp8TwJUim0J5WQiVkpwaRWLh3oG7iI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1iOcWhYu_N0dT52zOVIsR2ykc-zbikgAb/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Amhw5_X7ARZVNUU505UbHYHLaZ34aC2m/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/13pXZDQN6b4qdYTOkJ6SwgwIKloqVVJuU/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1FNd6u0a_K_UA-AAxA69Eh71l9kYuEY_S/view?usp=sharing
http://www.festivaldealturas.pe

e La informacion base para la elaboracion de los guiones han sido
recopiladas de estudios académicos, reportajes, materiales publicitarios
y otros recursos publicos, la mayoria en espaniol, inglés, aleman e
italiano, mas otros idiomas con traducciones automaticas.

e Los guiones en espanol se tradujeron al quechua para los programas
radiales en ese idioma.

Emisoras y audiencia

e Mediante una extensa busqueda se elaboré una base de datos que
facilité el contacto y coordinacién con emisoras de todo el pais y de
paises andinos.

e Los programas radiales se transmitieron, entre abril y diciembre, a
través de 18 emisoras, 16 de 11 regiones de Peru (Amazonas,
Ancash, Apurimac, Arequipa, Ayacucho, Cajamarca, Cusco,
Huanuco, La Libertad, Lima, Puno); 1 de Argentina (Jujuy) y 1 de
Colombia (Bucaramanga/Santander).

e En el grupo de emisoras se encuentran radios comunitarias,
comerciales, parroquiales, universitarias y de plataformas web.

e Segun estimaciones hechas, los programas radiales han sido
escuchados por 75,000 personas en ambos idiomas, sin contar los
oyentes de Radio Filarmonia.

A.1.2. CLASES MAESTRAS

El Peri es un pais de 48 lenguas

CLASE MAESTRA 06 CLASE MAESTRA 05

La cultura Chachapoyas y
el Codex Martinez
Companon

Las lenguas indigenas
del Perd: Avancesy
desafios

14/08/21 03/07/21

CLASE MAESTRA 04 CLASE MAESTRA 03

Instrumentos musicales
y sonoros del antiguo
Peru

Musica y memoria en los
andes. Ayacucho en los
anos 80y 90

19/06/21 15/05/21

e Se realizaron 14 clases maestras virtuales con el objetivo de
profundizar y ampliar el conocimiento relacionado a la musica y la
cultura de montafias, en el marco de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS).

e Las clases maestras realizadas se centraron en las musicas andinas y
su relacién con las comunidades que las practican o que, de alguna
manera, se ven influenciadas por ellas. Asimismo, se profundizé en la



interrelacion de las musicas andinas con otros estilos y tradiciones
musicales.

Cada una de las clases maestras conté con uno o mas especialistas
sobre el tema, llegando a un total de 23 (9 mujeres, 14 hombres): 20 de
Peru, 1 de Chile, 2 de México.

Las grabaciones de las 14 clases maestras (ver anexo) estan alojadas
y disponibles en la web del festival y en sus cuentas en YouTube y
Facebook.

Con las clases maestras se alcanzo a un total de 20,035 personas, 292
via Zoomy 19,743 via Facebook.

Diez clases maestras se co-organizaron con UNESCO Peru, de agosto
a diciembre de 2021.

Los asistentes de las clases maestras lo hicieron desde los siguientes
paises: Peru, Ecuador, Espafa, Chile, Panama, Argentina, Canada,
Estados Unidos, Venezuela, Brasil, Dinamarca, Bolivia, Finlandia,
México, Colombia, Australia, Francia.

A.1.3. DIFUSION

Redes sociales y website FIMA

Se rediseno la web del FIMA para, entre otros, facilitar el acceso desde
cualquier dispositivo (laptop, tablet, celular) y permitir el almacenaje de
los podcasts y las grabaciones de las clases maestras.

Se cred una imagen para redes sociales del proyecto FIMA en
tiempos de pandemia con el objetivo de tener una sola identidad
visual para los contenidos publicados en las diferentes cuentas del
festival.

Se mejoré la accesibilidad en las publicaciones en redes sociales, a
nivel visual y escrito. Se cambiaron colores, considerando a las
personas con discapacidad visual, y se agregaron textos descriptivos a
las imagenes.

Diversas instituciones, dentro y fuera de Peru, a través de sus redes
sociales y otras plataformas, se convirtieron en aliados para difundir
informacion sobre los programas de radio y las clases maestras:
Ministerio de Cultura, Ministerio de Comercio Exterior (web Y tu qué
planes?), Embajadas de Suiza en América Latina (SUMA), Embajada
de Suiza en Peru, Embajada de Canada, Embajada de Austria,
Embajada de Chile, Embajada de Ecuador, Instituto Italiano de Cultura,
UNESCO Peru, Norient (Suiza), Travolution Radio (Argentina), revista
Voces Lima, Agenda Cultural de Lima, Eventos Gratis.

De mayo a diciembre la web del FIMA recibi6 6,600 visitas de 45
paises: Peru, Estados Unidos, Suiza, Irlanda, Suecia, Alemania,
Argentina, Colombia, Espana, Paises Bajos, Chile, Francia, Canada,
China, Finlandia, Austria, Italia, México, Reino Unido, Brasil, Ecuador,
Bolivia, India, Portugal, Republica Checa, Japon, Pakistan, Australia,
Bélgica, Lituania, Nepal, Polonia, Rusia, Serbia, Turquia, Bangladesh,
Costa Rica, Dinamarca, Grecia, Guatemala, Iran, Israel, Malta, Nueva
Zelanda y Paraguay. El 54.2% accedié desde computadoras, el 45.2%
desde celulares, y el 0,6% desde tablets.



https://www.youtube.com/watch?v=rgoVSw9Qi6o&list=PLG68qmRlbi09mTikPiD_vjJSgBJXVS2ke
http://www.festivaldealturas.pe
https://sumacultura.ch/evento/festival-de-musica-de-alturas/
https://norient.com/#snap_1287
http://travolutionradio.org/works/al-son-de-las-montanas/

e El numero de seguidores en las redes sociales se incrementé. En
Instagram en un 91%, con lo que ahora hay 706 seguidores. La cuenta
en Facebook tiene 22,207 seguidores y Twitter 277.

Audiovisuales
Se produjeron cuatro videos para difundir el proyecto FIMA en tiempos de
pandemia, que se encuentran en la pagina del FIMA en YouTube:

e Un video de presentacion del FIMA, con imagenes y musica de las 4
ediciones presenciales, que se encuentra en la portada de la pagina
web del FIMA.

e Un teaser sobre los nuevos formatos del FIMA, principalmente para
redes sociales.

e Un video cuando se llego al programa radial 18, la mitad de la serie,
con cifras de oyentes, paises participantes, radios aliadas, regiones
alcanzadas, entre otros, e imagenes de algunos musicos participantes
de los programas.

e Un video de cierre con los resultados del proyecto. Las cifras van
acompanadas de videos de algunos de los musicos que han sido parte
de los 36 programas.

Oyentes de podcasts

Los 36 podcasts en espafiol y quechua se encuentran alojados en la web
del FIMA, y en las plataformas Spotify e iVoox. Los programas en espafiol
en Spotify e iVoox fueron escuchados por oyentes de 22 paises (Peru,
Alemania, Colombia, Chile, Suiza, Francia, Bélgica, Estados Unidos,
Austria, Espafia, Colombia, Nepal, Canada, Argentina, Paises Bajos,
Dinamarca, Turquia, Reino Unido, México, Bolivia, Suecia, Israel y Nueva
Zelanda), y los programas en quechua fueron escuchados por oyentes de
10 paises (Peru, Chile, Bélgica, Suiza, Paises Bajos, Suiza, Argentina,
Polonia, Suecia, Espafia y Bolivia).

Medios
En abril se hizo el lanzamiento del proyecto FIMA en tiempos de pandemia
que salié publicado en medios impresos y digitales (ver anexo).

e La Jornada de Ayacucho publicé una nota sobre la clase maestra
Musica y memoria. Ayacucho en los afios 80 y 90, impartida por el Dr.
Julio Mendivil, etnomusicodlogo de la Universidad de Viena.

e En agosto se elabor6 un paquete para la prensa, con informacion de
los logros a la mitad del proyecto de los programas radiales.

e La informacion y afiche de cada programa radial se envi6 a los medios
de comunicacion impresos y digitales.

e (Cada semana se envi6 una invitacion a la amplia base de contactos del
FIMA para escuchar los programas radiales.

e Se elabord un boletin mensual, de abril a diciembre, con los avances
del proyecto y se compartio con la base de contactos del FIMA.

Plataforma INPE Conecta
e Entre el 23 de noviembre y el 2 de diciembre se presentaron los
primeros cuatro programas radiales/podcasts a internos de 7 carceles


https://www.youtube.com/channel/UCMTEhADGYkee62FFVfGbGRg
https://www.youtube.com/channel/UCMTEhADGYkee62FFVfGbGRg
https://youtu.be/F5zQ-e8OcAY
https://www.youtube.com/watch?v=xGWziKH4Azk
https://youtu.be/jcuud7ElhqA
https://www.youtube.com/watch?v=Doagc83Ln3o
https://open.spotify.com/show/20GuiAdQYxOsyeKNRUa8C1?si=024fd99baf714946
https://www.ivoox.com/escuchar-festival-alturas_nq_1040139_1.html
https://drive.google.com/file/d/1fKndMoXoLKWzs5wt-TH17Cz8KSgL5fTD/view?usp=sharing

del Peru, principalmente estudiantes de musica, a través de la
plataforma INPE Conecta. Esta actividad se realiz6 gracias a la
colaboracion entre el FIMA y el INPE (Instituto Nacional Penitenciario)
y su area de coordinacion cultural.

e En las cuatro sesiones participaron 139 internos (hombres y mujeres).
En Lima: Lurigancho (h), Castro Castro (h), Callao (h), Virgen de
Fatima (m), Anexo Chorrillos (m) y Chorrillos Comunes (m). En
Huancayo: Jauja (m).

A.2. LOGROS ALCANZADOS
A.2.1. PROGRAMAS RADIALES / PODCASTS

e Los 36 programas radiales/podcasts en espafiol y quechua son una
herramienta valiosa y concreta para generar aprendizajes sobre la musica
andina peruana y de otros paises de montafia, a través de 108 grupos y
solistas y 700 musicos.

e A través de los programas radiales se presenté la musica andina peruana
dentro de un contexto global junto a las musicas de otros paises de
montanas.

&l Comercio

conquista a Peru y
Argentina

EARINA VILLALBA

B SUSCRIPTOR DIGITAL

e Laigualdad de género en la musica de montafias es una prioridad para el
festival y en los programas radiales incluimos a mas artistas mujeres (47),
lo mismo que en las portadas de los podcasts (18). El trabajo de
investigacion ha sido de gran ayuda.

e Los 36 podcasts, en espafiol y quechua, son de acceso libre, porque es
importante que la cultura se comparta y democratice.

e Los programas radiales/podcasts han sido una oportunidad invaluable para
acercarnos a la multiculturalidad musical a través de 26 idiomas que



dificilmente se escuchan, varias de comunidades indigenas de América y
de otros continentes.

Las entrevistas a los musicos y especialistas para los programas
radiales/podcasts han tratado de profundizar en su trabajo y en el vinculo
con la cultura de su pais.

Los guiones de los programas radiales, cuyo contenido ha sido
rigurosamente verificado, son un valioso recurso para la investigacion y
sistematizacion de las musicas de montanas.

Emisoras y audiencia

e Es muy importante haber llegado a mas de 75,000 oyentes de
distintas regiones de Peru (norte, centro y sur) y de dos paises andinos
(Argentina y Colombia).

e Se habia contemplado transmitir los programas radiales solo por 2
emisoras; sin embargo, haberlo hecho por 18 ha demostrado que hay
una demanda por productos culturales de calidad, que ademas de
entretener generen conocimientos y aprendizajes.

e E| FIMA desde sus inicios viene trabajando en la inclusion del quechua,
el segundo idioma oficial de Peru, y los programas radiales fueron una
oportunidad para llegar directamente a poblaciones quechuahablantes.

e |La mezcla variada de las 18 emisoras permitio llegar a una audiencia
diversa y multicultural.

e El compromiso de las emisoras y la relacién estrecha que se genero
abre otras posibilidades para seguir desarrollando proyectos conjuntos.

e Ha sido muy valorado llegar a distintas regiones con musica de otras
partes del mundo, no incluidas en la programacion de las emisoras
radiales locales, y al mismo tiempo dar a conocer artistas peruanos
talentosos pero que todavia tienen poca difusion y reconocimiento.

A.2.2. CLASES MAESTRAS

Las clases maestras realizadas han demostrado ser una herramienta
valiosa para reconocer la musica como un elemento integrador y transmisor
de culturas, con las que se ha generado conocimiento y reflexion sobre los
diversos aspectos de las culturas de montafias: sus historias, sus
costumbres y sus interrelaciones con otras culturas.

Es de gran importancia haber llegado a mas de 20,000 personas, tanto de
Perd como de diversos paises de América Latina, Norteamérica y Europa.
Todas las clases maestras fueron de acceso libre, ya que la cultura hay que
ayudar a compartirla y democratizarla.

Se establecié una alianza con UNESCO Peru para co-organizar 10 clases
maestras, y con estas instituciones clases puntuales: Ministerio de Cultura
de Peru, Museo Nacional de Arqueologia, Antropologia e Historia, Instituto
Iberoamericano de Turismo Inclusivo, Fundacién Peruana de Turismo
Social. El trabajo conjunto potencia la labor de todas las partes y el alcance
de las actividades, impactando a mas personas.

Se realizé una clase maestra con intérprete de lengua de sefias peruana
(ILSP) lo cual permitio llegar a una audiencia mas amplia y generar mayor
inclusion.



A.2.3. DIFUSION

Redes sociales y Website

El impacto de la website redisefiada se pudo observar desde dos
perspectivas: En lo cualitativo ayud6 a generar un acercamiento mas agil
con los contenidos y a la vez una mayor interaccion; y en lo cuantitativo ha
hecho posible el seguimiento del numero de visitas de diversas partes del
mundo, solo en el marco del proyecto FIMA en tiempos de pandemia de 45
paises.

Desde las redes sociales del FIMA también se busca involucrar a mas
sectores de la sociedad con una perspectiva inclusiva, tomando en
consideracion esto se mejoro la presentacion de las publicaciones (visual y
textos), se hicieron cambios en el uso de colores y se agregaron textos
descriptivos para las personas con discapacidad visual.

Con nuevos aliados digitales internacionales como la argentina Travolution
Radio Web y las plataformas suizas SUMA y Norient, la audiencia del FIMA
se ha extendido en América Latina y Europa.

Audiovisuales
e Los videos realizados son muy utiles para acercar el FIMA al publico en las

redes sociales y, a la vez, muestran en tan corto tiempo la riqueza de la
diversidad musical y cultural presentes en los programas radiales/podcasts.
A través de las fotografias en la nueva web se muestra toda la historia del
festival.

El hecho de que las clases maestras estén alojadas en la web y en
YouTube del FIMA permite su acceso de manera ilimitada, ya que una de
las prioridades del festival y del proyecto FIMA en tiempos de pandemia es
que los conocimientos lleguen a las mayorias.

Medios

(=) La Republica

ULTIMAS NOTICIAS  POLITICA ECONOMIA SOCIEDAD MUNDO DEPORTES ESPECTACULOS REDESSOCIALES | PERU DOLAR SUSCRIBETE Q

CULTURAL

PUBLICIDAD

El Festival Internacional de Mudsica < ..o Googe
de Alturas cumplio objetivos el
2021

Por la pandemia, se opté la alternativa de realizarlo a través de programas

radiales en distintas ciudades del Pert.




e La difusién del proyecto en los medios impresos y digitales ha permitido
mostrar publicamente sobre el proyecto en la nueva etapa virtual del
festival.

e El envio de informacion semanal de los programas radiales a los medios y
los contactos del FIMA ha ayudado a mantener informados y vivo el
desarrollo del proyecto.

e El boletin mensual ha mostrado la sistematizacion de los avances que se
iban haciendo en el proyecto.

Plataforma INPE Conecta

e La filosofia inclusiva del FIMA ha seguido avanzando con el desarrollo del
plan piloto en alianza con el INPE de llevar la musica de montanas a través
de los programas radiales/podcasts a 7 carceles. Ha sido una experiencia
invaluable para el equipo del FIMA y para los estudiantes de musica de los
penales, porque no solo se presentaban los podcasts sino por el rico
intercambio sobre lo escuchado y porque fue la primera vez que se unieron
virtualmente varios penales.

A.2.4. ALIANZAS

Todos los proyectos desarrollados por el equipo del FIMA son el resultado de
una alianza de instituciones y personas, la mayoria desde los inicios del
festival, cuyas contribuciones de diferente manera, dan la confianza para seguir
adelante. Nuestro agradecimiento por seguir apoyando la musica y la cultura de
montafnas: Ministerio de Cultura, Pro Helvetia, Embajada de Suiza, Fondo
Cultural Suizo, Embajada de Canada, Instituto Italiano de Cultura, Asociacion
Zinia, Embajada de Austria, Embajada de Chile, Yachay, Leén Mantilla
Contadores & Auditores, UNESCO Peru, INPE.

A.3. ANEXOS

A.3.1. PROGRAMAS RADIALES
e A.3.1.1. Musicos y programas radiales/podcasts - Link

e A.3.1.2. Emisoras radiales aliadas y programacion - Link

A.3.2. CLASES MAESTRAS
e A.3.2.1. Clases maestras - Link

A.3.3. DIFUSION

e A.3.3.1. Cobertura de prensa - Link

e A.3.3.2. Muestra - Materiales de redes sociales - Link
e A.3.3.3.Videos - Link

A.3.4. COMENTARIOS

e A.3.4.1. Comentarios sobre programas radiales - Link

e A.3.4.2. Comentarios sobre clases maestra - Link

e A.3.4.3. Comentarios sobre articulo en RIFF Reporter - Link
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/16MnrhWNSbRfswjdzutnQEPBwxJQb3KexGf7PuWyLkbU/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PXN68Itsml-1UTi_umclp91bteiJ7V8zUnVa4diwGzU/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1c8EBupYRY1TEjIiOfnsvZ-5B1ZqPAoph_NLep6cVK7Q/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1xzZJH34BxnD8LXMYAncWLaSgC3EbHvStpBmGONLMkPU/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/1km5V1-l3NTJNsx3FYvoWc3OXAnKuT_Pebs-WMCfNk0o/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/spreadsheets/d/189M5CuWgn0y4_yy1TMTDSEVB7U3cc6jzeclrX94P0Ik/edit#gid=0
https://docs.google.com/document/d/13_gDJPlggWvyOqS-9huu_kg1h2eY6P3J/edit?usp=sharing&ouid=108914778751886355244&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1Yvjhq1oF_Ao9B9rUPmNkg8pndFVX3qtA/edit?usp=sharing&ouid=108914778751886355244&rtpof=true&sd=true
https://docs.google.com/document/d/1aLGGKhJeV7_Rz9Mwo5F0qtHfXTO4v8nK/edit?usp=sharing&ouid=108914778751886355244&rtpof=true&sd=true

A.3.5. ENCUESTA
e A.3.5.1. Encuesta completa - Link

En septiembre, se elabor6 una encuesta con 11 preguntas con el objetivo de
recoger comentarios, sugerencias y preferencias de los oyentes de los
programas radiales. Se difundi6 a través de la cuenta del FIMA en Facebook y
por correo electronico. Se recibié una muestra de 19 encuestas llenadas.
Algunas preguntas y respuestas extraidas:

¢ Conoce alguna actividad del Festival Internacional de Musica de
Alturas? 10 personas respondieron que conocian mas de una de las
actividades realizadas por el FIMA, en su mayoria como asistentes a los
festivales presenciales.

¢ Ha escuchado los programas radiales en espafiol y quechua? 10
respondieron que escucharon mas de 4 programas.

¢En qué idioma escucha los programas radiales? Los 19 encuestados
escucharon los programas en espanol, 2 en ambos idiomas.

¢ Qué es lo que mas le motiva a escuchar los programas radiales? 9
dijeron sentirse identificados con la musica de montafias, indistintamente
de su origen.

¢, Qué tanto recomendaria los siguientes aspectos de los programas
radiales: contenido, musica, locucion y transmision? 17 recomendarian
el contenido, la musica, el mensaje y los diversos medios de transmision
de los programas.

A.3.6. EQUIPO
e A.3.6.1. Equipo FIMA mas complementario - Link
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https://docs.google.com/spreadsheets/d/1j0nAUHdsfibuahqtFr-HfzP7d1YAsRevpBm6DWOXDAk/edit?usp=sharing
https://docs.google.com/document/d/1EH3QRCyYzGHKf71sthvAn3I6oOcsc8Rdz6e-Z2ggdDo/edit?usp=sharing

B. INFORME DE GASTOS E INGRESOS
De acuerdo al resumen de los gastos e ingresos del proyecto FIMA en tiempos
de pandemia 2021 se recaudo6 129,148.76 soles en efectivo y se gasto
121,566.81 soles. Es necesario destacar que una buena parte del trabajo en el
proyecto no se refleja en los montos del informe, ya que la contribucion del
equipo, en tiempo, profesionalismo y amor por la musica y culturas de
montafa, tiene un valor que no se refleja en términos econémicos.

Gastos En efectivo Servicios Total
Programas radiales 88,608.00 88,608.00
Clases maestras 8,557.80 8,557.80
Redes Sociales/website/publicidad 20,542.03 322.00 20,864.03
Administracion 3,858.98 7,600.00 11,458.98
TOTAL 121,566.81 7,922.00 129,488.81
Ingresos

Donaciones en efectivo 129,148.76 129,148.76
Donaciones en servicios 7,922.00 7,922.00
TOTAL 129,148.76 7,922.00 137,070.76
Notas

1. Elinforme de gastos por servicios es en base a las estimaciones de los
auspiciadores.

2. Elinforme de gastos incluye los pagos hechos en 2021 hasta el 31 de
enero de 2022 y donaciones recibidas. Estan pendientes gastos e
ingresos de menor magnitud.
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