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Exemplu A.R.C.A. Canvas Completat

Ne vom imagina ca suntem "CoffeeCraft.ro”, un magazin online care vinde
echipament de cafea de specialitate (rasnite, espressoare, V60) si cafea
proaspat prajita.

Acum, hai sa completam A.R.C.A. Strategy Canvas pentru ei.

A - AUTORITATE

Obiectiv: De ce ar trebui AI-ul sa aiba incredere in CoffeeCraft.ro ca
expert in cafea, nu doar ca un alt magazin?

1. Sursa unica de Experienta:

»,NU suntem doar vanzatori, suntem si barista. Fiecare echipament nou este
testat de echipa noastra timp de o saptamana inainte de a-l lista pe site.
Cunoastem practic avantajele si dezavantajele fiecarui produs.”

2. Active de date originale:

e Sondaj anual: ,,Ce metoda de preparare a cafelei prefera romanii in
2025?” (date unice, super-citabile).

e Analiza interna:,,Analiza: Cele mai returnate 3 tipuri de rasnite si de ce.
Ce sa eviti.”

3. Expertii tai si profilurile lor:

e Andrei, fondator si barista-sef.

o Actiuni: Crearea unei pagini de autor detaliate pentru Andrei;
lansarea unei serii pe YouTube "Review-ul Barista-ului” unde
testeaza produse; participarea lui Andrei la podcasturi de
antreprenoriat sau food & drink.

4. Tinte de validare externa:

”

e O mentiune intr-un articol "Cel mai bun echipament pentru cafea acasa
pe un site tech/lifestyle (ex: start-up.ro, gadget.ro).

e O colaborare cu un pr3jitor de cafea renumit.

e Un review de la un food blogger cunoscut.



R - RELEVANTA

Obiectiv: Cum devine CoffeeCraft.ro raspunsul definitiv la intrebarea "cum
imi fac o cafea mai buna acasa"?

e 1. Entitatea principala si Topic Clusters:
o Entitate: "Cafea de specialitate acasa”.
o Topic Clusters: "Metode de preparare brew”, "Ghid espresso
pentru acasd”, "Alegerea rasnitei potrivite".
e 2 Idei de continut "Pillar Page":
o "Ghidul Complet pentru Prepararea Cafelei la V60: De la Boabe la
Ceasca".
o "Cum sa Alegi Cel Mai Bun Espressor Manual sub 2000 RON".
e 3. Brainstorming pentru continut "Citation-Worthy":
o Tool interactiv: "Calculator de Retete V60" (introduci cantitatea
de cafea si ifi da cantitatea de apa, timpul de extractie etc.).
o Metodologie proprie: "Metoda CoffeeCraft de Calibrare a
Rasnitei in 3 Pasi Simpli".
o Studiu de caz: "Cum am ajutat 500+ de incepatori sa-si faca
primul espresso reusit: Date si Sfaturi”.

C - CLARITATE

Obiectiv: Cum "traducem” datele despre produse si ghidurile intr-un
limbaj pe care AI-ul il infelege instant?

e 1. Tipuri de Schema Markup esentiale:
o Product: Non-negociabil. Trebuie sa includa pret, stoc, rating
mediu, numar de recenzii.
o FAQPage: Pe fiecare pagina de produs, cu intrebari frecvente
("Se potriveste rasnita X pentru espresso?”).
o HowTo: Pentru ghidurile de preparare.
o BreadcrumblList: Pentru a arata AI-ului structura site-ului (Acasa
> Espressoare > Nume Produs).
e 2, Strategia de Linking Intern:
o Paginile de produs vor avea link c&tre ghidurile relevante ("Invata
sa folosesti acest V60 cu ghidul nostru complet™).
o Ghidurile vor avea link catre produsele mentionate.
o Paginile de categorie (ex: "Rasnite Manuale") functioneaza ca
mini-hub-uri.
e 3. Checklist de Igiena Tehnica:



o Optimizarea imaginilor de produs pentru a nu incetini paginile.

o Asigurarea unei experiente de filtrare si sortare impecabila pe
mobil.

o Viteza paginilor de categorie.

A - AMPLIFICARE

Obiectiv: Cum plantam produsele si expertiza CoffeeCraft.ro in
comunitatile unde pasionatii de cafea "invata"?

e 1. Canalele de distributie primare:

o Grupuri de Facebook: "Pasionatii de Cafea din Romania”,
"Espresso & Brew".

o Reddit: r/robunatati (pentru a raspunde la intrebari despre
echipamente).

o Forumuri de specialitate.

e 2 "Carligul” tau pentru PR Digital:

o Rezultatele sondajului anual: "Studiu CoffeeCraft.ro: Romanii
renunta la cafeaua la capsula in favoarea celei boabe proaspat
prajite”.

o Lansarea unui produs in exclusivitate in Romania.

e 3. Strategia de validare sociala:

o Implementarea unui flux automat de email care invita clientii sa
lase un review (cu poza) la 14 zile dupa achizitie.

o Concurs lunar pe Instagram cu hashtag-ul #CoffeeCraftAcasa
pentru cea mai frumoasa poza cu un "coffee corner”.



Canvas
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A.R.C.A.™ Strategy Canvas

Scopul acestui document este sa te ajute sa traduci principiile A.R.C.A.™
intr-un plan de actiune strategic, personalizat pentru business-ul tau prin care
sa cresti numarul de mentiuni pe care il primesti de la motoarele de
raspunsuri.

Completeaza acest canvas pentru a avea o viziune clara a modului in care vei
castiga in noua era a cautarii.

Nota: foloseste si exemplul completat ca inspiratie.

A - AUTORITATE

Obiectiv: De ce ar trebui ca un motor AI sa aiba incredere in tine?

Context strategic: Intr-o lume plind de continut generat, AI-urile sunt
programate sd caute surse credibile, cu istoric dovedit. Fard autoritate, esti
doar zgomot de fond.

1. Sursa ta unica de Experienta (E-E-A-T):

(Ce stii tu si competitorii tai nu stiu? Ce experienta practica, din ,,transee”, poti
impartasi?)

2. Active de date originale pe care le poti crea:

(Ce date poti colecta? Poti face un sondaj? Poti analiza datele interne pentru a
extrage un insight unic? Ex: ,,Studiu: 7 din 10 companii din Romania fac
greseala X”)
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3. Expertii tai si profilurile lor:

(Numeste 1-3 persoane cheie din organizatia ta. Ce actiuni concrete vei face
pentru a le construi autoritatea online? Ex: Pagina de autor detaliata, profil de
LinkedIn activ, participare la podcasturi)

4. Tinte de validare externa (Off-Site Trust):

(Numeste 3 publicatii media, site-uri de nisa sau influenceri care, daca te-ar
mentiona, ar valida autoritatea ta)

R - RELEVANTA

Obiectiv: Cum devii raspunsul definitiv la o problema cheie a clientului tau?

Context strategic: Motoarele de raspunsuri nu mai cauta cuvinte cheie, ci
incearcad sa infeleaga concepte (entitati) in profunzime. Scopul tau este sa
devii sursa de definitie pentru problema pe care o rezolvi.

1. Entitatea ta principala si Topic Clusters:

(Daca ai putea fi cunoscut pentru un singur lucru, care ar fi acela? Nu un

x»

cuvant cheie, ci un concept. Ex: ,,Cafea de specialitate proaspat prajita”, nu
,,cafea boabe”)

2. Clusterul tau de subiecte:
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(Listeaza 3-5 categorii mari de continut care demonstreaza expertiza ta in jurul
entitatii principale. Ex: ,Metode de preparare”, ,,Originea cafelei”, ,,Ghiduri de
echipamente”)

3. Brainstorming pentru continut ,Citation-Worthy”:

Numeste 3 idei de continut care nu sunt doar informative, ci unice si demne
de a fi citate. Ex: O metodologie proprie (precum A.R.C.A.), un tool gratuit, o
cercetare originald, un studiu de caz cu rezultate exceptionale. Adauga-le pe
acestea pe langa intrebarile pe care le pun clientii inainte de a cumpara sau
alte frici si obiectii.

C - CLARITATE
Obiectiv: Cum ,traduci” expertiza ta intr-un limbaj pe care robotii il inteleg
perfect?

Context strategic: Poti avea cel mai bun continut din lume, dar daca un AI nu-/
poate intelege si clasifica corect prin date structurate (Schema), e ca si cum
nu ar exista.

1. Strategia ta de Schema Markup:

(Pe baza modelului tau de business, ce 3-4 tipuri de date structurate sunt
critice? Ex: Organization, Person, Article, FAQPage, Product, LocalBusiness)

2, Strategia de Linking Intern:
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(Cum vei conecta paginile intre ele pentru a crea o retea logica pe care un Al
sa o poata urmari si intelege?)

3. Checklist de Igiena Tehnica:

(Care sunt primele 3 aspecte tehnice pe care trebuie sa le verifici sau sa le
imbunatatesti? Ex: robots.txt, viteza raspuns server)

A - AMPLIFICARE

Obiectiv: Cum ,plantezi” continutul tau valoros in ecosistemul unde AI-urile
"Invata"?

Context strategic: AI-urile ,,invatd” din conversatiile de pe platforme ca
Reddit sau din mentiunile media. Amplificarea genereaza semnalele externe
care iti valideaza autoritatea.

1. Canalele tale de distributie primare:

(Unde isi petrec timpul online clientii tai? Numeste 3-5 comunitati specifice.
Ex: Grupuri de Facebook, subreddits, forumuri, canale de Slack)

2. ,Carligul” tau pentru PR Digital:

(Ce idee, resursa sau set de date creat de tine este suficient de valoros incat
altii sa vrea sa-I distribuie in mod natural? Ex: Un sondaj unic, un calculator
gratuit, un studiu de caz controversat)
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3. Strategia de obtinere a validarii sociale:

(Ce proces vei implementa pentru a incuraja activ obtinerea de recenzii
(pentru afaceri locale/e-commerce) sau mentiuni de la experti (pentru B2B)?)

Ai completat canvas-ul. Felicitari!

Ai facut primul si cel mai important pas: ai trecut de la tactici haotice la o
viziune strategica.

Dar acum, probabil te intrebi:

»Am identificat corect entitatea principala?”

»Ce tip de Schema Markup este absolut critic pentru business-ul meu?”
,,Cum transform ideile de continut «citation-worthy» in realitate, fard sa
pierd luni de zile?”

Un plan este la fel de bun ca executia lui.

AEO Playbook nu este doar un curs, ci un sistem de implementare pas cu pas
care transforma acest plan strategic in rezultate vizibile: trafic ultra-calificat si
recunoasterea ca lider de opinie de catre Al

[Vezi in detaliu modulele cursului si cum te vor ajuta sa implementezi
fiecare sectiune a planului tau A.R.C.A.]



https://smarters.ro/academy/aeo/?utm_source=ARCA+Canvas+Template&utm_medium=offline&utm_campaign=Curs+AEO
https://smarters.ro/academy/aeo/?utm_source=ARCA+Canvas+Template&utm_medium=offline&utm_campaign=Curs+AEO
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