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2.​ Вязовская А. О. мРБ31ФАНДРАЙЗИНГ КАК ИНСТРУМЕНТ ПРОДВИЖЕНИЯ БЛАГОТВОРИТЕЛЬНЫХ ОРГАНИЗАЦИЙ // Молодой учёный : сборник 
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Харламова 
И.Ю., канд. 
экон. наук, 
доцент 

 Душарина Е. 
Ю. 2 курс 
магитсратур
ы, гр. мМУБ 
82, 
Менеджмент 
 

Соотношение 
понятий 
«корпоративная 
культура» и 
«организационна
я культура»   

0,3 Экономика и бизнес. Теория и практика. 2019. № 9. С. 78-81 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Душарина Е. 
Ю. 2 курс 
магитсратуры
гр. мМУБ 82, 
Менеджмент 

Теоретические 
аспекты 
формирования 
корпоративной 
культуры 

0,3 Экономика и бизнес. Теория и практика. 2019. № 9. С.81 -84 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф. 

 Манасыпова 
М.З., 4 курс,  
гр. 3МК51, 
Торговое дело

Особенности 
маркетинговой 
деятельности 
коммерческого 
банка в 
кризисных 
условиях 

0,2 Аллея науки №11 ноябрь 2018. Электронное периодическое издание  
https://alley-science.ru/domains_data/files/5November2018/OSOBENNOSTI%20MARKETINGOVOY%20DEYaTELNOS
TI%20KOMMERChESKOGO%20BANKA%20V%20KRIZISNYH%20USLOVIYaH.pdf 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф. 

 Щёка К.В., 4 
курс,  гр. 
3МК51, 
Торговое дело

Особенности 
конкурентных 
стратегий на 
рынке мясной 
продукции 

0,3 Экономика и бизнес. Теория и практика. 2018. № 10-2. С. 126-130 
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф. 

 Артамонова 
А.А. 2 курс, 
СЦ701, 
Социология 

Проблемы 
развития малого 
и среднего 
предпринимател
ьства в 

0,3 Интеллектуальный потенциал Сибири: 27-я Региональная научная студенческая конференция (г. Новосибирск, 23-25 
сентября 2019 г.): сборник научных трудов: в 2 частях / Под ред. Соколовой Д.О. – Новосибирск: Изд-во НГТУ, 2019, 
с. 137-140.  

Гениберг Т.В.
к. экон.н., 
доцент 



Новосибирской 
области 

 Брускова 
В.С., 
Иванова 
Р.А.. 2 курс, 
СЦ701, 
Социоло-гия 

Исследование 
развития 
офисной 
недвижимости в 
Новосибирске 

0,2 Интеллектуальный потенциал Сибири: 27-я Региональная научная студенческая конференция (г. Новосибирск, 23-25 
сентября 2019 г.): сборник научных трудов: в 2 частях / Под ред. Соколовой Д.О. – Новосибирск: Изд-во НГТУ, 2019, 
с. 143-145. 

Гениберг 
Т.В., к. 
экон.н., 
доцент 

 Васильева 
В.И. 2 курс, 
СЦ701, 
Социоло-гия 

Оценка 
эффективности 
колл-центров в 
активных 
продажах 

0,2 Интеллектуальный потенциал Сибири: 27-я Региональная научная студенческая конференция (г. Новосибирск, 23-25 
сентября 2019 г.): сборник научных трудов: в 2 частях / Под ред. Соколовой Д.О. – Новосибирск: Изд-во НГТУ, 2019, 
с. 147-149. 

Гениберг 
Т.В., к. 
экон.н., 
доцент 

 Коваленко 
В.И., 
Кочинова 
М.В., 2 курс, 
СЦ701, 
Социология 

Исследование и 
анализ 
тенденций 
развития рынка 
чая в России 

0,2 Интеллектуальный потенциал Сибири: 27-я Региональная научная студенческая конференция (г. Новосибирск, 23-25 
сентября 2019 г.): сборник научных трудов: в 2 частях / Под ред. Соколовой Д.О. – Новосибирск: Изд-во НГТУ, 2019, 
с. 160-162. 

Гениберг 
Т.В., к. 
экон.н., 
доцент 

 Чепелев А.А. 
2 курс, 
СЦ701, 
Социология 

Оценка 
эффективности 
инвестиций в 
золото 

0,3 Интеллектуальный потенциал Сибири: 27-я Региональная научная студенческая конференция (г. Новосибирск, 23-25 
сентября 2019 г.): сборник научных тру РИНЦдов: в 2 частях / Под ред. Соколовой Д.О. – Новосибирск: Изд-во 
НГТУ, 2019, с. 189-193. 

Гениберг 
Т.В., к. 
экон.н., 
доцент 

 Безуглов 
О.Д., 2 курс, 
гр. РСО701, 
Реклама и 
связис  
общественно
стью 

Анализ 
журналисткой 
манеры Андрея 
Уродова 
(журнал 
«Россия без 
нас») 

0,3 Научное сообщество студентов: МЕЖДИСЦИПЛИНАРНЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ: сб. ст. по мат. LX междунар. студ. 
науч.-практ. конф. № 1(60).  

Романова 
Н.Г., канд. 
филол. наук, 
доцент, 
доцент 

 Дроздова 
Е.Д., 2 курс, 
гр. РСО701, 
реклама и 
связи с 
общественно
стью  

Известность 
бренда: 
состояние и 
проблемы (по 
материалам 
маркетингового 
исследования) 

0,3 

Современная экономика: актуальные вопросы, достижения и инновации: сборник статей XXVIII Международной 
научно-практической конференции. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019.- С. 47-51 
 
  

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф. 

 Костенкова 
А.А., 2 курс, 

Исследование 
удовлетворённо 0,3 Современная экономика: актуальные вопросы, достижения и инновации: сборник статей XXVIII Международной 

научно-практической конференции. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019.- С. 43-47  
Волов-ская 
Н.М., д. 



гр. РСО701, 
реклама и 
связи с 
обще-ственн
о-стью    

сти 
потребителей: 
состояние и 
проблемы 

 
 

социол. н., 
проф. 

 Рымар К.А. 2 
курс, гр. 
РСО701, 
реклама и 
связи с 
обще-ственн
о-стью 

Исследование 
имиджа и 
репутации 
организации 0,3 

Современная экономика: актуальные вопросы, достижения и инновации: сборник статей XXVIII Международной 
научно-практической конференции. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019.- С. 51-55  
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф. 

 Мозговая 
Н.А., 4 курс, 
3МК61, 
Торговое 
дело  

Этапы плана 
развития 
фирменной 
торговли (на 
примере ооо 
«Компания 
нск») 

0,3 Современная экономика: актуальные вопросы, достижения и инновации: сборник статей XXX Международной 
научно-практической конференции (25.09). – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. С.13-16 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Абдуллаева 
К.А., 4 курс, 
3МК61, 
Торговое 
дело  

Оценка 
конкурентоспос
обности 
организации (на 
примере ООО 
«Артдвери») 

0,3 Современная экономика: актуальные вопросы, достижения и инновации: сборник статей XXX Международной 
научно-практической конференции (25.09). – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. С.16-19 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Родионов 
П.М., 2 
курс,гр.РСО
701, Реклама 
и связи с 
общественно
стью 

Исследование 
лояльности 
потребителей к 
торговой марке 
и к ее рекламе 

0,3 Экономика, бизнес и право в новых условиях: сборник статей Международной научно-практической 
конференции.(20 сентября) – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. С.29-34 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Гапанович 
Е.Р. 2 
курс,гр.РСО
701, Реклама 
и связи с 
обще-ственн
о-стью 

Исследование 
имиджа в сфере 
услуг на 
примере 
кафе-кондитерс
кой 

0,3 Сборник статей XXI Международной научно-практической конференции «WORLD SCIENCE: PROBLEMS AND 
INNOVATIONS» В 4 ч. Ч. 4. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. – С. 159-163  
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  



 Морозова 
А.С. 2 
курс,гр.РСО
701, Реклама 
и связи с 
обще-ственн
о-стью 

Исследование 
известности 
торговой марки 
у потребителей 
на примере 
«Coca-Cola 

0,3 Сборник статей XXI Международной научно-практической конференции «WORLD SCIENCE: PROBLEMS AND 
INNOVATIONS» В 4 ч. Ч. 4. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. – С.167-170 
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Любченко 
А.С. 2 
курс,гр.РСО
701, Реклама 
и связи с 
обще-ственн
о-стью 

Исследование 
конфликтности 
в коллективе 

0,3 Сборник статей XXI Международной научно-практической конференции «WORLD SCIENCE: PROBLEMS AND 
INNOVATIONS» В 4 ч. Ч. 4. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. – С.177-181 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Залепаев 
В.Д. 2 
курс,гр.РСО
701, Реклама 
и связи с 
обще-ственн
о-стью 

Исследование 
известности 
торговой марки 
и ее рекламы на 
примере 
компании Honor 
(Huawey) 

0,3 Сборник статей XXI Международной научно-практической конференции «WORLD SCIENCE: PROBLEMS AND 
INNOVATIONS» В 4 ч. Ч. 4. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. –С.134-137 5.  
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Тимонина 
А.В. 2 
курс,гр.РСО
701, Реклама 
и связи с 
обще-ственн
о-стью 

Исследование 
восприятия 
потребителями 
нового товара и 
его рекламы на 
примере 
йогуртового 
коктейля 
Даниссимо 
Shake&Go 

0,3 Сборник статей XXI Международной научно-практической конференции «WORLD SCIENCE: PROBLEMS AND 
INNOVATIONS» В 4 ч. Ч. 4. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. –С.156-159 6. 
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Белкина Е.А. 
2 
курс,гр.РСО
701, Реклама 
и связи с 
обще-ственн
о-стью 

Мотивация 
покупательского 
поведения: 
состояние, 
проблемы, 
направления 
совершенствова
ния на примере 

0,3 Экономика, бизнес, инновации: сборник статей VIII Международной научно-практической конференции. В 2 ч. Ч. 1. 
– Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. – С.80-84 
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  



торговой марки 
Nike 

 Дрейлинг 
Э.А. 2 курс 
магистратур
ы, гр. 
мМУБ71, 
менеджмент 

Модель 
изучения 
удовлетворенно
сти 
потребителей и 
характеристика 
ее основных 
составляющих 

0,2 ЭКОНОМИКА, БИЗНЕС, ИННОВАЦИИ: сборник статей VIII Международной научно-практической конференции. 
В 2 ч. Ч. 1. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. – С.92-95 
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Шлюкова 
Е.А. 2 курс 
гр.РСО70, 
Реклама и 
связи с 
обще-ственн
о-стью 

Исследование 
осведомленност
и и 
узнаваемости 
бренда: 
состояние и 
проблемы 

0,3 Актуальные вопросы права, экономики и управления: сборник статей XX Международной научно-практической 
конференции. В 2 ч. Ч. 1. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. – С. 82-86 
 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Дрейлинг 
Э.А. 2 курс 
ма-гистрату-
ры, гр. 
мМУБ71, 
менедж-мент 

Основные 
направления по 
повышению 
удовлетворенно
сти 
потребителей в 
автосалоне 

0,2 Актуальные вопросы права, экономики и управления: сборник статей XX Международной научно-практической 
конференции. В 2 ч. Ч. 1. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. – С. 97-100 
 

Волов-ская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Гришанова 
С.О., 4 курс, 
3МК61, 
Торговое 
дело 

Стратегия 
продвижения 
товаров ооо 
«Медпроминвес
т» 

0,2 Экономика, бизнес и право в новых условиях: сборник статей Международной научно-практической 
конференции.(20 сентября) – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. С.34-38 
 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Федорова 
А.П., 3 курс 
магитсратур
ы, гр. 
мМУБ71, 
Менеджмент 

Актуальные 
проблемы 
выбора 
эффективной 
стратегии 
выведения 
нового товара 
на рынок 

0,2 Экономика, бизнес и право в новых условиях: сборник статей Международной научно-практической 
конференции.(20 сентября) – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. С.38-46 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  



 
 
 
 

Гофман Е.И., 
3 курс 
магитсратур
ы, гр. 
мМУБ71, 
Менедж-мен
т 

Исследование 
отношения 
покупателей к 
сервису в 
организации 

0,2 Актуальные вопросы права, экономики и управления: сборник статей XXII Международной научно-практической 
конференции (10 октября 2019 ). – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. С.33-36 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Зимина А.В., 
3 курс 
магитсратур
ы, гр. 
мМУБ71, 
Менеджмент 
 

8 правил 
успешного 
event-мероприят
ия   

0,2 WORLD SCIENCE: PROBLEMS AND INNOVATIONS: сборник статей XXXV Международной 
научно-практической конференции – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение» (30 сентября). – 2019. С.85-88 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Цветкова 
Е.Е., 3 курс 
магитсратур
ы, гр. 
мМУБ71, 
Менеджмент 

Исследование 
мотивации 
покупательского 
поведения в 
ООО 
холдинговой 
компании 
«Группа 
компаний 
«Стрижи» 

0,2 Экономика, бизнес, инновации: сборник статей X Международной научно-практической конференции (15 октября). 
– Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019. С. 23-26. 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Можонова В. 
В., 3 курс, 
гр. 3МК61, 
Торговое 
дело 
  

Ассортиментная 
политика: 
подходы, 
понятие и её 
составляющие 

0,2 WORLD SCIENCE: PROBLEMS AND INNOVATIONS: сборник статей XXXVI Международной 
научно-практической конференции (30 октября 2019) – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». – 2019.С.92-95 
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Снежкова 
А.В., 3 курс, 
гр. 3МК61, 
Торговое 
дело 
 

Динамический 
метод – 
современный 
объективный 
ориентир 
конкурентоспос
обности 
компаний   

0,2 Научное сообщество студентов: МЕЖДИСЦИПЛИНАРНЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ: сб. ст. по мат. LXXVIII междунар. 
студ. науч.-практ. конф. № 19(78).  
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  



 Давыдов 
С.А., 3 курс, 
гр. 3МК61, 
Торговое 
дело 

Виды стратегий 
ценообразовани
я продукта 

0,2 Научное сообщество студентов: МЕЖДИСЦИПЛИНАРНЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ: сб. ст. по мат. LXXVIII междунар. 
студ. науч.-практ. конф. № 19(78).  
 
 

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Головин 
В.О., 3 курс, 
гр. 3МК61, 
Торговое 
дело 

Сравнение 
информационны
х материалов в 
моделях В2В И 
B2C 

0,2 Научное сообщество студентов: МЕЖДИСЦИПЛИНАРНЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ: сб. ст. по мат. LXXVIII междунар. 
студ. науч.-практ. конф. № 19(78).  
 
  

Воловская 
Н.М., д. 
социол. н., 
проф., проф.  

 Рудякова 
В.В., 3 курс, 
гр. 3МК61, 
Торговое 
дело  

Конкурентная 
стратегия ООО 
«Хитэк-сибирь» 

0,2 Экономика в теории и на практике: актуальные вопросы и современные аспекты: сборник статей Международной 
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Теренина Н.Л., к. экон.н., 
доцент 

15.​  Идрисова А.И., 2 курса 
магисратуры, студ. гр. гр 
МУБ82, Менеджмент 

Предпочтения потребителей: понятие, 
теоретические подходы 

Экономика и бизнес. Теория и практика.2020. № 4-1 
(62) С. 73 -76 

 

Воловская Н.М., д-р. 
социол.н., профессор 

16.​  Идрисова А.И., 2 курса 
магисратуры, студ. гр. гр 
МУБ82, Менеджмент 

Факторы, влияющие на поведение 
потребителей 

Экономика и бизнес. Теория и практика.2020. № 4-1 
(62) С. 76-80 

Воловская Н.М., д-р. 
социол.н., профессор 

17.​  Бондаренко А.А., 1 курс 
магистратуры, гр.мМУБ91в, 
Менеджмент 

Влияние процессов цифровизации на 
развитие туристической отрасли 

Структурные преобразования экономики территорий: в 
поиске социального и экономического равновесия / 
сборник статей по материалам II Международной 
научно-практической конференции (2 мая 2020 г., г. 
Уфа) / – Уфа: Изд. НИЦ Вестник науки, 2020 – С. 78-86 

 

Теренина Н.Л., к. экон.н., 
доцент 

18.​  Дроздова Е. Д., 3 
курс,гр.РСО701, Реклама и 
связи с обще-ственно-стью 

Влияние телевидения на современное 
общество 

Новая реальность: экономика, менеджмент, социальные 
коммуникации: материалы Всероссийской 
научно-практической конференции с международным 
участием (Новосибирск, 23–24 апреля 2020 г.): в 2 ч. / 
Министерство науки и высшего образования 
Российской Федерации, Новосибирский 
государственный педагогический университет. – 
Новосибирск : Изд-во НГПУ, 2020. – С. 52. 
 

Харламова И.Ю., к. экон.н. 
доцент 

https://s.siteapi.org/015a6a4a47a50b3.ru/docs/mx7mjpmxysgkwws88go4ogcog88wsw
https://s.siteapi.org/015a6a4a47a50b3.ru/docs/mx7mjpmxysgkwws88go4ogcog88wsw


19.​  Залепаев В. Д., 3 
курс,гр.РСО701, Реклама и 
связи с обще-ственно-стью 

Интернет как интерактивное средство 
массовой коммуникации 

Новая реальность: экономика, менеджмент, социальные 
коммуникации: материалы Всероссийской 
научно-практической конференции с международным 
участием (Новосибирск, 23–24 апреля 2020 г.): в 2 ч. / 
Министерство науки и высшего образования 
Российской Федерации, Новосибирский 
государственный педагогический университет. – 
Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2020. – С. 59. 

Харламова И.Ю., к. экон.н. 
доцент 

20.​  Любченко А. С., 3 
курс,гр.РСО701, Реклама и 
связи с обще-ственно-стью 

Функции массовых коммуникаций в 
современном обществе 

Новая реальность: экономика, менеджмент, социальные 
коммуникации: материалы Всероссийской 
научно-практической конференции с международным 
участием (Новосибирск, 23–24 апреля 2020 г.): в 2 ч. / 
Министерство науки и высшего образования 
Российской Федерации, Новосибирский 
государственный педагогический университет. – 
Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2020. – С. 115. 

Харламова И.Ю., к. экон.н. 
доцент 

21.​  Костенкова А. А., 3 
курс,гр.РСО701, Реклама и 
связи с обще-ственно-стью 

Особенности и принципы размещения 
рекламы на телевидении 

Новая реальность: экономика, менеджмент, социальные 
коммуникации: материалы Всероссийской 
научно-практической конференции с международным 
участием (Новосибирск, 23–24 апреля 2020 г.): в 2 ч. / 
Министерство науки и высшего образования 
Российской Федерации, Новосибирский 
государственный педагогический университет. – 
Новосибирск: Изд-во НГПУ, 2020. – С. 102. 

Харламова И.Ю., к. экон.н. 
доцент 

22.​  Карпенко С.О., 5 курс, ст. гр. 
РСО51, Реклама и связи с 
общественностью  

Изучение отношения потребителей к 
торговой марке «LG»   

Академия педагогических идей «Новация». – 2020. – 
№5 (май). – АРТ 37-эл. – 0,3 п. л. – URL: 
http://akademnova.ru/page/875548    

 

Чернико-ва Е.В., старший 
препода-ва-тель 

23.​  Огнева Д.П., 5 курс, ст. гр. 
РСО51, Реклама и связи с 
общественностью  

Коммерческая реклама: состояние, 
проблемы, направления 
совершенствования на примере ПАО 
«Авиакомпания «Сибирь» 

Академия педагогических идей «Новация». – 2020. – 
№5  (май). – АРТ 39-эл  

Чернико-ва Е.В., старший 
препода-ва-тель 



24.​  Щепина О.Н., 5 курс, ст. гр. 
РСО51, Реклама и связи с 
общественностью 

Наружная реклама: технологии 
исследования, проблемы, направления 
совершенствования 

Форум молодых ученых. – 2020. - № 5 (45). Чернико-ва Е.В., старший 
препода-ва-тель 

25.​  Рымар К.А. 3 курс, гр. ЦКМ701, 
Реклама и связи с 
общественностью 

Принципы выбора канала размещения 
 

Теория и практика современной экономики (сборник 
статей международной научно-практической 
конференции, состоявшейся 15 мая 2020г. в городе 
Пенза)   

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

26.​  Белкина Е.А. 3 курс, РСО701, 
Реклама и связи с 
общественностью 

Каналы размещения рекламы и оценка 
их эффективности 

Актуальные вопросы экономики (сборник статей 
международной научно-практической конференции, 
состоявшейся 25 мая 2020г. в городе Пенза)  
 

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

27.​  Шлюкова Е.А., 3 курс, ЦКМ701  Трансформация функций массовых 
коммуникаций в современном обществе 
на примере канала «НТВ»  

European Research, сборник статьей 27 Международной 
научной практической конференции, состоявшейся 7 
июня 2020  г. Пенза.   
 

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

28.​  Тимонина А.В., 3 курс, РСО701  Принципы выбора телевизионных 
каналов и телепередач для размещения 
рекламы на примере бренда 
Простоквашино 

Экономика и современный менеджмент: теория, 
методология, практика  (сборник статей 8 
международной научно-практической конференции, 
состоявшейся 5 июня  2020г. в городе Пенза).   

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

29.​  Родионов П.М., 3 курс, 
ЦКМ701  

Интернет как интерактивное средство 
массовой коммуникации  

 European Research, сборник статьей 27 Международной 
научной практической конференции, состоявшейся 7 
июня 2020  г. Пенза.   

 

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

30.​  Половникова А.В., 3 курс, 
РСО701  

Принципы составления медиаплана для 
размещения рекламы в средствах 
массовой коммуникации  

Столица Науки, сборник статьей Международной 
научной практической конференции, состоявшейся № 5 
(22) май, 2020. Г. Москва.  

 

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

31.​  Кравчук К.Н. 3 курс, РСО701  Расчет основных показателей 
медиаплана 

Вопросы студенческой науки, сборник научных статьей 
№ 6 (46) июнь, 2020. Г. Санкт-Петербург.   

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

32.​  Морозова А.С. 3 курс, ЦКМ701  Плюсы и минусы измерения 
телесмотрения и аудитории каналов  

Молодые ученые России, сборник статьей 
Всероссийской  научной практической конференции, 
состоявшейся 12 июня 2020. Г. Пенза.  

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

https://46ef98e1-3a76-4b58-8a96-65b4b8a4c443.filesusr.com/ugd/b06fdc_6009d5ed873a44beabaa6401b13b9fcf.pdf?index=true
https://46ef98e1-3a76-4b58-8a96-65b4b8a4c443.filesusr.com/ugd/b06fdc_6009d5ed873a44beabaa6401b13b9fcf.pdf?index=true
https://46ef98e1-3a76-4b58-8a96-65b4b8a4c443.filesusr.com/ugd/b06fdc_6009d5ed873a44beabaa6401b13b9fcf.pdf?index=true


 

33.​  Макеева Д.О. 3 курс, РСО701  Методы проведения медиаисследований 
для аудитории печатных средств 
массовой коммуникации  

Молодые ученые России, сборник статьей 
Всероссийской научной практической конференции, 
состоявшейся 12 июня 2020. Г. Пенза. 

 

Шадрина Л.Ю., к. социол.н., 
доцент 

34.​  Сучкова Е.А., Харламова И.Ю. Методы оценки конкурентоспособности 
организации 

Молодой ученый. 2020. № 4 (294). С. 156-159. 
 

Харламова И.Ю. 

35.​  Шестакова А.Е., Харламова 
И.Ю. 

Разработка рекламного продукта для 
телевидения 

 Форум молодых ученых. 2019. № 10 (38). С. 613-615. 
3.  
 

Харламова И.Ю. 

36.​  Михалец Т.В., Харламова И.Ю. Разработка рекламного продукта в 
интернете 

Форум молодых ученых. 2019. № 10 (38). С. 426-428. Харламова И.Ю. 

37.​  Кривошеина Ю.В. Брендинг региона как ключевой 
инструмент территориального 
маркетинга 

Сборник статей II Всероссийского 
научно-исследовательского конкурса «Конкурс лучших 
студенческих работ» (5 июня 2020 г., г. Пенза). – Пенза: 
МЦНС «Наука и просвещение», 2020. - 170с. (С.53-56). 
[Электронный 
ресурс]. URL:https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2020/
06/К-233-2.pdf 

Плюснина Л.К. 

38.​  Назаренко П. К. 2 курс, РСО801 Телевизионная коммерческая реклама: 
особенности, виды 

Молодой ученый. — 2020. — № 21 (311). — С. 223-225. 
— URL: https://moluch.ru/archive/311/70474/.  

Плюснина Л.К. 

39.​  Гуляева М.И. 2 курс, РСО801 Современные инструменты 
интернет-рекламы и PR для 
государственных структур и бизнеса 

Сборник статей II международной научно практической 
конференции «Актуальные вопросы, достижения и 
инновации» (30 мая 2020г., г. Пенза). - Пенза: МЦНС 
«Наука и просвещение», 2020. - 220с. (С.212-215). 
[Электронный ресурс] 
URL: https://www.elibrary.ru/item.asp?id=42890411 

Плюснина Л.К. 

40.​  Захарова С. С.  Реклама в сфере туризма: понятие и 
особенности  

Сборник статей XXVIII Международной 
научно-практической конференции «Наука и 
образование: сохраняя прошлое, создаем будущее» (10 
июня 2020 г., г. Пенза). В 2 ч. Ч. 1. - Пенза: МЦНС 
«Наука и просвещение», 2020. - 248с. 
(С.111-115). [Электронный ресурс]. 
URL: https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2020/06/MK-8
14-1.pdf 

Плюснина Л.К. 

https://www.elibrary.ru/contents.asp?id=42380191&selid=42380253
https://www.elibrary.ru/contents.asp?id=41400831&selid=41400955
https://www.elibrary.ru/contents.asp?id=41400831&selid=41400911
https://moluch.ru/archive/311/70474/
https://www.elibrary.ru/item.asp?id=42890411
https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2020/06/MK-814-1.pdf
https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2020/06/MK-814-1.pdf


41.​  Лазорская Д. Д. 2 курс, РСО801 Теоретические аспекты оценки 
эффективности рекламных кампаний 

Сборник статей II Международной 
научно-практической конференции «Наука и 
просвещение: актуальные вопросы, достижения и 
инновации» (30 мая 2020 г., г. Пенза). В 2 ч. Ч. 
2. - Пенза: МЦНС «Наука и просвещение», 2020. 
- 224с. (С.65-68). [Электронный 
ресурс]. URL: https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2020/
05/МК-807-2.pdf 

Плюснина Л.К. 

42.​    Участие студентов кафедры МРиСО с публикациями  по 
итогам сессии студентов ФКЭиП НГУЭУ–2020 
«Проблемы корпоративной экономики и 
предпринимательства» (10 сообщений). 

Ответственные: Шадрина Л.Ю., Черникова Е.В. 

 

43.​  Козликина Л.М., студ. гр. 
4РСО71 

Продвижение музея средствами 
рекламы и PR 

Студенческий вестник: электрон. научн. журн. 2020. № 
35(133). URL: 
https://studvestnik.ru/journal/stud/herald/133  
 

Черникова Е.В. 

44.​  Черенкова, Е. П. студ. гр. 
4РСО71 

PR-мероприятия в деятельности по 
связям с общественностью 

Молодой ученый. — 2020. — № 38 (328). — С. 76-77. 
— URL: https://moluch.ru/archive/328/73695/ 
 

Черникова Е.В. 

45.​  Шворнева М.В.  студ. гр. 
4РСО71 

Особенности участия брендов в 
развитии социальной рекламы 

Студенческий вестник: электрон. научн. журн. 2020. № 
34(132). URL: 
https://studvestnik.ru/journal/stud/herald/132  

Черникова Е.В. 

46.​  Тюленева О. Д., студ. гр 
мМУБ81 

Интегральная оценка инвестиционной 
привлекательности регионов России 

Интеграция науки, образования, общества, 
производства и экономики / Сборник научных статей по 
материалам III конференции (25 сентября 2020 г., г. 
Уфа) / – Уфа: Изд. НИЦ Вестник науки, 2020. – С 35-42. 
 

Теренина Н.Л. 

47.​  Кожагельдинов М.Т., гр 
мМУБ81 

Организационно-методический 
механизм совершенствования системы 
управления продажами  

Инновационный потенциал развития науки в 
современном мире: ДОСТИЖЕНИЯ И ИННОВАЦИИ / 
Сборник научных статей по материалам III 
Международной научно-практической конференции (2 
октября 2020 г., г. Уфа) / – Уфа: Изд. НИЦ Вестник 
науки, 2020. – С 75-79. 

Теренина Н.Л. 

https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2020/05/%D0%9C%D0%9A-807-2.pdf
https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2020/05/%D0%9C%D0%9A-807-2.pdf
https://moluch.ru/archive/328/73695/


48.​  Великоростова Г.В., ст. гр. 
4РСО71 

Массовые коммуникации в 
PR-деятельности 

Студенческий вестник: электрон. научн. журн. 2020. № 
37(135). URL: 
https://studvestnik.ru/journal/stud/herald/135 

Шадрина Л.Ю. 

49.​  Идрисова А.И. гр. мМУБ82 Концептуальный подход к 
исследованию предпочтений 

Современные научные исследования. Актуальные 
вопросы достижения и инновации. Сборник статей 
международной научно-практической конференции 5 
октября 2020. С.88-91  
 

Воловская Н.М. 

50.​  Душарина Е.Ю.  гр. мМУБ82 Методические подходы к диагностике 
корпоративной культуры   

Экономика, бизнес, инновации. Сборник статей 
международной научно-практической конференции 25 
октября 2020. С.23-26 

Воловская Н.М. 

51.​  Киселева А.А. гр.  мРБ91 К понятию о внешних коммуникациях: 
особенности и принципиальные 
отличия 

ЭКОНОМИКА, БИЗНЕС, ИННОВАЦИИ: сборник 
статей XIII Международной научно-практической 
конференции. – Пенза: МЦНС «Наука и Просвещение». 
С. 47-50.  

Воловская Н.М. 

52.​  Киселева А.А. гр.  мРБ91 Взаимодействия с потребителями как 
ключевое направление внешних 
коммуникаций 

ЦИФРОВЫЕ ТЕХНОЛОГИИ В НАУКЕ, БИЗНЕСЕ, 
ОБРАЗОВАНИИ: сборник статей II Международной 
научно-практической конференции. – Пенза: МЦНС 
«Наука и Просвещение». С. 65-68. 
Научный руководитель: Воловская Н.М. 

Воловская Н.М. 

53.​  Кияева Д.А., гр мМУБ82. Анализ факторов потребительской 
лояльности для компаний 
транспортно-логистической 
направленности 

Сборник статей Международной научно-практической 
конференции - Экономические науки: вопросы теории и 
практики - Пенза, 25 октября 2020 г. С 30-33 - 
https://www.elibrary.ru/item.asp?id=44114903 

Теренина Н.Л. 

54.​  Назаренко П. К., 3 курс РСО801 Оценка коммуникативной 
эффективности рекламы с 
использованием ностальгических 
образов на примере телевизионной 
рекламы «Простоквашино» 

Новые экономические исследования. – 2020. – с. 16-20. 
[Электронный ресурс]. URL: 
https://www.elibrary.ru/item.asp?id=44207105&pf=1 

Иноземцева А.В. 

55.​  Степахин И.С. студ. гр. 4РСО71 Интернет-маркетинг и электронная 
коммерция в сфере онлайн-продажи 
продовольственных товаров 

Студенческий вестник: электрон. научн. журн. 2020. № 
39(137). URL: 
https://studvestnik.ru/journal/stud/herald/137  
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г.Пенза. https://naukaip.ru/wp-content/uploads/2021/02/MK-1024.pdf 

5. Болдина В. И.  мБО001Оценка эффективности продвижения образовательных услуг в интернете// Экономика и современный 
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журнал «Актуальные исследования» №4 (134), 2023. 
(https://apni.ru/article/5491-osobennosti-prodvizheniya-kommercheskoj-organ?ysclid=ldo5gcjt6l925634839) ​ Шадрина Л.Ю. 

https://moluch.ru/archive/452/99653/


304.​ Тюнякин М.С. мБО21​ Продвижение компании на фармацевтическом рынке: особенности, проблемы, проектные решения​
международный научный журнал «Актуальные исследования» №4 (134), 2023. С.52-56​ Шадрина Л.Ю. 

305.​ Черненко В.В. .мБО21 ​ ЗАЧЕМ НУЖЕН И КАК РАБОТАЕТ КОМПЛЕКСНЫЙ ИНТЕРНЕТ-МАРКЕТИНГ​ Научное сообщество 
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URL: https://studvestnik.ru/journal/stud/herald/240  ​ Шадрина Л.Ю. 

310.​ Чимитцыренов Т. Г. , ЦКМ002​ екламное исследование: сущность, понятия, назначения и роль​ Научный̆ лидер». No52 (97). 
2022 ​ Шадрина Л.Ю. 

311.​ Гордзий Е.Е. ЦКМ91  ​ Юридический маркетинг​ борник статей 5 Международной научно-практической конференции 
9.01.2023 г. Петрозаводск. С. 237- 242 (5)​ Шадрина Л.Ю. 

312.​ Дисман П.В. РСО91​ Связи с общественностью в формировании корпоративной̆ культуры организации​Научный журнал 
«Студенческий» №1 (213), часть 4, январь, 2023. С. 63-66 (5)​ Шадрина Л.Ю. 

313.​ Верхотурова В.С.  ЦКМ91​ Опрос как метод исследования рекламы​ Сборник статей 5 Международной научно-практической 
конференции 16.01.2023 г. Петрозаводск. С. 169-173 (5)​ Шадрина Л.Ю. 

314.​ Рагинь Д.Н. РСО91​ Исследования удовлетворенности потребителей как направление маркетингового исследования: 
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СОВРЕМЕННОЙ НАУКИ: ТЕОРИЯ И ПРАКТИКА» ИРС-18, 09 сентября 2023 г. Шадрина Л.Ю. 

398.​ Шевченко А.А. 4ЦКМ12 Особенности формирования репутации на В2В  рынке// сборник научных трудов по материалам восьмой 
международной научно-практической конференции «Наука в современном мире: результаты исследований и открытий». 08.09.2023 
.г. Анапа Шадрина Л.Ю. 



399.​  Грешилова А. В. 4ЦКМ12 Разработка стратегии интернет-магазина ПАО Совкомбанк// сборник статьей  6-ой международный 
научно-практической конференции «Актуальные вопросы современных научных исследований» 10.09.23 г. Пенза. С 103-106 
Шадрина Л.Ю. 

400.​  Делкова В. А. 4ЦКМ12 Оценка состояния сайта и привлечение потребителей интернет-магазина//  сборник статьей  6-ой 
международный научно-практической конференции «Актуальные вопросы современных научных исследований» 10.09.23 г. Пенза. С 
106-109 Шадрина Л.Ю. 

401.​ Косинцев А.А. 4ЦКМ11 Настройка эффективной рекламной кампании в Яндекс Директ// сборник статьей  международный 
научно-практической конференции «Актуальные исследования и разработки в области естественных, технических, гуманитарных 
наук» г. Белгород, 16.06.2023 Шадрина Л.Ю. 

402.​  Левада А.В. 4ЦКМ12 Социальные медиа в продвижении стоматологической клиники// сборник статьей  6-ой международный 
научно-практической конференции «Актуальные вопросы современных научных исследований» 10.09.23 г. Пенза. С 109-113 
Шадрина Л.Ю. 

403.​ Тармышева А.А. 4ЦКМ12 ОРГАНИЗАЦИЯ ВНУТРЕННЕЙ РЕКЛАМЫ НА WILDBERRIES // Научное сообщество студентов XXI столетия. 
ЭКОНОМИЧЕСКИЕ НАУКИ: сб. ст. по мат. CXXIX междунар. студ. науч.-практ. конф. № 9(129). URL: 
https://sibac.info/archive/economy/9(129).pdf (дата обращения: 15.09.2023) Шадрина Л.Ю. 

404.​  Ельцова А.Е. 4 КМ12 КОММУНИКАТИВНЫЕ СТРАТЕГИИ ПРОДВИЖЕНИЯ ОРГАНИЗАЦИИ В СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ // Научное 
сообщество студентов XXI столетия. ЭКОНОМИЧЕСКИЕ НАУКИ: сб. ст. по мат. CXXIX междунар. студ. науч.-практ. конф. № 9(129). URL: 
https://sibac.info/archive/economy/9(129).pdf (дата обращения: 15.09.2023) Шадрина Л.Ю. 

405.​ Дондерфер, С. А. ЦКМ002 Рекламные стратегии высших учебных заведений предпринимательского типа / С. А. Дондерфер // 
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