1.

REGULAMIN KONKURSU

»Customer experience day”

1. Definicje

Uzyte w Regulaminie okreslenia oznaczaja:

1.

Czas Trwania Konkursu — oznacza czas od 24.09.2024 r. od godz. 10:00 do
08.10.2024 r. do godz. 23:59. W tym samym czasie przyjmowane s3 Zadania
Konkursowe, przy czym Organizator moze wykonywaé czynno$ci zwigzane z
realizacjg Konkursu réwniez po Czasie trwania Konkursu.

Fanpage - profil firmowy marki MediaMarkt Polska na Facebooku -
https://www.facebook.com/MediaMarktPolska;

. Fundator — Media Saturn Holding Polska sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie,

adres: Al. Jerozolimskie 179, 02-222 Warszawa, posiadajacag numer NIP:
6252025876 oraz numer REGON: 273939270, wpisang do rejestru
przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy XII
Wydziat Gospodarczy KRS pod numerem KRS 0000028919

Konkurs — konkurs ,,Customer experience day”, ktorego zasady zostaty opisane
niniejszym Regulaminem;

Komisja Konkursowa — organ uprawniony do wylonienia Zwyci¢zcOw oraz
odpowiedzialny za weryfikacj¢ spetnienia przez Uczestnikoéw Warunkéw oraz
Kryteriow;

Kryteria — kryteria, opisane w par. 4 pkt. 2 jakimi Komisja Konkursowa bedzie
si¢ kierowa¢ przy wyborze Zwyci¢zcow;

Nagroda —

1) nagroda za pierwsze miejsce: karta podarunkowa do sklepu MediaMarkt o
wartosci 1000 zt (stownie: tysigc) oraz zestaw gadzetow Let’s GO sktadajacy
si¢ z plecaka Let’s GO o wartosci 130 zt (sto trzydzie$ci), termicznej butelki
Let’s GO o warto$ci 66 zl (szes¢dziesiat szes¢) 1 kubka Let’s GO o wartosci 33
zt (trzydziesci trzy);

2) nagroda za drugie miejsce: karta podarunkowa do sklepu MediaMarkt o
wartosci 600 zt (stownie: sze$Cset) oraz zestaw gadzetow Let’s GO sktadajacy
si¢ z plecaka Let’s GO o wartosci 130 zt (sto trzydziesci), termicznej butelki
Let’s GO o warto$ci 66 zt (szes¢dziesiat szes¢) 1 kubka Let’s GO o wartosci 33
zk (trzydziesci trzy);

3) nagroda za trzecie miejsce: karta podarunkowa do sklepu MediaMarkt o
wartosci 300 zt (stownie: trzysta) oraz zestaw gadzetow Let’s GO sktadajacy
si¢ z plecaka Let’s GO o wartosci 130 zt (sto trzydziesci), termicznej butelki
Let’s GO o warto$ci 66 zt (szes¢dziesiat szes¢) 1 kubka Let’s GO o wartosci 33
zt (trzydziesci trzy).

Ogloszenie Wynikéw — powiadomienie Zwycigzcéw o wygranej;

Organizator — Great Minds sp. z o0.0. z siedzibg w Warszawie, adres:

Hrubieszowska 6A, 01-209 Warszawa, wpisana do rejestru przedsigbiorcow

prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie XIII


https://www.facebook.com/MediaMarktPolska

Wydzial Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego za KRS: 0000973567,
REGON: 522137321, NIP: 701 10 89 987; email: konkursy@greatminds.pl

10. Post konkursowy — post umieszczony przez Organizatora na Fanpage’u;

11. Profil na Facebooku — aktywny oraz publiczny profil w serwisie Facebook
nalezacy do Uczestnika;

12. Regulamin — niniejszy dokument okreslajacy zasady Konkursu, podlinkowany w
poscie konkursowym;

13. Uczestnik — osoba fizyczna, ktora ukonczyta 18 lat i posiada petng zdolnos¢ do
czynnosci prawnych, zarejestrowana w serwisie Facebooku, tj. posiadajgca Profil
na Facebooku, zgodnie z regulaminem Facebooka, zamieszkujaca na terenie
Rzeczypospolitej Polskiej, biorgca udziat w Konkursie.

14. Zadanie Konkursowe — praca konkursowa polegajgca na opisaniu wymarzonego
doradcy Klienta.

15. Zwyciezca — wyloniona przez Komisj¢ Konkursowa osoba, ktorej Zadanie
Konkursowe zostato odznaczone Nagroda;

16. Warunki — oznacza warunki przystgpienia do Konkursu oraz uczestnictwa w
Konkursie, okreslone Regulaminie.

2. Postanowienia ogolne

Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polski w serwisie
spoteczno$ciowym Facebook, za posrednictwem Postow konkursowych na Fanpage’u.

Celem Konkursu jest wylonienie najbardziej kreatywnych uzytkownikoéw Serwisu
Facebook, ktorzy prawidtowo wykonajg Zadanie Konkursowe, przy jednoczesnym
spelnieniu Warunkow.

Zadania Konkursowe begda przyjmowane za posrednictwem Fanpage’u w Czasie
Trwania Konkursu.

Uczestnicy Konkursu sg identyfikowani przez Organizatora na podstawie konta w
serwisie spolecznosciowym Facebook.

Uczestnictwo w Konkursie jest bezptatne i dobrowolne.

Uczestnictwa w Konkursie jak 1 praw 1 obowigzkéw z nimi zwigzanych, w tym takze
prawa do zadania wydania Nagrody, nie mozna przenosi¢ na osoby trzecie.

Spetniajac wymagania stawiane przez regulamin serwisu Facebook, Organizator
o$wiadcza, Ze niniejszy Konkurs nie jest w Zzaden sposdb sponsorowany, wspierany,
administrowany ani tez bezpos$rednio zwigzany z serwisem Facebook. Wszelkie
informacje przekazywane przez Uczestnikow w ramach Konkursu powierzane sa
Organizatorowi, a nie sg przekazywane serwisowi Facebook. Uzytkownik akceptuje,
ze udziat w Konkursie Uczestnika oznacza, iz Uczestnik wyraza zgod¢ na zwolnienie
serwisu Facebook z jakiejkolwiek odpowiedzialnosci w zwigzku z organizowanym
Konkursem.

Konkurs realizowany jest na zlecenie spotki Media Saturn Holding Polska sp. z 0.0. z
siedzibg w Warszawie, adres: Al. Jerozolimskie 179, 02-222 Warszawa, posiadajgca
numer NIP: 6252025876 oraz numer REGON: 273939270, wpisang do rejestru
przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy XII Wydziat
Gospodarczy KRS pod numerem KRS 0000028919 wtasciciela marki sieci
MediaMarkt oraz sklepu online na www.mediamarkt.pl



http://www.mediamarkt.pl
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3. Zasady uczestnictwa w Konkursie

W Konkursie moga bra¢ udziat wylacznie Uczestnicy.

W Konkursie nie moga bra¢ udziatu pracownicy Organizatora, a takze inne osoby
wspolpracujace przy organizacji Konkursu, jak réwniez osoby bliskie w/w
pracownikow 1 wspotpracownikéw, przez co rozumie si¢: wstepnych, zstgpnych,
rodzenstwo, malzonkoéw, rodzicow i1 rodzenstwo matzonkéw, osoby pozostajace w
stosunku przysposobienia, opieki lub kurateli oraz osoby pozostajagce w faktycznym
pozyciu.

Warunkiem przystapienia do Konkursu jest:

1) zapoznanie si¢ z trescig Regulaminu;

2) akceptacja warunkéw Regulaminu;

3) posiadanie statusu Uczestnika;

4) wykonanie Zadania Konkursowego;

(tacznie: ,,Warunki”).

4. W Czasie Trwania Konkursu Uczestnik moze przesta¢ tylko jedno Zadanie

5.

Konkursowe.

Organizator jest uprawniony do weryfikacji spelnienia warunkéw uczestnictwa w
Konkursie, jesli zachodzi uzasadnione podejrzenie, ze dany Uczestnik dziata
sprzecznie z niniejszym Regulaminem lub nie spelnia kryteriow posiadania statusu
Uczestnika. Organizator jest uprawniony do wykluczenia Uczestnika z udzialu w
Konkursie 1 odmowy przyznania mu Nagrody, jesli nie spelnia warunkow
uczestnictwa w Konkursie okreslonych w niniejszym Regulaminie lub tez w
przypadku powzigcia uzasadnionych podejrzen, iz tekst lub zdjgcie zamieszczone
przez Uczestnika w wykonaniu Zadania Konkursowego naruszajg prawa osob trzecich
lub tez naruszaja postanowienia niniejszego Regulaminu.

Uczestnik moze w kazdej chwili zrezygnowa¢ z udzialu w Konkursie, poprzez
Zadania Wykonanie Zadania Konkursowego jest jednoznaczne z akceptacja
postanowien niniejszego Regulaminu.

Przestanie Zadania Konkursowego (poprzez publikacje komentarza) jest jednoznaczne
z akceptacjg postanowien niniejszego Regulaminu.

4. Zasady Konkursu
Zadanie Konkursowe polega na opisaniu swojego wymarzonego doradcy Klienta,
poprzez wpisanie komentarza pod Postem Konkursowym.
Przy ocenie Zadania Konkursowego, beda brane pod uwage takie kryteria jak:
1. walory artystyczne;
2. oryginalno$¢ oraz jakosci;
3. nowatorsko$¢ pomystu wykonania Zadania Konkursowego;
4. zgodno$¢ z motywem przewodnim Konkursu;

(tacznie: ,,Kryteria”).
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Komisja Konkursowa, kierujac si¢ wlasnym uznaniem i biorgc pod uwage wszystkie
wymienione Kryteria wybierze 3 (stownie: trzy) Zadania Konkursowe, ktore zostang
nagrodzone, zgodnie z zasadami okreslonymi w pkt 7, wybierajac komentarz.

Komisja Konkursowa wybierze Zwyci¢zce Konkursu oraz Oglosi Wyniki w terminie
14 dni roboczych.

Ogloszenie Wynikow nastapi poprzez poinformowania laureata Nagrody.

Organizator nie przewiduje informowania Uczestnikow, ktérzy nie zostali
Zwyciezcami, o ich indywidualnych wynikach w Konkursie.

5. Komisja Konkursowa

Organizator powota Komisje Konkursowa w celu zapewnienia prawidlowej
organizacji 1 przebiegu Konkursu, a w szczegdlnosci w celu dokonania oceny
prawidtowosci zgloszen do Konkursu, spelnienia Warunkoéw przystapienia do
Konkursu, oceny Zadania Konkursowego oraz w celu dokonania wyboru Zwyciezcow
Konkursu.

W sktad Komisji Konkursowej wchodzi¢ bedzie 3 przedstawicieli, powolanych przez
Organizatora.

Komisja podejmuje uchwaly, zwykta wigkszoscig gtosow.

Decyzje podjete przez Komisje¢ Konkursowg sa ostateczne i nie podlegaja zaskarzeniu.

6. Nagroda

Komisja Konkursowa wybierze tacznie 3 (stownie: trzech) ZwycigzcoOw — pierwsze,
drugie, trzecie miejsce. Zwycigzcy otrzymaja po jednej Nagrodzie.

W przypadku, gdy nie zostang zgloszone zadne Zadania Konkursowe lub gdy Zadne
Zadanie Konkursowe nie bedzie spetniato Warunkow, Nagroda nie zostanie
przyznana.

Jeden Uczestnik moze otrzymac tylko jedna Nagrodg.

Nagroda nie podlega zamianie na inne rzeczy, ustugi, rownowarto$ci pieni¢zne ani
jakikolwiek inny ekwiwalent. Uprawnienie do Nagrody nie moze by¢ przeniesione na
osobg trzecig.

Organizator zastrzega sobie mozliwos¢ uniewaznienia przyznania Nagrody
Uczestnikowi naruszajagcemu niniejszy Regulamin lub naruszajagcemu w zwiazku z
Konkursem zasady wspotzycia spotecznego lub naruszajacemu dobra osobiste
Organizatora lub innych Uczestnikow lub Zwycigzcow.

7. Zasady wydawania Nagrody w Konkursie

W celu otrzymania Nagrody, Zwyci¢zca Konkursu jest zobowigzany w terminie 14
dni od dnia Ogloszenia Wynikéw do nawigzania kontaktu z Organizatorem za
posrednictwem Profilu celem podania nastepujacych danych:

a) imi¢ i nazwisko Zwyciezcy Konkursu;

b) adres, na ktéry ma zosta¢ dorgczona Nagroda;



. Brak kontaktu lub przekroczenie dopuszczalnego czasu odpowiedzi lub wystanie
nieprawdziwych danych spowoduje utrate przez Zwyciezce Konkursu prawa do
otrzymania Nagrody.

. W przypadku wskazanym w ust 7 pkt 2 powyzej Komisja Konkursowa ponownie
wybierze Zwycigzce Konkursu oraz Ogtosi Wyniki w terminie 14 dni roboczych od
momentu powzi¢cia wiadomosci utracie przez Zwycigzce Konkursu prawa do
otrzymania Nagrody. Postanowienia niniejszego Regulaminu stosuje si¢ odpowiednio.
. Przed odbiorem Nagrody, Zwyciezca jest zobligowany do wypehienia oswiadczenia
niezbednego do celéw podatkowych i odestania go do Organizatora poprzez wskazany
przez Organizatora adres e-mail. Oswiadczenie wymaga podania informacji takich
jak: imienia, nazwiska, adresu zamieszkania, numeru PESEL/NIP, wtasciwy Urzad
Skarbowy. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, jednak niezbedne w celu
odbioru Nagrody. Uczestnik moze zabezpieczy¢ plik z danymi hastem, ktore przekaze
uzgodnionym wczesniej z Organizatorem kanatem komunikacji.

. W przypadku niepodania danych osobowych wskazanych powyzej lub w przypadku
niewyrazenia zgody na przetwarzanie danych osobowych, Organizator moze
zdecydowaé o przepadku Nagrody. Przepadek Nagrody moze nastgpi¢ rdwniez w
sytuacji, gdy okaze si¢, ze Zwyci¢zca nie spelnia Warunkow.

. Nagrody zostang wystane na adres korespondencyjny wskazany w o$wiadczeniu,
ktore Uczestnik przestat za pomocg emaila, w terminie 30 dni od dnia otrzymania
o$wiadczenia, o ktérym mowa powyze;j.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za utrudnienia lub brak mozliwosci
przekazania Nagrody Zwyci¢zcy Konkursu z przyczyn niezawinionych przez
Organizatora, w szczego6lnosci w przypadku nieprzekazania przez Zwyci¢zce
wymaganych danych lub podania danych nieprawdziwych, jak réwniez ze wzgledu na
site wyzszg, przez ktorg rozumie si¢ w szczegdlnosci kataklizm, terroryzm, spoteczny
lub gospodarczy kryzys uniemozliwiajacy normalng dzialalno§¢, wojna, $mierc¢
uniemozliwiajaca dorgczenie Nagrody.

8. Obowigzek podatkowy

1. Za spelnienie obowiazku podatkowego odpowiedzialny jest wytacznie Organizator.

. Do warto$ci Nagrody zostanie dodana dodatkowa nagroda pieniezna w wysokos$ci
odpowiadajacej zryczattowanemu podatkowi dochodowemu od oséb fizycznych z
tytutu wygranej w Konkursie w kwocie stanowigcej 11,11% warto$ci Nagrody,
zaokraglonej do pelnej ztotowki. Dodana kwota nie zostanie wyptacona Zwycigzcy,
lecz zostanie pobrana przez Organizatora, przed wydaniem Nagrody jako
zryczattowany podatek dochodowy, od 1acznej wartosci Nagrody, o ktérym mowa w
art. 30 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od o0séb
fizycznych (t.j. Dz. U. z 2020 r. poz. 1426 z p6zn. zm.).

Organizator jako ptatnik zryczattowanego podatku dochodowego od osoéb fizycznych,
przed wydaniem zdobywcy Nagrody obliczy, pobierze i odprowadzi do wlasciwego
Urzedu Skarbowego zryczaltowany podatek dochodowy nalezny z tytutu wygrane;.
Zdobywca Nagrody jest zobowigzany przekaza¢ Organizatorowi wszelkie dane
niezbedne do wypetnienia wyzej wskazanych obowigzkow.

9. Prawa autorskie

. Uczestnik Konkursu o$wiadcza, ze w odniesieniu do Zadania Konkursowego lub
innych materiatow, przestanych w ramach przystgpienia do udzialu w Konkursie



przystuguja mu autorskie prawa majatkowe 1 osobiste lub prawo do korzystania z tych
utworé6w na wszystkich znanych polach eksploatacji, a takze o$wiadcza, iz jest
wylacznym twoérca utwordw wizualnych (o ile takie powstaly w ramach Zadania
Konkursowego), w szczegdlnosci Zadania Konkursowego, do ktérych przystuguja mu
autorskie prawa majatkowe i osobiste (dalej facznie jako: ,,Utwory”).

Uczestnik o$wiadcza, ze jego prawa opisane powyzej nie s3 w zaden sposob
ograniczone oraz ze udzielenie licencji 1 zgdd objetych Regulaminem nie narusza
praw o0s6b trzecich. Uczestnik na kazde zadanie Organizatora przedstawi odpowiednie
dokumenty potwierdzajace stan prawny, o ktérym mowa w niniejszym paragrafie
Regulaminu.

Uczestnik z chwilag dodania Zadania Konkursowego niniejszym udziela
Organizatorowi nieodptatnej, przenoszalnej, niewylacznej licencji w czasie prawa do
korzystania z Utwordw (niezaleznie od otrzymania przez Uczestnika Nagrody) bez
ograniczen terytorialnych, czasowych lub ilosciowych, z prawem do udzielania
sublicencji, na wszelkich polach eksploatacji, w tym w szczegélnosci na
nastepujacych polach eksploatacji:

a. utrwalenie i zwielokrotnianie Utwordéw 1 ich fragmentow dowolna technikg w
dowolnej ilosci, w tym technikg drukarska, reprograficzng, technikg Swiattoczula 1
cyfrowa, technika zapisu komputerowego, magnetycznego, na wszystkich
rodzajach no$nikow dostosowanych do tej formy zapisu,

b. wytwarzanie jakakolwiek technikg egzemplarzy Utworu, w tym technikg
drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

wprowadzenie Utwordw i ich fragmentéw do pamigci komputera oraz do sieci
multimedialnej, telekomunikacyjnej, komputerowej, w tym do Internetu;

c. wprowadzanie do obrotu Utwordéw oraz nosnikéw, na ktorych Utwory te zostaly
zapisane;

d. wykorzystanie calo$ci 1 pojedynczych elementéw Utworu dla potrzeb stworzenia
dowolnych materiatow reklamowych (przyktadowo reklamy prasowe, telewizyjne,
zewngtrzne 1 internetowej, na stronach i domenach internetowych oraz serwisach
mobilnych oraz ulotki, plakaty o dowolnych rozmiarach, materiaty
okoliczno$ciowe) oraz korzystanie z nich w ramach materiatéw reklamowych,
poprzez ich utrwalanie i1 zwielokrotnianie technikami opisanymi w ust. 1 powyzej,
oraz wprowadzenie do obrotu, rozpowszechnianie, najem, uzyczenie, a takze
publiczne udostgpnianie w taki sposéb, aby kazdy mogt mie¢ do nich dostgp w
miejscu 1 w czasie przez siebie wybranym

e. rozpowszechnianie 1 udostgpnianie w sieci Internet poprzez wprowadzenie do
pamieci komputera bez wzgledu na ilo$¢ nadan, emisji, wytworzonych
egzemplarzy;

f. rozpowszechnianie w jakikolwiek inny sposéb w catosci lub czesci, nadawanie za
pomoca wizji, fonii przewodowej 1 bezprzewodowej przez stacje naziemne, za
posrednictwem satelity, wystawienie, wys$wietlenie, publiczne odtworzenie,
publiczne wykonanie, nadawanie w sposéb roOwnoczesny i integralny z inng
organizacja lub podmiotem radiowym lub telewizyjnym, publiczne udostgpnienie
utworu w taki sposob, aby kazdy mogl mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie
przez siebie wybranym;

g. umieszczenie Utworow na portalach spotecznosciowych, typu Facebook
(www.facebook.com).

h. wys$wietlanie 1 publiczne odtwarzania Utwordw;

i. dokonywanie zmian i modyfikacji Utworow;
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J.  wykorzystanie Utworow 1 ich fragmentoéw w publikacjach dowolnego rodzaju i o
dowolnym charakterze;

k. najem, dzierzawa, zarejestrowanie utworu jako znaku towarowego, wzoru
uzytkowego lub przemystowego.

Uczestnik wyraza zgod¢ na wykonywanie praw zaleznych do Utworow.

Na mocy licencji okreslonej powyzej, bez uzyskiwania dodatkowej zgody, Utwor

Uczestnika moze by¢ wykorzystany w dowolny sposob, przetworzony,

rozpowszechniony w catosci lub w cze$ci, w polaczeniu z innymi dzietami, moze

zosta¢ zmieniony, opracowany, w szczegdlnosci w celu promocji i reklamy, w tym

formie plakatow, folderow, w tym reklam audiowizualnych. Uczestnik wyraza zgode

na korzystanie i rozporzadzanie opracowaniem jego utworu (zgoda na wykonywanie

praw zaleznych), z prawem do dalszego upowaznienia do wykonywania praw

zaleznych.

Organizator upowazniony jest do wykorzystania Utworu w sposdb anonimowy.

Uczestnik na zyczenie Organizatora zawrze z nim w formie pisemnej odrgbng umowe

licencji lub przeniesienia autorskich praw majatkowych do Utworow zawartych w

danym Zadaniu Konkursowym.

Uczestnik przesylajac Zadanie Konkursowe, tj.: Utwor, na ktorym jest utrwalony jego

wizerunek (,,Wizerunek”), wyraza zgodg, na wykorzystanie Utworu zawierajacego

jego wizerunek w ponizszy sposob:

1) utrwalanie, rozpowszechnianie i zwielokrotnianie Utworéw z utrwalonym na nich
Wizerunkiem,;

2) wykorzystywanie utrwalonego Wizerunku dla potrzeb marketingowych
Organizatora oraz wszelkich podmiotow dziatajacych na ich zlecenie i na ich
rzecz, ktoérych dzialania obejmujg reklame prasowa, telewizyjng i internetowa;

3) wprowadzanie Utworéw obejmujacych Wizerunek do pamigci komputera na
dowolnej liczbie stanowisk komputerowych oraz do sieci multimedialne;j,
telekomunikacyjnej, komputerowej, w tym do Internetu;

4) wprowadzanie do obrotu Utworéw zawierajagcych Wizerunek oraz nos$nikow, na
ktorych Utwory te zostaly zapisane;

5) zwielokrotnianie Utworéw obejmujacych Wizerunek dowolng technika w
dowolnej ilosci, w tym technika S$wiattoczula 1 cyfrowa, technika zapisu
komputerowego na wszystkich rodzajach no$nikéw dostosowanych do tej formy
zapisu, wytwarzanie jakakolwiek technikg egzemplarzy Utworu, w tym technikg
drukarska, reprograftczna, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

6) umieszczenie Utworow obejmujacych Wizerunek na stronie internetowej
Organizatora;

7) umieszczenie Utworow obejmujacych Wizerunek  na  portalach
spotecznosciowych, typu Facebook, TikTok oraz Instagram (www.instagram.pl)
Organizatora;

8) wyswietlanie i publiczne odtwarzania Utworow obejmujacych Wizerunek;

9) wykorzystywanie catosci lub fragmentéw Utworow obejmujacych Wizerunek, do
celow promocyjnych i reklamy, w formie reklamy prasowej, telewizyjnej,
zewnetrznej i internetowej, na stronach i domenach internetowych oraz serwisach
mobilnych i materiatach promocyjno-reklamowych;

10) publiczne udostgpnianie Utwordéw obejmujacych Wizerunek w taki sposob, aby
kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu 1 w czasie przez niego wybranym;



11) dokonywanie zmian i modyfikacji Utworéw obejmujacych Wizerunek.

Przesytajac Utwory w Zadaniu Konkursowym, Uczestnik ponosi wylaczng
odpowiedzialno$¢ za naruszenia praw autorskich majatkowych oraz dobr osobistych
0sob trzecich, a w wypadku wystapienia z jakimikolwiek roszczeniami lub zagdaniami
w stosunku do Organizatora lub podmiotu, ktoremu Organizator udzieli licencji na
korzystanie z Utworoéw, zobowigzuje si¢ zwolni¢ Organizatora lub podmiot wskazany
powyzej, z wszelkiej odpowiedzialno$ci z tego tytulu oraz do catkowitego
zaspokojenia roszczen osob trzecich.

10. Dane osobowe

Dane osobowe Uczestnikow beda przetwarzane zgodnie z przepisami rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 roku w
sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w
sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE
(dalej: ,,RODO”) oraz ustawy z dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych
(t.j.: Dz. U. 2019 poz. 1781 ze zm.).

Administratorem danych osobowych jest Organizator. Z Organizatorem mozna
skontaktowa¢ si¢ listownie na adres siedziby Organizatora lub mailowo
konkursy@greatminds.pl.

Dane osobowe bedg wykorzystane w celu niezbednym do przeprowadzenia Konkursu,
wydania Nagrod, rozpatrzenia ewentualnych reklamacji, dokonania wlasciwych
rozliczen podatkowych oraz ewentualnej obrony przed roszczeniami skierowanymi
wobec Organizatora.

Dane i cele ich przetwarzania:

1. dane osobowe w postaci imienia i nazwiska Uczestnika, bedg przetwarzane na
podstawie art. 6 ust. 1 lit a) RODO tj. na podstawie zgody Uczestnika Konkursu i
sa zbierane wylacznie w celu przeprowadzenia Konkursu. Dane osobowe moga
by¢ przetwarzane w celu wynikajagcym z prawnie uzasadnionych interesow
Administratora Danych, ktorym jest rozpatrywanie i obrona ewentualnych
roszczen zgloszonych w zwigzku z prowadzonym konkursem (art. 6 ust. 1 lit f)
RODO); wyrazenie zgody nastepuje poprzez zgloszenie Zgloszenia
Konkursowego;

2. dane osobowe w postaci imienia i nazwiska Uczestnika, adresu zamieszkania oraz
adres e-mail Zwycig¢zcy, beda przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit a) RODO
tj. na podstawie zgody Zwyciezcy 1 s3 zbierane wytacznie w celu wydania
Nagrody w Konkursie oraz zgloszenia nagrody do wiasciwego dla Zwyciezcy
Urzedu Skarbowego. Ponadto dane osobowe moga by¢ przetwarzane w celu
wynikajgcym z prawnie uzasadnionych interesow Administratora Danych, ktorym
jest rozpatrywanie i obrona ewentualnych roszczen zgloszonych w zwiazku z
prowadzonym konkursem (art. 6 ust. 1 lit f) RODO). Wyrazenie zgody nastepuje
poprzez zgtoszenie Zgloszenia Konkursowego;

3. dane osobowe w postaci imienia, nazwiska, adresu zamieszkania, numer PESEL/
NIP sg przetwarzane na podstawie przepisoOw ustawy o podatku dochodowym od
0sob fizycznych (art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO) przez okres 5 lat kalendarzowych po
roku zakonczenia Konkursu. Podanie danych niezbednych do rozliczenia podatku
jest dobrowolne, ale niezb¢dne do otrzymania nagrody.
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Dane osobowe uczestnikow Konkursu w celach zwigzanych z rozstrzygnigciem
konkursu begda przetwarzane na podstawie zgody Uczestnika przez okres niezbedny do
przeprowadzenia Konkursu, a po zakonczeniu Konkursu i rozpatrzeniu ewentualnej
reklamacji — przez okres wymagany przez powszechnie obowigzujace przepisy
prawa.

Kazdy Uczestnik ma prawo do dostepu do swoich danych oraz otrzymania ich kopii,
wycofania zgody, sprostowania (poprawiania) swoich danych; usunig¢cia danych,
ograniczenia przetwarzania danych; przenoszenia danych; wniesienia skargi do organu
nadzorczego zajmujacym si¢ ochrong danych osobowych tj. Prezesa Urzedu Ochrony
Danych Osobowych.

Podanie danych osobowych przez Zwycig¢zce jest dobrowolne, aczkolwiek odmowa
podania danych osobowych uniemozliwia odbidr Nagrody.

Administrator danych zastrzega sobie prawo do wykorzystania zwycigskich Zadan
Konkursowych réwniez do celow promocyjnych Fanpage’6w oraz samego Konkursu,
na co Uczestnik wyraza zgode. Wyrazenie zgody nastgpuje poprzez zgloszenie
Zadania Konkursowego.

Administrator danych stosuja odpowiednie §rodki techniczne i organizacyjne w celu
ochrony danych osobowych. W szczego6lnosci zabezpieczaja je przed nieuprawnionym
dostgpem, ich utrata lub zniszczeniem. W tym celu zostaly wdrozone odpowiednie
zabezpieczenia personalne, organizacyjne, techniczne 1 fizyczne.

Dane nie sg przetwarzane w sposob zautomatyzowany 1 nie beda profilowane.
Administrator na podstawie szczegdétowego upowaznienia lub umowy laczacej
Administratora z podmiotem przetwarzajagcym dane osobowe moze przekaza¢ dane
uzytkownika pracownikom i wspotpracownikom Administratora, platformie Google
Analytics obslugiwanej przez Google LLC z siedziba w Menlo Park, Kalifornia, USA,
portalowi Facebook obslugiwanemu przez Facebook Inc. z siedzibg w Palo Alto w
Kalifornii, USA.

Przekazanie danych osobowych uzytkownika moze nastapi¢ wytacznie w przypadku
zaistnienia takiej konieczno$ci w zwigzku z obsluga zgloszenia badz zapytania
uzytkownika za posrednictwem formularza kontaktowego.

Zwazywszy na fakt, iz podmioty wymienione w ust. 11, tj. Google LLC i Facebook
Inc. zarejestrowane s3 na terenie Panstw spoza Europejskiego Obszaru
Gospodarczego, Administrator informuje jednoczesnie, iz dla celow statystycznych,
optymalizacji reklam, mozliwosci dziatania wtyczek spotecznosciowych w bardzo
ograniczonym zakresie udost¢pnia dane dwoém podmiotom spetniajagcym kryteria
Panstwa Trzeciego w rozumieniu RODO. Siedziba obu podmiotow miesci si¢ w
Stanach Zjednoczonych i1 oba podmioty przystapily do programu Privacy Shield, za$
dane przekazywane sa na podstawie umow zawierajacych klauzule okreslone w
decyzji Komisji Europejskiej 2010/87/UE, a zatem przekazanie im danych zgodne jest
z decyzja wykonawcza Komisji Europejskiej z dnia 12 lipca 2016 r., za$ zakres
przekazywanych danych uniemozliwia identyfikacj¢ konkretnej osoby.

11. Reklamacje

Reklamacje dotyczace organizacji Konkursu powinny by¢ wysylane wylacznie na
adres siedziby Organizatora Konkursu, w formie pisemnej badz poczta elektroniczna
wylacznie na adres e-mail: konkursy@greatminds.pl, niezaleznie od formy z
dopiskiem ,,Customer experience day”.

W tresci reklamacji nalezy wskaza¢ przyczyng reklamacji wraz ze zwigzlym opisem
zaistniatego zdarzenia oraz wskaza¢ dane adresowe umozliwiajace przestanie



odpowiedzi na reklamacj¢. W razie braku potrzebnych informacji, Organizator
Konkursu zastrzega sobie prawo wezwania Uczestnika do uzupelnienia brakéw
reklamacji w terminie 3 (trzech) dni od daty takiego wezwania. Nieuzupetnienie przez
Uczestnika brakow reklamacji uprawnia Organizatora Konkursu do pozostawienia
takiej reklamacji bez rozpoznania.

Reklamacje Uczestnikow rozpatrywane beda przez Organizatora w terminie 14 dni od
daty ich dorgczenia Organizatorowi lub od dnia potwierdzenia otrzymania przez
Organizatora reklamacji drogg elektroniczng.

O tresci decyzji Organizatora wydanej po rozpatrzeniu reklamacji Uczestnik zostanie
powiadomiony listem poleconym wystanym na adres podany w zgloszeniu
reklamacyjnym lub na adres mailowy, z ktérego zostata wystana reklamacja, w
terminie 14 dni od daty rozpatrzenia reklamacji.

Reklamacje mozna wnosi¢ w Czasie Trwania Konkursu oraz nie pozniej niz w
terminie 1 miesigca od daty rozstrzygnigcia Konkursu. Po uptywie tego terminu
reklamacje nie beda uwzgledniane.

Postanowienia niniejszego paragrafu nie wykluczaja ani nie ograniczaja w zaden
sposob mozliwosci dochodzenia przez Uczestnikow ewentualnych roszczen wobec
Organizatora Konkursu lub Wspoélorganizatora Konkursu na podstawie powszechnie
obowigzujacych przepisOw prawa (na zasadach ogoélnych).

12. Postanowienia koncowe

Uczestnik przystepujac do Konkursu akceptuje wszystkie zawarte w Regulaminie
postanowienia.

Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za ewentualne kwestie sporne powstate z
przyczyn lezacych po stronie osob trzecich, pozostajace poza obszarem dziatania
Organizatora.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany Regulaminu z waznych przyczyn. Za
wazne przyczyny uznaé nalezy:

1. zapobieganie naduzyciom;

2. zmiany powszechnie obowigzujacych przepisow prawa lub wejscie w zycie
nowych przepiséw prawa, skutkujacych koniecznos$cig zmiany Regulaminu;

3. zmiany redakcyjne;
4. istotne zmiany mechaniki konkursu wptywajace na przebieg Konkursu.

Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany terminu i miejsca przeprowadzenia
Konkursu, odbioru Nagrdd, a takze odwotania Konkursu, z przyczyn organizacyjnych,
w tym zmiany firmy, formy prawnej lub siedziby Organizatora jak réwniez z uwagi na
site wyzszg, w tym wprowadzenie lokalnych lub ogodlnokrajowych obostrzen
utrudniajacych, badz uniemozliwiajacych przeprowadzenie Konkursu.

Wszelkie zmiany Regulaminu wchodza w zycie w ciggu 1 dnia od daty ich publikacji.
Organizator informuje Uczestnikow o kazdej zmianie Regulaminu poprzez komentarz
pod postem konkursowym. W przypadku zmiany postanowien regulaminu
Uczestnikowi przystuguje uprawnienie do rezygnacji z udziatu w Konkursie. Zmiana
Regulaminu staje si¢ wigzaca z chwilg wskazang w informacji o zmianie Regulaminu,
o ile Uczestnik nie zrezygnowal z udzialu w Konkursie przesylajac informacje o



rezygnacji na maila: konkursy@greatminds.pl w terminie 7 dni od dnia dorgczenia
informacji o zmianie Regulaminu.

. W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie stosuje si¢ przepisy kodeksu
cywilnego.

. W przypadku watpliwosci dotyczacych zasad Konkursu, Organizator zastrzega sobie
prawo do interpretacji przedstawionych w niniejszym Regulaminie zasad i warunkow.
Organizator o$wiadcza, ze Konkurs nie jest gra losowa, loterig fantows, zaktadem
wzajemnym, loterig promocyjng, gra ktérej wynik zalezy od przypadku, ani Zadng
inng forma przewidziang w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych
(tj. Dz. U. 22020 r. poz. 2094 z pdzn. zm.).

. Regulamin wchodzi w zycie z dniem 24.09.2024 r.



