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V fijnu 2011 zadavatelé internetové display reklamy
vyuzZili reklamni prostor v cenikové hodnoté vice nez:

435 milioni korun. Mezimésicné doslo k navyseni

vydajii o 34,4 miliond korun (8,6 %). Nejvétsim zadavatelem v mésici Fijnu
byla spolecnost Tchibo, ktera nakoupila internetovou reklamu v hodnoté
14,1 milionu korun. Udaje vychazi z projektu AdMonitoring, ktery pro
Sdruzeni pro internetovou reklamu realizuje spolecnost MEDIARESEARCH.

AdMonitoring

Podle vysledkd vyzkumu AdMonitoring, ktery monitoruje vydaje do internetové display
reklamy, zadavatelé v fijnu 2011 nakoupili online reklamu v hodnoté 435,3 milionu korun.
Mezimésicné se jedna o nardst vydajd o 8,6 %. Ve srovnani s rokem 2010 vydaje o 4,3 %
klesly (19,5 mil. K¢).

Na vrcholu Zebficku zadavatell se uz opakované umistila spolecnost Tchibo, ktera nakoupila
internetovy reklamni prostor v hodnoté 14,1 milionu korun. Internetovou reklamu v cenikové
hodnoté pres deset miliond zakoupili také Lidl Ceskd republika (10,4 mil. K&), Ceska
sporitelna (10,2 mil. K&) a AAA Auto (10,2 mil. KE).

Tabulka niZze uvadi TOP 10 provozovatell (skupina médii nebo mediazastupitel), u kterych
zadavatelé reklamu nakupovali. V ramci této skupiny se proinzerovalo vice nez 412 milion{
korun v cenikovych cenach. S vyjimkou Allegro AdMarket a Internet info zaznamenaly
mezimésicni narlst investic vSichni uvedeni provozovatelé.

AdMonitoring uvadi reklamni vydaje na zakladé cenikovych cen.

Tabulka 1: Top 10 provozovatel(l — mezimési¢ni srovnani

Zdroj: AdMonitoring — SPIR/MEDIARESEARCH, 09-10/2011
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Doplnujici informace:

Spolecnost MEDIARESEARCH (www.mediaresearch.cz) je vyznamnou vyzkumnou agenturou
s Sirokym portfoliem sluzeb v oblasti realizace marketingovych a medialnich vyzkumd, zpracovani
a analyz dat, marketingového poradenstvi a vyvoje software. Je realizatorem tfi z nejrozsahlejSich
medialnich vyzkumid v Ceské a Slovenské republice - Elektronického méfeni sledovanosti televize
(peoplemetry) v CR, Vyzkumu navstévnosti a sociodemografie internetu v CR (NetMonitor) a SR
(AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydajd v médiich (Admosphere) a na internetu (AdMonitoring)
v CR.

SPIR je profesni sdruZeni subjektd plsobicich v oblasti internetové reklamy. ZastfeSuje subjekty, které
spojuje spolecny zajem - rozvoj internetu a prosazovani internetové reklamy v CR. Je zadavatelem
vyzkumu NetMonitor a monitoringu reklamnich vydaj& na internetu AdMonitoring.

AdMonitoring je projekt, jehoZz cilem je monitorovat reklamni investice do plosné reklamy na
internetu. Je postaven na tfech pilifich: na deklaracich zapojenych médii, na nezavislém (robotnickém)
monitoringu internetovych médii a na zpétnych kontroldch medidlnich agentur. Tento projekt je
klicovym nastrojem pro zhodnoceni vlastnich i konkurencnich internetovych kampani a pro planovani
dalSich marketingovych aktivit. Verejné vystupy projektu jsou k dispozici ke stazeni zde.

A Step Ahead
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