ANEXO I - ESCOPO TECNICO

Campanha “Participacdo Feminina 2024 — Justica Eleitoral

1. CONTEXTO

A despeito dos avangos conquistados ao longo dos tltimos anos, a presenca feminina na
politica brasileira continua aquém do que poderia e deveria ser. As mulheres sdo
sub-representadas nos cargos eletivos, e muitos municipios do Pais ndo possuem uma vereadora
sequer. Além disso, a violéncia de género na politica ¢ uma realidade alarmante, que precisa ser
enfrentada. A presente campanha objetiva incentivar a participagdo feminina na politica, assim
como conclamar a populagdo a combater a violéncia de género.

1.1 REFERENCIAS

O filme mostra mulheres de diferentes geragdes, revelando como conquistas e desafios
moldaram suas perspectivas sobre a politica. A senhora idosa estd em sua casa, enquanto a
mulher adulta e a adolescente se encontram no ambiente escolar. Os depoimentos sdo simples,
sinceros e contundentes.

Refs:

https://www.youtube.com/watch?v=sjWql2yK-lw
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DO ELENCO

Elenco principal:
a. e Mulher idosa, faixa dos 75-80 anos, tipo brasileiro
b. e Mulher adulta, faixa dos 40 anos, negra (professora)
c. o Adolescente, sexo feminino, faixa dos 16 anos, tipo brasileiro
Figuracao:
a. e 8 adolescentes, sexo feminino, faixa dos 16 anos, tipos variados
b. e 8 adolescentes, sexo masculino, faixa dos 16 anos, tipos variados

Locuc¢ao: voz feminina
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DA LOCACAO

1. Locacaol Casa
a. Casa deve ser simples, de classe média, tipo "casa de vo".

2. Locacdo 2 Escola

a. Ambiente escolar simples e organizado.
b. As cenas acontecem na sala de aula e no patio (cena da aluna com celular).
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4.

DOS FILMES - E DAS CENAS

QUANTIDADE: 01 (um) filme, de 30”.

TITULO:

L.

4.1

Filme I (30”)
A. ELENCO (1,2,3)/LOC (1, 2)
® Descricdo em roteiro.

DO FILME — VEICULACAOQ

PRACA: Nacional,;

VEICULACAO: 1 (UM) ANO;

UTILIZACAO: todas as midias eletrénicas, incluindo televisdo, internet, cinema, eventos e
midias alternativas. As falas devem ser liberadas também para radio. As pecgas poderao ser
usadas ilimitadamente pelo TSE em todas as acdes relacionadas ao tema da campanha.

4.2 DO FILME — DOS SERVICOS INCLUSOS
DESCRICAO:
1. Storyboard completo;
II. A produtora devera apresentar na PPM storyboard completo e detalhado de todos os
planos a serem captados, além de plano de filmagem.
II. Reunido de pré-producdo com pelo menos um representante da empresa vencedora;
IV. Apresentacao de off-line com pelo menos dois dias tteis de prazo para ajustes;
V.  Colorizagao, edi¢do e montagem,;
I.  Criagao de trilha sonora original, incluindo sound design, mixagem, finalizacdo e copias
de arquivos. E expressamente proibida utilizacéio de trilhas de bancos;
II. Trilha sonora devera ser disponibilizada em formato .AIFF ou .WAV para utilizacao
Unica e exclusiva nos spots referentes a campanha produzidos internamente pelo TSE.
III. Animagao de cartelas e letterings;
IV. Finalizacdo (online) de acordo com caracteristicas técnicas de entrega;
V. Producdo e inser¢do de audiodescrigdo, janela de intérprete de libras e legendas ocultas;
VI. Registros na Ancine (CRT) para veiculagdo nacional.
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43 DO FILME — DA EQUIPE TECNICA
DESCRICAO:

I.  Diretor de cena;

II.  Diretor de fotografia;

III. Direcdo de produgao;

IV. Assistente de produgio;

V. Assistente de diregéo;

VI. Operador e assistente de cadmera;

VII. Direcao de arte;

VIII. Producao de objetos;

IX. Produtor de figurino e assistentes;

X. Produtora de casting e assistentes;

XI. Maquinista e assistentes;

XII. Eletricista e assistentes;

XIII. Maquiador/cabeleireiro e assistentes;

XIV. Ajudantes gerais;

XV. Motorista de equipe e equipamentos;

XVI.Equipe de alimentacao/catering;

XVIIL. Equipe edi¢ao;

XVIII. Editor de motion graphics, colorista, finalizador;
XIX.Equipe de produgdo de audio, locutores, editores e finalizadores.

OBSERVACOES:

e E imprescindivel apresentacio de portfolio dos profissionais envolvidos na produgio,
direcdo de cena e fotografia, para prévia autoriza¢do do TSE e da agéncia;

e Despesas adicionais, taxas e/ou encargos deverdo estar previstos no orgamento e sdo de
responsabilidade da contratada.
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4.4

DO FILME — CARACTERISTICAS TECNICAS DA ENTREGA

DESCRICAO:

VI.

Finalizacdo em 1080p FullHD, Codec H264, Container MP4, 30fps, minimo 30 Mbps,
para internet;
Proporg¢do 16:9, sem legenda embutida, sem libras;
Proporgao 4:5, sem legenda embutida, sem libras;
Proporcao 16:9, com legenda embutida, com libras;
Proporgdo 4:5, com legenda embutida, com libras;

e. Proporgdes 9:16, com legenda embutida, sem libras;
Finalizacao em 4K, Codec H264, Container MOV, minimo 60 Mbps, 30fps; com e sem
claquete, libras, audiodescricao;
Finalizacdo em FullHD, (XDCAM) Codec MPEG HD 422 1080i50, Container MXF
OPla, 50 Mbps, 59.94i fps, com claquete, libras, audiodescricdo e legenda embutida
(“burnt-in”);
Finalizacdo em 1080p FullHD, Codec H264, Container MP4, minimo 30 Mbps, 30fps
com e sem claquete, libras, audiodescri¢do e legenda embutida ( “burnt-in”);
Arquivo SRT com timecode;

o op

Arquivo audiodescrigdo em MP3.

OBSERVACOES:

4.5

Todos os filmes deverdo ser entregues em Cartido de Memoria SD (Classe 10 ou
superior), além de envio por servigo de compartilhamento.

Falas de ambos os filmes devem ser entregues em AIFF sem aplicacdo de trilha para
produc¢ao de spots de audio customizados pelo TSE. Custos desses direitos devem estar
embutidos na precificagdo dos filmes.

DO FILME — EQUIPAMENTOS MiNIMOS DE CAPTACAO

DESCRICAO:

L.

II.

II1.

IV.

VL

Camera(s) para captacdo em 4K com alcance dindmico minimo de 12-bits com
respectivo mecanismo necessario de armazenamento e jogo de lentes fixas
cinematograficas, respectivas do equipamento;

Equipamentos de iluminagao;

Equipamentos de 4udio, espumas acuUsticas ou similares para captacdo de voz dos
atores;

Maquinaria necessaria para a producao;

Equipamentos e softwares compativeis com o escopo do projeto;

Sistema de monitoramento para uso do cliente, com disponibilizacdo de assistente
exclusivo para a fungéo.
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4.6 DO FILME — DOS ROTEIROS
ROTEIRO

FILME 30” - "Geracdes”

Abre com uma senhorinha de 80 anos, sentada em uma sala aconchegante, olhando para uma
antiga foto da mae.
Senhorinha off: Mamae falava que politica nao era coisa pra mulher.

Ela olha para a camera e diz:
Senhorinha: Também, imagine: quando ela nasceu, a gente nem podia votar.
Letreiro: Primeiro voto feminino: 1932

Corta para uma professora de 40 anos em sala de aula, que fala orgulhosa.
Professora: Meu primeiro voto foi aos 16 anos.

Close no rosto da professora, que fala com expressao de tristeza.
Professora: Mas até hoje nunca vi uma vereadora mulher na minha cidade.
Letreiro: 846 cidades ndo elegeram vereadoras em 2020

Corta para uma aluna de 16 anos levantando a méo e falando na sequéncia.
Aluna: Eu quero me ver na politica.

Contraplano da aluna, que mexe no celular e mostra comentarios ofensivos.
Aluna off: Sem ataques. Sem violéncia de género.
Letreiro: Brasil registra 7 casos por més de violéncia politica de género

Volta para aluna, de frente.
Aluna: As préximas geracées merecem um Brasil com mais mulheres na politica.
Letreiro: Saiba mais em justicaeleitoral. jus.br/tse-mulheres

Cenas intercaladas com closes nos rostos da senhorinha, da professora e da aluna, enquanto elas
falam juntas.
Senhorinha, Professora ¢ Aluna: Juntas, podemos mudar a historia.

Fecha com logo da Justiga Eleitoral.

Loc. Off: Justica Eleitoral.
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S. DAS PECAS PUBLICITARIAS

51 DAS FOTOGRAFIAS - PECAS PUBLICITARIAS

DESCRICAO:

I.  Producdo das fotografias conforme referéncia (casting e locagdo) reproduzindo a agao
de cada cena e olhando para a camera;
II. Tratamento de imagem;

QUANTIDADE: Quinze (15) fotografias finais para a campanha, para utilizacdo livre da
contratante em pegas a serem produzidas internamente, para cada um dos pontos abaixo, sendo
algumas com a representacdo das propor¢des de homens e mulheres e outras de alguns dos
figurantes em detalhe, da cintura para cima e de corpo inteiro.

5.1.1 DAS FOTOGRAFIAS — PECAS PUBLICITARIAS - VEICULACAO

PRACA: Nacional;
VEICULACAO: Prazo indefinido;

UTILIZACAO: Jornais, revistas, internet, pecas estaticas, midias eletronicas, outdoor,
frontlight e outras midias alternativas.

’ ~ . ] ,
TECNICAS DA ENTREGA
DESCRICAO:

I.  Finalizacdo de IMAGENS;
a. Imagens deverdo ser entregues contendo no minimo 16 megapixels, sem
upscale;
Preferencialmente na propor¢ao 3:2 (Div8 4896 x 3264 = 15,980,544 pixels);
a. Todas as imagens deverdao também acompanhar arquivo .PSD (ou em .PSB
quando necessario), a serem entregues em pen-drive ou disco rigido portatil,
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contendo todas as camadas, devidamente organizadas, utilizadas para a
confecgdo da arte;
b. Asimagens também deverao ser entregues nos formatos TIFF ou PNG.

OBSERVACOES:

e As imagens deverdo ser entregues com a resolucdo de no minimo 600dpi/ppp, sem
upscale nas fotos;

e Todas as imagens deverdo ser entregues em sRGB, inclusive as destinadas a impressio;

e As fontes utilizadas deverao ser incluidas no suporte para entrega do material.

® As pecas relacionadas neste item, e suas especificagdes técnicas, sdo aquelas destinadas
a entrega final & CONTRATANTE, podendo a AGENCIA solicitar especificagdes
adicionais as fotos entregues pela PRODUTORA a AGENCIA para adequagdes prévias.

53 DAS FOTOGRAFIAS — DA EQUIPE TECNICA
DESCRICAO:

I.  Fotografo exclusivo para a producéo de fotos;
II. Diretor de arte;
III. Assistentes técnicos.

OBSERVACOES:

e E imprescindivel apresentacdo de portfolio dos profissionais envolvidos na produgdo,
dire¢do de cena e fotografia, para prévia autorizagdo do TSE e da agéncia;

o Despesas adicionais, taxas e/ou encargos deverdo estar previstos no or¢amento e sdao de
responsabilidade da contratada.
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54  DAS FOTOGRAFIAS — DOS SERVICOS INCLUSOS
DESCRICAO:

I.  Tratamento de pele;
II. Corregao de cores;
III. Finalizacdo nos formatos especificados neste ESCOPO.

UIPAMENTOS MINIMOS DE CAPTA

5.5 DAS FOTOGRAFIAS — E

DESCRICAO:

I.  Camera(s) para captagdo com resolucdo minima de 36 megapixels e alcance dindmico
minimo de 12-bits com respectivo mecanismo necessario de armazenamento e jogo de
lentes fixas cinematograficas, respectivas do equipamento;

II. Equipamentos de iluminagao;

III. Maquinaria necessaria para a producgao;

IV. Equipamentos e softwares compativeis com o escopo do projeto;

V. Sistema de monitoramento para uso do cliente, com disponibilizacdo de assistente
exclusivo para a fungéo.
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5.6 DAS FOTOGRAFIAS — LEIAUTES DE REFERENCIA

Mulher
ga politica

historia.
Participe!

com mais|mulheres na politica,
sem violéncia de género.

,) Justica
=z Eeitoral

M

Em 1932, as mulheres votavam pela primeira vez. Em 2024, ainda hd 846
cidades brasileiras sem nenhuma vereadora. Ajude a mudar esse cendrio!

n justicaeleitoral.jus.br/tse-mulheres

6. DO SPOT

QUANTIDADE: 01 (um) spot de 30”.

DESCRICAO:
I.  Produgdo e finalizagdo de spot para radio.
II. A trilha de fundo a ser utilizada sera a trilha original feita para os filmes.

6.1 DO SPOT - VEICULACAQ

PRACA: Nacional;

VEICULACAO: 1 (UM) ANO;

UTILIZACAO: Emissoras de radio em todo o pais, internet, redes sociais, servi¢os de
mensagem e servigos de streaming. As pegas ficardo no historico do portal do TSE, Justica
Eleitoral e seus o6rgaos, assim como paginas e perfis em redes sociais, sem qualquer 6nus. Para
veiculacdo publicitaria (inser¢do na grade de emissoras de TV e radio) apds o periodo
estabelecido sera negociado pagamento conforme definido em contrato entre o TSE e a agéncia.

6.2 DO SPOT - ROTEIROS

O spot € conduzido pela voz de uma mulher adulta, e fecha com um coro de vozes femininas.

Mulher de 40 anos: Minha v6 falava que politica nio era coisa pra mulher. Também,
imagine: quando ela nasceu, a gente nem podia votar.

Ja eu, votei pela primeira vez aos 16 anos. Mas nas ultimas elei¢cdes, nao vi nenhuma
vereadora eleita na minha cidade.

Pagina 11 de 12



As proximas geracoes merecem um Brasil com mais mulheres na politica. Sem ataques.
Sem violéncia de género.

Coro com virias vozes femininas: Juntas, podemos mudar a histéria!

Loc. Feminina: Justica Eleitoral.
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