
ПРОЕКТ школа бокса «Время бокса»  

Общая характеристика проекта 
Компания "Время бокса" представляет собой современную школу бокса, 
ориентированную на развитие и популяризацию этого вида спорта среди 
широкого круга людей. Сайт https://boxing-time.ru/ предлагает разнообразные 
программы тренировок, подходящие как для начинающих, так и для опытных 
боксеров. Школа акцентирует внимание на индивидуальном подходе к каждому 
ученику, а занятия ведут квалифицированные тренеры с большим опытом. В 
"Время бокса" также уделяют особое внимание физической подготовке, технике 
и тактике ведения боя, что позволяет ученикам достигать высоких результатов 
как на любительском, так и на профессиональном уровне. Компания активно 
участвует в организации спортивных мероприятий и соревнований, что 
способствует укреплению спортивного духа и мотивации среди своих 
воспитанников. 
 
СВЯЗЬ 

rus.krivets@bk.ru  
+7 985 806 36 33  
WhatsApp|Tg 

Сайт: https://boxing-time.ru/                                                              
VK: https://vk.com/public205360324  
Запреттаграм: https://www.instagram.com/boxing_time.ru/ 

КОНКУРЕНТЫ 

 

 

Бриф   Школа бокса «Время бокса» 

Цель и KPI      

Бюджет 5-10к в месяц 
Не более 500 рублей за заявку, но готовы обсуждать предложения 
 
 
 
 
 

«Ударник» на 
«Электрозаводской» 

зал бокса «Кефир Гантели» 

https://boxing-time.ru/
https://vk.com/public205360324
https://www.instagram.com/boxing_time.ru/
https://docs.google.com/document/d/1CwsqODy3UaCyhQUAU6mYpEffxfUW2owoOarOOczanMo/edit?usp=sharing
http://extrimpower.ru/zal-na-elektrozavodskoi
http://extrimpower.ru/zal-na-elektrozavodskoi
https://vk.com/kefirganteli


Разработка стратегии рекламной кампании 
  

Часть 1. Анализ аудитории с помощью сервисов парсинга 

 Целевая аудитория: 
 

 
 

Выводы по анализу аудитории: 
 Заключение: 
- Пол: Аудитория преимущественно мужская. 
- Возраст: Наибольшее количество аудитории находится в возрастных группах 30-44 
года, что может указывать на зрелую и, возможно, профессионально активную 
аудиторию. 
- Недостаток данных: Почти половина аудитории не указала свой возраст, что 
может затруднить более детальный анализ и таргетирование. 
Рекомендации: 
1. Пол: Учитывая преобладание мужской аудитории, стоит ориентироваться на 
интересы и предпочтения мужчин при разработке контента и рекламных кампаний. 
2. Возраст: Основной фокус можно сделать на возрастные группы 30-44 года, так как 
они составляют значительную часть аудитории. 
3. Сбор данных: Попробовать улучшить сбор данных о возрасте, чтобы получить 
более полное представление о целевой аудитории. 
 
анализ по аудитории https://vk.com/public205360324 
https://vk.com/mirboksa 
https://vk.com/kefirganteli 
 



Часть 2. Анализ контента сообществ 

 
https://vk.com/mirboksa 
Контент конкурента набирает не больше 3х комментарий  

 
По итогу анализа сообщества могу сделать вывод что нет активной аудитории  
из 63кк подписчиков посты набирают 2 567 просмотров 54 лайков и 3 ком  
 
конкурент https://vk.com/kefirganteli 
НЕТДОСТУПА 
 
Время бокса  https://vk.com/public205360324 

 
 
 
 
 



Часть 3. Интеллект-карта 

 
https://mm.tt/app/map/3413392591?t=cldZTH7Uzg 
 
Эти аудитории были выбраны на основе анализа интересов и потребностей целевых групп, 
которые могут быть заинтересованы в посещении школы бокса. Каждая из аудиторий имеет 
свои специфические проблемы и потребности, которые могут быть решены посредством 
занятий в школе бокса. 
 

Часть 4. УТП и рекламные тексты 

УТП для школы бокса «Время бокса» 
 
УТП 1: Персонализированные тренировки с чемпионами 
Наши тренировки проводятся под руководством профессиональных боксёров, чемпионов в 
своих категориях. Индивидуальный подход к каждому ученику позволяет максимально 
быстро и эффективно достигнуть поставленных целей. 
 
УТП 2: Удобное расписание и доступность 
Мы предлагаем гибкое расписание, которое позволит вам заниматься в удобное для вас 
время. Наши залы расположены в центре города, что делает их доступными для всех. 
 
Рекламные тексты 
 
Рекламный текст 1: 
"Хотите научиться боксу у настоящих чемпионов? Школа бокса «Время бокса» предлагает 
уникальную возможность тренироваться под руководством профессиональных боксёров! 
Индивидуальный подход к каждому ученику, персонализированные тренировки и 
максимальная эффективность. Присоединяйтесь к нам и достигайте своих целей вместе с 
чемпионами!" 
 
Рекламный текст 2: 
"Нет времени для тренировок? В школе бокса «Время бокса» мы понимаем, как важно 
удобное расписание! Наши залы расположены в центре города, а гибкое расписание 
позволит вам выбрать наиболее подходящее время для занятий. Начните тренироваться 
уже сегодня и ощутите разницу!" 
 
Эти тексты подчеркивают уникальные преимущества школы бокса «Время бокса», 
привлекая внимание потенциальных учеников к персонализированным тренировкам с 
чемпионами и удобству занятий. 
 
 
Часть 5. Рекламный кабинет «ВКонтакте» 
 
 Кампания 1: Мужчины 18-35 лет, интересующиеся спортом и фитнесом 
Обоснование: Молодые мужчины часто ищут активные способы поддержания формы и 
улучшения физической подготовки. Бокс — это отличный способ развивать силу, 
выносливость и координацию. 
Проблема: Недостаток физической активности, желание улучшить физическую форму 
 

https://mm.tt/app/map/3413392591?t=cldZTH7Uzg


.  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 Кампания 2: Женщины 20-40 лет, интересующиеся здоровым образом жизни и 
самообороной 
Обоснование: Женщины всё чаще занимаются спортом для поддержания здоровья и 
физической формы, а также для самообороны. 
Проблема: Желание улучшить физическую форму и освоить навыки самообороны. 



 
 Кампания 3: Родители детей 6-16 лет, интересующиеся развитием ребёнка 
Обоснование: Родители часто ищут спортивные секции для своих детей, чтобы те 
развивали физические навыки и дисциплину. 
Проблема: Поиск полезной и интересной активности для детей. 

 

 



 Кампания 4: Люди 25-45 лет, интересующиеся корпоративными мероприятиями и 
тимбилдингом 
Обоснование: Компании часто организуют мероприятия для улучшения командного духа 
и физической активности сотрудников. 
Проблема: Поиск интересных мероприятий для тимбилдинга. 

 



 
Часть 6. Рекламный кабинет myTarget 
Рекламная кампания 1: Мужчины 18-35 лет, интересующиеся спортом и фитнесом

 

 
 
 



 
 
 
 
 
 Рекламная кампания 2: Женщины 20-40 лет, интересующиеся здоровым образом жизни и 
самообороной 
 

 

 
 



 
 
 
Рекламная кампания 3: Родители детей 6-16 лет, интересующиеся развитием ребёнка 

 

 
 
 
 
 



 
 
 
 
 
 Рекламная кампания 4: Люди 25-45 лет, интересующиеся корпоративными 
мероприятиями и тимбилдингом 
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