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在 IKEA 裡面放狗狗紙板 
Home for Hope - YouTube 

 
非營利組織「希望之家」與家具巨頭合作，確保更多的貓狗減少在收容所的時間，而有更多的

時間待在家裡。 
 

https://www.youtube.com/watch?v=tBka2eF4OAI


這個想法是在店內展示中放置真人大小的紙板剪紙，供人們領養的真正的狗和貓。因此，當您

購買新的廚房桌子時，您會看到旁邊有一隻狗，上面有一個可供掃描的條碼，該條碼可以顯示

有關該動物收養的具體信息，例如它們在哪個收容所以及它們的年齡。該活動在亞利桑那州

和新加坡兩個地點進行了測試，每隻動物都被收養。對於測試運行來說還不錯。這種合作關係

是大企業與慈善機構合作創造真正變革所產生的正面影響的完美例子——所有這些都不需要

組裝。 
 

 
 
在萬事節把米克斯打扮成品種狗──「我也可以像純種狗一樣有愛！」 
Grupo Caridad: Adoption costumes • Ads of the World™ | Part of The Clio Network 

 

 
 

 
 
聚焦寵物掉毛問題： 17% 的人因為寵物掉毛而拒絕收養寵物 
Samsung: Samsung Adoption Package • Ads of the World™ | Part of The Clio Network 

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/adoption-costumes
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/samsung-adoption-package


 
當三星向我們介紹其新型防纏結真空吸塵器時，我們想到了所有類型的人都可能受益於一項

技術，該技術可以使某些長毛髮不會纏繞在真空吸塵器的渦輪中，從而中和它。但世界各地的

嬉皮士、長髮公主和萊婭公主，話題很快就轉向了其他毛髮豐富的生物，並轉向了寵物。但寵

物和吸塵器之間有什麼關聯呢？ 
 
經過一些研究，我們發現，雖然 17% 的人因為寵物掉毛而拒絕收養寵物，但如果毛髮問題得

到解決，37% 的人可能會被說服收養。所以我們決定這麼做！ 
 
因此，三星與該國領先的寵物收容所「讓動物活下去」合作，為人們提供了領養寵物的機會，並

免費獲得一台配備先進防纏結技術的三星吸塵器，該技術可防止寵物被毛髮和毛皮堵塞。 
 

 
 
 
讓貓狗網紅幫長相相似的貓狗宣傳──用 AI 配對超像的貓狗！ 
PetRescue: PetMe • Ads of the World™ | Part of The Clio Network 

 

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/petme


人們在社群媒體上喜歡狗。事實上，有些狗的追隨者比你還多。他們每天都會收到數百萬的讚

和留言。雖然全國各地收容所中的 9000 隻狗正在……好吧。不多。我們知道喜歡某種品種的

人最有可能收養類似的品種，因此我們想到了一種方法，讓 Insta 上出名的狗幫助不那麼出名

的狗。在國慶日這一天，澳洲各地的影響者都用主題標籤 PetMe 發布了貼文。PetMe AI 將機

器學習和創新的狗臉部辨識相結合，找到了收養的完美匹配對象並回覆了他們的帖子，讓每

位追蹤者都可以看到。就這樣，PetMe 正在將虛擬的愛情變成現實的愛情。 
 

 
 
一樣讓貓狗網紅幫宣傳──這次是讓浪浪假扮成貓狗網紅！ 
Pedigree: Dogs have dogs • Ads of the World™ | Part of The Clio Network 

 
人類並不是唯一對社群媒體有影響力的人。如今，越來越多的狗擁有自己的 Instagram 帳
戶。其中一些像明星一樣受到喜愛和關注。Pedigree 及其代理商 CLM BBDO 透過一項名為「

Dogs for dogs」的行動抓住了這一現象。不同尋常的是，幾隻法國 Instagram 上最有影響力的

狗將自己的帳戶借給了其他同品種的狗，等待被收養。然後，他們的粉絲像平常一樣喜歡他們

的照片，然後才意識到他們實際上正在給一隻被遺棄的狗點讚。一隻狗與他們習慣跟踪的狗

類似，但由於重定向到 agirpourladoption.fr 的鏈接，他們可以收養一隻狗。多虧了 Instagram
，狗狗們第一次利用自己的名聲來支持其他狗狗。10年來，Pedigree 透過 Agir Pour 
l'Adoption 計劃支持收養。除了品牌一直向收容所提供的食物外，該品牌還以創新的方式進行

溝通，以提高法國人對領養事業的認識。 
 

 
 
 
夫妻測試：你們的（毛）小孩會長什麼樣子？ 
Qualitá: Adoption Test • Ads of the World™ | Part of The Clio Network 

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/dogs-have-dogs
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/adoption-test


 
基於寵物被視為小孩的趨勢，我們與動物保護機構合作，為 Qualitá 創建了一個數位工具，讓

人們看到被遺棄尋找家的狗和貓。這個想法是為了滿足夫妻倆尋找未來孩子臉的好奇心，但

收養一隻寵物給他們一個驚喜。 
 

 
處方籤狗勾：從「狗可以改善人心臟健康」的科學角度出發（但我們做不到

🥹） 
Dallas Pets Alive：處方狗 
 

 

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/prescription-dogs


第一個狗收養活動，將狗作為心臟病患者治療心臟病的附加部分。 
活動的獨特之處在於它提倡收養狗，作為改善心臟健康的一種手段。團隊從醫學角度吸引目

標受眾，強調養狗對健康的好處，並將收容所的狗定位為「處方狗」。這種方法吸引了更廣泛的

受眾，有助於增加收養量並挽救更多收容所狗的生命。 
該活動利用類似於真實藥品廣告的電視廣告和線上影片來教育人們收養「處方狗」的優勢。有

機廣告和贊助社群媒體廣告的使用在傳播活動訊息和鼓勵更多人收養收容所狗方面發揮了重

要作用。 
 

 
 
 
在黑色星期五，跟你說黑狗勾也很棒，用賣產品的影片風格 
感謝Q 寵物食品：黑色寵物星期五 

 
DDB 羅馬尼亞公司與 Kola Kariola Shelter 合作，並在Thank'Q 寵物食品品牌的支持下，推出

了「黑色寵物星期五」活動。該倡議旨在為黑毛狗提供收養機會，表明這些四足狗和所有其他

狗一樣友好和可愛，儘管它們周圍有迷信。 
該活動的主要焦點是一個在線視頻，採用類似於黑色星期五促銷中的產品展示的風格，重點

關注“可愛的小玩意”的功能。 
 

 
 
把浪浪貓狗拍成圖庫素材，每一次下載就捐錢 
Getty Images：Amanda Foundation Collection 

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/black-pet-friday
https://www.adsoftheworld.com/campaigns/amanda-foundation-collection


 
此次合作於 2017 年全國狗日推出，是一系列獨特的庫存圖片，描繪了阿曼達基金會收養的狗

和貓。 
 
而 100% 的授權資金都用於支持非營利組織。該系列由 Christopher Nelson 專為該項目拍攝

，並考慮到該行業的需求，包含 60 多張精美的高解析度圖像，花了幾天的時間拍攝完成。 
 
透過使用阿曼達基金會收藏，每個機構、藝術總監或設計師現在都可以透過簡單地做好自己

的工作來捐贈和拯救這些動物。 
 
 

 
把貓狗做成 Telegram 貼圖， 
Hill's Pet Nutrition: Adopt A Pack • Ads of the World™ | Part of The Clio Network 

 

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/adopt-a-pack


 
善良、敏感和美麗這些形容詞並不常與收容所的動物聯繫在一起。許多人不明白他們可以非

常溫柔和友好。 
 
這就是為什麼「可能的莫斯科」與 Hill's Pet Nutrition 和「領養寵物」合作，挑戰人們的觀念並為

它們尋找新家。 
 
為此，他們創建了“Adopt A Pack”，這是一個專門設計的 Telegram 貼紙包和機器人，它將這

些動物納入人們的日常對話中，從而打破偏見。Telegram 貼紙包包含目前等待收養的寵物的

圖像。透過向 Telegram 機器人發送帶有您喜歡的動物的貼紙，您可以獲得它的傳記、照片和

如何餵養牠的建議。每當「領養寵物」基金收到一隻新的無家可歸的寵物時，就會在包中添加

一個新的貼紙，當寵物被領養時，它的貼紙就會從集合中消失。 
 

 
 
把狗勾做成 Whatsapp 貼圖，認養資料放在 Metadata 
Movistar：DogPacks • Ads of the World™ 

 
每天，數以百萬計的貓和狗的貼紙在 Whatsapp（世界上第三大最常用的社交網絡）上分享，而

數百隻貓和狗則在收容所等待被收養。 

https://www.adsoftheworld.com/campaigns/dogpacks


 
為了提高人們對被遺棄寵物的認識，DOG PACK 基金會在 Movistar 和 VMLY&R 的支持下創

建了：DOGPACKS，這是第一個帶有可收養的狗和貓的 WhatsApp 貼紙。我們在每個貼紙的

元資料上添加了寵物的名字和聯絡電話，因此每次人們想要分享它們時，他們都可以發現他

們也可以收養牠們。 
 

 
 
 
可愛汪星人竟然加入Tinder來個即時交友！(來源 / 以下三個案例都來自此) 

 
國外流行的交友軟體app–Tinder，使用介面直覺。他會展示新朋友的照片及基本資料，你只要

按下愛心或叉叉，決定要不要繼續與這個人交朋友。人們可以快速篩選，找到志趣相同的新朋

友。 
 
動物救援協會Social Tees和廣告公司BBH的實習生團隊決定利用Tinder的高人氣，替流浪狗

建立和真人版相同的個人界面，增加牠們的曝光度。 
 
這麼一來，讓領養流浪狗就像結交新朋友一樣簡單有趣。你不需要先慎重考慮老半天，決定是

否要領養？你可以先翻翻這些照片，選擇投緣的狗，然後提出散步邀請，再從彼此的相處過程

中，決定是否領養。 
 
動物救援協會Social Tees相信此舉能有效提升流浪狗領養率，解決狗狗無家可歸的嚴重問題 
 

 
 
你在找家，也幫牠找一個家。有狗的家更溫馨！ 
 

https://wuo-wuo.com/report/column/685-column-caiming-chun-overseas-adoption-dogs-and-cats-new-piebu-not-become-a-slogan-of-advocacy


 
想像一下，你正在找新房子，瀏覽著一間一間的房屋的照片。突然間你看到一張照片，裡面不

只有完美的裝潢、家具，還有一隻狗對你微笑著。是否覺得備感溫馨，決定這就是你想要的家

呢？ 
 
寶路狗糧、巴西當地的動物收容組織Ampara Animal和房屋仲介ZAP合作，讓每位想要買房子

的民眾，在瀏覽房屋仲介網站時，於房子的照片中，看到等待主人領養的狗。  
 
就像你一樣，這些狗狗也正在找尋一個家。如果消費者有意願領養狗，網站上會附上Ampara 
Animal的聯絡方式。在售出房子的同時，也為這些狗找到一個溫暖的窩。 
 

 
 
流浪動物讓你覺得很可憐嗎？不打悲情牌的寵物快照亭！ 
 
在收容所裡的動物，總是讓你覺得很可憐？ 
 
在美國的動物救援與領養組織，想出了一個新的想法來推廣領養。他們將收容所裡的動物放

進自動拍照的「攝影快照亭（photobooth）」裡。這些狗狗不但沒有「半死不活的悲情」，也沒有

「人為操作的矯情」，更沒有把狗狗「妖魔化」，反而顯現出狗狗天真可愛的各種表情姿態。這些

擠眉弄眼、舔舌、張嘴放空、甚至出現Give me five姿勢的狗狗們，也都全部成功送養。 



 
 

 
 
反其道而行：假寵物認養廣告 

 

https://www.digitaling.com/projects/90698.html


 
 
「創意人敏銳地察覺到當下大眾似乎對收養動物更為熟悉與關注，並利用了該議題常見的海

報創意元素和設計策略。」 
 

「如果您認為我們在談論寵物，我們很抱歉。 
我們必須採取一些措施來引起您的注意，因為加拿大有超過 30,000 名兒童正在等待

寄養兒童被收養。 
 
（很抱歉如果您誤以為我們在談論寵物。 
我們不得不做一些事情來獲得您的關注，因為在加拿大有超過3萬名孩童等待被領

養。）」 
 

當然，在網頁最下方，UpForAdoption.ca 還是提供了一個可供領養小動物的機構連結。 
 
─ 
Alice： 
把動物作為最突出的前景，加上「認養」大標讓大家第一眼誤以為是認養狗狗的企劃 
但 其實你去搜尋網址，是會跳出兒童領養網站的！！ 
所以我們搞不好可以用相似的手法來做這件事 
找一個跟認養動物具有一定相似度的議題來做搭配 
（如老人照護 號召大家把這些老狗狗帶回家讓他們好好終老、或用種族議題來包裝：談黑狗白

狗黃狗都是好狗） 
 

 
 
 



把狗勾拍的好看 

 
找來手機攝影師幫收容所的小動物們拍出漂亮照並做成主視覺（其實超簡單） 
 

 
 
這次，不推給你「你需要的」，推給你「需要你的」 

 
團隊發現淘寶會在特定日子推送「你可能需要的寶貝」 
在大雪這天，他們決定推給你「可能需要你的寶貝」，號召大家認購愛心商品 
 
活動期間，用戶透過商家店鋪「推薦寶貝」廣告位進入「0.01元暖心包」的認購頁面，每認購一

份暖心包，商家就將配捐20元物資。希望這樣低門檻的公益玩法，能激發更廣大的愛寵參與。 
 
值得一提的是，海報背後一個個真實存在的寶貝，也都對應淘寶站內的流浪動物公益遊戲「小

流浪旅舍」裡的毛孩子們。「小流浪旅舍」是淘寶於2021年上線的站內小遊戲，已覆蓋了全國23
個流浪動物救助站，幫助14223隻小流浪。每一個角色背後，都是一個個真實等待被救助的小

流浪。 
 

https://www.digitaling.com/projects/237047.html
https://www.digitaling.com/projects/273321.html


在淘寶「特殊的推薦寶貝」公益會場內購買商家提供的「公益寶貝」，每筆訂單都會以一定比例

捐贈給小流浪救助站。 
 
除此之外，用戶收到的公益寶貝包裹中也會有流浪動物海報隨單派送，消費者一打開包裹就

能看到小流浪在箱底乞食，令人心軟軟的畫面配上來自小流浪的感謝信，是愛意萌生的開始，

也是善意傳得更廣的開始。我們希望能夠積極地以柔軟、溫暖回饋每一份愛意和善意，讓使用

者在公益行動中也沉澱幸福感。 
 

 
 
 
找到那隻和孩子的玩偶狗一樣的狗狗！ 

 

推出活動網站，將所內的流浪狗狗照片丟到資料庫 

上傳玩偶ㄉ照片後系統就會幫你調出跟這隻玩偶長得最相似的狗，接著安排你們見面 

 

 

 

https://www.digitaling.com/projects/71812.html


Pet Channel 

 
每天都有數以萬計的人來到賣場，而收容所卻冷冷清清 
為了讓這些逛商場的人都能接觸到收容所裡的狗狗，團隊利用賣場中不斷播放隨機影片的電

視 
將內容換成狗狗的實時動態，讓逛街的人們可以邊看電視邊挑狗狗 

https://www.digitaling.com/projects/24468.html

	 
	 
	在 IKEA 裡面放狗狗紙板 
	在萬事節把米克斯打扮成品種狗──「我也可以像純種狗一樣有愛！」 
	聚焦寵物掉毛問題： 17% 的人因為寵物掉毛而拒絕收養寵物 
	讓貓狗網紅幫長相相似的貓狗宣傳──用 AI 配對超像的貓狗！ 
	一樣讓貓狗網紅幫宣傳──這次是讓浪浪假扮成貓狗網紅！ 
	夫妻測試：你們的（毛）小孩會長什麼樣子？ 
	 
	 
	處方籤狗勾：從「狗可以改善人心臟健康」的科學角度出發（但我們做不到🥹） 
	在黑色星期五，跟你說黑狗勾也很棒，用賣產品的影片風格 
	把浪浪貓狗拍成圖庫素材，每一次下載就捐錢 
	 
	 
	把貓狗做成 Telegram 貼圖， 
	 
	 
	把狗勾做成 Whatsapp 貼圖，認養資料放在 Metadata 
	 
	可愛汪星人竟然加入Tinder來個即時交友！(來源 / 以下三個案例都來自此) 
	你在找家，也幫牠找一個家。有狗的家更溫馨！ 
	流浪動物讓你覺得很可憐嗎？不打悲情牌的寵物快照亭！ 
	反其道而行：假寵物認養廣告 
	把狗勾拍的好看 
	這次，不推給你「你需要的」，推給你「需要你的」 
	找到那隻和孩子的玩偶狗一樣的狗狗！ 
	Pet Channel 

