Informaéni minimum pro uspésny fundraising v komunalnich
volbach

Kampané se bez penéz nedaji délat. | minimalni kampar na urovni obce nebo mésta potfebuje penize.
A fundraising je jednou z hlavnich cest, jak penize pro vaSe aktvity ziskat.

Fundraisingové desatero

1) V ramci sestavovani volebniho tymu stanovte jednu zodpovédnou osobu, ktera bude za
fundraising odpovédna.

2) Ve shodé s celkovymi cili a potfebami kampané si stanovte i konkrétni fundraisingovy cil -
potfebnou ¢astku v konkrétnim terminu.

3) Definujte si hlavni cilové skupiny potencialnich darc(.

4) Podle cilovych skupin stanovte metody a akéni plan, jak potencialni darce oslovit a pribézné s
nimi komunikovat (v€etné posloupnosti krokl email-telefonat-schiizka-podékovani atd.)

5) Pred zadosti si zformulujte poslani vasi €innosti do kratkého jasného odstavce (pro¢ Strana
zelenych ve vaSem mésté existuje a co prosazuje? Pro¢ by vas mél darce podpofit? Co s finanénimi
prostfedky udélate? A hlavni divod, ktery podle vas od SZ odrazuje, plus protiargument k nému) -
pokud nepresvédgéite sebe, nepresvédgEite ani jiné!

6) Sveé darce Zadejte o podporu pravidelné a nezapominejte jim podékovat (i kdyZz kampari Ci
momentalni cil nevyjde).

7) Komunikujte s darci struéné, jasné a lidsky (KISS: keep it short and simple).
8) Chovejte se duvéryhodné a odpovédné - nikdy neslibujte to, co nejste schopni spinit.

9) Odmitnuti neni konec svéta, ale muze prinést zkuSenost a prilezitost do budoucna (pfisté se
zeptate Iépe a navic vzdycky se mizete zeptat znovu).

10) Pravidelné darce informujte o uspéSich vasi ¢innosti - pfemyslejte, jak je mGzete aktivné a vic
zapojit.

Sestavte tym

Pro uspéch fundraisingové kampané je tfeba vybrat alespon jednoho konkrétniho ¢lovéka, ktery se bude
fundraisingu vénovat a bude zodpovédny za jeho vysledky. Cim vice lidi se vSak bude FR vénovat, tim
vysSich vysledkd dosahnou. Snazte se proto sestavit tym lidi, ktefi budou na fundraisingové kampani
spolupracovat. Kazdy ¢len tymu se napfiklad maze zaméfit na jednu cilovou skupinu &i strategii a vénovat
se tak praci systematicky. Kazdy z nas ma jiné kontakty a mize presvédcit jiny typ pfiznivca.

Je dllezité, abyste stanovili jednu zodpovédnou osobu, ktera bude sestavovat plan, povede tym, bude
zodpovédna za vyhodnocovani fundraisingové kampané, dodrzovani Etického kodexu pro pfijimani dard a
dodrZeni spravného postupu pfi uzavirani darcovskych smiuv.

Je velice dllezité, aby byli lidé, ktefi se fundraisingu vénuji, motivovanyi. Pokud do svého ukolu pljdou
jeho ¢lenové s védomim, ze ziskavani prostfedkl je nutné zlo, jez musi pretrpét, aby se posléze mohli
vénovat tomu, kvuli Eemu do strany vstupovali, je velmi pravdépodobné, ze pfidélené ukoly nebudou
vykonavat s pfili§ velkym nadSenim, Ze vas fundraising bude pouze narazovy a pfed jakoukoli dalsi
kampani budete opét Celit nedostatku finanénich prostredku.



Je nutné si uvédomit, ze fundraisovat neznamena jen zadat o penize. Fundraisovat znamena zvat
ostatni, aby investovali do hodnotnych snd, cil(, vizi. Lidé maji v sobé ochotu pomahat, vasim ukolem
fundraisera je vytvofit jim k tomu podminky.

Jste pfesvédceni, Ze to, co chcete spoleCné prosadit ve vaSem regionu, ma smysl?
Pak mate uz ted polovinu uspéchu fundraisera za sebou.

Pokud se skute¢né vSichni v ramci vaseho volebniho tymu budou citit zaroven fundraisery, fundraisingovy
tym tim ziska nejen moralni podporu, ale také podstatné vice kontaktd, s nimiz bude moci nadale pracovat.
Pokud tedy vy osobné nebudete ve fundraisingovém tymu, vénuijte i pfesto pozornost nasledujicim Fadkam
a vyuzijte kazdé fundraisingové pfilezitosti, kiera se vam naskytne.

Kazdy novy darce je zaroven jeden z nejmotivovanéjsich voli¢u, ktery bude o vasich cilech v
rozhodujicim obdobi informovat své pfatele a nejblizsi.

Strategické planovani fundraisingové kampané

»,Pokud mate cil, ale chybi vam plan, zustanou jen vzdusné zamky.*
Antoine de Saint- Exupéry

Jakmile budete védét, jaké jsou konkrétni potfeby volebni kampané a kolik finan¢nich prostfedkd na né
potfebujete ziskat, je tfeba vytvofit fundraisingovou strategii. Podobné jako pfi planovani volebni kampané
definujete cilové skupiny voli¢l, pfi sestavovani fundraisingové strategie je nutné definovat potencialni
skupiny darcu. Podle odpovidajici skupiny volime metody, jak skupinu &i konkrétniho potencialniho darce
oslovit.

Cilové skupiny

Poté, co si ujasnite, jaké jsou konkrétni potfeby kampané, je Cas zjistit, jaké zdroje jsou dostupné.
Nejvhodnéjsi zdroje pro fundraising na komunaini volby jsou:

e firemni darci z vaSeho mésta &i obce - mistni firmy, které patfi lidem z regionu

e firemni darci Ci Zivnostnici, ktefi nemusi poskytnout penize, ale nepenézni plnéni ¢i sluzby
e individualni darci z fad majetné&jSich ob&anu, kterym jsou vase cile blizké

e pfiznivci, sympatizanti, petenti, fanouSci na socidlnich sitich

e kandidati

e (Clenové

Firemni darci

Pro¢ by mély chtit firmy podporit vasi kampan?

Mnoho firem (nebo jejich feditell/maijitelt) sdili vase cile. Nebojte se je oslovit. Soucasti politické prace na
komunalni urovni je komununikace a vztahy s podnikateli z dllezitych mistnich firem, se Zivnostniky nebo
manazery pobocek vétSich firem. Je vhodné s nimi komunikovat o problémech mésta a hledat spole¢né
pohledy na konkrétni pfipady. Pokud k vam budou mit diivéru, mizete toho vyuzit i v zadosti o dar.

Konrétné muze mistni podnikatele oslovit napfiklad snaha o zvelebovani vefejnych prostranstvi, o
vylepSeni kvality $kol nebo tfeba lepsi a transparentni hospodafeni mésta.



Co muzete ziskat

finanéni dar,

spole¢nou propagaci,

vécny dar (jablka pro kontaktni kampan, papiry pro tisk volebnich letakd apod.),
sluzby zdarma,

,zapuUjCeni“ zaméstnance (napf. prace grafika),

slevu na vyrobky Ci sluzby.

vyuziti prostoru pro propagaci (plakaty, letaky, bannery na plochach)

Praktickeé tipy, jak postupovat

Jak zadit?
Zmapuijte si firmy ve vasem regionu a odpovézte si na nasledujici otazky:

- Které firmy maji s vasim tématem néco spole¢ného (obsahové, lokalné, personalné)?
- Mate v nékteré z nich osobni kontakty?

Kde ziskate informace?

Od kolegu, od rodiny, od zkusenéjSich kandidatt, od mistnich osobnosti.

Co zjiStovat?

- Vyhovuje firma Etickému kodexu pro pfijimani daru?
- Ma firma stanovena pravidla a postup pro podavani zadosti?

- Kdo je ve firmé zodpovédny za vyfizovani zadosti o dar?

Navazani kontaktu

Vytvorte osobni, struény a jasny e-mail se Zadosti o schiizku, jehoz soucasti by mély byt vase cile. Pro¢
by méla firma mit zajem podpofit vasi kampan? Nemusi jit jen o vyhody, které mlze firma ze spoluprace
mit (viz eticka partnerstvi), ale pfedevsim popiste dlouhodobé cile, kterych chcete dosahnout a s nimiz se
domnivate, Ze se firmaljeji majitel Ci feditel ztotozfiuje).

Pokud na e-mail nikdo nezareaguje, nic neni ztraceno. Zamyslete se sami nad tim, jak zaplnénou mate
vasi osobni schranku. :) Nékolik dni po odeslani e-mailu do firmy proto zavolejte, pfripomente se a
domluvte si schiizku.

Pokud mate na daného ¢lovéka pfimy kontakt, nebo vam jej muze nékdo zprostfedkovat, pokuste se
telefonicky dohodnout uz pfimo osobni schlizku, zejména jedna-li se o vytizenéjSiho ¢lovéka.

Na schuzce nejprve predstavitele firmy seznamte s dosazenymi Uspéchy a cili do budoucna. Nez
pristoupite k vlastni vyzvé (zadosti o hmotny ¢i nehmotny dar, sluzby, uzavieni etického partnerstvi atd.), je
treba navazat kontakt, vyvolat pocit, Ze vase koalice/strana je dulezita, dokaze udélat zménu a ma smysl ji
podpofit.

Priprava na schlizku

e Heslovité si zapiste, co budete fikat.
e Pripravte si odpovédi na mozné namitky.


http://www.zeleni.cz/eticky-kodex-prijimani-daru/

e Pokud si nejste jisti svym projevem, mate ze schlizky obavy, pozadejte kolegy, aby s vami schizku
sehrali.

e Vénujte pozornost i svému vzhledu a chovani, reprezentujete politickou stranu a kazdy detail bude
rozhodovat o vysledku schlzky.

O velkém daru se nerozhodne na jedné schuzce. Pro ziskani velkého darce je nutné vybudovat mezi
stranou (kterou reprezentujete) a darcem vztah a davéru. Pocitejte tedy s tim, Ze pro ziskani velkych darcu
budete muset investovat hodné ¢asu.

Soukromé darcovstvi

Nejprve si vytipujte mozné darce, mohou to byt:
e (lenové,
petenti/skupiny kontaktl z vaSich newsletterd,
pfiznivci na socialnich sitich
kandidati a jejich okoli
vlastni rodina
Siroka vefejnost.

Je tfeba vytvofit odpovidajici sdéleni a darce s Zadosti oslovit. ProtoZze nam jde o nizkonakladové
ziskavani prostfedk(, nabizi se pfedevsim e-mail (petentiim, ¢lentim, pfiznivelim a kontaktim z
newsletter() a osobni vyzva (€lenim na schizkach zakladnich organizaci &i v ulicich pfi informacnich
stancich).

PFi kandidatufe v komunalnich volbach velmi funguji osobni pfibéhy - pro¢ ja konkrétné kandiduji a co chci
zménit? Tyto pfibéhy pak dokazi oslovit zejména nejbliz§i okoli kandidata.

Kandidati a kandidatky

Oslovte kandidaty a kandidatky, aby sami pfispéli na kampan. Zejména pozadeijte ty, ktefi se osobné
kampané moc neucastni, at uz proto, ze nemaji ¢as, nebo nejsou "ten typ" - jejich svédomi jim Casto
nedovli nepfispét aspon penézi

Oslovte kontakty které mate

Na facebooku, na vasem webu, na emailovém rozesila¢i. Na facebooku opakujte vyzvu k podpore
nékolikrat, klidné kazdy tyden, a samozfejmé ji nasdilejte i na osobnich profilech - profily organizaci (stran)
maji velmi maly dosah. K vyzvé nezapomernite dat konkrétni divod - chcete se stat starostou, zlepsit
fungovani radnice, zabrait né€emu nekalému. Prazdna vyzva - "dejte penize abychom se nékam
dostali/uspéli ve volbach", nema efekt. Lidé, i vasi blizci, potfebuji védét, jaka je hlavni "message" vasi
kampané

Oslovte ty, kterym jste pomohli

Oslovte vSechny ty, kterym jste za dobu poslednich &tyr let v nééem pomohli, nebo alespori se snazili
pomoci. Pokud jste jako sou€asni zastupitelé nikomu nepomohli, je to k zamysleni. Ur€ité jich ale nékolik
bude - pfipomerite si je, informujte je Ze kandidujete znovu a pozadejte o finanéni podporu.

Vymyslete si néjakou osobni vyzvu

Vyzva je néjaka zajimava Cinnost, kterou ziskate pozornost okoli (hlavné na socialnich sitich a mezi pfateli)
- napfiklad Vojta Drahorad z Prahy 10 mésic nejedl maso a vybral 12 tisic. Nabizi se véci s ekopfesahem
(maso, odpad, necestovani autem), nebo spi$ zabavnéjsi (suchy mésic bez alkoholu, néjaky béh &i jina
fyzicka aktivita, kterou od vas lidé neocekavaiji).

Usporadejte benefi¢ni akci



AZ jako posledni moznost je uspofadat akci - benefici - na které vyberete penize. Vrhnéte se do toho jen
pokud mate dostatek zkuSenosti a mozZnosti jak takovou akci udélat nizkonakladové a bez slozitych
organizacnich problému, protoze obvykle vam jeji organizace vezme tolik sil, Zze bilance bude negativni.

Zadat o jednorazovy nebo pravidelny dar?

Pravidelna podpora je vyhodna uz z hlediska planovani kampani a aktivit. Pokud ziskate pravidelny
meésicni pfijem, mate moznost podstatné detailnéji planovat rozpocet. Diky pravidelnym darGm mate
moznost Setfit finanéni prostfedky nebo je investovat do dalSich fundraisingovych/kamparovych aktivit.
Pravidelnou podporu ale neziskate hned, zejména na mistni urovni je potfeba si ji “vybojovat” dlouhodobou
politickou praci.

Pravidelny darce navic citi zodpovédnost ze véc/mysSlenku/projekt, na ktery pfispiva. Kazdy €len - darce se
automaticky stava mnohem aktivnéjSim. Naopak darci nec€lenové s vami udrzuji diky pravidelné podpore
kontakt, dostavaji pravidelny newsletter a jsou informovani o tom, co strana déla.

Kazdy z pravidelnych darcu se vétSinou pfirozeng, byt tfeba nevédomé, stava zaroven fundraiserem. Jak
to? Kazdy, kdo za¢ne napfiklad SZ pravidelné podporovat sam, dokaze nejlépe vysvétlit svému okoli, pro¢
ma tato podpora smysl. Je proto dulezité motivovat v prvni fadé ty, ktefi jsou SZ nejblize a ztotozriuji se s
jejimi cili, sdileji jeji hodnoty. Cim vice &lenti SZ se zapoji do fundraisingové kampané, tim vice se rozsifuje
okruh dalSich potencialnich pfiznivcl, podporovatell a potazmo také voli€u. A stejné tak, ¢im vice z Siroké
verejnosti zacne SZ podporovat, tim vice muze strana ziskat novych pfiznivcd, ¢lent a volicu.

Muze se zdat, Ze v ramci pfedvolebni kampané je vhodné zadat pouze o jednorazové dary. Takovy
narazovy fundraising muze byt vSak do budoucna kontraproduktivni, pokud nevynalozite patfi¢né usili na
to, abyste jednorazové darce po skonceni volebni kampané konvertovali na pravidelné nebo jim pravidelné
zasilali fundraisingové vyzvy. Rozmyslete se sami: budete schopni po skoneni kampané kontaktovat
osobné v8echny darce s vyzvou, aby vas zacali podporovat pravidelné? Nebo se pfipravite 0 mnozstvi
prostfedkl a kontaktujete darce opét az pfi dalSich volbach?

Priklady toho, jak miizete v ramci individualniho fundraisingu postupovat
ONLINE

E-mail s FR vyzvou
e e-mail se zpravou o vitézstvi v dané kauze

FR vyzva v ramci pravidelného newsletteru a veSkeré e-mailové komunikace

FR vyzva na webu a na socialnich sitich
- Pokud napfiklad zvefejnite né&jaky vas komunalini uspéch, pfidejte za né&j zadost o dar, lidem se tak
nejlépe spoji pro¢ by vas méli podporovat.

FR formulaf pro ¢innosti zakladni organizace
e https://dary.zeleni.cz/praha3

V74

OFFLINE (osobni, tvafi v tvaF) - v ramci kontaktni kampané SZ

Velkou pfilezitosti, jak sbirat kontakty nejen na pfiznivce, ale na potencialni darce, jsou volebni akce,
stanky, petice a dalsi aktivity. VVyzyvejte pfiznivce, aby napsali na sebe kontakt do archu, ktery budete mit
pfi ruce. Tyto kontakty potom pouzijte pro zadosti o dar.


http://www.crmproneziskovky.cz/strana-zelenych/Parukarka_a_Prazacka_zachraneny.html
http://www.crmproneziskovky.cz/strana-zelenych/Parukarka_a_Prazacka_zachraneny.html
http://crmproneziskovky.cz/strana-zelenych/zeleny-infolist-listopad.html
http://crmproneziskovky.cz/strana-zelenych/zeleny-infolist-listopad.html
https://dary.zeleni.cz/praha3

Priprava vlastni fundraisingové vyzvy

Vyuzijte toho, €eho jste jiz dosahli
e Jaké uspéchy diky vam ve vaSem regionu jsou?
e Co by bez vas ve vasem regionu nebylo?

Budte konkrétni. Zformulujte nyni své poslani do kratkého jasného odstavce, ktery darci sdéli:
e ProcC Strana zelenych u vas existuje, na ¢em stavi a co nabizi.
e Proc¢ by vas darce mél podpofit? (Zformulujte zadost.)
e Co s finan¢nimi prostfedky udélate?
e Napiste hlavni davod/y, ktery by vas osobné odradil od podpory SZ a nasledné si pfipravte s kolegy
v kampani argumentaci.

A nakonec si nezapomerite polozit hlavni otazku:
Pro¢ byste VY osobné vasi kampan podporili?

Pokud na ni nedokazete odpovédét, vratte se na zaCatek. Dokud nepfesvédcite sebe, nema smysl
presvédCovat ostatni.

HLAVNIi ZASADY FUNDRAISINGU

e Naucte se zadat o dar a vzdy za né&j podékujte.

e Komunikujte s darci lidsky, srozumitelné a méjte pochopeni pro jejich potfeby.

e Chovejte se duvéryhodné a odpovédné.

e Promyslete, jak mlzete své darce vice zapojit do vasi €innosti.

e Své darce zadejte o podporu pravidelné a nezapominejte za ni podékovat!

e ODMITNUTI NENi KONEC SVETA, ALE PRINASI ZKUSENOST (piisté se zeptate Iépe a navic
vzdycky se muzete zeptat znovu).

e Dékujte. :-)

DalSim z ¢astych doporuéeni, kterych se vam ve fundraisingu dostane, je drzet se metody KISS = Keep It
Short and Simple (Udrz to kratké a jednoduché).

Tato zasada obzvlasté plati v internetové komunikaci, kde je jesté obtiznéjsi udrzet pozornost ctenare. Vasi
potencialni darci maji jen velmi malo &asu, ktery vaSemu sdéleni mohou nebo chtéji vénovat. | vy se tedy
musite naucit jednodu$e vystihnout podstatu vasi prace a nezahlcovat darce pro néj nepodstatnymi €i
nezajimavymi udaiji.

Michael Norton zakladni zasady fundraisingu shrnuje do étyf doporuceni:

Vysvétlete darcim problém, ktery feSite, strucné, jasné a lidsky.

Ukazte jim, jak spoleéné mizete dosahnout zmény.

Nikdy neslibujte to, co nejste schopni splnit.

Nezapomerite, ze pfijetim daru zaroven piebirate zodpovédnost za to, ze ho smyslupiné a efektivné
vyuZijete.

Doporucujeme proto komunikovat s darcem po této linii:

1. Predstaveni problému

Nap¥. planovany projekt stavby pfedrazené radnice, ktera bude na nevhodném misté. Zfejmé jde o malou
domu koalice na radnici méstské ¢asti. Zeleni nechali zpracovat analyzu, ze které vyplyva, Ze projekt je
predrazeny minimalné o 400 000 K¢&.



2. Predstaveni feSeni problému (ideal)
Zeleni trvaji na tom, aby bylo vypsano oteviené vybérové fizeni na tuto zakazku. Diky soutézi zvitézi ten
nejvyhodnéjsi projekt.

3. Jak toho chceme dosahnout?

Protoze vedeni mésta odmita vypsat vybérové fizeni, usiluji zeleni o referendum proti pfedrazené radnici.
Diky tomu budou mit obané méstské Casti moznost rozhodnout, jak skutec¢né chtéji vyuzit prostredky,
kterymi méstska ¢ast disponuje - na stavbu nesmysiné drahé radnice, nebo vzdélavaci projekty,
rekonstrukci mistni Skolky apod.

4. Vyzva k podpore

K tomu, abychom mohli v této praci pokracovat, potfebujeme i Vasi podporu. Za prostfedky tiskneme letaky,
kterymi informujeme vefejnost o planovaném referendu, nechavame vypracovat podobné analyzy atd.
Celkem nas prosazeni referenda bude stat 100 000 K&, diky podpore vefejnosti jsme ziskali jiz pfes 70
tisic. Pridejte se i Vy.

Tato komunikacni linie smérem ke komunalnim volbam samoziejmé bude sméfovat k podpoie vasi
kampané, protoze po Uspésnych volbach budete na radnici/v opozici/v zastupitelstvu prosazovat podstatné
acinnégji!

Formalni stranka fundraisingu

Nasledujici text je mimofadné dulezity. Strana zelenych je dlouhodobé ocenovana Transparency
International za prihledné financovani nasich kampani. Transparentni financovani politickych stran je
jednou z naSich vysad a chceme i nadale nastavovat ostatnim stranam latku v této oblasti. Pokud tedy
budete fundraisovat pro Stranu zelenych, pfijimate tim velkou odpovédnost za to, ze dostojime i v
komunalnich a jinych kampanich nasim zasadam a pfisnym etickym pozadavkium na kampané. Dékujeme,
Ze nam pomahate chranit jednu z hlavnich kvalit Strany zelenych.

Jak na to?

Pokud budete pfijimat dar jménem Strany zelenych, je tfeba dodrzovat pravidla SZ pro pfijimani dart a
eticky kodex. Zde proto najdete veskeré informace tykajici se procesu pfijeti daru Stranou zelenych.

Jak procesné zvladnout prijeti daru - fundraisingova databaze

Fundraising se sklada ze dvou navzajem uzce propojenych Casti: ziskavani darct (akvizice) a udrzovani
dobrych vztah(l s nimi (péce o darce). Je méné nakladné ,udrzet darce, nez ziskavat nového. Proto,
prosim, nepodcefiujte vyznam pécée o darce a pokud uZ jednou vénujete €as ziskani darce, udélejte vse pro
to, abyste si ho udrzeli.

Soucasti fundraisingové strategie by mély byt proto také pfedem vymyslené kroky, které zajisti naslednou
komunikaci s darcem a jeho informovanost.

Vzhledem k zakonnym povinnostem dlrazné preferujeme dary posilat bezhotovostné, a to bud
prostfednictvim darovaciho formulare (bud pfimo pro vase ZO/KO, nebo centralni dary.zeleni.cz).
Alternativa je také poslat penize pfimo na darovaci uCet. Neni mozné ze zakona posilat penize na jiné
ucty strany!


http://www.zeleni.cz/eticky-kodex-prijimani-daru/

V evidenci vzdy musi byt udaje, které je nutné uvést ve zpravé o pfijmech Strany zelenych pro Parlament
Ceské republiky, tedy:

e jméno a pfijmeni,

e datum narozeni,

e adresa trvalého bydlisté.

Bez téchto udaji se musi dar dle zakona vratit! Nesmime pfijimat prostfedky od darcu, ktefi nemaiji v
Ceské republice trvalé bydlisté, ze zahraniéi mazeme pijimat prostfedky pouze od politickych stran.

Jaké dal$i udaje byste méli idealné mit o kazdém darci?

e aktualni e-mail a telefon (nejsnazsi forma osloveni darce),
e aktualni korespondenéni adresa.

Udaje potfebujete pro to, abyste darcim mohli pod&kovat. Déle je informovali o vysledcich, kterych jste
diky jejich podpofe dosahli, zasilat jim dalSi fundraisingové vyzvy a udrZzovat s nimi dalSi kontakt.

To vSe vam zjednodusuje pfijeti daru prostfednictvim darcovského formulare vasi organizacni jednotky, coz
je zasadné preferovana podoba.

Jak ziskat individualni darcovskou stranku - fundraisingovy formulaf

Hlavni kancelar vam pro usnadnéni fundraisingu nabizi moznost vytvofeni vlastnich fundraisingovych
stranek. K jejimu vytvoreni staci zaslat hlavni fundraiserce nékolik textu a jednu fotografii.

Jde o modifikace stranky https://dary.zeleni.cz/

Muzete se podivat na pfiklad fundraisingovych stranek v konkrétnim kraji: https://dary.zeleni.cz/praha3

Pro vytvoreni stranky zaslete Jitce Nesrstové (jitka.nesrstova@zeleni.cz)

vhodnou fotografi, idealné na Sifku

pod fotografii volebni heslo

text osobni vyzvy pro dar

text do emailu, ktery pfijde darci

nazev organizacni jednotky a krajské organizace, pod kterou spada, kontaktni e-mail a odkaz na
weboveé stranky

kontatkni Udaje fundraisera povéfeného spravou dard (jméno, pfijmeni, e-mail, telefon) - tomu
budou chodit informace o darech

akrowd-~

o

Pro lep$i orientaci v tom, jaké materialy od vas potfebujeme, si zkuste sami jednou vyplnit darcovsky
formulaF na adrese https://dary.zeleni.cz/, abyste rozuméli, jakym procesem darce prochazi.

Dary budou pfichazet na darovaci u€et a z néj vam je HK pfesune na vami urCeny krajsky ¢i jiny ucet.

Prehledy o jednotlivych darech

Ukladaji se do databaze a automaticky se k nim pfifazuje nazev organizacni jednotky, na jejimz FR
formulafi se darce zaregistroval a komu poslal dar.
Z databaze si mizete nasledné data vyexportovat do excelu a pracovat jejich kontakty.


https://dary.zeleni.cz/#/
https://dary.zeleni.cz/#/
https://dary.zeleni.cz/praha3
https://dary.zeleni.cz/#/

Formular navic obsahuje i pfehled o darcich, ktefi vyplnili formulaf, ale dar nezaslali, a jejich kontaktni
udaje. To fundraiserovi umoznuje zvySovat efektivitu fundraisingu kontaktovanim téchto darcl s vlidnym
pfipomenutim platby.

Variabilni symbol

Protoze ziskavame prostiedky na spole¢né ucty, je nutné je odliSovat variabilnim symbolem. Darcovsky
formular pfidéluje VS darci automaticky.

Vas darcovsky formulaf proto vyuzivejte i pro ziskani variabilniho symbolu pro darce, s nimiz budete
uzavirat pouze pisemnou darovaci smlouvu (zadejte jejich Udaje ze smlouvy do formulafe sami a nasledné
do smlouvy doplrite vygenerovany variabilni symbol). Formular zajistuje, ze jsou vSichni darci evidovani v
centralni databazi a na konci roku dostanou od Hlavni kancelare potvrzeni o daru pro finanéni Urad.
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	Formální stránka fundraisingu 
	Jak na to? 
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