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ÕPIVÄLJUNDID 

●​ Õpilane teab, mis on sotsiaalreklaam.​ 

●​ Õpilane analüüsib sotsiaalreklaame.  

●​ Õpilane arutleb ühiskonna harjumuste ja käitumise üle. 

●​ Õpilane kasutab digivahendit reklaami loomiseks. 

DIGIPÄDEVUS 

1. INFO- JA ANDMEKIRJAOSKUS 

●​ 1.1 Andmete, info ja digisisu otsing, sirvimine ja filtreerimine. 

●​ 1.2 Andmete, info ja digisisu hindamine. 

●​ 1.3 Andmete, info ja digisisu haldamine.  

2. SUHTLUS JA KOOSTÖÖ DIGIKESKKONNAS 

●​ 2.1 Suhtlemine digitehnoloogia abil. 

 

https://digipadevus.ee/oppija-digipadevusmudel/hindamiskriteeriumid/#punkt-1
https://digipadevus.ee/oppija-digipadevusmudel/hindamiskriteeriumid/#punkt-2


 

●​ 2.2 Andmete, info ja digisisu jagamine. 

●​ 2.3 Kodanikuaktiivsus digikeskkonnas. 

●​ 2.4 Koostöö digikeskkonnas. 

●​ 2.6 Digitaalse identiteedi haldamine. 

3. DIGISISU LOOMINE 

●​ 3.1 Digisisu arendus. 

●​ 3.2 Digisisu kohandamine. 

●​ 3.3 Autoriõigus ja litsentsid. 

5. PROBLEEMILAHENDUS 

●​ 5.2 Digitehnoloogiate valik. 

SIHTRÜHM JA AINE 

6. kl (II kooliaste), 9. kl (III kooliaste), 12. klass (gümnaasium), ühiskonnaõpetus.  

LÕIMITUD ÕPPEAINED 

Ühiskonnaõpetus, eesti keel, muusika, kunst, majandus- ja ettevõtlusõpetus. 

TEGEVUSED 

ÕPETAJA TEGEVUSED ÕPILASE TEGEVUSED 

 

https://digipadevus.ee/oppija-digipadevusmudel/hindamiskriteeriumid/#punkt-3
https://digipadevus.ee/oppija-digipadevusmudel/hindamiskriteeriumid/#punkt-5


 

Tutvustab sotsiaalreklaami mõistet (5 min), loob 

nt Padlet seina põhja näidete lisamiseks. 

Leiab sotsiaalreklaami näiteid erinevatest 

meediumitest (audio, pilt, video) erinevatel teemadel, 

postitab õpetaja loodud Padleti seinale (10 min). 

Kuvab õpilaste lisatud näited ekraanil, 

vaadatakse ühiselt, kommenteeritakse (10 min). 

Vaadatakse sotsiaalreklaamide näiteid, 

kommentaarid, emotsioonid, mõtted. 

Suunab õpilasi mõtlema võimalikele 

sotsiaalreklaami teemadele (5 min). 

Pakuvad teemasid, millest sotsiaalreklaami luua. 

Õpetaja komplekteerib rühmad (nt RandomLists, 

Keamk vms) (3 min), annab juhise ülesandeks, 

tulemus lisatakse samale Padlet seinale (30 

min). 

Grupp valib sobiva reklaami teema ja formaadi. 

Mõtleb välja stsenaariumi ja loob reklaami, kasutab 

sobivaid vahendeid reklaami loomiseks. 

Suunab õpilaste valminud reklaamide 
läbivaatamist. Suunab arutelu, analüüsi (30 min). 

Grupp lisab loodud reklaami Padleti seinale. 

Vaadatakse teineteise loodud töid. Arutelu, analüüs. 

TÖÖVAHENDID 

Nutivahend (telefon, tahvel) otsinguks, info esitamiseks, pildi või video, audio 

salvestamiseks, monteerimiseks (monteerimisprogrammidest nt Kizoa, 

Clipchamp, Adobe Spark, YouCut, Camu vms) 

 

https://padlet.com/
https://www.randomlists.com/team-generator
https://www.keamk.com/
https://www.keamk.com/
https://www.kizoa.com/
https://clipchamp.com/
https://clipchamp.com/
https://spark.adobe.com/
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.camerasideas.trimmer&hl=en_US
https://play.google.com/store/apps/details?id=com.octoze.camuapp&hl=en&gl=US


 

AJAKAVA 

2* 24 minutit  

MEETODITE KIRJELDUS 

●​ Rühmatöö 

MATERJALID ÕPETAJALE 

Mis on sotsiaalreklaam? 

Reklaam kui sotsiokultuuriline kommunikatsioon 

 

 

Digiõpilugu on uuendatud 05.10.2021 

Käesolevale õpiloole kehtib Creative Commons Attribution-ShareAlike 4.0 rahvusvaheline litsents. 

Keskkonnad vananevad kiiresti. Kui märkate õpiloos parendamist vajavaid kohti, siis andke palun märku 
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Kasutades seda õpilugu palume kinni pidada isikuandmete kaitse määrusest (GDPR). 

 

 

 

 

 

https://sisu.ut.ee/kommunikatsioon/423-sotsiaalreklaam
http://dspace.ut.ee/bitstream/handle/10062/14221/index.html
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