
​​Зміст конкуренції в системі підприємництва 
 

Конкуренція – це об’єктивний економічний закон розвинутого 
товарного виробництва, дія якого для товаровиробників є зовнішньою 
примусовою силою забезпечення подальшого розвитку: підвищення 
продуктивності праці на власних підприємствах, розширення масштабів 
виробництва, впровадження нових форм організації виробництва і систем 
заробітної плати. 

Конкуренція – це боротьба між виробниками чи постачальниками, 
підприємствами, фірмами за найбільш вигідні умови виробництва та збуту з 
метою досягнення кращих результатів своєї підприємницької діяльності. 

У ринковій системі основний зміст конкуренції – боротьба за 
споживача, повне задоволення його потреб. Це боротьба за частку на ринку, 
успіх якої залежить від дешевизни та якості товарів. 

Конкуренція виникла одночасно з товарним виробництвом, однак лише 
при капіталізмі вона перетворилась у головний важіль ринкового 
регулювання суспільного виробництва. У середині XIX ст. широкого розвитку 
набув ринок з вільною конкуренцією, що не регулювалась державою. Такий 
ринок впливав на товаровиробників виключно через механізм попиту і 
пропозиції та коливання цін, постійно змушуючи їх враховувати вимоги 
споживачів, підвищувати продуктивність праці, розширювати виробництво, 
знижувати витрати. 

Слід зазначити, що жорсткість, конфліктність конкурентної взаємодії 
між підприємцями зовсім не знизилась у зв’язку з широким розгортанням 
інтеграційних процесів. Конкуренція була й залишається формою взаємного 
суперництва – з переможцями та переможеними – суб’єктів ринкової 
економіки. 

Конкуренція обумовлюється суверенним правом кожного із суб’єктів 
ділових відносин на реалізацію свого економічного потенціалу, а це 
неодмінно приводить до зіткнення між ними, до досягнення поставлених 
підприємцями цілей за рахунок обмеження інтересів інших ділових людей. 

У разі зіткнення інтересів окремих виробників, або продавців товарів і 
послуг, кожен з них намагається довести свої переваги, забезпечити вигідніше 
та стабільніше положення, в тому числі за рахунок послаблення, або навіть 
банкрутства конкуруючих підприємств. 

Сутність конкуренції повніше розкривається в її функціях. Вона сприяє: 
1)​ розширенню підприємствами масштабів виробництва, 

підвищенню продуктивності праці й за рахунок цього зниженню витрат 
виробництва на одиницю продукції, отже і ціни; 

2)​ економії ресурсів (природних, матеріальних, трудових, фінансових) 
та ін. 

3)​ впровадженню​ досягнень​ науки​ і​ техніки​ у​ виробництво,​ що 
зумовлює зростання продуктивності праці; 

4)​ поліпшенню якості продукції та обслуговування споживачів; 



5)​ перерозподілу​ капіталу​ між​
галузями​ і​ вирівнюванню​ норми прибутковості у 
різних сферах і галузях економіки; 

6)​ створенню умов для банкрутства підприємств, зростанню на цій 
основі безробіття; 

7)​ виникненню економічних криз; 
8)​ посиленню​ процесу​ диференціації​

товаровиробників,​ тобто збагаченню одних і збідненню інших; 
9)​ монополізації економіки. 
Отже, конкуренція має як позитивні, так і негативні сторони. Їх 

співвідношення залежить від видів та форм конкуренції, впливу на неї 
регулюючої діяльності держави. 

Виділяють дві основні форми конкуренції: 
●​ внутрішньогалузева; 

●​ міжгалузева. 

Внутрішньогалузева – це конкуренція між товаровиробниками однієї 
галузі, коли підприємства з більш високою, ніж середня, продуктивністю 
праці отримують додатковий прибуток, а технічно та організаційно відсталі 
підприємства, навпаки, втрачають частину індивідуальної вартості 
виготовлюваних ними товарів та розорюються. Внутрішньогалузева 
конкуренція стимулює на підприємстві розвиток науково-технічного 
прогресу. 

Міжгалузева – це конкуренція між підприємствами різних галузей, яка 
виражається у переливанні капіталів із галузей, що мають низьку норму 
прибутку, до галузей з високою часткою прибутку. Прагнучи до більш 
прибуткових сфер, нові капітали сприяють розширенню більш потрібних у 
суспільному відношенні виробництв, збільшенню пропозиції найбільш 
необхідних товарів. 

Розвиток конкуренції відбувається паралельно з розвитком товарного 
виробництва: від стадії вільної, або чистої конкуренції до стадії конкуренції 
монопольної, яка в 30-50 роках ХХ століття набула найбільшого розвитку. 
Стадії розвитку ринкової конкуренції збігаються зі стадіями ринкової 
економіки взагалі. 

Розрізняють конкуренцію: 
●​ досконалу (вільну); 

●​ недосконалу. 

Досконала конкуренція – це конкуренція в ідеальному варіанті, коли 
існує необмежена кількість виробників-конкурентів в усіх галузях 
суспільного виробництва. За наявності великої кількості товаровиробників, 
окремий виробник невеликої частки товару не має значного впливу на ринок, 
на ціну того ж товару. Але досконалої конкуренції в дійсності ніколи не буває. 
В умовах вільної конкуренції існувала й монополія, але як певний виняток із 
правил. 



Основні ознаки досконалої конкуренції: 
1)​ необмежена кількість учасників конкуренції, абсолютно вільний 

доступ на ринок та вихід з нього; 
2)​ абсолютна мобільність матеріальних, трудових, фінансових та 

інших ресурсів; 
3)​ повна інформованість кожного учасника конкуренції (про попит 

та пропозицію, ціни, норми прибутку тощо); 
4)​ абсолютна однорідність однойменних товарів, що виражається, 

зокрема, у відсутності торгових марок та інших індивідуальних 
характеристик якості товарів. 

Наявність тієї ж торгової марки ставить продавця у привілейоване 
монопольне положення, а це вже не вільний ринок. 

Ринок недосконалої конкуренції включає: 
●​ чисту монополію; 

●​ монополістичну конкуренцію; 
●​ олігополію. 
Чиста (абсолютна) монополія. Коли одна фірма є одним єдиним 

виробником продукту, що не має ж до того близьких замінників. Цій моделі 
властиві такі риси: 

1)​ продавець виступає як один єдиний, галузь – синонім фірми, 
оскільки фірма – одна; 

2)​ продукт, який реалізується, унікальний у тому розумінні, що 
немає його близьких замінників; 

3)​ монополіст має ринкову владу, контролює ціни, поставки на ринок; 
4)​ на шляху входження у ринок монополіста встановлюються 

нездоланні бар’єри для конкурента як природного, так і штучного 
походження. 

Природні монополії – це електричні та газові компанії, підприємства 
водопостачання, лінії зв’язку та транспортні підприємства. Вони діють під 
суворим державним контролем або є власністю держави. 

Штучні монопольні бар’єри – патенти та ліцензії, які надають деяким 
фірмам виняткового права функціонувати на даному ринку. 

Монополістична конкуренція – велика кількість виробників пропонує 
схожу, але не ідентичну продукцію. В умовах чистої конкуренції фірми 
виробляють стандартизовану чи однорідну продукцію, при монополістичній 
– диференційовану. Це зачіпає якість продукції, завдяки чому у споживача 
складаються нецінові переваги. Ця риса – головна для цієї моделі ринку. Ще 
риса – відносна легкість вступу у ринок. Кожна фірма має монопольну владу 
над своїм товаром, вона може змінювати ціну. У сучасних ринкових 
структурах західних країн переважають саме ринки монополістичної 
конкуренції. 

Олігополія. Головна її особливість – обмежена кількість учасників 
конкуренції (в межах десяти). Класичні олігополії утворюються 3-5 
виробниками. Наприклад, автомобільна промисловість США, де володарює 



«велика трійка»: «Дженерал моторс», «Форд», «Крайслер». 
Тип продукту – як однорідний, так і диференційований. Умови вступу 

до галузі досить складні. Дуже типова – нецінова конкуренція. 
Конкуренція – основа ринкової економіки, потужний стимул 

економічного зростання, покращення якості продукції, прискорення науково- 
технічного прогресу та зниження витрат виробництва і цін. 

Спонукаючи підприємства знижувати свої виробничі витрати, 
приводячи до ліквідації збиткових підприємств, конкуренція сприяє 
інтенсифікації, підвищенню ефективності суспільного виробництва. 
Орієнтуючи виробника на потреби ринку, конкуренція створює можливості 
найбільш широкого вибору товарів і послуг, найбільш повного задоволення 
виробничих потреб. 

Створення конкуренції товаровиробників – найважливіша умова 
переходу до ефективної ринкової економіки. 

Найбільш важлива галузь суперництва виробників – ринки збуту та 
споживання. Поряд з боротьбою за ринки збуту зростає конкуренція за 
сировинні ринки, трудові ресурси, капітал, право використання науково- 
технічних відкриттів. Останнім часом особливо загострилася конкуренція в 
галузі трудових ресурсів та науково-технічних нововведень. Це пов’язано з 
наукоємністю виробництва, що значно зросла, вимогами його подальшої 
модернізації. 

Національні системи освіти розвинених країн не можуть задовольнити 
повною мірою зростаючі потреби фірм у висококваліфікованих кадрах. Для 
вирішення цієї проблеми компанії звертаються до різноманітних способів – 
від створення власних вищих навчальних закладів (особливо в Японії) до 
переманювання кадрів з інших компаній або інших країн. 

Панування монополій не тільки обмежило свободу конкуренції, але й 
зробило жорсткішим її характер. У останні десятиліття значні технологічні 
зрушення у виробництві зменшили переваги великого виробництва, а 
рентабельність дрібного підприємства зросла за рахунок його гнучкості та 
пристосованості до мінливого ринку. У результаті цього на світовому 
капіталістичному ринку суперництво між великими монополіями сусідує з 
боротьбою середніх та дрібних фірм. 

Зростає роль конкуренції і в інвестиційній діяльності. Тут важливу роль 
буде відігравати антимонопольна експертиза великих інвестиційних проектів. 

Висока якість і швидке оновлення асортименту продукції, що 
виробляється, стають в умовах ринкової економіки найважливішим фактором 
конкурентоспроможності підприємств незалежно від форм власності. 

Суть конкуренції як економічної категорії, полягає в тому, що 
конкуруючі сторони ведуть між собою боротьбу за привласнення найбільших 
прибутків. Отже, вони тим самим збільшують обсяги виробництва, 
поліпшують якість продукції, збільшують тривалість її використання, 
знижують витрати на виробництво. А цього можна досягти, впроваджуючи 
нову техніку, технологію, методи організації праці тощо. 

Таким чином конкуренція позитивно впливає на якість підприємницької 



діяльності. Але для цього мають бути створені умови – забезпеченість ринку 
товаром і платоспроможність попиту. Без цього позитивний вплив 
конкуренції на підприємницьку діяльність неможливий. 

Ключовим елементом конструкції «ринкова економіка» виступає ринок. 
Ринок – це складне та різнобічне явище. Ринкові відносини дуже різняться в 
різних країнах за рівнем розвитку, особливостями модифікації, рівнем 
зрілості, історичними, соціальними та іншими ознаками. 

Конкуренція – це боротьба між виробниками чи постачальниками, 
підприємствами, фірмами за найбільш вигідні умови виробництва та збуту з 
метою досягнення кращих результатів своєї підприємницької діяльності. 

У ринковій системі основний зміст конкуренції – боротьба за 
споживача, повне задоволення його потреб. Це боротьба за частку на ринку, 
успіх якої залежить від дешевизни та якості товарів. 

Розвиток конкуренції відбувається паралельно з розвитком товарного 
виробництва: від стадії вільної, або чистої конкуренції до стадії конкуренції 
монопольної, яка в 30-50 роках ХХ століття набула найбільшого розвитку. 
Стадії розвитку ринкової конкуренції збігаються зі стадіями ринкової 
економіки взагалі. 

Підприємницька таємниця – це захищене законодавством право 
підприємця на засекречення відомостей про діяльність фірми, 
розповсюдження яких могло б завдати шкоди її інтересам. Підприємство й 
підприємці мають право тримати в таємниці інформацію про всі напрямки 
своєї діяльності, розповсюдження якої послаблює їхні позиції на ринку та яка 
становить інтерес для конкурентів. 
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