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ASIGNATURAS CORRELATIVAS POSTERIORES

Introduccion a los Datos como Activo Estratégico

MARCO ACADEMICO DE LA MATERIA

Nivel de formacion: Nivel 1 - Introductorio

Tipo de aprendizaje: Técnico / Analitico

Output del estudiante (obligatorio): Interpretacion basica de datos y construccién
de indicadores simples

Evidencia de evaluacién del output (obligatorio): Dos evaluacion tedrico-practicay
dos trabajos practicos integradores, con instancias individuales y grupales.

CONTENIDOS MINIMOS

Variables estadisticas, medidas descriptivas, regresion simple y correlacion.
Probabilidades aplicadas. Interpretacion de resultados estadisticos orientados a la
optimizacién de procesos digitales. Aplicacién de modelos estadisticos basicos en la
toma de decisiones empresariales. Inteligencia operativa. Creacion de indicadores
de eficiencia y experiencia.

Este apartado no puede ser modificado bajo ningun criterio.

ALCANCE Y LIMITES

Esta asignatura incluye:

e Fundamentos de la estadistica aplicada a los negocios.

e Identificacidony clasificacion de variables estadisticas en contextos de analisis
de datos.

e Organizacion, representacion e interpretacion de datos mediante tablas y
graficos estadisticos.

e (Calculo e interpretacion de medidas descriptivas de posicion y variabilidad.

e Analisis de relaciones entre variables a través de correlacion y regresion
lineal simple.

e Aplicacion de conceptos basicos de probabilidad en contextos vinculados a
los negocios digitales.
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e Interpretacion de resultados estadisticos orientados al analisis de
informacion y a la toma de decisiones en entornos digitales.

e Construccién de indicadores simples para el analisis de procesos y
desempefio en negocios digitales.

Esta asignatura no incluye:

e Analitica digital avanzada

e Modelos predictivos

e BigData

e Herramientas de automatizacion

ARTICULACION CON OTRAS MATERIAS

Continuda en: Introduccion a los Datos como Activo Estratégico
Profundiza en: Métricas de Impacto Digital y Analitica Avanzada

Se aplica en: Métodos Digitales de Investigacion de Mercado

FUNDAMENTOS DE LA ASIGNATURA

La asignatura se inserta en el inicio del trayecto formativo de la carrera con el
proposito de introducir a los estudiantes en el analisis e interpretacién de datos en
contextos de negocios digitales.

En un entorno caracterizado por la generacidn constante de informacién
proveniente de plataformas digitales, redes sociales, comercio electrénico y
sistemas de gestion, la estadistica constituye una herramienta fundamental para
organizar, describir e interpretar datos que permitan comprender el
comportamiento de usuarios, evaluar resultados y apoyar procesos de toma de
decisiones.

En este sentido, la materia busca desarrollar competencias iniciales vinculadas a la
lectura critica de informacién estadistica, la construccion de indicadores simples 'y
la interpretacion de resultados, utilizando herramientas basicas de la estadistica
descriptiva y probabilistica aplicadas a situaciones propias de los negocios digitales.

De este modo, la asignatura establece las bases necesarias para el desarrollo
posterior de competencias analiticas mas avanzadas vinculadas a la analitica digital
y la gestién estratégica de datos.

OBJETIVO GENERAL
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Desarrollar la capacidad de analizar, organizar e interpretar informacién estadistica
basica aplicada a contextos de negocios digitales, favoreciendo la comprension de
datos y la construccion de indicadores simples para la toma de decisiones.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Identificar los conceptos fundamentales de la estadistica aplicada a los
negocios.

Reconocer diferentes tipos de datos y variables presentes en entornos
digitales.

Organizar informacién mediante tablas de frecuencia y representaciones
graficas.

Calcular e interpretar medidas estadisticas descriptivas.

Analizar relaciones entre variables mediante correlacion y regresidon simple.
Interpretar resultados estadisticos para comprender fendmenos vinculados
al desempefio de negocios digitales.

EXPECTATIVAS DE LOGRO

Al finalizar la asignatura, se espera que el estudiante sea capaz de:

Identificar y clasificar distintos tipos de variables estadisticas presentes en
contextos de negocios digitales.

Organizar y representar informacion mediante tablas y graficos estadisticos.
Calcular e interpretar medidas descriptivas basicas.

Analizar relaciones simples entre variables a partir de herramientas
estadisticas basicas.

Interpretar resultados estadisticos para comprender tendencias y
comportamientos en entornos digitales.

Construir indicadores simples que permitan analizar informacion relevante
para los negocios digitales.

CONTENIDOS POR UNIDAD

Unidad I: Variables estadisticas y medidas descriptivas

Concepto de estadistica. Poblacidn y muestra. Variables estadisticas: cualitativas y
cuantitativas. Organizacion de datos. Tablas de frecuencia. Representaciones
graficas. Medidas descriptivas de posicion: media, mediana y moda. Cuartiles.
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Medidas de variabilidad: rango, varianza y desvio estandar. Interpretacién de
medidas estadisticas en el analisis de datos. Covariancia.

Bibliografia

e Anderson, D., Sweeney, D., & Williams, T. (2016). Estadistica para
administracion y economia [Caps. 1, 2 y 3]. CENGAGE Learning.

e Lind, D., Marchal, W., & Wathen, S. (2015) Estadistica aplicada a los negocios y
la economia. [Caps. 1, 2'y 3]. McGraw Hill.

Unidad II: Regresién simple y correlacion

Concepto de relacién entre variables. Correlacion. Interpretacion del coeficiente de
correlacion. Regresion lineal simple. Representacion grafica e interpretacion de
resultados.

Bibliografia

e Anderson, D., Sweeney, D., & Williams, T. (2016). Estadistica para
administracion y economia [Cap. 13]. CENGAGE Learning.

e Lind, D., Marchal, W., & Wathen, S. (2015) Estadistica aplicada a los negocios y
la economia. [Cap. 12]. McGraw Hill.

Unidad lll: Probabilidades aplicadas

Concepto de probabilidad. Experimentos aleatorios. Eventos y espacio muestral.
Probabilidad simple. Distribucién de probabilidades. Teorema de Bayes. Técnicas
de conteo. Aplicaciones de la probabilidad en contextos de negocios digitales.
Bibliografia
e Anderson, D., Sweeney, D., & Williams, T. (2016). Estadistica para
administracion y economia [Cap. 4]. CENGAGE Learning.

e Lind, D., Marchal, W., & Wathen, S. (2015) Estadistica aplicada a los negocios y
la economia. [Cap. 5]. McGraw Hill.

Unidad IV: Aplicaciéon de modelos estadisticos en la toma de decisiones
empresariales

Interpretacion de resultados estadisticos orientados a la optimizacion de procesos
digitales. Distribucién Binomial, Hipergeométrica, Exponencial, Uniforme y Poisson.
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Distribucién Normal. Uso de herramientas estadisticas basicas para el analisis de
informacion en contextos empresariales. Aplicacién de modelos estadisticos
simples en la toma de decisiones.

Bibliografia
e Levine, D., Krehbiel, T. y Berenson, M. (2017). Estadistica para administracion.
Pearson.

e Anderson, D., Sweeney, D., & Williams, T. (2008). Estadistica para
administracion y economia. CENGAGE Learning.

Unidad V: Analisis de casos e indicadores en negocios digitales

Analisis de casos aplicados al entorno digital. Inteligencia operativa basada en
datos. Creacion de indicadores de eficiencia y experiencia. Interpretacion de
métricas para evaluar el desempefio de estrategias digitales.

Bibliografia

e [nstituto Europeo de Posgrado (IEP). (s.f.). Gestion por procesos.
https://campusvirtual.iep.edu.es/recursos/biblioteca/pdf/gestion calidad/clase2
pdf1.pdf

e Jaramillo, F, Mayorca Hernandez, Ry Boada, A. (2024). Inteligencia estadistica
y analitica de datos. Fondo Editorial Fundacion Universitaria CEIPA Powered

by Arizona State University.

BIBLIOGRAFIA

Bibliografia obligatoria

e Anderson, D., Sweeney, D. & Williams, T. (2016). Estadistica para
administracion y economia (12.2 ed.). Cengage Learning.

e Levine, D., Stephan, D., Szabat, K., & Berenson, M. (2017). Estadistica para
administracion (7.2 ed.). Pearson.

e Lind, D., Marchal, W., & Wathen, S. (2015). Estadistica aplicada a los negocios y
la economia (16.2 ed.). McGraw-Hill Education.

Bibliografia complementaria

e Anderson, C. (2017). Analytics at Work: Smarter Decisions, Better Results.
Harvard Business Review Press.
e Chaffey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2019). Digital Marketing (7th ed.). Pearson.
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e Newbold, P., Carlson, W., & Thorne, B. (2013). Estadistica para administracion
y economia. Pearson.
e Triola, M. (2018). Estadistica (12.2 ed.). Pearson.

CRONOGRAMA DE ENCUENTROS

e 17-03 Unidad 1 Introduccion a la estadistica aplicada a los negocios
digitales. Poblacion, muestra y variables estadisticas. (Actividad: Identificacion
de variables en datos de plataformas digitales)

e 31-03 Unidad 1 Organizacién de datos y tablas de frecuencia. (Actividad:
Construccion de tablas de frecuencia)

e 07-04 Unidad 1 Representaciones graficas: graficos de barras, sectoresy
lineales. (Actividad: Elaboracion e interpretacion de grdficos)

e 14-04 Unidad 1 Medidas descriptivas de posicion: media, mediana y moda.
(Actividad: Cdlculo e interpretacion de medidas de tendencia central)

e 21-04 Unidad 1 Medidas de variabilidad: rango, varianza y desvio estandar.
(Actividad: Resolucidn de ejercicios)

e 28-04 Parcial 1 Evaluacion tedrico-practica de Unidades 1y 2 (variables
estadisticas, medidas descriptivas, correlacion y regresion simple).

e 05-05 Unidad 3 Concepto de probabilidad. Experimentos aleatorios, eventos
y espacio muestral. (Actividad: Resolucion de ejercicios de probabilidad)

e 12-05 Unidad 3 Probabilidades aplicadas al comportamiento de usuarios en
entornos digitales. (Actividad: Andlisis de situaciones problemadticas)

e 19-05 Unidad 4 Aplicacién de modelos estadisticos basicos en la toma de
decisiones empresariales. (Actividad: Interpretacion de resultados estadisticos
en contextos de negocios digitales)

e 26-05 Unidad 4 Anadlisis de informacion estadistica para la optimizacién de
procesos digitales. (Actividad: Resolucion de casos)

e 02-06 Unidad 5 Analisis de casos. Inteligencia operativa basada en datos.
(Actividad: Identificacion de indicadores en negocios digitales)

e 09-06 Parcial 2 Evaluacion tedrico-practica de Unidades 3,4y 5.

e 16-06 Recuperatorios de parcial 1 0 2.

ESTRATEGIAS METODOLOGICAS

La asignatura se desarrollard mediante una combinacion de clases tedricas y
practicas orientadas a favorecer la comprension y aplicacion de los conceptos
estadisticos en contextos vinculados a los negocios digitales.
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Las clases tedricas estaran destinadas a la presentacion y explicacion de los
contenidos conceptuales fundamentales, promoviendo la participacion activa de
los estudiantes mediante preguntas, intercambio de ideas y analisis de situaciones
problematicas.

Las clases practicas se orientaran a la resoluciéon de ejercicios y problemas
aplicados, con el objetivo de fortalecer la comprension de los procedimientos
estadisticos y su interpretacion en contextos reales o simulados vinculados al
entorno digital.

Se trabajara con analisis de datos, elaboracién de tablas y graficos, calculo e
interpretacion de medidas estadisticas, asi como el andlisis de relaciones entre
variables y probabilidades aplicadas.

Asimismo, se promovera el analisis de casos y la construccién de indicadores
simples que permitan interpretar informacion relevante para la toma de decisiones
en contextos de negocios digitales.

Como parte del proceso de aprendizaje, se desarrollaran actividades individuales y
grupales que favorezcan el pensamiento critico, la interpretacion de resultados
estadisticos y la aplicacion de los conocimientos adquiridos en situaciones
practicas.

REGULARIDAD Y EVALUACION

e Evaluaciones parciales tedrico-practicas.
e Trabajos practicos individuales y grupales.
e Participacion en clase.

Regularidad: 75% de asistencia y aprobacién de evaluaciones parciales con un
minimo del 60%.

Promocién directa:

Aprobacion de parciales con un minimo del 75%, cumplimiento de actividades
practicas obligatorias y aprobacion de dos trabajos dos trabajos practicos
integradores.
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