Projekt - naziv:

Let’s try digital marketing!

Naziv eTwinning
projekta:

Nastavnici:

Zeljka Winkler
Monika Skalec
Suzana Ban

Medunarodni partneri:

Norveska — Martin Eivik

Italija —

Rosita Fiorenza

Cilj:

istraziti te kriticki pristupiti marketingu na drustvenim
mrezama

kriticki promisljati o informacijama koje se objavljuju na
socijalnim mrezama

razvijati poduzetnicki duh kod ucenika

izgraditi osobni brend

analizirati virtualni i stvarni identitet

uspjesno komunicirati s javnim ustanovama te razviti
marketinsku strategiju u promociji javne ustanove
prouciti pojam odrZivog razvoja te povezati s odrzivim
marktetinskim strategijama na primjerima uspjesnih
turistickih destinacija

razvijati komunikacijske i prezentacijske vijestine
razvijati digitalne i kreativne vjestine

razvijati vjestinu suradnje u medunarodnom timu

Aktivnosti:

*Aktivnosti ¢e biti
provedene
kombinirano: na
mobilnostima u
Roccelli, ZapreSicu i
Greakeru te na
eTwinningu.

2.

Marketinska strategija u promociji turisticke
destinacije

a. Ucenici podijeljeni u medunarodne timove (pet
timova) istrazuju i kritiCki promisljaju kako pristupiti
promociji turistiCke destinacije.

b. UcCenici analiziraju komparativne prednosti
Roccelle lonice te odlu€uju tko ¢e im biti ciljana
skupina te na koje potrebe ciljane publike ¢e
odgovoriti.

c. Ucenici kreiraju slogan kojim ¢e privuci ciljanu
skupinu te ukratko reci glavnu poruku kojom
reklamiraju destinaciju.

UcCenici istrazuju primjere odrzivosti u Roccelli
e. UcCenici u izraduju promotivne broSure i videa
kojima reklamiraju turistiCku destinaciju.
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Marketinska strategija u promociji javne ustanove
a. Ucenici u nacionalnim timovima istrazuju primjere
najbolje brendiranih javnih organizacija u svojim
zemljama (Italiji, Norveskoj i Hrvatskoj) te ih
prezentiraju ostalima.
b. UcCenici podijeljeni u medunarodne timove (pet



https://school-education.ec.europa.eu/hr/etwinning/projects/branding-between-borders
https://school-education.ec.europa.eu/hr/etwinning/projects/branding-between-borders

timova) istrazuju o zadanoj javnoj ustanovi u
ZapreSicu (Knjiznicu Ante Kovacica, CEZAM,
Kuglacki klub, Foto kino video klub u ZapreSicu te
Komunalno-reciklazno dvoriste).

c. Ucenici kreiraju marketinSku strategiju za
promociju zadane ustanove te izraduju promotivne
broSure i video uratke.

d. Ucenici vr8njacki vrednuju uratke drugih timova.

3. Osobni marketing — “biti influencer”

a. Ucenici predstavljaju influencera iz svoje zemlje te
analiziraju zaSto su izabrali predstaviti bas doti¢nu
osobu.

b. Ucenici analiziraju rad influencera.

Ucenici od zadane osobe stvaraju influencera.
Ucenici kriticki promisljaju o drustvenim mrezama
na kojima se influenceri predstavljaju.
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Ishodi i integracija s Hrvatski jezik:

kurikulumom: o vrednovati informacije
o propitivati radi postizanja razumijevanja i/ili dati
odgovore

oblikovati govorni i/ili pisani tekst

o razlikovati provjerene i neprovjerene izvore
informacija

o kreirati slogane
kreirati radove sluzeci se razli€itim tehnikama,
oblicima izrazavanja i medijima

o predstaviti svoj rad individualno ili timski

Engleski jezik jezik:

o komunicirati u timu

o kreirati slogane

o Istrazivati i analizirati tekst

o istraziti kulturne, prirodne i povijesne znamenitosti
zadane turistiCke destinacije

o kreirati promotivnu broSuru

o kreirati video s titlovima

o predstaviti rezultate (video i broSura)
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o KiritiCki promisljati o utjecaju medija na formiranje
identiteta i javnog misljenja
o razlikovati elemente osobnog i kolektivhog
identiteta
o analizirati mogucée oblike odrzivosti
o komentirati ekoloSke probleme suvremenog svijeta
o suradivati u medunarodnom timu
Politika i gospodarstvo:
o analizirati izazove ekonomije u sklopu odrzivog
gospodarskog razvoja
o istraziti ekonomski potencijal gospodarstva lokalne
zajednice
Sociologija:




o diskutirati o drustvenim odnosima, pojavama i
procesima u lokalnoj zajednici

o usporediti pozitivhe osobne i drustvene vrijednosti

e Psihologija:

o interpretirati Cimbenike koji utje€u na odnose

pojedinca i drugih
e Geografija:

o prikazati nacela odrzivoga razvoja

o objasniti vaznost oCuvanja i promicanja lokalnoga,
regionalnog i nacionalnog identiteta, uz postovanje
razliCitosti

o identificirati koncept odrzivosti s tri aspekta:
drustvenoga, ekoloSkog i ekonomskog

e Informatika:

o razviti vjeStinu za uporabu informacijske i
komunikacijske tehnologije (digitalna pismenost)
kojom se oblikuju, spremaiju, pretrazuju i prenose
razli€iti multimedijski sadrzaji

o upotrijebiti multimedijske programe za ostvarivanje

sloZenijih ideja u komunikacijskome ili
suradni¢kome okruzenju

vrednovati novomedijske tehnologije

razviti digitalnu pismenost i komunikaciju

kreirati digitalne uratke

primjeniti plavila o sigurnosti na mrezi, zastiti
podataka, elektronickom nasilju i brizi o svojemu
digitalnom ugledu

e Poduzetnistvo

o prepoznati potrebu razvoja marketinga i
marketinskih vjestina kao preduvjet uspjeSnog
razvoja poslovanja

o razviti komunikacijsko prezentacijske vjestine koje
su nham potrebne za poslovanje

e Marketing

o prepoznati elemente marketinSkog spleta

spoznati kanale digitalne komunikacije

spoznati proces marektinskog planiranja

kategorizirati marketinske strategije

uociti vaznost interneta i njegovih alata kao kanala

distribucije

o ostvariti marketinsku komunikaciju potrebnu za
uspjesSnost poslovanja i povezivanja s korisnicima
kroz digitalne alate

o samostalno izraditi marketindku kampanju
koristenjem nekoliko razli€itih tehnika i alata
digitalnog marketinga

o izraditi oglas u skladu s razli€itim kanalima
digitalnog marketing
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Medupredmetne e Uporaba IKT-a:
teme: o kritiCki procijeniti utjecaj tehnologije na ¢ovjeka
o samostalno provoditi sloZzeno pretrazivanje
informacija u digitalnome okruzju
o samostalno kritiCki procjeniti proces, izvore i
rezultate pretraZivanja, odabire potrebne
informacije
o kreirati u digitalnom okruzenju
e Osobni i socijalni razvoj
o razviti osobne potencijale
o razviti komunikacijske kompetencije
o suradnicki uciti i raditi u timu
e UCciti kako uciti
o samostalno traziti nove informacije iz razlicitih
izvora, transformira ih u novo znanje i uspje$no
primjenjuje pri rjeSavanju problema
o Kkoristiti se razli¢itim strategijama ucenja i
samostalno ih primjeniti u ostvarivanju ciljeva
ucenja i rjeSavanju problema u svim podrucjima
ucenja
o samostalno kritiCki promisljati i vrednovati ideje
e Gradanski odgoj i obrazovanje
o Promicati toleranciju i multikulturalizam
e Poduzetnistvo
o primijeniti inovativna i kreativna rje$enja
o osmisliti promotivhu kampanju
o prepoznaje vaznost marketinga za rast i razvoj
poslovanja
Metode: e projektno podu€avanje: ucenici osmisljavaju i provode

projektne korake u medunarodnom timu

e terenska nastava: u€enici istraZzuju o posebnostima javne
ustanove te snimaju kadrove koje koriste u bro8uri i videu

e suradni¢ko u€enje: uenici sve projektne zadatke
obavljaju u svojem medunarodnom timu.

e vrdnjacko ucenje: predstavljanje videa i broSura ostalim
timovima te vrSnjacki vrednuju (predlaZu poboljSanja)

Ocekivani rezultati:

e Google site sa svim videima i broSurama nastalim tijekom
projekta

Komunikacija izmedu
ucenika i nastavnika
na razini Skole i na
europskoj razini
(eTwinning projekt):

WhatsApp grupa

suradnja u oblaku (Google disk)
TwinSpace

Zoom

Upotreba tehnologije:

e laptop/PC, mobitel, online alati

Vrijeme realizacije

e kraj Skolske godine 2022./23.




projekta:

Vrednovanje uspjeha
projekta:

samovrednovanje
upitnici (Google forms) nakon svake mobilnosti i na kraju
projekta




