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YARISMAYA KATILIM

Amac

Yarismanin amaci, Turkiye'deki pazarlama iletisimi sektorinin, hedef kitlesine ulasmak icin kullanim olasiliginin
oldugu tim Yeni Nesil (New Generation) mecralari (teknoloji, platform, kanal, aplikasyon, medya vb.) etkin ve
yaratici kullanmasini saglamak, yeni nesil mecralarin is diinyasi dikeyinde penetrasyonunu artirmak, ajanslarin,
sirketlerin, startup’larin, calisanlarin ve uygulamaya katkida bulunan Uglincu partilerin 6zgin basarilarini
belgelemektir.

Yarisma, Pazarlamasyon tarafindan yilda bir kez dizenlenir ve kazanan projeler New Generation Summit

icerisinde odullendirilir.

Tanim

“Yeni Nesil Mecra” kavrami New Generation Awards icin 2 unsurun birlesimi ile olusur.

1. Henlz tam anlamiyla kullanimi yayginlasmayan veya yaygin olsa bile kullanan sirkete rekabetgi
avantaj saglayan,
2. Yikici (disruptive) teknolojileri iceren.

Yarismanin kategorizasyonu bu iki unsur etrafinda, her yil o yilin dinamiklerine uygun olarak genisletilir. 2025
yili igin kategorizasyon, "Yapay Zek3" ve "Trendler" odaginda kurgulanmistir. Bu kapsamda; yapay zekanin
yani sira, is diinyasinda ve toplumsal dénlisimde etkili olan yeni nesil teknolojiler de dederlendirme slrecine
dahil edilmistir.

Kimler Katilabilir

» New Generation Awards; sektér bagimsiz olarak yapay zeké ve trendler konusu 6zelinde proje gelistiren tim
reklamverenlerin, reklamverenlerle ortak proje gelistiren sirketlerin ve hizmet veren ajanslarin en yenilikgi,
yaratici ve etkili projelerini ve basarilarini 6dullendirmek Uzere dizenlenmektedir.

» Her sene; yapay zeka ve trendler ekosistemindeki markalar ve ajanslara érnek olacak, sektorin tim
taraflarinin ders cikarabilecedi ufuk agan vakalar 6dillendirilir. Dolayisi ile proje gerceklestiren tiim bilesenlerin
katilimina acgik olmak ile birlikte, yarismaya sadece Tirkiye ve K.K.T.C'de resmi olarak faaliyet gosteren sirketler

basvuru yapabilir.

Katilim Kosullari

» New Generation Awards’a yapay zeka ve trendler ekosistemini kullanarak, kendi sektériindeki herhangi bir
soruna ¢6zim olacak teknoloji gelistirmis veya bir pazarlama problemini halihazirdaki veya yeni yapay zeka
teknolojilerini kullanarak ¢ozmus; yani sira, o yil icin belirlenmis olan trend basliklar Gzerinde proje Ureten tim

2

powered by pazarlamasyon
newgenerationawards.com



New Generation Awards 2025 Basvuru Kitapgigi

ajans tim ajans, firma ve start-up’lar katilabilir.

» Odil programina, 01 Subat 2024 - 01 Mayis 2025 dénemi icinde yapilmis, hayata gecirilmis veya fiilen

kullanilmis faaliyetler ile basvurabilir.

» Yarismaya tum disiplinden ajanslar ve tim sektorlerden firmalar basvurabilir. Ancak tim katilimcilarin,
basvuruya konu olan projenin tim taraflarindan gerekli izin ve onaylari almis olmalari gerekir. Aksine olabilecek
durumlardan tamamen katilimcilar sorumludur ve Pazarlamasyon.com’a bu konuda herhangi bir sorumluluk

yuklenemez.

» Uygun oldugdu takdirde ayni calisma, birden fazla kategoride 6dul programina basvurabilir. Bu durumda her
kategori icin ayr basvuru lcreti 6denir. Ayni calismayla farkl taraflarin basvuru yaptigi durumlarda, projenin

sahibi (finansorl) firmayla irtibata gegilir ve taraflar bilgilendirilir.

» New Generation Awards basvuru Ulcretlerinin detayr newgenarationawards.com lizerindeki “Basvuru
Ucretleri” basuigi altindadir.

» Basvurularin Tiirkce yapilmasi gerekmektedir. Odil programi simdilik Tiirkiye ve K.K.T.C pazarini
kapsamaktadir.

» Katiimcilar, bagsvurduklarn calismalarin tim iceriginden ve sagladiklan verilerin dogrulugundan bizzat
sorumludur. Jiri, tim degerlendirme asamalarinda verilen bilgilerin saglamasini yapmaya yonelik ek belge,
gorsel ve diger tiplerde dokimanlarin temin edilmesi talebinde bulunabilir. Jirinin bagvuruda gosterilen
kaynaklarin dogrulugunu arastirma ve denetleme hakki vardir. Bilgilerin kaynaklarla ortismedigi belirlenirse

basvuru gegersiz sayilir ve katilim Ucreti iade edilmez.

» Odiil programi dahilinde, yarismaya basvuran calismalarinin her tiirlii fikri ve sinai haklarinin (telif, patent,
marka, tescil vb. haklar) sahibinin katiimci firma oldugu kabul edilir. Herhangi bir ihtilaf durumunda sorumluluk

katiimcei firmanindir.
» Basvurularda herhangi bir hak ihlali gerceklesmisse Pazarlamasyon.com higbir surette sorumlu tutulamaz.

» Basvuru sahibi katiimcilar, hak sahiplerinden veya tcuncu kisilerden acilacak bir dava sonucu
Pazarlamasyon.com tarafindan herhangi bir tazminat 6denmesi halinde 6denen tazminat ile birlikte bu dava
sebebiyle yapilan tim masraflar (yargilama masrafi, vekalet Ucreti vb.) herhangi bir itiraz sunmaksizin

Pazarlamasyon.com’a 6deyecegini kabul ve taahhut eder.

» Juri tarafindan genel etik ve ahlak kurallarina aykiri bulunan projeler diskalifiye edilerek yarisma disi
birakilabilir. Bu durumlarda once katiimal firmadan savunmasi istenir. Belirtilen strede savunmasini iletmeyen
veya savunmasi juri tarafindan kabul gérmeyen basvurular elenir ve katilim bedeli iade edilmez.

» Pazarlamasyon.com yonetmelikte degdisiklik yapma hakkini sakl tutar.

» Gerek gorialdigl takdirde basvurularin son teslim tarihi ertelenebilir.

» New Generation Awards'ta her kategoride 6dil verilmesi zorunlu degildir. Bagvurular gerekli kriterleri

karsilamiyorsa, ilgili kategoride odul verilmeyecektir. Ayni zamanda ilgili kategoride birden fazla 6dul layik
gorilir ise o kategori 6zelinde birden fazla 6dil verilebilir. Odil verilip verilmemesi ve birden fazla 6diil
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kazanimi ile ilgili tim konular juri Gyelerinin sorumlulugundadir. Pazarlamasyon yetkilileri jiri toplantilarina
sadece “Gozlemci” sifati ile katilmaktadir.

P Basvurunun gecerli sayilabilmesi icin son bagvuru tarihine kadar 6deme ve form girisinin tamamlanmasi
gerekmektedir.

» Basvuru icin 6deme yaptiktan sonra cayma durumunda, basvuru tarihi gegmediyse tutar iade edilir, aksi
takdirde iade islemi gergeklestirilmeyecektir.

» Basvurularin icerik ve teknik acidan dogrulugu, calismalarin kalitesi, kategori uygunlugu, kiinyesi ve diger

tim detaylari basvuru sahibinin dogrudan sorumlulugundadir. Basvurularda dahil edilecek biitin malzemenin
bu yonetmeligin ilgili bolumlerinde belirtilen teknik 6zelliklere uygunlugu basvuranin sorumlulugundadir.

DEGERLENDIRME KRITERLERI

Juri On Degerlendirmesi

» Degerlendirme siireci “On Eleme” ve “Ana Eleme” olarak iki asamada gerceklesir.

An

» On dederlendirme, New Generation Awards jiirisi ve “Yapay Zeka” (ileride detaylandirilacaktir) tarafindan
online olarak yapilir.

» Kategoriler icin belirlenen bilgiler 1 (cok kotu) ila 5 (gok iyi) puan arasinda kalan bir 6lcekte teker teker

puanlanir.

» Bu asamada sektor yetkililerinden olusan jurinin puanlamasinin %65’i, yapay zeka puanlamasinin %35’
alinarak her bir proje i¢in ortalama bir puan olusturulur. Bu puanlarin siralamasi sonucunda her bir kategoride
en yuksek oy almis ilk 5 proje kisa listeye kalir.

P Esitlik halinde 5’ten fazla proje kisa listeye kalabilir.

» Herhangi bir kategoride 5'ten az basvuru gerceklesmesi durumunda tim basvurular dogrudan kisa listeye
kalir.

Juri Ana Degerlendirmesi

» New Generation Awards jlrisi, 6n degerlendirme sonucunda ortaya cikan kisa listeyi puanlamak icin toplanir.

» Oylamalar keypad ile ve 100 lzerinden 5’in katlari seklinde puanlanarak yapilir. JUri tarafindan verilen
puanlarin ortalamasi alinir ve projelerin nihai notu belirlenmis olur. Ortalama alinirken virgllden sonraki iki

basamak gecerlidir.

» Jiri Gyeleri, her iki degerlendirme (On eleme ve Ana eleme) asamasinda, herhangi bir sekilde yer aldiklari

projelere puan veremezler.
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» JUrinin bagvurularin dogru kategoride olup olmadigini belirleme ve gosterilen kaynaklarin dogrulugunu

arastirma ve denetleme hakki vardir.

» Proje basvuru formundaki bilgilerin, kaynaklarla értismediginin tespiti durumunda, jiri bu bilgileri
degerlendirmeye almama ve basvuruyu gecersiz sayma hakkina sahiptir. Bu durumlarda katiim Ucreti iade
edilmez.

» Ana dederlendirme kriterleri, Gretilen veya kullanilan yapay zekanin sirket algl, satis ve/veya kar

performansina 6lclili ve anlamli oranda katkida bulunmus olmasidir. Bu dogrultuda “Degerlendirme Kriterleri’

bolimunde yer alan kistaslar ele alinacaktir.

Yapay Zeka Degerlendirmesi

» New Generation Awards'un hem ana dederlendirme hem de 6n dederlendirme asamasinda yapay zekanin

kendisi kullanilir.

» Kullanilan yapay zeka (KAIl) bilimsel pazarlama ve bilimsel pazarlama entegrasyonu, karar vermede veriyi
odaga alma, yapay zeké teknolojilerinin isletmelere entegrasyonu konularinda uzman olan, Kuantum Arastirma

tarafindan uretilen bir yapay zekadir.

» Degderlendirme asamasinda 6zellikle sayisal verilerde uzmanlgina danisilir ve is giktilarini analiz ederek 100

Uzerinden puanlama yapmasi saglanir.
» Projeler her iki asamada da (On degerlendirme ve Ana Dederlendirme) sektdr yetkililerinden olusan jirinin

puanlamasinin %65’i, yapay zeka puanlamasinin %35’i alinarak siralanir ve bu siralamaya gore kazananlar
belirlenir.

e KUAI Yapay Zeka Degerlendirme Semasi

-~ H . Bu asamada Kai, cevap olarak sunulan metinlerin,
LLM DegerlendlrmeS| sorulara uygunlugunu degerlendirecektir.

%20 Baglam bitinligu, ana fikre sadik kalma, tutarlilik,
aciklayici detaylar gibi kriterleri géz 6nUne alacaktir.

Hedeflere ulasma eftkisi
- . « Pazar pay efkisi
Degerlendirme - ls sireclerindei verimiilik etkisi

Qmind Puani Kriterleri +  Maliyet tasarrufu
| «  Kullanici/Etkilesim sayisi
(Q'LI'M * BF) + Toplumsal dénUsim

Bu asamada Kai, basvurulardaki ilgili degiskenleri baz
Difercmsiyel alarak asagidaki «Genel degerlendirme fonksiyonu»

De g erlendirmesi %80 Uzerinden degerlendirme yapacakiir.

F=w1H+w2P+w3V+w4M+w5K+wéT

Katsayi- Katsayi-
SVSS harig SVss

H__|Hedeflere ulasma etkisi 25% 50%
P |Pazar payi etkisi 25% -
V__|is siireclerindeki verimlilik etkisi 15% -
M |Maliyet tasarrufu 15% -
K__|Kullanici/Etkilesim sayisi 20% o
T |Toplumsal déniisim 0 50%
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Degerlendirme Kriterleri

» Degerlendirme kriterleri, Gretilen ve kullanilan yeni mecranin sirket algl, satis ve/veya kar performansina

Olglli ve anlamli oranda katkida bulunmus olmasidir. Bu dogrultuda;
1. Strateji %30: Projenin ardindaki icgoriiniin ve bu cercevede gelistirilen stratejinin glcu.
2. Yaraticilik %20: Belirlenen strateji cercevesinde gelistirilen calismanin yaraticilig.
3. Uygulama ve Teknoloji %30: Yapilan calismanin uygulama ve tim teknik arglimanlarinin kalitesi.
4. Sonug %20 (Yapay Zeka // KAl Degerlendirmesi): Yapilan calismayla elde edilen sonug.

» JUrinin basvurularin dogru kategoride olup olmadigini belirleme ve gosterilen kaynaklarin dogrulugunu

arastirma ve denetleme hakki vardir.

» Proje basvuru formundaki bilgilerin, kaynaklarla értismediginin tespiti durumunda, jiri bu bilgileri
degerlendirmeye almama ve basvuruyu gecersiz sayma hakkina sahiptir. Bu durumlarda katiim Ucreti iade
edilmez.

» Juri Gyeleri, her iki degerlendirme asamasinda, herhangi bir sekilde yer aldiklari projelere puan veremezler.

ODULLENDIRME

» New Generation Awards’ta finale kalan projeler, kategorilerine gére siralanir ve basvurular ayni
degerlendirme kriterlerindeki 4 temel 6lcute goére ve New Generation Awards’ta belirlenmis puan baremlerine

gore oylanir.

» On degerlendirme siirecinde herhangi bir minimum puanlama gereksinimi uygulanmaz. Ancak “Ana

Degerlendirme”de 50+ sistemi uygulanir. .
» Odili almaya hak kazanmak icin minimum puan baremi 70 puandir.
» Odiiller, basvuruyu yapan sirkete (ajans ya da reklam veren) 1 adet verilir.

» Odiil kazanimi basvuran kisiye bildirilir ikinci veya ticiinci taraflar bilgilendirme basvuranin
sorumlulugundadir.

ODUL TORENI VE UCRETLENDIRME

» New Generation Awards Yarismasi sonuclari, New Generation Summit sahnesinde
(newgenerationsummit.com) aciklanir. Ayrica newgenerationawards.com’da duyurulur.

» Yarismaya basvurmak tcretlidir. Ucretler her yil degisiklik gdsterebilecedinden:; ticretlerin glincel versiyonlari
icin newgenarationawards.com sitesinde bulunan “Sik¢a Sorulan Sorular” sekmesine ve her bir kategorinin

aciklama metnine bakabilirsiniz.
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» Odiil Téreni’nin yeri ve tarihi, medya ve/veya sosyal medya aracilidiyla duyurulur.

» Odil térenine katiim ticretlidir. Ucret politikasi her yil New Generation Summit’e katilim (icretleri ile paralel
belirlenir. Katiimcilar 6dul almanin yani sira New Generation Summit ana sahnesi ve tim yan olusumlara da
katiim saglayabilir.

» Katilim Ucreti erken donem icin 5500£+ KDV normal donem icin 7000£+KDV seklindedir.

» Odiil téreninde teslim alinmayan éddiller Pazarlamasyon’un ofisinde tutulur. Odil kazanan sirketler, 6 ay
icerisinde 6duliinii buradan teslim alabilir. Kirllma riskinden dolayi herhangi bir kargo veya kurye gonderimi
saglanmaz.

» Odiil téreninde teslim alinmayan 6diiller Pazarlamasyon’un ofisinde tutulur. Sirket politikalari geregi ile
6dilin hassas ve kirilgan olmasindan dolayi 6dil génderimi Pazarlamasyon tarafindan saglanmaz, kazanan

sirketler ofis adresinden alim yaptirmalidir. ilgili kisiler térenden sonraki 6 ay icerisinde, Pazarlamasyon

yetkilileri ile iletisime gegerek belirlenen tarih ve saatte alim yapabilirler.

TAKVIM

ONEMLI TARIHLER

» Basvuru Baslangig Tarihi: 20 Mart 2025
» Son Basvuru Tarihi: 15 Mayis 2025

» Odul Téreni: 12 Haziran 2025

JURI DEGERLENDIRME TOPLANTILARI

> 28-29 Mayis 2025

BASVURU DETAYLARI

» New Generation Awards basvurunuz icin gereken tum bilgi, aciklama ve materyalleri bu rehbere gore

hazirlayabilirsiniz.

» Bu rehbere uygun hazirladiginiz bagvurunuzu, www.basvurunewgenarationawards.com adresinden sisteme

Uye olduktan sonra, size sunulacak bilgi formuna girmeniz gerekmektedir.
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» Basvuru dénemi 30 Nisan 2025 tarihinde saat 23.59'da sona erer.

» Ayni proje/kampanya ile birden fazla kategoriye basvuru yapilabilir.

BOLUMLER

New Generation Awards asagidaki bélimler altinda yer alan kategorilerde bagvurulari kabul etmektedir.
Bolumler altindaki tim kategorilere www.newgenarationawards.com Uzerinden erisebilirsiniz.

1. Yapay Zeka Kategorileri
» Sektor Kategorileri
» Alan Kategorileri
» Ozel Kategoriler
2. Trendler Kategorileri
» Podcast ve Sesli icerik
» "Snackable Content" (Hizli tiketilen, kisa ama etkili icerikler)
» influencer
» Perakende Medya

» Topluluk Odakli Pazarlama

SORU SETLERI & MATERYALLER

Sorular adiminda asagidaki basvuru sorular yanitlanmalidir. Yapay Zeka ve Trendler béliimlerinin soru seti

ve materyalleri aynidir.

1) Yapay Zeka Bolumu

Hedef Kitle
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» Hedef kitlenin detayli tanimi nedir? (Yanitiniz maksimum 1000 karakter olmalidir.) [Zorunlu alan]

Sorun

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini iceren tek bir metin sisteme girilmelidir. [Zorunlu alan]

» Kullanilan yapay zekanin gelistirilmesine 6n ayak olan sorun neydi?

» S6z konusu yapay zekd kullanimindan dnce ilgili alanda/sektérde/ekosistemde nasil bir ortam s6z

konusuydu?

*Yukarnidaki 2 soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

Cozum

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini iceren cevaplar ayri ayri sisteme girilmelidir.

» Kullanilan yapay zeka en kisa ve sade ifadeyle ne ise yaramaktadir?

» Yapay zek4 projenizde sunulan yenilikgi fikirlerin ve céziimlerin sayisi nedir? Kisaca aciklar misiniz?
» Kullanilan yapay zeka en kisa ve sade ifadeyle belirtilen sorunlara nasil bir ¢6zim sunmaktadir?

» Kullanilan yapay zeka ile ilgili alanda/sektérde/ekosistemde ne gibi bir degisiklik meydana getirmeye
calismaktasiniz?

*Yukaridaki 4 soruyu toplamda 600’er karakteri gegmeyecek sekilde ayri ayri 4 cevap halinde sisteme giriniz.
Uygulama

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini iceren tek bir metin sisteme girilmelidir.

» Yukarida tanimladiginiz amag, hedef ve stratejiler dogrultusunda kullandiginiz taktikler, mecra ve kanallar,

kisacasi projenin tum Uretim ve gerceklesme mekanizmasi nedir?

*Yukaridaki soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

Sonuc
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Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini iceren cevaplar ayri ayri sisteme girilmelidir.

» Kullanilan yapay zeka sayesinde, verilen hedeflere ulastiginizi belirten somut unsurlar nelerdir? [Zorunlu
alan]

» Projenin uygulanmasi sonrasi pazar payinda gozlemlenen artis var mi? Var ise oranini belirtir misiniz?
(Surdirilebilirlik ve Sosyal Sorumluluk béliminde yanitsiz kalacaktir.) [Zorunlu degil]

» Proje sonrasi uygulama alanindaki is streglerinde gézlemlenen verimlilik artisini % olarak belirtir misiniz?
(Varsa) (Surdurilebilirlik ve Sosyal Sorumluluk béliminde yanitsiz kalacaktir) [Zorunlu degil]

» Proje sayesinde uygulama alanindaki saglanan maliyet tasarrufunu % olarak belirtir misiniz? (Varsa)
(Surdirilebilirlik ve Sosyal Sorumluluk béliminde yanitsiz kalacaktir.) [Zorunlu degil]

| 2 a. Proje kapsaminda yeni kullanici zamanimi varsa, zamansal kullanici sayilarini belirtir misiniz?
b. Mevcut yapinin igerisine ilave edildiyse yanitlayiniz. (Surdirdlebilirlik ve Sosyal Sorumluluk
boéliminde yanitsiz kalacaktir.) [Zorunlu degil] Proje sonrasinda mevcut kullanici sayisinda artis var
mi? Var ise oranini belirtir misiniz?

» Projenin ¢6zim sagladigi herhangi bir toplumsal ¢6ziim var mi? Var ise ¢6zim orani nedir? (Sadece
Surdurilebilirlik ve Sosyal Sorumluluk bélimune basvuru yapan projeler icin yanitlanacaktir.) [Zorunlu degil]

*Yukaridaki 6 soruyu toplamda 600’er karakteri gegmeyecek sekilde ayri ayri 6 cevap halinde sisteme giriniz.

DokUmanlar

Bu kisima projeniz ile ilgili link, gorsel, video, case study gibi ekstra bilesenler ylklenecektir.

» Case Video: Odiil programindaki sorularin yanitlarina ek olarak 100 megabyte ve 2 dakikayi gecmeyecek
sekilde case videosu yukleyebilirsiniz. (mpeg4, 1920x1080) (Youtube ya da Vimeo linki olmalidir, diger linkler
kabul edilmez.) [Zorunlu Degil]

P> Kapak Gorseli: Projenizi en iyi anlatan ve kazanmasi halinde sahneye yansitilacak sabit gorsel veya yoksa
logonun gérseli. (Basvurular kapandiktan sonra sisteme ylklenen goérseller degistirilmeyecektir.) (.jpeg, yatay,
1920x1080, 300dpi) [Zorunlu Alan]

» Diger Gorseller: Tanesi 2 MB’I gegmeyecek sekilde en fazla 8 gorsel sikistirilmis (.zip) olacak sekilde
yukleyebilirsiniz. (.jpeg, yatay, 1920x1080, 300dpi) [Zorunlu Degil]

» Diger belgeler: Gorseller ve videolar haricinde jirinin projenizi anlamasini ve dogru degerlendirmesini
kolaylastiracak malzemelerin veya calismalarin bulundugu belgeler. (En fazla 2 adet, pdf formatinda word
dosyasi/ppt sunum, excel dosyasi olmali.) [Zorunlu Degil]
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2) Trendler Bolumu

Hedef Kitle

» Bu kisimda asadidaki sorularin yanitlarini iceren cevaplar ayri ayn sisteme girilmelidir. [Zorunlu Alan]

Hedef kitle bolimu altinda 3 tane soru bulunmaktadir. [Zorunlu Alan]
e Bu projeyi hangi hedef kitleye yonelik olarak gelistirdiniz?[Zorunlu Alan]
e Hedef kitlenize ulasmak icin hangi icgorulerden veya verilerden yararlandiniz? [Zorunlu Alan]
e Hedef kitlenizle nasil bir etkilesim kurmayi amagladiniz? [Zorunlu Alan]

Amac ve Strateji

» Bu kisimda asadidaki sorularin yanitlarini iceren cevaplar ayri ayr sisteme girilmelidir. [zorunlu alan]

Amag ve strateji bolimu altinda 3 tane soru bulunmaktadir. [zorunlu alan]
e Bu projeyi hayata gegirirken temel hedefleriniz nelerdi, neden bu trendi uygulamak ya da yaratmak
istediniz? [zorunlu alan]
e Proje hangi is, pazarlama veya iletisim ihtiyacina ¢ozim sunmak icin gelistirildi? [zorunlu alan]
e Projeyi hangi ana mesaj ve yaratici konsept cercevesinde kurguladiniz? [zorunlu alan]

Uygulama

» Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini iceren tek bir metin sisteme girilmelidir. [zorunlu alan]
e Yukarida tanimladiginiz amag, hedef ve stratejiler dogrultusunda kullandidiniz taktikler, mecra ve
kanallar, kisacasi projenin tim uretim ve gerceklesme mekanizmasi nedir ? [zorunlu alan]

Sonuc

e Kampanyanin basarisini sayi ve veriler ile agiklayimz? (Erisim, etkilesim, marka bilinirligi, donistim
orani vb.) [zorunlu alan]

e Kullanilan trend sayesinde, verilen hedeflere ulastiginizi belirten somut unsurlar nelerdir? [zorunlu
alan]

e Projenin uygulanmasi sonrasi pazar payinda gozlemlenen artis var mi? Var ise oranini belirtir misiniz?
(Surdurilebilirlik ve Sosyal Sorumluluk kategorilerinde yanitsiz kalacaktir) [Zorunlu Degil]

e Proje kapsaminda yeni kullanici kazanimi/satis/goriinirlik artisi saglandi mi? Varsa, farkl
dénemlerdeki kullanici sayilarini paylasabilir misiniz? [Zorunlu Degil]

e *Sadece Surdurulebilirlik ve Sosyal Sorumluluk bolimu icin yanitlandirilacaktir. Projenin ¢ozim
sagladigi herhangi bir toplumsal ¢6zim var mi? Var ise ¢6zim orani nedir? [Zorunlu Degil]
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Gerekli Materyallar

P Bu kisima projeniz ile ilgili link, gorsel, video, case study gibi ekstra bilesenler ylklenecektir.

Case Video: Odul programindaki sorularin yanitlarina ek olarak 100 megabyte ve 2 dakikay:
gecmeyecek sekilde case videosu ylkleyebilirsiniz. (mpeg4, 1920x1080) (Youtube ya da Vimeo linki
olmalidir, diger linkler kabul edilmez.) [Zorunlu Degil]

Kapak Gorseli: Projenizi en iyi anlatan ve kazanmasi halinde sahneye yansitilacak sabit gorsel veya
yoksa logonun gorseli. (Basvurular kapandiktan sonra sisteme yiklenen gorseller degistirilmeyecektir.)
(.jpeg, yatay, 1920x1080, 300dpi) [zorunlu alan]

Diger Gorseller: Tanesi 2 MB’I gegmeyecek sekilde en fazla 8 goérsel sikistirilmis (.zip) olacak sekilde
yukleyebilirsiniz. (.jpeg, yatay, 1920x1080, 300dpi) [Zorunlu Degil]

Diger belgeler: Gorseller ve videolar haricinde jurinin projenizi anlamasini ve dogru degerlendirmesini
kolaylastiracak malzemelerin veya calismalarin bulundugu belgeler. (En fazla 2 adet, pdf formatinda
word dosyasi/ppt sunum, excel dosyasi olmali.) [Zorunlu Degil]

KATEGORILER

New Generation Awards 2 farkli bolimde 7 ana kategoriden ve 36 farkli alt kategoriden olusur.
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1) Yapay Zeka Bolumu

a) Sektorel Kategoriler

» Saglik Hizmetleri

Bu kategori, pazarlama hedefleri dogrultusunda saglik hizmetlerinin kalitesini ve erisilebilirligini artiran yapay

zeka cozumlerini 6dullendirir.

» Finans

Bu kategori, bankacilik, sigorta, leasing, factoring gibi finans sektortinde hizmet veren markalarin pazarlama
problemlerinin ¢c6zimi amaci ile yapay zeka kullanimini 6dullendirir.

» E-Ticaret

Bu kategori, e-ticaret satis kanallari Gzerinden tiketicilere dogrudan ulasan markalarin pazarlama faaliyetleri

icin en etkili ve verimli yapay zeka ¢6zimunu gelistiren projeyi 6dullendirilir.

> B2B

Bu kategori kapsaminda; isletmeden isletmeye pazarlama alaninda kurgulanan yapay zeka odakli teknoloji

fikirleri odullendirilir.
b) Alan Kategorileri

» Medya Teknolojileri

Bu kategoride bir markanin hedef kitlesine ulasma yolculugundaki medya kullanimlar veya uygulamalari igin
(medya planlama, satin alma, medya stratejisi ve benzeri tim alanlar) en etkili ve verimli yapay zeka ¢ozimi

odullendirilir.

» Dijital Deneyim Tasarimi

Bu kategoride pazarlama hedefleri dogrultusunda potansiyel veya halihazirdaki musteriler icin yaratilan yapay
zeka odakli deneyim ile misterinin marka ile iletisimini kolaylastirmayi veya musteri baguligini saglamayi temel
hedefi olarak belirleyen projeler yarisabilir.

» Omni Channel Kullanimlar

Bu kategori kapsaminda musteriler icin tim kanallarda (fiziksel magazalar, cevrimici platformlar, sosyal medya
ve diger kanallar) sorunsuz bir mlsteri deneyimi saglanmasi icin en etkili ve verimli ¢6zimu( sunan veya ¢ézim
olan teknolojiye destekleyici unsurlar saglayan yapay zeké kullanimi é6dillendirilir. Bir misterinin nasil ve
nereden eristigine bakmaksizin, entegre ve bagli bir misteri deneyimi meydana getirecek bir sekilde pazarlama,

satis ve hizmete yonelik yapay zeka kullanimi kategoriye dahildir.

» Mobil Odakl Yapay Zeka Tasarimi

Bu kategori kapsaminda; akilli telefon, tablet ya da giyilebilir cihazlarin dogasina uygun iletisim calismalari igin
gerceklestirilen yapay zeka kullanimi 6dillendirilir. Mobil isletim sistemleri tGizerinde calistirlmak tzere
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gelistirilen ve basli basina bir Griin olmayan yapay zeka kullanimlar da bu kategoriye dahildir.

» Olciimleme

Bu kategori kapsaminda; raporlama ve ol¢iimleme konularinda proje ciktilarini izlemeye yonelik, en etkili ve
verimli yapay zeka ¢c6ziminu gelistiren proje odillendirilir.

c) Ozel Kategoriler

» Yapay Zeka ile Verinin Toplanmasi

Bu kategoride yarisacak kampanyalarin ortak 6zelligi, kampanyanin daha énce var olmayan bir veriyi marka

adina Uretme gulclne sahip olmasidir.

» Verinin icgérilye Dénustiriilmesi

Bu kategori; yapay zekanin misteri verilerini analiz etme ve bu bilgileri pazarlama stratejilerine donistirme
yetenegdine odaklanir. Misteri icgoruleri ve davranis analizleri, kisisellestirilmis pazarlama ve hedefleme,
tahmine dayali analizler gibi alanlarda yenilik¢i uygulamalari icerir.

» Uretken Yapay Zeka Kullanimi

Bu kategori, proje kapsaminda olusturulan Uretken yapay zeka (gorsel, miizik, metin, senaryo, varyasyon,
animasyon vb.) ciktilarinin, pazarlama hedefine ulagsmak igin yaratici ve basaril bicimde kullaniimasi ile
gerceklestirilen galismalari 6dillendirir. Bu kategoriye basvuran isler, ayni 6zellik ile "Sanal Asistan ve

Influencer" kategorisine bagvuramaz.

» Surdurulebilirlik ve Sosyal Sorumluluk

Bu kategori, strdirilebilirlik ve stirdirilebilirligin tim alt alanlarinda, insan (egitim, yoksulluk, engelsiz yasam
hakki, cinsiyet esitligi, toplum yarari ve benzeri tim konular) ve cevre (yerel kalkinma, iklim, hayvan haklari,
enerji, gida, temiz su ve benzeri tim konular) odakli yapay zeka kullanimini 6dillendirir.

» Sanal Asistan ve Influencer

Bu kategoride, markalarin veya kurumlarin mevcut ya da potansiyel kitleleri ile insansiz olarak; daha hizli
iletisime gecmesini veya sosyal medya ve ilgili tim dijital kanallar Gzerinde etkilesim yaratmasini saglayan,
yapay zeka temelli botlar degerlendirilecektir. Bu kategoriye basvuran isler, ayni 6zellik ile "Uretken Yapay Zeka

Kullanimi" kategorisine bagsvuramaz.

2) Trendler Bolumu

a) Podcast ve Sesli icerik

» En lyi Branded Podcast (Marka Tarafindan Uretilen Podcast)
Bu kategori, markalarin hedef kitlesiyle derinlemesine bag kurmak icin Urettigi en basarnl podcast iceriklerini
odullendirir. Hikaye anlatimi, icerik kalitesi, dinleyici etkilesimi ve stratejik pazarlama yaklasimiyla one gikan

branded podcast’ler dederlendirilecektir.

» En lyi Multi-Platform Podcast Kampanyasi (YouTube, Spotify, Apple Podcasts vb.)
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Bu kategori, podcast iceriklerini birden fazla platformda basaril bir sekilde konumlandirarak genis kitlelere
ulastiran kampanyalari 6dillendirir. Bagvurular; YouTube, Spotify, Apple Podcasts ve diger dijital kanallar
lzerinden nasil entegre bir strateji yuritaldugu, dinleyici etkilesimi, erisim basarisi ve marka uyumu gibi
kriterler cercevesinde degerlendirilecektir.

» En lyi Native Advertising Kullanimi (Podcast icinde dogal reklam)

Bu kategori, podcast iceriklerinde markalarin dogal, akici ve dinleyici deneyimini bozmadan entegre ettigi en
basarli native advertising uygulamalarini 6dillendirir. Degerlendirme; reklamin icerige uyumu, hikaye
anlatimiyla entegrasyonu, marka mesajinin organik bir sekilde dinleyiciye aktarilmasi ve etkilesim basarisi gibi
kriterler Gzerinden yapilacaktir.

» En Basarili Podcast ile Donusiim Odakli Kampanya (Satis, abone, trafik artirma vb.)

Bu kategori, podcast’i sadece bir icerik formati olarak degil, ayni zamanda gligli bir pazarlama ve dénlisim
araci olarak kullanan markalarn ve kampanyalari 6dillendirir. Degerlendirme; podcast’in satis, abone kazanimi,
web trafigi artirma veya belirlenen diger is hedeflerine nasil katki sagladigina odaklanacaktir.

» En Basarili Podcast Sponsorlugu (En iyi sponsorlu is birligi)

Bu kategori, markalarin podcast yayincilariyla gerceklestirdigi en basarili sponsorlu is birliklerini édullendirir.
Degerlendirme; sponsorlugun podcast icerigine uyumu, marka mesajinin dogal ve etkili sekilde entegre
edilmesi, dinleyici etkilesimi ve kampanyanin ticari/stratejik basarisi gibi kriterler Gizerinden yapilacaktir. Podcast
ekosistemine deger katan, 6zguin ve yaratici sponsorluk projeleri bu kategoride 6ne gikacaktir.

» Yapay Zeka Destekli Podcast Deneyimi

Bu kategori, yapay zekay! kullanarak podcast deneyimini dontisturen yenilikgi projeleri odillendirir. Al destekli
icerik Uretimi, ses sentezi, kisisellestirilmis dinleyici onerileri, interaktif sesli asistan entegrasyonu veya veri
analitigi gibi teknolojileri yaratici bir sekilde podcast ekosistemine entegre eden projeler degerlendirilecektir.

» En iyi Siirdiiriilebilirlik Odakl Podcast is Birligi

Bu kategori, strdirilebilirlik, cevresel farkindalik ve sosyal sorumluluk konularini odagina alan en basarili
podcast is birliklerini 6dullendirir. Degerlendirme; markalar ve podcast yayincilan arasindaki is birliginin
slrdurilebilirlik mesajini ne kadar etkili ilettigi, toplumsal farkindalik yaratma guicli, dinleyici etkilesimi ve

olcumlenebilir etkisi gibi kriterler Uzerinden yapilacaktir.

b) "Snackable Content" (Hizh tiketilen, kisa ama etkili igerikler)

» En Basanli Kisa Video Kampanyasi (TikTok, Reels, YouTube Shorts)

Bu kategori, kisa formatli video iceriklerini (TikTok, Instagram Reels, YouTube Shorts) en etkili sekilde
kullanarak genis kitlelere ulasan, etkilesim yaratan ve marka mesajini gliclu bir sekilde aktaran kampanyalari
odullendirir. Bu kategoride minimum 2 farkli mecranin kullanilmasi/kombinasyonu neticesinde ortaya ¢ikan

projeler odullendirilir.
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» En lyi Snackable icerik ile Uriin Lansmani

Bu kategori, bir Grlin veya hizmetin tanitimi igin kisa ve etkili iceriklerden faydalanan en basarili Lansman
kampanyalarini 6dullendirir. Degerlendirme; lansman slirecinde snackable content'in nasil stratejik olarak
kullanildigi, hedef kitle Gzerindeki etkisi, viral potansiyeli ve satis ya da bilinirlik tizerindeki katkisi gibi faktorler

lzerinden yapilacaktir.

» En iyi TikTok Snackable icerik Stratejisi

Bu kategori, TikTok’un dinamik ve trend odakli yapisini en iyi sekilde kullanarak, yaratici ve etkili snackable
icerikler Greten markalar 6dullendirir. Kampanyalar; 6zglnlik, marka mesajinin eglenceli ve dogal
entegrasyonu, trend kullanimi, kullanici etkilesimi ve viral olma potansiyeli gibi kriterler dogrultusunda
degderlendirilecektir.

» En Basarili Instagram Snackable Reels / Stories Kullanimi

Bu kategori, Instagram Reels ve Stories formatlarini en iyi sekilde kullanarak markalar ve topluluklari arasinda

glicli bir bag kuran kampanyalan 6dillendirir. Hikaye anlatimi, etkilesim yaratma guic(, kreatif kullanimi ve

marka stratejisine olan uyumu degerlendirme kriterleri arasinda yer alacaktir.

» En Basarili Sosyal Etki Yaratan Snackable Content

Bu kategori, toplumsal farkindalik olusturan, sosyal sorumluluk projelerine katki saglayan veya ilham veren kisa
iceriklerle etki yaratan kampanyalari 6dullendirir. Degerlendirme; icerigin toplumsal veya cevresel konularda

farkindalik yaratma gucu, izleyici Uzerindeki etkisi, paylasim ve katiim oranlar gibi kriterler Gizerinden

yapilacaktir.

c) influencer

» En Basarili Marka-Influencer is Birligi
Bu kategori, platform farki gozetmeksizin, markalar ve influencer’lar arasindaki en etkili, sonuc odakli ve yaratici
is birliklerini 6dlllendirir. Degerlendirme; kampanyanin stratejik kurgusu, marka mesajinin influencer icerigiyle

dogal entegrasyonu, hedef kitle Gizerindeki etkisi ve kampanya performansi gibi kriterler Gzerinden yapilacaktir.

» Sirdurulebilir Influencer Basarisi
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Bu kategori, kisa vadeli kampanyalar yerine uzun soluklu ve kalici bir etki yaratan influencer stratejilerini
odullendirir. Degerlendirme; influencer’in marka ile stirekliligi, otantik iletisim dili, takipci gliveni ve
strdiralebilir is birligi modeli gibi faktorler Gzerinden yapilacaktir.

» En Etkili Mikro-Influencer Kampanyasi (10K-100K takipcili)

Bu kategori, mikro-influencer’larin (10K-100K takipcili) daha nis ve sadik bir kitleyle nasil gligli etkilesim
yarattigini gésteren kampanyalari 6dullendirir. Degerlendirme; mikro-influencer’larin takipgi gliveni, organik
erisim, donlisim oranlari ve marka ile icerik uyumu gibi kriterler lUzerinden yapilacaktir.

» En iyi Nano-Influencer Stratejisi (10K alti takipcili)

Bu kategori, 10K alti takipgili nano-influencer’larin samimi ve guclu topluluk baglaryla olusturdugu en basaril
is birliklerini 6dullendirir. Degerlendirme; takipgi sadakati, 6zgln igerik Uretimi, ylksek etkilesim oranlan ve
kampanyanin hedef kitle Gzerindeki etkisi Uzerinden yapilacaktir.

» En Basarili Influencer ile Dénlsiim Odakli Kampanya

Bu kategori, influencer is birlikleriyle satis, web trafigi, abone kazanimi veya uygulama indirme gibi déntsiim
hedeflerine en etkili sekilde ulasan kampanyalar odlllendirir. Kampanyalar; performans metrikleri, ROl (yatirnm
getirisi), CTA (eyleme tesvik) stratejisi ve marka mesajinin etkin kullanimi agisindan degerlendirilecektir.

» En lyi B2B Influencer Kampanyasi

Bu kategori, is dinyasina yonelik etkili influencer is birliklerini 6dullendirir. LinkedIn, YouTube ve diger
platformlarda B2B hedef kitlelere ulasan, marka bilinirligi ve otorite insasinda basarili olan kampanyalar
degerlendirilecektir.

» En lyi TikTok Influencer Kampanyasi

Bu kategori, TikTok’un dinamik ve trend odakli yapisini en iyi sekilde kullanarak etkili bir influencer stratejisi
olusturan kampanyalar 6dillendirir. Degerlendirme; trend kullamimi, viral etki, kullanici katiimi ve marka
entegrasyonu gibi kriterler Uzerinden yapilacaktir.

» En lyi Instagram Influencer Kampanyasi

Bu kategori, Instagram’daki influencer is birlikleri arasinda en yaratici ve etkili olanlari 6dullendirir. Hikayeler,
Reels ve post icerikleriyle ylksek etkilesim yaratan, hedef kitle ile glicli bag kuran kampanyalar
degerlendirilecektir.

» En iyi YouTube Influencer is Birligi

Bu kategori, YouTube igerik Ureticileriyle gerceklestirilen en basarili marka isbirliklerini 6dullendirir. Uzun
formatli igeriklerde etkili hikdye anlatimi, dodal marka entegrasyonu, izlenme siresi ve etkilesim oranlar gibi
kriterler degerlendirme 6lcutleri arasinda yer alacaktir.

» En Etkili LinkedIn influencer Kullanimi

Bu kategori, LinkedIn platformunda etkili icerik Greterek markalar icin farkindalik yaratan, liderlik
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konumlandirmasi saglayan ve B2B hedef kitleleriyle gicli bir bag kuran influencer kampanyalarini 6dullendirir.
» En Yaratici Twitch / Gaming Influencer Kampanyasi

Bu kategori, Twitch ve diger oyun platformlarinda gerceklestirilen en yaratici influencer is birliklerini
oduillendirir. Canli yayin entegrasyonu, izleyici katilimi, interaktif icerik kurgusu ve marka mesajinin dogal

entegrasyonu gibi kriterler degerlendirme kapsaminda olacaktir.
» En iyi Podcast & Sesli icerik Influencer is Birligi

Bu kategori, podcast ve diger sesli icerik formatlarinda influencer is birliklerini en basarili sekilde kullanan
kampanyalari 6dillendirir. Degerlendirme; sesli icerik formatinin glcu, dinleyici sadakati, marka mesajinin

organik entegrasyonu ve etkilesim oranlari gibi kriterler lizerinden yapilacaktir.

d) Perakende Medya

» Perakende Medyada Veri Kullanimi

Bu kategori, perakende medya alaninda veriyi en iyi sekilde kullanarak hedef kitleye ulasan, musteri
yolculugunu optimize eden ve 6lcimlenebilir basari elde eden projeleri 6dillendirir. Degerlendirme; veri
analitigi, hedefleme stratejileri, yapay zeka kullanim, kisisellestirme ve kampanya performansi gibi kriterler

Uzerinden yapilacaktir.
» Onsite Perakende Medya

Bu kategori, markalarin perakendecilerin dijital platformlari (web siteleri, mobil uygulamalar vb.) lizerinde
gerceklestirdigi en basarili onsite reklam ve pazarlama kampanyalarini 6dillendirir. Kampanyalar; banner
reklamlari, Grlin onerileri, sponsorlu icerikler ve diger onsite medya uygulamalarindaki yaraticilik, kullanici

deneyimi ve satisa etkisi acisindan degerlendirilecektir.
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> Offsite Perakende Medya

Bu kategori, perakendecilerin sahip oldugu musteri verisini kullanarak dis platformlarda (sosyal medya,
programatik reklamlar, e-posta pazarlamasi vb.) gerceklestirilen en basarili offsite medya kampanyalarini
oduillendirir. Kampanyalar; dogru hedefleme, kisisellestirilmis mesaj kullanimi ve dénlisim basarisi gibi

kriterlere gore degerlendirilecektir.
» Endemic Perakende Medya

Bu kategori, perakende medya ekosisteminde, dogrudan perakendecinin sattigi Griin veya hizmet kategorisinde
yer alan markalarin gerceklestirdigi en basarnli kampanyalar édullendirir. Kampanyalar; perakendeci-marka
isbirliginin glcu, icerik uyumu, misteri deneyimi ve satis performansi agisindan degerlendirilecektir.

» Non Endemic Perakende Medya

Bu kategori, dogrudan perakendecinin sattigi Griin veya hizmet kategorisinde yer almayan ancak perakende
medya envanterini basariyla kullanan markalarin gerceklestirdigi kampanyalarn édullendirir. Yaraticilik,
hedefleme stratejisi ve marka-perakendeci uyumu gibi kriterler degerlendirme kapsaminda olacaktir.

» Fiziksel Satis Noktalarinda Yenilik

Bu kategori, fiziksel magazalarda veya satis noktalarinda musteri deneyimini iyilestiren, operasyon verimliligini
veya satislari artiran ve perakende medya stratejilerini inovatif bir sekilde kullanan projeleri 6dullendirir. Dijital
ekranlar, akilli raflar, artirilmis gergeklik uygulamalari ve interaktif deneyimler gibi fiziksel alani guiclendiren

yenilikci uygulamalar dederlendirilecektir.

» Omni-Channel Retail Medya Kampanyasi

Bu kategori, fiziksel ve dijital perakende ortamlarini entegre ederek tiketiciye kesintisiz bir alisveris deneyimi
sunan en basarili omni-channel retail medya kampanyalarini 6dullendirir. Kampanyalar; ¢coklu kanal uyumu,

musteri yolculugunu optimize etme basarisi, veri entegrasyonu ve satisa etkisi gibi kriterlere gére

degerlendirilecektir.

e) Topluluk Odakl Pazarlama

» En iyi Discord / Telegram / WhatsApp Topluluk Stratejisi

Bu kategori, markalarin Discord, Telegram ve WhatsApp gibi kapali topluluk platformlarinda gerceklestirdigi en
basarili pazarlama ve iletisim stratejilerini 6dullendirir. Degerlendirme; topluluk yonetimi, etkilesim oranlari,
sadik bir kitle olusturma basarisi ve icerik stratejisi gibi kriterler lizerinden yapilacaktir.

» En Basarli Markali Etkinlik / Topluluk Bulusmasi
Bu kategori, markalarin fiziksel veya dijital ortamda duzenledigi topluluk bulusmalari, etkinlikler ve deneyim

odakli organizasyonlar arasindaki en basarili projeleri 6dullendirir. Degerlendirme; etkinlik konsepti, katilimci
etkilesimi, marka sadakatine katkisi ve sosyal medya yansimalari gibi kriterler Gzerinden yapilacaktir.
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» En iyi Kullanici Uretimli icerik (UGC) Kampanyasi

Bu kategori, topluluk Uyelerini icerik Gretmeye tesvik eden, organik katilimi artiran ve marka bilinirligine katki
saglayan en basarili kullanici Gretimli icerik (UGC) kampanyalarini 6dillendirir. Kampanyalar; icerik kalitesi,
yaraticilik, kullanici katiim orani ve marka ile olan uyumu acisindan degerlendirilecektir.

» Toplulugu Sosyal Fayda icin En lyi Kullanan Kampanya

Bu kategori, topluluk glictini kullanarak toplumsal bir soruna dikkat ¢eken, sosyal etki yaratan ve katilimi tesvik
eden en basarili kampanyalarn 6dillendirir. Degerlendirme; kampanyanin ulastigi kitle, yarattigi gercek degisim,
topluluk katiimi ve mesajin gticu gibi kriterler Gzerinden yapilacaktir.

» En Etkili Stirdurulebilirlik Odakl Topluluk Hareketi

Bu kategori, strdurulebilirlik konularinda farkindalik yaratan, topluluklar harekete geciren ve gcevresel ya da
sosyal surdurilebilirlik hedeflerine katki saglayan en etkili projeleri 6dullendirir. Degerlendirme; topluluk
katilim orani, kampanyanin uzun vadeli etkisi, sosyal veya cevresel faydasi ve marka ile uyumu gibi kriterlere

gore yapilacaktir.

ODEME VE FATURA

Dekont: Basvurunuzun 6demesine ait dekontu, panelde bulunan ilgili bolime yuklemeniz gerekmektedir. .

Fatura Bilgileri: Basvuru panelinde ilgili bolime basvuru 6demesinin yapildigi sirketin ticari unvan, adres, vergi

dairesi ve vergi numarasi bilgilerini giriniz.

Hesap Bilgileri:

QNB Finansbank

PAZARLAMASYON EGIiTiM DANISMANLIK ORGANIZASYON TICARET LIMITED SIiRKETI
TR12 0011 1000 0000 0091 2347 09

Yapi Kredi

20

powered by pazarlamasyon
newgenerationawards.com



New Generation Awards 2025 Bagvuru Kitapgigi

PAZARLAMASYON EGIiTiM DANISMANLIK ORGANIZASYON TICARET LIMITED SIiRKETI

TR720006701000000073433525

ILETiSIM
Tum sorulariniz igin bizimle iletisime gecebilirsiniz.

etkinlik@pazarlamasyon.com
0216 759 04 42
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