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“EL FUNCIONAMIENTO DE LOS MERCADOS”.

(Qué es el MERCADO?

Las relaciones que se originan entre los distintos agentes econdomicos se realizan en el mercado, es
decir, el escenario fisico o virtual en el que se produce un conjunto de transacciones e intercambios de bienes
y servicios entre compradores y vendedores. Para la existencia de un mercado deben darse, al menos, las
siguientes condiciones:

» Compradores reales y potenciales. Personas o entidades que tienen una determinada necesidad o
deseo para satisfacer y voluntad para hacerlo, lo que se denomina demanda.

* Vendedores. Ofrecen un determinado producto (bien o servicio) para satisfacer las necesidades o
deseos de compradores, lo que constituye la oferta.

* Precio. Debe haber acuerdo entre comprador y vendedor sobre el valor en dinero del producto para
que haya intercambio.

Asi, en el mercado interactian los agentes economicos (Familias, Empresas y Estado) mediante la
demanda y la oferta, a partir de lo cual se define el precio del bien o del servicio que se esta transando.

. Como funciona el mercado?

Para Fiestas Patrias, el precio de la carne tiende a subir de manera considerable; lo mismo sucede con
los arriendos de casas en la playa durante el verano o con el precio de melones y sandias a inicios de
temporada. Esto tiene directa relacion con el funcionamiento del mercado y los factores que influyen en él,
especialmente la oferta y la demanda.

La oferta corresponde a los bienes y servicios que los productores estan dispuestos a vender a un
determinado precio en el mercado.

La demanda corresponde a la cantidad que los compradores estan dispuestos a adquirir o consumir de
un determinado bien o servicio. En general, mientras mas alto sea el precio, menor sera la cantidad que los
consumidores estaran dispuestos a comprar. A la inversa, si el precio es menor, mas unidades tienden a
comprarse.

Es importante considerar que la division entre vendedores y consumidores no es estricta, ya que los
agentes econdmicos pueden ser compradores y vendedores dependiendo del caso.

Factores que influyen en los precios: La cantidad de un bien que compran las personas esta muy
influida por su precio. El precio es el valor de intercambio que tiene un bien o servicio en el mercado. Esta

influido por distintos factores, ademas de la oferta y la demanda. Uno fundamental son los costos de
produccion, ya que el precio de un bien debe superar o al menos igualar los costos para no generar pérdidas.
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Otros factores que pueden afectar los precios son la escasez del producto, el tamafio del mercado, el precio de
los bienes del mismo tipo, las caracteristicas de la competencia, los gustos y modas, las caracteristicas
socioecondémicas de quienes podrian desear el producto y los imponderables (coyunturas politicas, climaticas
u otras como por ejemplo la pandemia del Covid 19).

Tipos de Mercados.

Segiin la cantidad de compradores y vendedores que concurren en un mercado, estos se pueden
clasificar como:

Mercados de competencia perfecta: Aquel en donde existen muchos oferentes y muchos
demandantes de tal manera que ninguno esta en condiciones de intervenir en el precio.

Mercado competencia perfecta Muchos productores y muchos consumidores

Mercados de competencia imperfecta: Aquel en donde la oferta o la demanda estan intervenidas por
alguno de los agentes, lo que le permite controlar el precio. Entre estos se pueden mencionar el monopolio,
cuando existe un solo oferente y muchos demandantes; el monopsonio, cuando existe un solo demandante
para muchos oferentes; y el oligopolio, cuando existe un nimero reducido de oferentes para muchos
demandantes.

TIPOLOGIA DE LOS MERCADOS IMPERFECTOS

Monopolio Un solo productor y muchos consumidores
Monopsonio Un solo consumidor y muchos productores
Oligopolio Pocos productores y muchos consumidores
Oligopsonio Pocos consumidores y muchos productores

B.- Imagina que junto a un grupo de compafieros son autorizados por el Liceo para vender comida
saludable:

- Responde y argumenta: ;qué criterios utilizarian para fijar los precios de sus productos? ;Qué
factores tendrian que tomar en cuenta? 3ptos

- Infiere, ;qué pasaria sial poco tiempo el colegio autorizara a otros tres grupos a vender los mismos
productos. ;Coémo podria impactar el precio y la demanda de sus productos? 3pts
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3) Averigua el precio de 6 productos que estamos consumiendo en mayor cantidad producto de la
pandemia del Covid 19, y luego completa la siguiente tabla: 6ptos
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Bien o servicio

Precio

(Cual es el precio
que estarias
dispuesto a pagar en
tiempos normales,

(Cuanto estas
dispuesto a pagar en
condiciones criticas?
(hambre, pandemia,

(Qué deberias hacer
para obtener el
menor precio de ese
bien y servicio?

sin enfermedad? miedo, ansiedad,

etc.)

En base a lo anterior reflexiona y responde:

(Quién define el precio de un bien o servicio? 3ptos

(Por qué estoy dispuesto a pagar mas frente a una situacion critica? 3ptos

(Qué condiciones deben darse para que un bien o servicio baje de precio? 3ptos

“CASOS DE COLUSION EN CHILE”. 20 puntos

Esta actividad busca que ustedes investiguen sobre fallas del mercado, especificamente sobre el delito de
colusion en Chile, analizando sus mecanismos y el rol del Estado en su prevencion y fiscalizacion. Se espera
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que sean capaces de evaluar, desde el punto de vista econdomico, las implicancias que tiene en la interaccion
entre productores y consumidores y, desde el punto de vista ético, su impacto a nivel social, y que elaboren
juicios fundados en evidencia.

En Chile se han registrado en el tltimo tiempo varios casos de colusion como:
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El trabajo consiste en investigar acerca de estos casos de colusién en Chile, para ello deberas elegir 1
casos de estas fallas del mercado y desarrollar tu investigacion respondiendo para cada uno las interrogantes
que se plantearan a continuacion.

1.- (En qué consistié cada caso de colusion?, ;qué empresas se vieron involucradas?, ;quiénes
fueron los agentes de colusion? (duefios, ejecutivos), el tiempo en que se extendid esta colusion.

2.- (Cbémo se conocio esta colusion por parte de la opinidon publica?

3.- Establecer, ;qué sanciones recibieron estas empresas?

4.- Identificar ;cémo perjudico a los consumidores?

5.- (Como actud el Estado ante estos casos?, ;de qué forma puede defender a los consumidores?

6.- Una vez concluida la investigaciéon de cada uno de los casos, extraer conclusiones acerca de lo

siguiente:

a.- (/Qué impacto tiene la colusion en los ambitos econdémico y social?

b.- (Como repercute la colusion en el mercado, particularmente en la relacion entre
consumidores y productores?

c.- (Como puede afectar al desarrollo de la iniciativa privada?

d.- ;Cdémo se puede avanzar para que estos delitos dejen de suceder?
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Responde las siguientes preguntas de cierre.
Proceso de Metacognicion (conciencia que tienes sobre como aprendes)
1.- ¢ Qué aprendi? Explica.

2.- ;, Cémo lo aprendi?

3.- ¢ Qué me produjo mayor dificultad? y ; Cédmo lo resolvi?

(6)




	 
	                 Alejandro.cortes.al@gmail.com 

