
 

                                    
 

Lección 4: ¿La Industria del Cannabis Está Engañando? Exploración 
de Tácticas de Marketing y Mensajes Utilizados en Los Medios 

Guía de discusión 

  
 

 

Instrucciones: 

1.​ Mire este video con uno de sus padres o un adulto de confianza: (El título de este vídeo 

está escrito en inglés)  Study finds cannabis ads, store location influence youth 

marijuana use.  
2.​ Después de ver el video, responda y analice las siguientes preguntas con uno de los 

padres de un adulto de confianza: 

1.​ ¿Por qué crees que la ubicación de una tienda de cannabis y los anuncios 
influyen en el consumo de cannabis entre los jóvenes? 

____________________________________________________________________________ 
 

https://www.youtube.com/watch?v=eSutfxoSPaM
https://www.youtube.com/watch?v=eSutfxoSPaM


 

____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 

2.​ ¿Crees que es fácil para los adolescentes acceder a productos de cannabis? 
¿Por qué o por qué no? 

____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 

3.​ ¿Qué pueden hacer los adultos y los adolescentes para ayudar a protegerlos de 
la influencia de las tácticas de marketing de la industria del cannabis? 

____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 

 

  
 

Mensaje de escritura breve: escriba al menos un párrafo respondiendo a lo siguiente: 

¿Por qué la industria del cannabis debería preocuparse por reducir la influencia de sus 
anuncios en los adolescentes? 



 

 
  
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
  
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 
 
____________________________________________________________________________ 


