Swiat po Twitterze (X) czyli co dalej?

Mamy sze$¢ wiadz. W powszechnej Swiadomosci jedynie cztery. Pierwsza to wtadza
ustawodawcza. Drugg jest wtadza wykonawcza. Trzecig jest niezalezna od dwéch
pierwszych, wladza sgdownicza, ktérej celem jest niezalezny osgd w granicach
obowigzujgcego prawa. Czwartg wtadzg sg niezalezne i profesjonalne media (obiektywizm
to inna sprawa), ktére patrzg na rece wszystkim i sg odpowiedzialne za komunikacje
spoteczna. Pigtg wiadze stanowi religia, bez wzgledu na wyznanie. Umowna “ambona” jest
bowiem wyjatkowo silnym i wptywowym kanatem przekazu, poniewaz wierni nie w petni go
racjonalizujg. Szostg wtadze stanowig media spotecznosciowe, ktore kierujg sie innymi
zasadami niz profesjonalne media, rozumiane jako wiarygodne i jakosciowe dziennikarstwo.
Tabloidy nie sg dla mnie mediami.

Kazda ze wspomnianych szes$ciu wtadz, moze wchodzi¢ ze sobg w réznorakie interakcje, co
nie zawsze jest korzystne dla proceséw demokracji. Przyktadem sg historyczne przyktady
“sojusz tronu i ottarza” i bliska wspoétpraca pomiedzy wtadzg swieckg (tronem) a wladzg
religijng (ottarzem). W takim sojuszu wtadza panstwowa i instytucje religijne wspierajg sie
wzajemnie w celu umocnienia wplywéw w spoteczenstwie i utrzymania wiadzy. W réznych
epokach w historii, monarchowie i hierarchowie koscielni wspotdziatali, aby wzajemnie
legitymizowaé swoje pozycje, czesto podporzagdkowujgc spoteczehstwo jednemu
porzadkowi religijno-politycznemu. “Oftarz” bowiem zawsze wykorzystywat bezkrytyczna
wiare swoich wyznawcoéw, a “tron” - wtadze wykonawczg i stanowienie prawa.

Dzis w tym kontekscie mozna uzy¢ pojecia “sojusza tronu i sieci”, w ktérym pierwsza i druga
wladza, tgczy sie z szdsta. | moze to tworzy¢ wybitnie grozng mieszanke socjotechniczna.

"Wall Street Journal" w swoim tekscie z 25 pazdziernika przekazat, ze Elon Musk od 2022
roku prowadzit regularne, potajemne rozmowy z prezydentem Rosji, Wtadimirem Putinem,
oraz wysokimi urzednikami Kremla, w tym z Siergiejem Kirijenkg (PAP/ Onet). Rozmowy te
dotyczyty spraw osobistych, biznesowych oraz napie¢ geopolitycznych. Rosja miata
wywiera¢ presje na Muska, grozgc mu, by nie aktywowat swojej sieci Starlink nad Tajwanem,
co miato by¢ przystugg dla Chin. Kontakty Muska z Rosjg wzbudzity niepokéj w Stanach
Zjednoczonych, zwlaszcza ze SpaceX, jego firma, jest kluczowym partnerem rzadu USA, co
daje Muskowi dostep do tajnych dokumentow.

Jednoczesnie Muskowi zarzuca sie szerzenie rosyjskiej propagandy i zmiane stanowiska w
sprawie wojny w Ukrainie, m.in. poprzez promowanie planu pokojowego korzystnego dla
Ros;ji, zaktadajgcego oddanie Krymu i neutralno$¢ Ukrainy. Dodatkowo w 2022 roku Musk
miat informowac¢ lana Bremmera, szefa think-tanku Eurasia Group, o rozmowie z Putinem, w
ktérej omawiano cele Rosji wobec Ukrainy.

Kontakty Muska z Rosjg majg by¢ trzymane w tajemnicy, jednak dziatania miliardera, w tym
zaangazowanie w wybory w USA oraz w kampanie Donalda Trumpa, ktéry réwniez miat
prowadzi¢ tajne rozmowy z Putinem, budzg kontrowersje. Musk zaprzeczyt doniesieniom,
twierdzac, ze rozmawiat z Putinem jedynie raz w 2021 roku na temat kosmosu.


https://www.wsj.com/world/russia/musk-putin-secret-conversations-37e1c187
https://wiadomosci.onet.pl/swiat/elon-musk-prowadzi-potajemne-rozmowy-z-wladimirem-putinem-padly-grozby/d28nq9f

Przypomne, ze Elon Musk kupit Twittera 27 pazdziernika 2022 roku za kwote 44 miliardow
dolaréw. Zakup ten zakonczyt kilkkumiesieczny proces, ktéry rozpoczat sie w kwietniu 2022
roku, gdy Musk ztozyt oferte kupna platformy. Od tego czasu platforma, obecnie znana jako
X, przeszta znaczace zmiany finansowe i operacyjne. Aby sfinansowac¢ zakup, Musk
wykorzystat kombinacje wiasnych srodkéw, inwestycji zewnetrznych oraz kredytow
bankowych. Okoto 27 miliardéw dolaréw pochodzito z jego wtasnych zasobéw, 5,2 miliarda
dolaréw od inwestorow, takich jak Larry Ellison i saudyjski ksigze Alwaleed bin Talal, a 13
miliardéw dolaréw z kredytéw bankowych. W marcu 2023 roku Musk oszacowat warto$¢ X
na mniej niz 20 miliardow dolaréw, co oznacza spadek o ponad 50% w poréwnaniu z ceng
zakupu?. Kredyty zaciggniete na zakup generujg roczne odsetki przekraczajgce 1 miliard
dolaréw. Banki, ktére udzielity finansowania, poniosty znaczne straty, poniewaz wartos¢
dtugu spadta, co czyni te transakcje jedng z najgorszych dla sektora bankowego od kryzysu
finansowego w 2008 roku2. Musk zredukowat zatrudnienie o okoto 80%, co miato na celu
obnizenie kosztow operacyjnych. Jednakze takie ciecia mogg wptywajg na zdolnosc¢ firmy do
wprowadzania innowacji i utrzymania jakosci ustug?. Od momentu przejecia przez Elona
Muska, X (dawniej Twitter) doswiadczyt znacznych wyzwan finansowych, w tym spadku
wartosci, wysokich kosztéw obstugi dtugu oraz utraty przychodow z reklam.

Fundamentalne pytanie brzmi. Kiedy rozsypie sie droga zabawka Elona? | co z tego
wyniknie?

Twitter (X) od momentu powstania stat sie platformg komunikacji w czasie rzeczywistym, na
ktérej uzytkownicy mogli natychmiast reagowac¢ na wydarzenia z catego $wiata. W
szczegolnosci dziennikarze, politycy i celebryci wykorzystywali go do komunikowania sie z
odbiorcami na biezgco, co przyciggneto globalng publiczno$¢ zainteresowang szybkim
dostepem do informacji. Platforma przyciggata ludzi zainteresowanych polityka, kulturg czy
aktualnymi wydarzeniami, ktérzy mogli swobodnie komentowacé i dzieli¢ sie swoimi
poglagdami. Wprowadzenie hashtagéw oraz sekcji z trendami (#) umozliwito grupowanie
tematow i tworzenie ogdlnodostepnych watkow dyskusji. Hashtagi pozwalajg uzytkownikom
na fatwe znajdowanie informaciji o konkretnych wydarzeniach i angazowanie sie w popularne
tematy. Platforma stata sie atrakcyjna dla politykéw, celebrytéw, dziennikarzy i marek, ktorzy
wykorzystywali jg do bezposredniej komunikacji. Obecnos¢ wptywowych oséb, dziennikarzy,
osobowosci czy firm przyciggneto szerokie grono uzytkownikéw. Twitter odegrat kluczowa
role w organizacji protestow i ruchow spotecznych, takich jak Arabska Wiosna, ruch Black
Lives Matter i inne globalne kampanie spoteczne. Szybkie rozprzestrzenianie sie informac;ji
pozwalato na koordynacje dziatan w czasie rzeczywistym.

A dzis? Znane osobowosci napiszg “dzien dobry” i natychmiast zaleje je fala hejtu z
anonimowych kont lub farm trolli. Ognista dyskusja politykdw zamienia sie w klasyczny
shitstorm, ku uciesze tabloidowych dziennikarzy, ktorzy stworzg z wymiany ciosow kolejny
tekst. Komunikacja w klasycznym rozumieniu przestata istnie¢. Dominuje przekaz
jednostronny, a od czasu do czasu pojawiajg sie dyskusje czy jest to platforma wymiany
opinii czy stanowiska politycznego, bo “Pan Prezydent na Twitterze napisat, ze ... “

Elon Musk za 44 miliardéw dolarow wzigt w posagu dostep do rzedu dusz wielkich tego
Swiata i pot biedy, gdyby na tym poprzestat. Jest pierwszym, ktory ten potencjat globalne;j
komunikacji zaczat wykorzystywac do wtasnych, partykularnych interesow.



Wiasciciel ze swoimi aktywami moze zrobi¢ wszystko. Dzi$ produkuje chipsy, jutro
marmolade. Ale media, na dodatek globalne, wptywowe, z listg kont najwazniejszych
politykéw, dziennikarzy, przedsiebiorcow czy ekspertow na $wiecie - nie sg fabrykg chipsow.
One ksztattujg obraz otaczajgcego swiata na dodatek wzmacniany przez dziennikarzy,
ktérzy transmitujg przekaz dale;j.

Twitter (obecnie X) jest uznawany za medium wplywowe, a jego znaczenie na przestrzeni lat
stale rosto, zwlaszcza w kontekscie polityki, medidéw i ruchéw spotecznych. Podobnie jak
inne platformy spotecznosciowe, ma charakter globalny. Ta cecha jest wyjatkowo trudno
dostepna dla klasycznych medidw, ktére dziatajg albo w swoich segmentach rynku, albo w
bankach informacyjnych. Facebook, Instagram czy Tik Tok staty sie globalne, ale jedynie X
zgromadzit tak wptywowg spotecznos$¢ w wymiarze catego swiata. Na czele tej spotecznosci
stoi Elon Musk, ktéry albo ulega rosyjskim wptywom, albo nimi steruje, albo kieruje sie
intencjami, ktérych kompletnie nie jesteSmy w stanie zrozumie¢ i jedynie spekulowac.

Przyzwyczailismy sie do mysli, ze media sg platformg wymiany informacji, wydarzen i opinii.
Zapominamy o tym, ze staly sie tez obszarem budowania narracji. Narracje o0 osobowosci
politykéw decydujg o tym na kogo gtosujemy. Dzi$ Polacy jako widzowie obserwujg kogo
wybiorg Amerykanie. To paradoksalne, ze o przysztosci i zagrozeniach Europy Wschodniej
moze dzi$ decydowac gtos farmera kukurydzy z lowa, hodowcy bydta w Nebrasce czy
magazynier pszenicy w Kansas.

Kiedy$ media byly przede wszystkim posrednikami, ktérzy przekazywaty fakty i relacje z
wydarzen, pozostawiajgc ich interpretacje odbiorcom. Dzi$ media coraz czesciej kreujg
witasne wersje rzeczywistosci, Swiadomie dobierajgc tematy, stowa i konteksty, aby stworzy¢
okreslony obraz swiata. Przykfady obejmujg celowe eksponowanie pewnych tematéw,
manipulowanie tonem przekazu czy wybor ekspertéw o okreslonych poglgdach, aby
wzmocni¢ zamierzong narracje.

W dzisiejszym Swiecie to, jak postrzegamy politykdw, czesto nie zalezy wytgcznie od ich
programu czy dokonan, ale od ich ,narracji” — czyli obrazu ich osoby, jaki jest kreowany
przez media. Osobowos$¢ polityka, jego charakter, sposob bycia, a nawet styl wypowiedzi
stajg sie kluczowymi elementami, ktére media eksponujg i ktére wptywajg na nasze wybory
polityczne. Wizerunek polityka jako charyzmatycznego lidera, ,cztowieka z ludu” lub
»obroncy wartosci” bywa budowany swiadomie, aby przyciggna¢ okreslone grupy wyborcéw.

Wizerunki kreowane przez media czesto odwotujg sie do emocji — strachu, nadziei, dumy
czy poczucia bezpieczenstwa. W ten sposéb narracja o polityku wywotuje emocjonalny
rezonans, co jest szczegolnie skuteczne, gdyz ludzie czesciej podejmujg decyzje wyborcze
na podstawie emocji niz analizy programow politycznych. W efekcie gtosujemy na politykow
nie dlatego, ze podzielamy ich konkretne stanowisko, ale dlatego, ze zbudowana wokét nich
narracja wywotuje w nas pozytywne odczucia lub wzmacnia naszg tozsamosc.

Dominacja narracji sprawia, ze rzeczywiste dokonania politykdw schodzg na dalszy plan.
Polityk o duzych osiggnieciach jest przedstawiany negatywnie z powodu jednego potkniecia,
podczas gdy inny, mniej kompetentny, zdobywa popularnos¢ dzieki pozytywnej narraciji.
Media mogg przez to swiadomie lub nieSwiadomie manipulowaé opinig publiczng, co
stwarza ryzyko wybierania lideréw na podstawie wizerunku zamiast realnych kwalifikacji.



Czy demokratyczny swiat w postaci liderow demokratycznego $wiata potrafi zrezygnowac z
komunikacji na “X” na dodatek czynigc to jednoczesnie? Jezeli tak, to jakg maja
alternatywe? Przeciez nie jest nig Tik Tok, ani Facebook czy Instagram, ze wzgledu na inng
specyfike. Byé moze nastat czas na medium spotecznosciowe, globalne, ktére bedzie w
100% wiarygodne i aby do niego dotgczy¢ - trzeba bedzie postugiwaé sie swoim
prawdziwym imieniem i nazwiskiem oraz weryfikacjg ID (tak jak ma to miejsce na LinkedIn).
“X” bowiem, cho¢ nadal wptywowy, dryfuje w strone najbardziej manipulacyjnego serwisu
Swiatowego, coraz bardziej opanowanego przez farmy trolli, boty, tresci dla dorostych,
poprzetykane wpisami Papieza, Prezydentow i premieréw, koronowanych gtéw, przewodnich
dziennikarzy i politykow. Tak przyrzgdzony pasztet tresci, opinii i narracji, sprzedawany pod
ptaszczykiem “wolnosci wypowiedzi” nie ma z nig nic wspoélnego. Prawdziwa wolnosé
wypowiedzi to autentycznos¢ i wiarygodnosé oraz realna odpowiedzialno$¢ za stowo.
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