PRONUNCIAMIENTO INVESTIGADORAS E INVESTIGADORES PUCP

En la Ultima semana se ha difundido en distintas redes sociales un video publicitario del

Instituto de Educacion Superior Cepea. En este, no sélo se normalizan relaciones

sentimentales de una adolescente con un hombre adulto, sino que también, se

perpetia una imagen de dependencia y sumisidn de las mujeres, a través de la

naturalizacién de relaciones de poder asimétricas.

Frente a este hecho, es necesario tomar posicion y plantear abiertamente nuestra

preocupacion con este producto cultural, no sin antes reconocer que:

En el PerU 12 de cada 100 adolescentes son madres vy el 53,8% de las mujeres
peruanas declaran haber sido victimas de violencia psicoldgica, fisica o
sexual, alguna vez por el esposo o companero (ENDES 2023). Ademds, el portall
Aurora reporta 21,929 casos de violencia a ninas y adolescentes atendidos en
el 2023

La publicidad es un proceso de comunicacion que configura, cuestiona o
refuerza diversas representaciones e imaginarios de la sociedad. Es un discurso
comprometido pues configura un proceso de significacion, con alto impacto
en sus consumidores.

Los personajes de una propuesta publicitaria pueden ser ficticios o reales.
Cuando son reales, los significados se configuran, ademds, por el peso
semdntico que contienen los personajes publicos.

El mensaje y su subtexto, son responsabilidad del anunciante y debe hacerse
cargo de las consecuencias de su contenido, asi como de las decisiones sobre

las caracteristicas de su representacion.

En el caso de este spot publicitario,

Los personajes publicos son la pareja de influencers Chirinos- Vito, quienes en la
vida real mantienen una relacién sentimental. Ambos son personajes publicos
con miles de seguidores en sus redes sociales. En el caso de Mark Vito, él
ademds de formar parte de la fardndula local, ha sido una figura en el espacio

politico del pais.



Las relaciones afectivas marcadas por la diferencia de edad entre un sujeto
masculino y un sujeto femenino, son normalizadas. Pero aiun mdas, el spot
parece validar este tipo de relaciones, naturalizando con ello précticas que
encierran riesgos de apologia de la pedofilia.

Las relaciones entre pares (Chirinos y los otros jovenes del spot) estdn cargadas
de connotaciones sexuales; explicitadas a través de memes que son
ampliamente conocidos por el publico objetivo. Esto refuerza la idea

equivocada sobre cdmo deben ser las relaciones hombre/muijer.

Como investigadoras e investigadores de la Pontificia Universidad Catdlica del Pery

Expresamos nuestra preocupacion sobre la reproduccién y normalizacion de
relaciones afectivas poco simétricas en este grupo etario, relaciones que en
Ultima instancia pueden afectar el pleno desarrollo de sus derechos humanos,
en relacién a una vida libre de violencics.

Exigimos que la institucién educativa involucrada, asuma su rol en la formacién
ciudadana. Su deber es garantizar espacios seguros y dignos para sus
integrantes, ya sea personal administrativo, cuerpo docente y estudiantes.
Convocamos a la ciudadania a la reflexion y a alertar sobre las
representaciones de ninas, ninos y adolescentes. Especialmente, sobre las
formas de su configuracion en las producciones publicitarias, audiovisuales y/o

periodisticas, es decir en el mundo simbdlico.
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