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Ericsson: Televize nebo internetoveée
vysilani?

Sledovani streamovaného televizniho obsahu i nadale roste
Vyuzivani socialnich siti ovliviuje zpusob, jakym lidé sledu;ji televizi
Lze pozorovat vysokou ochotu platit za aktualni obsah

Kvalitni sluzby streamovani videa omezuji piratstvi

Oddéleni Ericssonu (burza NASDAQ:ERIC) studujici chovani spotfebiteld uverejnilo vysledky své
kazdoro¢ni studie ,TV & Video Consumer Trend Report 2011%, které poukazuji na fakt, Ze lidé travi o
néco méné dasu sledovanim tradiéniho televizniho vysilani a stale vice narlsta sledovani
internetového streamovaného televizniho obsahu. Z celkového poctu respondentl vypovédeélo 44 (38)
%, ze sleduje internetové televizni pofady vice nez jednou tydné, a 80 % respondentl sdé€lilo, ze
sleduje tradi¢ni televizni vysilani vice nez jednou tydné.

Udaje pro studii byly shromazdovany v Australii, Brazilii, Cin&, Jizni Koreji, Némecku, Nizozemsku,
Rakousku, Rusku, Velké Britanii, Spanélsku, Svédsku, Tchaj-wanu a USA. Celkem bylo provedeno 22
kvalitativnich a 13 000 kvantitativnich rozhovor(, které reprezentuji t¢mér 400 milionl spotfebitelu.

Anders Erlandsson, Senior Advisor Ericssonu, ke studii chovani spotfebitelli prohlasuje: ,Sledovani
streamovaného televizniho obsahu je stale oblibenéjsi, nicméné sledovani tradi¢niho vysilani zustava
i nadale nejrozsifenéjsim zpusobem sledovani televize. Je ale vidét trend naznacujici potfebu mit
k dispozici jak tradicni televizni obsah, tak in ten streamovany. Sledovéni televize a videa neni
negativné ovlivnéno internetem v podobné mire jako tisk; jednoduse sledujeme televizi mnohem vice
zpusoby nez drive.”
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ZVYKLOSTI KONZUMENTU TELEVIZNIHO VYSILANI A VIDEA

Platba za zobrazeni (Pay-per-view)

L
Streamované filmy
Obsah staZzeny z internetu
Streamované TV programy
52010
|

DVD / Blu-ray =201

Kratké video klipy, napf.. Youtube

Programoveé TV vysilani

[

(USA, Velka Britanie, Spanélsko, Svédsko, Tchaj-wan)

Studie rovnéz ukazuje, ze vyuzivani socialnich siti ovliviiuje zpusob, jakym sledujeme televizi. Vice
nez 40 % respondentu uvedlo, Ze pfi sledovani televize vyuziva socialni sité pomoci rliznych zafizeni,
napf. smartphonU a tablet(.
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CINNOSTI KONZUMENTU BEHEM SLEDOVANI TELEVIZE
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»Podrobné rozhovory provedené v ramci studie — zejména rozhovory uskutec¢néné v USA, kde se nové
trendy spotrebitel(l ve sledovani televize a videa projevuji nejdrive — ukazuji, jak vyuZivani socialnich
siti  ovlivriiuje sledovani multimedialniho obsahu. VétSina rodin kombinuje sledovani televize
s pouzivanim Twitteru, Facebooku, posilanim SMS, hlasovym volanim a diskuzemi na internetovych
forech o poradech, které sledovaly. To plati zejména pfi sledovani reality show a sportovnich prenosd.
Tato komunikace dodava sledovani televize dal$i rozmér, jelikoZ spotfebitelé povazovali otravnou
reality show za zabavnéjsi v pfipadé, Ze mohli komentovat na socialnich sitich, jaci v ni vystupovali
hrozni zpévaci, jaké priSerné obleceni méli na sobé, nebo kdyzZ jejich oblibeny tym stfelil branku,*
dodava Erlandsson.

Podivame-li se na hlavni pozadavky kladené spottebiteli na televizni produkci, nejdllezitéjSi zUstava

dobra kvalita, ktera je dulezitéjSi, nez napriklad dostupnost 3D televize nebo pfistup ke
specialnim aplikacim.

Studie dale ukazuje, kolik hodin tydné lidé v praméru travi sledovanim televize a jaké procento
z celkového c&asu traveného u televize tvofi sledovani streamovaného televizniho obsahu. Lidé
v Némecku travi sledovanim televize a videa minimalné 25 hodin tydné&, ovSem pouze 28 % tohoto
gasu sleduji streamovany televizni obsah. Ve Spanélsku dosahuje mira sledovanosti streamovaného
televizniho obsahu 44 %.

Oddéleni Ericssonu studujici chovani spotfebitelll se zaméfuje na zpusoby jednani spotiebitell a
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jejich nazory na telekomunikacni produkty a sluzby, pomaha operatordm porozumét svym zakaznikim
a vytvafi atraktivni strategie tvorby pfijma.

Poznamky redaktoriim:

Cela zprava ke stazeni:

http://ftp.pram.cz/download/Fotogalerie/Ericsson/ERICSSON/Ericsson%20TV%20and%20Video_Con
sumer%20Trend%20Report%202011.pdf

Multimedialni obsah tykajici se nasi spole€nosti je k dispozici v oddile Broadcast Room na strankach:
www.ericsson.com/broadcast_room

Spole¢nost Ericsson je svétovym lidrem v oblasti poskytovani technologii a sluzeb telekomunikaénim
operatorum. Ericsson si drzi vedouci postaveni ve 2G, 3G a 4G mobilnich technologiich, pricemz
v globalnim pohledu poskytuje podporu pro mobilni sité s vice nez 2 miliardami uzivatelt a udrzuje si
vedouci pozici také v oblasti rizenych sluzeb. Portfolio spole¢nosti zahrnuje jak mobilni, tak i pevnou
telekomunikacni infrastrukturu, telekomunikacni sluzby ¢i software. V neposledni fadé do nabidky
Ericssonu patfi také feSeni pro broadband a multimédia urcena pro telefonni operatory, velké podniky
a medialni pramysl. Sdruzené spolecnosti Sony Ericsson a ST-Ericsson poskytuji spotrebitelim

mobilni zarizeni s Sirokou nabidkou modernich funkci.

Ericsson se snaZzi naplfiovat svoji vizi, kterou Ize shrnout do hesla ,vedouci hra¢ na Sirokém poli
komunikace®, a to prostfednictvim inovaci, technologii a udrZitelnych obchodnich feSeni. Spolec¢nost
k dnesSnimu dni operuje ve 175 zemich svéta, kde celkové zaméstnava vice nez 80 000 zaméstnancu.
V roce 2009 Ericsson doséahl trzeb ve vysi 206,5 miliardy SEK (27,1 miliardy USD). Spole¢nost
Ericsson byla zaloZena v roce 1876, jeji sidlo se nachézi ve Stockholmu ve Svédsku. Ericsson figuruje

na indexu OMX NASDAQ, Stockholm a NASDAQ New York.
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www.twitter.com/ericssonpress
www.facebook.com/technologyforgood

www.youtube.com/ericssonpress

Ericsson Slovakia spol. s r.o.

Tatiana Skrakova

ericsson.
com



http://ftp.pram.cz/download/Fotogalerie/Ericsson/ERICSSON/Ericsson%20TV%20and%20Video_Consumer%20Trend%20Report%202011.pdf
http://ftp.pram.cz/download/Fotogalerie/Ericsson/ERICSSON/Ericsson%20TV%20and%20Video_Consumer%20Trend%20Report%202011.pdf
http://www.ericsson.com
http://www.twitter.com/ericssonpress
http://www.facebook.com/technologyforgood
http://www.youtube.com/ericssonpress

TISKOVA

ZPRAVA
8. zari 2011

Mobil: +421 902 326 526
e-mail: tatiana.skrakova@ericsson.com
Www.ericsson.com

PRAM Consulting s.r.o.

Maria PoStekova

Tel.: +420 222 351 497

Mobil: + 420 603 517 272

e-mail: maria.postekova@pram.cz

WWW.Pram.cz

ericsson.
com



mailto:tatiana.skrakova@ericsson.com
http://www.ericsson.com
http://www.ericsson.com
mailto:maria.postekova@pram.cz
http://www.pram.cz

