
OPEN DATA DAY 2014 BRAINSTORMGRUPPE 
22. oktober 2013 
 
[Tak til Klean for at lægge lokaler til] 
 
Deltagere 

●​ Digitaliseringsstyrelsen - Cathrine Lippert 
●​ MMEX - Lone Hedegaard Kristensen (lone@mmex.dk) , Pernille Lyngsø 

(pernille@mmex.dk)  
●​ Nationalmuseet - Jacob Wang (jacob.wang@natmus.dk // @jwangdk) 
●​ Kbh Kommune/Data Portal - Henrik, Kim 
●​ OpenStreetMap - Peter Brodersen 
●​ OKFN - Niels Erik, Christian 
●​ Wikimedia - Ole 

 
Tilføjet: Birgitte Kjærgaard, Open Data Aarhus (www.odaa.dk) bikj@aarhus.dk   
 
Praktisk 

●​ Lørdag d. 22. februar 2014 
●​ General info findes her opendataday.org 
●​ Kan være der bliver et subdomæne vi kan råde over 

 
Sidste år 

●​ Ole var med til at arrangere 
○​ Man fandt et lokale 
○​ Et par oplæg, en masse snak på tværs, fik lavet lidt fællesarbejde 

 
Intro og brainstorm 

●​ Go idé i at gå sammen, alle disse organisationer og grupperinger 
●​ Overveje at involvere Aarhus hack-miljø 

○​ Kan dog være svært, Lone/Pernille prøvede det tidligere 
○​ Men måske er det slet ikke nødvendigvis hack-miljøet vi skal prøve at engagere 

●​ Eftersom vi har Kbh Kommune med, så kunne vi prøve at få Aarhus Kommune med 
○​ Kunne være sjovt at sammenligne dataset mellem byerne (eller produkter lavet 

på dagen med de data) 
●​ Mange deltagere fra Hack4dk, som gerne vil være med 
●​ Tråde til udlandet 

○​ Open Knowledge Foundation - kommer til at lave events i hele verden, her kunne 
vi koble os på 

○​ Måske koble sig på nogle globale temaer 
●​ Kunne også være en mulighed for at invitere en masse myndigheder (som har data) til at 

dukke op og "hænge ud" (bygge op til flere lignende aktiviter i fremtiden) 
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●​ Man kunne bygge op til næste år (januar eller juli?) hvor den nye PSI-lov træder i kraft 
○​ Cathrine har tænkt sig at bruge det som lejlighed til at skabe en masse 

opmærksomhed omkring åbne data 
○​ Hvis ODD2014 kunne producere noget konkret, så ville det hjælpe en sådan 

strategi 
●​ Lave et arrangement som ikke er domæne-specifikt, foreslår Jacob (ligesom deres 

Hack4dk) - lad det være cross-domain 
 
Temaer: 

●​ Smart city 
○​ Her kunne vi bruge ramme/infrastruktur-data fra Kbh-portalen/Kbh Kommune 

●​ Kulturdata 
●​ Byudvikling 
●​ Klima 

 
●​ Open data - med almindelige mennesker som målgruppe 

○​ Idé om at udvikle en "pakke" med 5 temaer, hvor vi så udbyder til det til alle som 
har lyst til at gøre brug af det (kunne godt være studiemiljøer/gymnasier etc.) 

○​ Her kunne vi så lave nogle Skype-præsentationer/instruktioner indenfor hver 
pakke. 

 
Målgruppe 

●​ Nå ud til en større gruppe 
●​ Prøve at lave et stort paraply arrangement 
●​ Se ODD2014 som en byggesten i en større sammenhæng med at arbejde sammen på 

tværs af gruppe 
●​ Sætte et mål for antal deltagere 
●​ Målgruppe-typer 

○​ Hangarounds 
○​ Dataleverandører 
○​ Aktive deltagere 

■​ Konceptudviklere 
■​ Programmører, udviklere 
■​ Designere 
■​ Undervisere 
■​ Domæne-eksperter 

●​ Inspektører (museer) 
●​ Bibliotekarer 
●​ Arkivarer 
●​ Miljø- og teknikmedarbejdere 

 
Lokation 

●​ Kunne være godt at prøve at være et sted, hvor vores målgruppe (hvad den så bliver) 



færdes 
●​ Kunne være Ministeriet for Forsknings og Innovation; de snakker *rigtigt* meget om 

åbne data 
●​ IT-universitetet 
●​ Danmarks Statistik 

 
Økonomi 

●​ Mulighed for lidt sponsorater - fra Digitaliseringsstyrelsen, Nationalmuseet, Kbh 
Kommune 

●​ Der er dog også en god dynamik i at lave events med ingen økonomi, da det så ofte er 
lettere at få folk/organisationer til at bidrage 

●​ En mulighed kunne være at lade sponsoraterne være konkrete, fx. mad spons fra 
Nationalmuseet - så kan vi stadigvæk holde det uden et decideret budget (og dermed 
holde "nulbudget-princippet")  

●​ Tilføjet 11-Nov: Bird & Bird (Martin von Hallers advokatfirma) vil muligvis også gerne give 
et mindre sponsorat. 

 
To do 

●​ Lad os prøve at skrive en lille tekst om grundidéen, som vi kan bruge til at pitche til 
andre mulige samarbejdspartnere 

●​ Brainstorme yderligere over idéer inden næste møde, så vi kan blive mere konkrete 
●​ Planlægge næste møde 


