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MarTech Awards Basvuru Kitapcigi

KATILIM KOSULLARI

01.Amag¢

Martech Awards, Pazarlamasyon.com tarafindan yilda bir kez dizenlenen ve pazarlama konusunda
faydalanilan teknolojileri ve bu teknolojilerin yaratici ve etkili kullanimini édullendiren bir &dUl programidir.

Amag; pazarlama ve pazarlama iletisimi alanlarinda teknoloji gelistirenlerle, mevcut veya yeni teknolojileri
pazarlama sorunlarinin ¢éziminde basariyla kullanan firmalar fesvik etmek, basarilarini belgelemekfir.
Her sene; sektore ornek olacak, sektorin fUm taraflarinin ders c¢ikarabilecedi ufuk acan vakalar ve
teknolojiler 6dullendirilir.

MarTech Awards igin fteknoloji; herhangi bir alan igin dretilmis yaziim, donanim veya ikisinin bir arada
bulundugu cihazlar ile bu yazilim, donanim ve cihazlarin Gretilmesine olanak saglayan karmasik sistemlerin
hayata gegiriimesine 6n ayak olan yollar, ydntemler ve araglardir.

Gelistirilen tUm yontem, arag ve yollar pazarlama igin gelistirilmis olmasa bile, o alanin kullanimina uygun
olmalidir.

02.Katilim Kosullari

» MarTech Awards’a pazarloma alaninda bir soruna ¢ézim olacak teknoloji gelistirmis veya bir pazarlama
problemini halihazirdaki veya yeni teknolojlieri kullanarak ¢dézmuis tUm ajans, firma ve start-up’lar
katilabilir.

» Yarismaya tim disiplinden ajanslar ve tim sektérlerden firmalar bagvurabilir. Ancak tim katilimeilarin,
basvuruya konu olan projenin tUm faraflarindan gerekli izin ve onaylari almis olmalar gerekir. Aksine
olusabilecek durumlardan famamen katiimcilar sorumludur ve Pazarlamasyon.com’a bu konuda herhangi
bir sorumluluk ytklenemez.

» Uygun oldugu takdirde ayni ¢calisma, birden fazla kategoride 6dil programina basvurabilir. Bu durumda
her kategori icin ayri basvuru Ucreti 6denir.

» Ayni ¢calismayla farkl taraflarin basvuru yaptidi durumlarda, projenin sahibi (finanséri) firmayla irtibata
gegilir ve taraflar bilgilendirilir.

» Basvurularin Tirkce yapilmasi gerekmektedir. Odil programi simdilik Tirkiye pazarini kapsamaktadir.
Ancak Turkiye’de gelistirilip yurtdisinda kullanilmis  teknolojiler  “Teknoloji  Odiilleri  Kategorileri’ne,
yurtdisinda gelistiriimesine ragmen Tirkiye’de bir pazarlama vakasinda faydalanilimis teknoloji kullanimlari
“Kullanim Kategorileri’ne basvurabilir. Bdyle bir durum varsa basvuru dokUmanlarinda tartismaya
sebebiyet vermeyecek sekilde agik¢a belirtilmelidir.

» Katihimcilar bagvurduklari ¢calismalarin tim iceriginden ve sagladiklar verilerin dogrulugundan bizzat
sorumludur. Juri, tim degerlendirme asamalarinda verilen bilgilerin saglamasini yapmaya yénelik ek belge,
gorsel ve diger tiplerde dokimanlarin temin edilmesi talebinde bulunabilir. Jirinin basvuruda gosterilen
kaynaklarin  dogrulugunu arastirma ve denetleme hakki vardir. Bilgilerin  kaynaklarla &rtismedigi
belirlenirse basvuru gecgersiz sayilir ve katiim Ucreti iade edilmez.
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MarTech Awards Basvuru Kitapcigi

» Odiil programi dahilinde, yarismaya basvuran teknoloji ve teknoloji kullanimi calismalarinin her tirli fikri
ve sinai haklarinin (telif, patent, marka, fescil vb. haklarinin) sahibinin katilimer firma oldugu kabul edilir.
Herhangi bir ihtfilaf durumunda sorumluluk katiimer firmanindir. Basvurularda herhangi bir hak ihlali
gerceklesmisse Pazarlamasyon.com higbir surette sorumlu tutulamaz. Basvuru sahibi katiimceilar, hak
sahiplerinden veya Uglncu kisilerden agilacak bir dava sonucu Pazarlamasyon.com tarafindan herhangi
bir tazminat édenmesi halinde 6denen tazminat ile birlikte bu dava sebebiyle yapilan tim masraflari
(yargllama masrafi, vekalet Gcreti vb.) herhangi bir itiraz sunmaksizin Pazarlamasyon.com’a 6deyecegini
kabul ve taahhtt eder.

» Juri tarafindan genel etik ve ahlak kurallarina aykiri bulunan projeler diskalifiye edilerek yarisma disi
birakilabilir. Bu durumlarda &nce katiimer firmadan savunmasi istenir. Belirtilen stdrede savunmasini
iletfemeyen veya savunmasi juri farafindan kabul gdérmeyen basvurular elenir ve kafiim bedeli iade
edilmez.

» Yapilan basvurularda teknolojiyi gelistiren ve/veya kullanan taraflar hakkinda gizlilik aranmaz.
» Pazarlamasyon.com yonetmelikte degisiklik yapma hakkini sakl tutar.
» Gerek goruldigu takdirde bagvurularin son teslim tarihi ertelenebilir.

» MarTech Awards’ta her kategoride 6dul verilmesi zorunlu degildir. Basvurular gerekli kriterleri
karsilamiyorsa, ilgili kategoride édl verilmeyecektir.

» Erken basvuru dénemi bedeli ile basvuru yapabilmek igin, erken dénem son basvuru tarihine kadar
o6deme ve form girisinin tamamlanmasi gerekmektedir.

» Erken basvuru donemi igerisinde ddeme yaptidi halde, basvurusunu tamamlamayan katiimcilardan
normal basvuru dénemi bedeli farki talep edilecektir.

» Basvuru icin 6deme yaptiktan sonra cayma durumunda, basvuru tarihi gecmediyse futar iade edilir,
aksi takdirde iade islemi gerceklestiriimeyecektir. Hangi donem icerisinde ddeme yapildiysa o dénemin son
odeme tarihi gecerlidir.

» Bir pazarlama sorununa ¢ézim olmasi igin teknoloji gelistirmis veya teknoloji vasitasiyla bir pazarlama
problemini ¢dzmus tim firmalar katilabilir.

» Odil programina 1 Kasim 2025 - 1 Subat 2027 dénemi icinde hayata gecirilmis veya fiilen kullaniimis
teknolojiler ve bu farih aralidinda gergeklestiriimis basarili teknolojiler veya teknoloji  kullanimlari
basvurabilir.

» Basvurular, 23 Kasim 2026 - 19 Subat 2027 tarihleri arasinda https://martech.awardsplatform.com/
adresi Uzerinden online olarak yaplilir.

» Basvuru esnasinda dekontun da yiklenmesi gerekmektedir. Dolayisiyla basvurunun tamamlanabilmesi
icin, agiklama kismina projenin bashgr ve katiimer firma bilgisi girilerek basvuru Ucretinin linkte bilgileri
bulunan hesaba yatiriimis olmasi gerekmektedir.

» Gerek goruldigu takdirde bagvuru suresi uzatilabilir. Katiim Ucreti her kategori icin erken basvuru
déneminde 13750 TL+KDV, normal basvuru ddéneminde 15750 TL+KDV'dir. Katillm bedelleri sitede
belirtilen banka hesabina havale veya EFT yoluyla édenir ve dekontu diger dokiimanlarla birlikte sisteme
yUklenir. Dekontu bulunmayan basvurular degerlendirmeye alinmaz.
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» Basvuru dokimanlarini sisteme girecek firma temsilcileri kurumsal e-posta adreslerini paylasmak
zorundadirlar. Gmail, hotmail vb. genel e-posta hizmeti veren servis saglayicilarin hesaplariyla yapilan
basvurular degerlendirmeye alinmayacaktir.

» Odil kazanimasi durumunda, &dil toteminin (izerine basvuruyu gerceklestiren sirket/ajans ismi
yazilacaktir.

» Yilin MarTech Ajansi

Bu &dul; ilgili basvuru déneminde MarTech Awards édul programi kapsaminda, basvuran ya da ortak ajans
statlsU dahil olmak Uzere; ajansin uzmanlk alani fark etmeksizin, en fazla ddule layik gorilen ajansa
takdim edilir. Esitlik olmasi durumunda, kazanilan projelerin puan ortalamasi alinarak nihai kazanan
belirlenir.

» Yilin MarTech Markasi

Yilin MarTech Markasi 6dult; ilgili basvuru déneminde, basvurular kapsaminda en fazla éddl alan ve
pazarlama teknolojilerini kampanyalarin  &tesine tasiyarak veri, otomasyon ve enfegrasyon temelli
surdurllebilir bir pazarlama sistemi kuran ve ydneten markayi femsil eden markaya verilir. Bu kategori,
tekil marka yapisiyla degerlendirmeye alinan markalari kapsar. Esitlik olmasi durumunda, kazanilan
projelerin puan ortalamasi alinarak nihai kazanan belirlenir.

» Yilin MarTech Reklamvereni

Yilin MarTech Reklamvereni 6duly; ilgili basvuru déneminde, basvurular kapsaminda en fazla 6dul alan ve
pazarlama teknolojilerine yaptigr yatirimlari somut is sonuglarina dondstirerek performans, verimlilik ve
blylime saglayan, blinyesinde birden fazla marka barindiran reklamverene verilir. Bu kategori, pazarlama
teknolojisi stratejisini yoneten reklamverenleri kapsar. Esitlik olmasi durumunda, kazanilan projelerin puan
ortalamasi alinarak nihai kazanan belirlenir.

» Yilin Dijital Ajansi

Yilin Dijital Ajansi 6duly; ilgili basvuru déneminde, basvuran ya da ortak ajans statlsi fark etmeksizin,
basvurular kapsaminda en fazla &dul alan ve kurulus amaci ile ana uzmanlik alani dijital pazarlama
hizmetleri olan; dijital ekosistemi u¢tan uca ydneten, MarTech araclarini yaratici ve teknik boyutlariyla etkin
bicimde kullanan, deneyim ve teknoloji uyumunu saglayarak performans ve stratejik alanlarin gelisimine
surdlrtlebilir katki sunan ajansa verilir. Bu kategori; kurulus amaci ve ana uzmanlik alani yaratici ajans,
medya ajansi veya performans ajansi olan ajanslari kapsamaz. Esitlik olmasi durumunda, kazanilan
projelerin puan ortalamasi alinarak nihai kazanan belirlenir.

» Yilin Teknoloji Saglayicisi

Yilin Teknoloji Saglayicisi 6duli; ilgili basvuru déneminde, basvuran ya da ortak ajans/sirket statlist fark
etmeksizin, basvurular kapsaminda en fazla 6dil alan ve ana faaliyet alani teknoloji gelistirmek ve sunmak
olan teknoloji saglayici sirketlere verilir. Bu kategori, dogrudan son kullaniciya yénelik Urtin veya hizmet
sunan sirketleri kapsamaz. Esitlik olmasi durumunda, kazanilan projelerin puan ortalamasi alinarak nihai
kazanan belirlenir.
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TAKVIM

ONEMLI TARIHLER

» Erken Basvuru Dénemi 23 Kasim - 30 Aralik 2026
» Basvuru Donem 31 Aralik 2026 - 19 Subat 2027

» On Degerlendirme 19 - 28 Mart 2027

» Jiiri Toplantisi 30 - 31 Mart - 1 Nisan 2027

» Odiil Téreni 20 Nisan 2027

BASVURU DETAYLARI

Martech Awards basvurunuz igin gereken fUm bilgi, agikloma ve materyalleri bu rehbere gore
hazirlayabilirsiniz.

» Teknoloji Balima Odililleri kategorisi ilgili bagvuruda gelistirilmis olan teknolojiyi dederlendirirken; Mecra
BolUmi, Kullanim Bélimii, Sektérel kategoriler Bélimii, Ozel Kategoriler BaIUmU var olan teknolojinin ilgili
basvurudaki kullanimini degerlendirir. Bu baglamda MarTech Awards 6dUl programi kapsaminda Teknoloji
oddlleri Bolimu kategorisinin basvuru sorulari diger kategorilerin basvuru sorularindan ayrilmaktadir. Her
iki soru setine basvuru dokiimani ve basvuru platformu Uzerinden ulasabilirsiniz.

» Bu rehbere uygun hazirladiginiz basvurunuzu, https://martech.awardsplatform.com/ adresinden
sistfeme Uye olduktan sonra, size sunulacak bilgi formuna girmeniz gerekmektedir.

» Odil programina 1 Kasim 2025 - 1 Subat 2027 dénemi icinde hayata gecirilmis veya fiilen kullaniimis
teknolojiler ve bu tarih araliginda gergeklestiriimis basarili tfeknoloji kullanimlari basvurabilir.

» Erken basvuru dénemi 30 Aralik 2026 tarihinde saat 23.59°da sona erer. Normal dénem basvuru
suresi ise 19 Subat 2027 saat 23.59’da sona erer.

» Ayni proje/kampanya ile birden fazla kategoriye basvuru yapilabilir.
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01.BOLUMLER

Marftech Awards asagidaki boltimler altinda yer alan kategorilerde basvurulari kabul etmektedir. BolUmler
altindaki tUm kategorilere www.martechawards.org Gzerinden erisebilirsiniz.

» Teknoloji Oddilleri BoIimU

» Mecra BolUmU

» Kullanim BaIUmU

» Sektdrel Kategoriler BolUmU
» Ozel Kategoriler Balimi

» AI by New Generation Bolumu

02.KATEGORI SECIMI VE PROJE BASLIGI

Boliim: Basvuru yapmak istediginiz bolimu seciniz.

Kategori: Projenin/isin yarismak istedigi kategori sec¢imini yapiniz. Proje/is birden fazla kategoriye
katilabilir. Her basvurunuz igin yeni bir basvuru girisi olusturmak zorunludur. Toplu sekilde kategori segimi
yapllarak basvuru olusturulamaz. (Ornegin 10 basvuru yapacak iseniz her bagvuru icin 10 ayri yeni bagvuru

olusturmaniz gerekmektedir) Bagsvurmak istediginiz kategoriyi sectikten sonra proje bashgr alanini
doldurarak 2. adim olan “Kiinye” adimina gegebilirsiniz. Herbir basvuru Ucrete tabidir.

03.KUNYE

Marftech Awards icin yapilacak tim basvurularda secilen bolim ve kategori fark etmeksizin “Giris Formu”
adiminda asagidaki bilgiler doldurulmaldir.

Proje Bashg::
Proje Tarihi:
Basvuran Firma Adr:

Basvuran Firma Yetkili Ad/Soyad - Telefon:
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04.SORU SETI

Soru Seti 1 - TEKNOLOJI ODULLERI BOLUMU SORU SETI

» SORUN

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren tek bir metin sisteme girilmelidir.

+ Teknolojinin gelistiriimesine 6n ayak olan sorun neydi?

+ S0z konusu teknolojiden dnce ilgili alanda nasil bir ortam s6z konusuydu ?

« Teknolojik gelisme hangi iddia, hangi vaatle piyasaya strdldi?

*Yukaridaki 3 soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halind sisteme giriniz.

» ¢cOzUM

Bu kisimda da asagidaki sorularin yanitlarini igeren tek bir metin sisteme girilmelidir.

* En kisa ve sade ifadeyle teknolojiniz ne ise yaramaktadir?

* Gelistirilen teknoloji, belirtilen sorunlara nasil bir ¢dzim sunmaktadir ?

« Teknolojinin kullaniimasi, ilgili alanda halihazirdaki ortami ne yénde degistirmeye olanak saglamaktadir?
» Bu feknoloji gelisime agik midir? Bu teknoloji kullanilarak baska teknolojiler gelistirilebilir mi ve bu
teknolojinin kullanim alani genisleyebilir mi?

*Yukaridaki 4 soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

> GELiSiM

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren, teknik dilden uzak, mimkin oldugunca kisaltma ve jargon
kullanimindan kaginan, bir ilkokul égrencisinin anlayacadi yalinlikta bir metin sisteme girilmelidir.

« Teknolojinin ¢alismasi igin; hangi sistemlere, altyapilara, yazilimlara ve donanimlara ihtiyag vardir ve/veya
bunlarin hangileri hayata gegmistir ?

* Gelistirme ne kadar stirmustir? Fikir asamasi ile hayata gecmesi arasinda ne kadar stre vardir?
*Yukaridaki 2 soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

» SONUC

Bu kisimda da asagidaki sorularin yanitlarini iceren tek bir metin sisteme girilmelidir.

* Bu teknolojinin somut olarak sagladigi fayda(lar) nelerdir? (verimlilik, yotinm geri doéntsl, zaman
tasarrufu, maliyet avantaji vb.)

* Bu feknolojiyi kullanan taraflar, teknoloji 6ncesine gore ne gibi avantajlar elde etmigstir?

Hangi sorunlarin Gstesinden nasil gelmislerdir? Rekabette 6ne ¢ikmislar midir ?

« Bu teknoloji ilgili alani nasil gelistirmistir?

*Yukaridaki 3 soruyu tfoplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.
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Soru Seti 2 - MECRA BOLUMU, KULLANIM BOLUMU, SEKTOREL
KATEGORILER BOLUMU, OZEL KATEGORILER BOLUMU SORU
SETI

» HEDEF KITLE

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren tek bir metin sisteme girilmelidir.

 Hedef kitlenizi detayl bir sekilde tanimlayiniz.

*Yukaridaki soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

» BRIEF/AMAC

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren tek bir metin sisteme girilmelidir.

» MUsterinizin sizden ¢ézmenizi istedigi pazaralama/pazarlama iletisimi sorunlari neydi?

*Yukaridaki soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde isteme giriniz.

> STRATEJI

Bu kissmda asagdidaki sorularin yanitlarini iceren, teknik dilden uzak, mimkin oldugunca kisaltma ve jargon
kullanimindan kaginan yanitlar sisteme girilmelidir.

« Sorunu ¢dzmek icin hangi yontemleri, nasil kullanacagdiniza ne sekilde karar verdiniz?

* Bu sorunu ¢dzmek icin bu teknolojiyi kullanmak neden dogruydu?

*Yukaridaki 2 soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

> UYGULAMA

Bu kisimda asagdidaki sorularin yanitlarini iceren tek bir metin sisteme girilmelidir.

* Yukarida tanimladiginiz amag, hedef ve stratejiler dogrultusunda kullandiginiz taktikler, mecra ve kanallar,
kisacasi projenin tUm Uretim ve gerceklesme mekanizmasi nedir ?

*Yukaridaki soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde

sisteme giriniz.

» SONUC

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren tek bir metin sisteme girilmelidir.

« Strateji, uygulama ve en énemlisi kullandiginiz teknoloji sayesinde, verilen hedeflere ulastiginizi belirten
somut unsurlar nelerdir ?

*Yukaridaki soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.
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Soru Seti 3 - AI by NEW GENERATION BOLUMU

» HEDEF KITLE
Hedef kitlenin detaylh fanimi nedir? (Yanitiniz maksimum 1000 karakter olmalidir.) [Zorunlu alan]

» SORUN

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren tek bir metin sisteme girilmelidir. [Zorunlu alan]

+ Kullanilan yapay zekdnin gelistiriimesine én ayak olan sorun neydi?

+ S0z konusu yapay zekd kullanimindan once ilgili alanda/sektérde/ekosistemde nasil bir ortam séz
konusuydu?

*Yukaridaki 2 soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

» ¢cOzUM

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren cevaplar ayri ayri sisteme girilmelidir.

+ Kullanilan yapay zekd en kisa ve sade ifadeyle ne ise yaramaktadir?

* Yapay zeké projenizde sunulan yenilikgi fikirlerin ve ¢éziimlerin sayisi nedir? Kisaca agiklar misiniz?

+ Kullanilan yapay zekd en kisa ve sade ifadeyle belirtilen sorunlara nasil bir ¢éziim sunmaktadir?

+ Kullanilan yapay zeké ile ilgili alanda/sektérde/ekosistemde ne gibi bir degisiklik meydana getirmeye
calismaktasiniz?

*Yukaridaki 4 soruyu toplamda 600’er karakteri gegcmeyecek sekilde ayri ayri 4 cevap halinde sisteme
giriniz.

> UYGULAMA

Bu kisimda asagidaki sorularin yanitlarini igeren tek bir metin sisteme girilmelidir.

* Yukarida tanimladiginiz amag, hedef ve stratejiler dogrultusunda kullandiginiz taktikler, mecra ve kanallar,
kisacasi projenin tUm Uretim ve gergeklesme mekanizmasi nedir?

*Yukaridaki soruyu toplamda 1000 karakteri gegmeyecek sekilde tek bir cevap halinde sisteme giriniz.

» SONUC
Bu kisimda asagdidaki sorularin yanitlarini iceren cevaplar ayri ayri sisteme girilmelidir.
+ Kullanilan yapay zekd sayesinde, verilen hedeflere ulastiginizi belirfen somut unsurlar nelerdir? [Zorunlu
alan]
* Projenin uygulanmasi sonrasi pazar payinda goézlemlenen artis var mi? Var ise oranini belirtir misiniz?
(Surdurulebilirlik ve Sosyal Sorumluluk bélimunde yanitsiz kalacaktir) [Zorunlu degil]
* Proje sonrasi uygulama alanindaki is stireclerinde gézlemlenen verimlilik artisini % olarak belirtir misiniz?
(Varsa) (Surdurulebilirlik ve Sosyal Sorumluluk boéliminde yanitsiz kalacaktir) [Zorunlu degil]
» Proje sayesinde uygulama alanindaki saglanan maliyet tasarrufunu % olarak belirtir misiniz? (Varsa)
(Surdurulebilirlik ve Sosyal Sorumluluk béliminde yanitsiz kalacaktir.) [Zorunlu degil]
a. Proje kapsaminda yeni kullanici zamanimi varsa, zamansal kullanici sayilarini belirtir misiniz?
b. Mevcut yapinin igerisine ilave edildiyse yanitlayiniz. (Surdurllebilirlik ve Sosyal Sorumluluk
boliminde yanitsiz kalacaktir) [Zorunlu degil] Proje sonrasinda mevcut kullanici sayisinda artis
var mi? Var ise oranini belirtir misiniz?
* Projenin ¢6zim sagladigi herhangi bir toplumsal ¢ézim var mi? Var ise ¢6zUm orani nedir? (Sadece
Surdurulebilirlik ve Sosyal Sorumluluk bdélimine basvuru yapan projeler icin yanitlanacaktir) [Zorunlu
degil]
*Yukaridaki 6 soruyu toplamda 600’er karakteri gegmeyecek sekilde ayri ayri 6 cevap halinde sisteme
giriniz.
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05VIDEOLAR

Case Video: Odiil programindaki sorularin yanitlarina ek olarak 100 megabyte ve 2 dakikayl gegcmeyecek
sekilde case videosu yUkleyebilirsiniz. (mpeg4, 1920x1080) (Youtube ya da Vimeo linki olmalidir, diger
linkler kabul edilmez.) [Zorunlu Degil]

06.GORSELLER

Kapak Gorseli: Projenizi en iyi anlatan ve 6dil kazanmasi halinde sahneye yansitilacak sabit gorsel veya
yoksa logonun goérseli. (Basvurular kapandiktan sonra sisteme yuUklenen gorseller degistiriimeyecektir.)
(Jjpeg, yatay, 1920x1080) [Zorunlu Alan]

Diger Gorseller: Tanesi 2 MB’I gegmeyecek sekilde en fazla 8 gdrsel olacak sekilde yikleyebilirsiniz. (.jpeg,
yatay, 1920x1080) [Zorunlu Degil]

07.DIGER BELGELER

Gorseller ve videolar haricinde jUrinin projenizi anlamasini ve dogru degerlendirmesini kolaylastiracak
malzemelerin veya c¢alismalarin bulundugu belgeler. (En fazla 2 adet, pdf formatinda word dosyasi/ppt
sunum, excel dosyasi olmali.) [Zorunlu Degil]

08.ONAY VE ODEME

Basvurunuzun tamamlanabilmesi icin son adimda yer alan onay ve &deme alaninin doldurulmasi
zorunludur.

+ Faturanin olusturulabilmesi icin 6demenin gergeklestirildigi kurulusun cari bilgilerini belirtilen sekilde
eksiksiz ve dogru sekilde doldurunuz.

Ticari Unvan:

Adres:

Vergi Dairesi:

Vergi Numarasi:

« Tlgili alana 6deme dekontunuzu yiikleyiniz.
+ Son asamada “Katilim Kosullarini” onaylayiniz.
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BOLUMLER VE KATEGORILER

TEKNOLOJI ODULLERI BOLUMU

Bu kategoride; ajans, reklamveren ve sirketlerin teknolojiyi pazarlama operasyonlarinda nasil kurguladiklari
degerlendiriimektedir. Bu kategori kendi i¢cinde Alan Kategorileri ve Sektdrel Kategoriler olmak lzere 2
farkl alt baslik altinda ayrilmaktadir.

ALAN KATEGORILERI

> EN IYi B2B ALTYAPI TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; pazarlama ve satis alanlarinda, isletmeden isletmeye en etkili ve verimli ¢cézimu
gelistiren teknoloji 6dullendirilir.

» EN IYI BLOCKCHAIN TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; blockchain teknolojisini igeren tim mecralarda ve konseptlerde (Metaverse, NFT,
DeFi vb.) en etkili ve verimli gelistirilen teknoloji ddullendirilir.

» EN IYi CHATBOT TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda, dijital kanallar Gzerinden kullanicilarla kurulan birebir etkilesimi (canli destek, sesli
ve sanal asistanlar vb.) daha verimli hale getirmek amaciyla gelistirilen teknoloji édullendirilir.

» EN IYI CRM TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; musteri iliskileri yonetimini gelistirmek ve musteri ile kurumun ihtiyaglarini verimli
bicimde eslestirmeyi amaglamak igin gelistirilen en etkili ve verimli teknoloji édullendirilir.

> EN IYI E-TICARET TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; e-ticaret satis kanallari Uzerinden tuketicilere dogrudan ulasan markalarin
pazarlama faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmU gelistiren teknoloji ddullendirilir.

» EN ivi ICERiK TEKNOLOJiSi
Bu kategori kapsaminda; icerik Gretimi, yonetimi veya yayimi icin gelistirilen en etkili ve verimli teknoloji
odullendirilir.

» EN IYi MEDYA TEKNOLOJIisSI
Bu kategori kapsaminda; medya kullanimlari veya uygulamalari icin (medya planlama, satin alma, medya
stratejisi ve benzeri tim alanlar) en etkili ve verimli ¢dzimU gelistiren teknoloji dddllendirilir.

> EN iYi MOBiL UYGULAMA TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; mobil isletim sistemleri Uzerinde ¢alistirimak UGzere gelistirilen ve basl basina bir
Urdn olmayan teknoloji 6dullendirilir.

» EN IYi 6LCUMLEME TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; raporlama ve olgimleme konularinda proje ciktilarini izliemeye yonelik, en etkili ve
verimli ¢6zimui gelistiren teknoloji édullendirilir.
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> EN IYI PAZARLAMA OTOMASYONU TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; dijital veya geleneksel kanallardaki tiketici etkilesimini otomatize etmek icin en
etkili ve verimli ¢6zimu gelistiren teknoloji ddullendirilir.

» EN iYi VERI/ICGORU TEKNOLOJiSi
Bu kategori kapsaminda; verinin analiz edilmesi, islenmesi ve veriye bagli olarak icgdrt olusturulmasi
konusunda en etkili ve verimli ¢dzimu gelistiren teknoloji 6dullendirilir.

> EN iYI YAPAY ZEKA TEKNOLOJisi
Bu kategori kapsaminda; yapay zekd veya makine &6grenmesi konularinda gelistirilen teknoloji
odullendirilir.

SEKTOREL KATEGORILER

> DAYANIKLI TUKETIM VE TUKETiCi ELEKTRONIGi SEKTORUNDE EN iYiI TEKNOLOJI

Bu kategori kapsaminda; Her turll elektronik cihaz ve bu cihazlarla kullanilan Grlnlerin (cep telefonu,
bilgisayar, tablet, TV, ev sinema sistemleri, radyo, muzik seti, fotograf makinesi, kicik ev aletleri, diger
beyaz esyalar, vb.) pazarlama faaliyetlerinde en etkili ve verimli ¢6zUmU gelistiren teknoloji &dullendirilir.

> E-TICARET SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJI
Bu kategori kapsaminda; cevrimici Griin ve hizmet alim satimlarinda (Orn: e-ticaret, yemek siteleri, online
acik artfirma, bahis siteleri vb.) gelistirilen en etkili ve verimli teknoloji 6dullendirilir.

» ENERJI / AKARYAKIT SEKTORUNDE EN 1YI TEKNOLOJI
Bu kategori kapsaminda; enerji Uretimi saglayan, dagrfimini yapan ve akaryakit endustrilerinde hizmet
veren markalarin pazarlama faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmU gelistiren teknoloji ddullendirilir.

» FINANS SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI
Bu kategori kapsaminda; finans sektorinde hizmet veren markalarin (bankacilik, leasing, factoring, vb.)
pazarlama faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmU gelistiren teknoloji ddullendirilir.

> GIDA SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI

Bu kategori kapsaminda; gida sektériinde hizmet veren markalarin (atistirmaliklar, et ve st Grlnleri, gazl
icecekler, sarklteri UGrlnleri, sekerlemeler, vb.) pazarloma faaliyetfleri icin en etkili ve verimli ¢cozimu
gelistiren teknoloji 6dullendirilir.

> HAZIR GIYIM SEKTORUNDE EN IYi TEKNOLOJI

Bu kafegori kapsaminda; hazir giyim ve moda sektériinde hizmet veren markalarin (kumas, spor giyim,
jean, deri, ayakkabl, aksesuar, canta vb.) pazarlama faaliyetleri icin en etkili ve verimli ¢6zimu gelistiren
teknoloji ddullendirilir.

> HIZLI TESLIMAT SEKTORUNDE EN IYi TEKNOLOJI

Bu kategori kapsaminda; hizli teslimat sektdriinde hizmet veren markalarin (market, giyim, gida vb.
sektorlerde hizmet veren hizli teslimat uygulamalarr) pazarlama faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmu
gelistiren teknoloji dédullendirilir.

» ILETISiIM TEKNOLOJILERI VE TUKETICi SERVISLERI SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJI

Bu kategori kapsaminda; iletisim ve felekominikasyon sektérinde hizmet veren markalarin (GSM
operatorleri, lojistik, kargo ve kurye hizmetleri, vb.) pazarlama faaliyetleri i¢in en etkili ve verimli ¢6zimu
gelistiren teknoloji édullendirilir.
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> KiSISEL BAKIM, GUZELLIK VE EV BAKIMI SEKTORUNDE EN IYi TEKNOLOJi

Bu kategori kapsaminda; kisisel bakim, glizellik ve ev bakimi sektérinde hizmet veren markalarin
(sampuan, sabun, dus jeli, deodorant, parfim, yltz ve cilt bakim Urlnleri, kisisel bakim alefleri, deterjan,
vb.) pazarlama faaliyetleri icin en etkili ve verimli ¢ézim gelistiren teknoloji édullendirilir.

> MEDYA, EGLENCE & KULTUR - SANAT SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJi

Bu kategori kapsaminda; edlence, kiltlr-sanat, medya sektdrlerinde hizmet veren markalarin (muze ve
galeriler, seyahat, konserler, festivaller, sinema, dergi, kitap, oyun, spor, dijital yayincilik vb.) pazarlama
faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmU gelistiren teknoloji &dullendirilir.

» OTOMOTIV VE OTOMOTiV URUNLERI / HiZMETLERI SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJi

Bu kategori kapsaminda; motorlu tasit ve otomotiv sektdrlinde hizmet veren markalarin (otomobil,
motosikletf, otobus, minibuls, midibus, ¢ekici, kamyon, traktdér vb.) pazarlama faaliyetleri icin en etkili ve
verimli ¢6zimui gelistiren teknoloji &édullendirilir.

> PERAKENDE SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJI

Bu kategori kapsaminda; Birden cok farkli marka ve Urtnlerin perakende olarak birlikte satildigi noktalarin
(alsveris merkezleri, zincir magazalar, teknomarketler, yapi marketleri, restoran ve fast-food zincirleri,)
pazarlama faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmU gelistiren teknoloji ddUllendirilir.

> SAGLIK VE WELLNESS SEKTORUNDE EN 1Yi TEKNOLOJI

Bu kategori kapsaminda; saglik ve medikal sektdriinde hizmet veren markalarin (zihinsel ve spiritiel olarak
saglikli yasam, medikal yetkinlikler, saglik endustrisi, vb.) pazarlama faaliyetleri igcin en etkili ve verimli
¢6zUmu gelistiren teknoloji ddullendirilir.

» SiGORTA VE BIREYSEL EMEKLILiK SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJi
Bu kategori kapsaminda; sigorta ve bireysel emeklilik sektdrinde hizmet veren markalarin pazarlama
faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmuU gelistiren teknoloji &édullendirilir.

> YAPI VE DEKORASYON SEKTORUNDE EN IYi TEKNOLOJi

Bu kategori kapsaminda; yapi ve dekorasyon sektoriinde hizmet veren markalarin (yapi Grtnleri, mobilya,
ev aksesuarlari ve ev tekstili, dekoratif Urlnler, vb.) pazarlama faaliyetleri icin en etkili ve verimli ¢ézimu
gelistiren teknoloji édullendirilir.

» DIGER SEKTORLERDE EN IYI TEKNOLOJI
Bu kategori kapsaminda; belirtilen sektérel kategorilerin disinda farkl bir sektérde hizmet veren markalarin
pazarlama faaliyetleri igin en etkili ve verimli ¢6zUmU gelistiren teknoloji ddullendirilir.
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MECRA BOLUMU

Bu kategoride; ajans, reklamveren ve sirketlerin hedef kitleleriyle yaratici ve 6zglin pazarlama teknolojileri
operasyonlarini farkl mecralarda nasil kurguladiklari degerlendirilmektedir.

> AGIK HAVA UNITELERINDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; ev disi pazarlama iletisimi ¢alismalarina yonelik (billboardlar, raketler, otobus
duraklari, ulasim araglari ve benzeri tim alt kategoriler) gelistirilen teknolojinin en etkili ve verimli kullanimi
odtllendirilir.

» DiJITAL PLATFORMLARDA EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; ¢evrim ici alan ve araclarin kullaniminda (web siteleri, mikrositeler, oyunlar,
banner reklam alanlari, aninda mesajlasma hizmetleri, e-posta hizmetleri ve benzeri tUm alt kategoriler) en
etkili ve verimli ¢6zim saglayan teknoloji kullanimi édullendirilir.

» DOGRUDAN PAZARLAMADA EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; hedef kitleye, kitlesel iletisim araglari disindaki mecralari kullanarak (e-postalar,
cevrim ici reklamlar, el ilanlari, veritabani pazarlamasi, SMS, dergi ilanlari, vb) en etkili ve verimli ¢6zim
saglayan teknoloji kullanimi édllendirilir.

» EN IYi OMNI-CHANNEL TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; musteriler icin tim kanallarda (fiziksel magazalar, ¢evrim i¢i platformlar, sosyal
medya ve diger kanallar ) sorunsuz bir musteri deneyimi saglanmasi igin en etkili ve verimli ¢6zUmU sunan
teknoloji kullanimi 6dullendirilir. Bir musterinin nasil ve nereden eristigine bakmaksizin, entegre ve bagl bir
musteri deneyimi meydana getirecek bir sekilde pazarlama, safis ve hizmete yonelik teknoloji kullanimi
kategoriye dahildir.

» INDOOR / IN-STORE'DA EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; indoor ve instore pazarlama iletisimi calismalarina yénelik (asansoér igi reklam,
kapi kapr dagitim, homeboard reklamlari ve benzeri tim alt alanlar) gelistirilen teknolojinin en etkili ve
verimli kullanimi éddllendirilir.

» ICERIK PAZARLAMASINDA EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI
Bu kategori kapsaminda; iletisim ihtiyaci icin dretilen igeriklerin (blog yazilar, videolar, vb.) tasarimi,
etkilesimi, paylasiimasi vb. konularinda gelistirilen teknolojinin en etkili ve verimli kullanimi éduallendirilir.

» MARKA DENEYIMINDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; markalarin pazarlama hedefleri dogrultusunda, potansiyel mdusteriler igin
yaratilan deneyim ortaminin dogru hedef kitle ile dogru zamanda ve dogdru yontemlerle bulusturulmasini
saglayan teknolojinin en etkili ve verimli kullanimi 8dullendirilir.

» MOBiL MECRALARDA EN IYi TEKNOLOJI KULLANIMI
Bu kategori kapsaminda; akilli telefon, tablet ya da giyilebilir cihazlarin dogasina uygun iletisim ¢alismalari
icin gergeklestirilen en etkili ve verimli teknoloji kullanimi ddullendirilir.

» MUSTERI DENEYIMiINDE EN iYi TEKNOLOJi KULLANIMI
Bu kategori kapsaminda; mdusteri deneyiminin temelini olusturan ve kullanici deneyiminde yasanan
pazarlama problemi ¢dziimlerinde en etkili ve verimli teknoloji kullanimi édullendirilir.
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> SADAKAT PROGRAMI UYGULAMALARINDA EN IYi TEKNOLOJi KULLANIMI

Bu kafegori kapsaminda; markalarin mevcut veya potansiyel musterileriyle olan iliskilerini gliclendirmek,
baghligr artirmak ve etkilesimi sirdirmek amaciyla gelistirdikleri teknoloji tabanl sadakat ¢dzimleri
odullendirilin. Programin hedeflerine ulasma duzeyi, kullanici etkilesimi, strdudrllebilirligi ve teknolojik
altyapisinin etkinligi degerlendirme kriterlerini olusturur.

> SOSYAL PLATFORMLARDA EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; markalarin sosyal medya, dijital topluluklar ve etkilesimli mecralarda pazarlama
problemlerinin ¢dzimu igin gelistirdikleri yaratici teknoloji uygulamalari &ddllendirilir. Proje, faaliyet
gosterdigi sektdrden farkl bir sektore yonelikse, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

» YENILIKCi MECRALARDA EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI
Yenilikci Mecralarda En 1yi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda; sanal gerceklik, elektronik cihazlar,
robot teknolojileri, giyilebilir cihazlar vb. yenilik¢i teknolojileri, bir medya kampanyasini yiritmek ya da
desteklemek Uzere kullanan c¢alismalar oddllendirilir. (Yapay zekénin dogrudan kullanildigi teknolojiler,
Yapay Zekd ile Mecra Inovasyonu kategorisine basvuru yapmalidir.)

» DIGER MECRALARDA EN IYi TEKNOLOJi KULLANIMI

Diger Mecralarda En 1yi Teknoloji Kullanimi kategorisinde; VOS (Video-on-demand) platformlari, Sinema,
Radyo, Gazete, sesli platformlar, ¢evrimici servis saglayicilar ve diger kategorilerde bulunmayan tim
mecralar katilabilir. Dokunmatik ekran, dinamik dijital ekranlar, interaktif ekranlar vb. dahil olup bununla
sinirl kalmayan ¢alismalar édullendirilir.

> YAPAY ZEKA iLE MECRA INOVASYONU - Yeni Kategori

Bu kategori kapsaminda; dijital platformlar, oyun igi ortamlar veya acik hava reklamlari gibi mecralarda
yapay zekd tabanli pazarloma teknolojileriyle sunulan yaratici ¢dzimler o&dullendirilir. Teknolojinin
mecralara kattigr yenilikgilik, etkilesim ve 6zglnlik temel dederlendirme kriteridir.

» PERAKENDE MEDYADA EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI - Yeni Kategori

Bu kategori kapsaminda; fiziksel magazalar, pop-up alanlar, showroomlar veya perakende ortamlarinda
pazarlama teknolojilerini kullanarak muisteri deneyimini iyilestiren, satis dénlisimani artiran ve etkilesimi
gliclendiren ¢alismalar édullendirilir. Teknolojinin magaza igi deneyime kattidi yenilik, etkilesim ve dlcllebilir
sonuglar temel degerlendirme kriteridir.

» ETKINLIK VE SPONSORLUKTA EN iYi TEKNOLOJi KULLANIMI - Yeni Kategori
Bu kategori kapsaminda; bir marka, Uriin veya hizmet etrafinda dizenlenen 6zel, gerilla veya sponsorluk
etkinliklerinde pazarlama fteknolojilerinin yaratici ve etkili kullanimi édullendirilir.
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KULLANIM BOLUMU

Bu kategoride ajans, reklamveren ve sirketlerin, ¢esitli alanlardaki teknolojileri nasil verimli
kullandigi degerlendirilmektedir.

» DiJiTAL MUSTERLI DENEYIMINDE EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; markanin musteriyle temas anlarinda yarattigi deneyimle, musterinin marka ile
iletisimini kolaylastirmay! veya musteri baglihgini saglamayr femel hedefi olarak belirleyen teknolojilerin
nasil kullanildigi éduallendirilir.

» DONUSUM ORANI OPTIMiZASYONUNDA EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; lead, satis, etkilesim ve benzeri konularda dontsimu artirmaya yonelik, en etkili
ve verimli Déntsim Orani Optimizasyonu (CRO) kullanimi &ddllendirilir. Kullanim i¢in Google, Meta ve
benzeri tiUm mecralarda yapilan faaliyetler kullanilabilecedi gibi; 3. parti adtech ve martech mecralari,
programatik de kullanilabilir.

> EN IYi BLOCKCHAIN KULLANIMI
Bu kategori kapsaminda; blockchain teknolojisini iceren tim mecralarda ve konseptlerde (Metaverse, NFT,
DeFi vb.) feknolojinin en eftkili ve verimli kullanimi édullendirilir.

» EN IYI INFLUENCER KULLANIMI

Bu kategori, markalarin influencer (etkileyici kisiler) ile is birlikleri yaparak gergeklestirdikleri pazarlama
kampanyalarinin etkinligini ve yaraticiigini 6ne cikarir. Geleneksel mecralar haricindeki tUm influencer
kullanimlari bu kategoriye dahildir.

> EN iYI MEKAN TEMELLiI TEKNOLOJi KULLANIMI
Bu ketegori kapsaminda cografi hedefleme ve konumlama teknolojilerini yaratici bicimde kullanarak etkili
sonuglar elde etmis pazarlama calismasi 6dullendirilir.

» EN IYI VR/AR KULLANIMI
Bu kafegori kapsaminda; sanal gerceklik (VR) veya artinlmis gergeklik (AR) feknolojilerini pazarlama
faaliyetlerinde yaratici ve etkili bicimde kullanan ¢alisma édillendirilir.

> GERGEK ZAMANLI PAZARLAMADA EN iYi TEKNOLOJi KULLANIMI
Bu kategori kapsaminda; tiketicilere ulasmak icin anlik olarak gergeklestirilen bir pazarlama ¢alismasinda
kullanilan teknoloji édullendirilir.

» KULLANICI DENEYiIMi VE ARAYUZ TASARIMI / KULLANIMI

Bu kategori; kullanici deneyimi (UX) ve kullanici arayiizt (UI) tasarimi ve uygulamasinin mikemmelligine
odaklanir. Burada, dijital Urdnlerin, uygulamalarin, web sitelerinin ve diger interaktif araglarin kullanici
merkezli tfasarim surecleri ve uygulamalari degerlendirilir.

» OZEL GUN ILETISIMINDE EN iYiI TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori, 6zel glnler ve etkinlikler igin yapilan iletisim kampanyalarinda teknolojinin yaratici ve etkili
kullanimini 8ne cikartir. Ozel glnler, tiiketicilerin ve hedef kitlelerin duygusal ve sosyal baglarini gliclendiren
onemli anlar oldugundan, bu kategorideki projeler, teknolojiyi kullanarak bu &zel anlara deger katmayi ve
benzersiz deneyimler yaratmayi amaglar.
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> UFUK AGAN TEKNOLOJI KULLANIMI
Bu kafegoride; yenilikgilik ve yaraticilik agisindan sinirlari zorlayan, geleneksel yaklasimlari dénlstiren ve
gelecegdin teknoloji trendlerini sekillendiren uygulamalari éddllendirilir.

» VERI ANALiTiGi VE iCGORU KAZANIMI

Bu kategori kapsaminda; pazarlama teknolojileri kullanilarak daha dnce var olmayan verilerin Uretilmesi
veya mevcut verilere yeni bir deger katilmasi amaglanir. Sirketlerin, bu teknolojileri kullanarak veri setlerini
nasil isledikleri, anlamli icgoruler elde ettikleri ve bu icgodrlleri is stratejilerini sekillendirmek igin nasil
kullandiklari ddullendirilir.

» VERIYE ENTEGRE MEDYA TEKNOLOJILERI KULLANIMI
Bu kafegori kapsaminda; cesitli veri kaynaklarinin medya teknolojileri ile yaratici ve etkin bir sekilde
kullanildigr calismalar édullendirilir.

» VERI GORSELLESTiRME

Bu kategori kapsaminda; veriyi gorsellestiren uygulamalarda (infografikler, videolar, gercek zamanli
gosterimler, dijital sanat, gibi araglar aracihigiyla verinin tiketiciler igin anlasilir ve erisilebilir hale
getirilmesine yonelik yapilan ¢alismalar) en etkili ve verimli gelistirilen teknoloji 6dullendirilir.

» VERI TEMELLiI URUN VE HIZMETLER

Bu kategori kapsaminda; glclt veri iggdrulerinden yola ¢ikarak gelistirilen her trld Grdn, hizmet, deneyim,
servis, start-up ve tasarim projeleri édullendirilir. Sirketlerin, veri analitigi ve pazarlama teknolojilerini
kullanarak yarattiklari yenilikgi ¢dzUmler ve bu ¢dzimlerin pazarloma stratejilerine sagladigr katkilar
degerlendirilir.

> YAPAY ZEKADA OPERASYONEL VERIMLILIK VE E-TICARET OPTIMIZASYONU

Bu kategori; yapay zekdnin is slreglerini otomatize etme, is akislarini optimize etme ve e-ficaret
deneyimlerini gelistirme kapasitesine odaklanir. Sesli ve goérsel tanima teknolojileri, operasyonel
ofomasyon ve is akisi opfimizasyonu, ve e-ticaret ve dijital satis optimizasyonu bu kategorinin ana
basliklaridir. Bu alanda, yapay zekd kullaniminin, is streclerini nasil daha verimli hale getirdigi, musteri
deneyimini nasll iyilestirdigi ve satislari nasil artirdigi incelenir.
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OZEL KATEGORILER BOLUMU

Bu kategoride; teknoloji, mecra, kullanim ve sektdrel kategorilerden bagimsiz olarak ajans, reklamveren ve
sirketlerin pazarlama teknolojilerini nasil verimli kullandigi degerlendirilmektedir.

» DUSUK BUTGCELERLE YARATILAN HARIKALAR
Bu kategori kapsaminda; optimum butge ile pazarloma teknolojisi kullanarak hayata gecirilenen basaril
pazarlama g¢alismasi édullendirilir. Tim medya planlama, sirket i¢i insan kaynagi vedonanim butgeleri
harig, projenin kendisi i¢cin harcanan yazilim (inhouse veya Uglinct partiler dahil olmak lzere) bedelinin
maksimum 1.000.000 TLyi asmamasi gerekmektedir.

> EN iYI MARTECH EKOSISTEMI KULLANIMI
Bu kategori kapsaminda; pazarlama faaliyetleri icin farkl &zellikteki teknolojilerin yaratici ve etkili bicimde
bir arada kullanildigi projeler édullendirilir.

» KAMU VE STK’LER ICIN EN IYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; kamu kurumlari, belediyeler veya sivil foplum kuruluslarinin hedef kitlelerine
ulasmak, sosyal fayda saglamak veya farkindalik yaratmak amaciyla gelistirdikleri projelerde kullanilan
teknolojinin en etkili ve verimli sekilde uygulanmasi édullendirilir.

> KSS’DE EN 1YI MARTECH KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; toplumsal, ¢evresel ya da ekonomik bir sorun Uzerine, bir markanin tstlendigi
kurumsal sosyal sorumluluk projesi kapsaminda gelistirilen en etkili ve verimli teknoloji kullanimi
oddllendirilir.

» SURDURULEBILIR MARTECH BASARISI
Bu kategori kapsaminda; en az Uc¢ yil boyunca kesintisiz olarak sirdurllen, fteknolojinin pazarlama
sUreglerine enfegre edilmesiyle uzun vadeli basari saglayan ve kalici etkiler yaratan projeler 6dullendirilir.

» VERIDEN DOGAN HARIKALAR

Bu kategori kapsaminda; veri temelli pazarloma teknolojisi kullanarak hayata gegirilen pazarlama
calismasi 6dullendirilir.

> YARATICILIKTA SINIR TANIMAYANLAR

Bu katfegori kapsaminda; pazarlama teknolojisi kullanarak hayata gegirilen en yaratici pazarlama
calismasi édullendirilir.

SEKTOREL KATEGORILER BOLUMU

Bu kategoride ajans, reklamveren ve sirketlerin, sektdr bazli olarak gesitli alanlardaki teknolojileri nasil
verimli kullandigi degerlendirilmektedir.

> B2B ALANINDA EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; isletmeden isletmeye pazarlama alaninda uygulanan teknoloji  fikirleri
odullendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektdrden farkli bir sektort hedefliyorsa firma, hedefledigi
kategoride de basvuru yapabilir.
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> DAYANIKLI TUKETiM URUNLERI SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Dayanikl Tiketim Urinleri Sektérinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda beyaz esya,
mobilya, ev arag¢ gerecleri gibi kategorilerde faaliyet gdsteren markalarin pazarlama problemlerinin
¢6zUmU igin uygulanmis teknoloji kullanimi éddllendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektérden farkl bir
sektort hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

> E-TICARET SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJi KULLANIMI

E-ticaret Sektdriinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda e-ticaret sitelerinin (pazaryeri dahil),
pazarlama problemlerinin ¢ézimu igin uygulanmis teknoloji kullanimi édullendirilir. Firmanin projesi, hizmet
verdigi sektérden farkli bir sektorl hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

> FINANS SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Finans Sektdériinde En 1yi Teknoloji Kullanimi bankacilik, sigorta, leasing, factoring gibi finans sektériinde
hizmet veren markalarin pazarlama problemlerinin ¢6zimu igin uygulanmis teknoloji kullanimi édullendirilir.
Firmanin projesi, hizmet verdigi sektdrden farkli bir sektorl hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de
basvuru yapabilir.

» HAZIR GiYiM SEKTORUNDE EN IYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Hazir Giyim Sektériinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda her tirlii tekstil, ayakkab,
aksesuar markasinin pazarlama problemlerinin ¢dzimu igin uygulanmis feknoloji kullanimi édullendirilir.
Firmanin projesi, hizmet verdigi sektdrden farkli bir sektort hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de
basvuru yapabilir.

> HIZLI TESLIMAT SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Hizli Teslimat Sektériinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda, herhangi bir siparisin tiiketiciye
ulastinimasina imkan taniyan feknoloji (mobil uygulamalar ya da mobil uygulama igerisinde sunulan
ozellikler de dahil) édullendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektorden farkl bir sektori hedefliyorsa
firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

> HIZLI TUKETiM URUNLERiI SEKTORUNDE EN iYiI TEKNOLOJI KULLANIMI

Hizli Tiketim Urlnleri Sektériinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda her tiirlii gida, temizlik,
kisisel bakim, kozmetik, ev bakim vb. kategorilerde faaliyet gdsteren markalarin pazarlama problemlerinin
¢6zumu igin uygulanmis teknoloji kullanimi édullendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektérden farkli bir
sektori hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

» KiSiSEL BAKIM SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Kisisel Bakim Sektdriinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda; kisisel bakim
sektortnde en iyi pazarlama teknolojisi kullanimi gergeklesen ¢alismalar édullendirilir. Firmanin
projesi, hizmet verdigi sektorden farkli bir sektért hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de
basvuru yapabilir.

» OTOMOTIiV SEKTORUNDE EN 1Y TEKNOLOJI KULLANIMI

Otomotiv Sektdrinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda otomobil, lastik, akaryakit,
aksesuar gibi otomotiv sektérinde faaliyet gosteren markalarin pazarlama problemlerinin ¢ézimda igin
uygulanmis feknoloji kullanimi édullendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektérden farkli bir sektord
hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.
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» PERAKENDE SEKTORUNDE EN iYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Perakende Sektériinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda; farkli marka ve drinlerin
perakende olarak birlikte satildigi noktalar, AVM'ler, zincir magazalar, stpermarket, hipermarket ve
restoranlar, kafe ve barlar, fast-food zincirleri, kahve zincirleri, teknomarketler, yapi marketleri, outletler
(teknoloji, kozmetik/kisisel bakim, yapi malzemeleri vb. dahil), ve farkl Grin gruplarini tek ¢ati altinda
satan perakende sirketlerinin  pazarlama problemlerinin ¢6zUmU igin uygulanmis teknoloji kullanimi
oddllendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektorden farkl bir sektorl hedefliyorsa firma, hedefledigi
kategoride de basvuru yapabilir.

> SAGLIK SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Saglik Sektdrinde En lyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda eczaneler, laboratuarlar, hastaneler,
veterinerler, ilag sirketfleri gibi saglik sektdrinde faaliyet gdsteren sirketlerin pazarlama problemlerinin
¢6zUmU igin uygulanmis tfeknoloji kullanimi éddllendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektérden farkl bir
sektord hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

» SiGORTA VE BIREYSEL EMEKLILiK SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJi KULLANIMI

Sigorta ve Bireysel Emeklilik Sektériinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda; sigorta ve
bireysel emeklilik alani icin ¢alismalar yiritilen pazarloama teknolojileri édullendirilirFirmanin projesi,
hizmet verdigi sektorden farkll bir sektort hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

» SIGORTA VE BIREYSEL EMEKLILIK SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Sigorta ve Bireysel Emeklilik Sektérinde En lyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda; sigorta ve
bireysel emeklilik alani icin ¢alismalar ylritilen pazarloma teknolojileri édillendirilir.Firmanin  projesi,
hizmet verdigi sektérden farkll bir sektort hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

» TELEKOMUNIKASYON SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Telekomiinikasyon Sektériinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda GSM operatérleri ve
infernet servis saglayicilar ile bunlarin alt markalarinin pazarlama problemlerinin ¢6zUmu igin uygulanmis
teknoloji kullanimi édullendirilirFirmanin projesi, hizmet verdigi sektdrden farkli bir sektori hedefliyorsa
firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.

» TUKETiCI ELEKTRONIGI SEKTORUNDE EN IYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Tiketici Elektronigi Sektériinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda; giindelik hayatta, ailece
ve/veya kisisel kullanima yonelik elektronik veya dijital cihazlarla ( TV, akilli TV, bilgisayar, DVD oynaticilar,
akilli telefon, akilli saat, vb.) bunlara dair donanim ve aksesuarlara iliskin pazarlama problemlerinin ¢6zima
icin uygulanmis teknoloji kullanimi édullendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektdrden farkli bir sektort
hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir

> ULASIM VE TURiZM SEKTORUNDE EN iYi TEKNOLOJI KULLANIMI

Ulasim ve Turizm Sektdriinde En lyi Teknoloji Kullanimi kapsaminda; Seyahat acenteleri, havayollari, kargo
ve kurye servisleri, arac kiralama, cruise hatlari, devremllk, oteller, sehir ve Ulke tanrtimi, tafil kdyleri, tren
ve otobus sirketleri, foplu tasima ve benzeri hizmet kategorileri icin uygulanmis medya fikirleri 6dallendirilir.
Firmanin projesi, hizmet verdigi sektdrden farkli bir sektort hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de
basvuru yapabilir.

» YAPI VE DEKORASYON SEKTORUNDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Yap! ve Dekorasyon Sektérinde En Iyi Teknoloji Kullanimi kategorisi kapsaminda konut, ingaat, ingaat
malzemeleri, dekorasyon gibi alanlarda faaliyet gésteren markalarin pazarlama problemlerinin ¢6zdmu
icin uygulanmis teknoloji kullanimi édullendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektdrden farkli bir sektort
hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.
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» DIGER SEKTORLERDE EN IYI TEKNOLOJI KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; diger sektorler disinda kalan tim B2C sektoérlerde faaliyet gésteren markalarin
iletisim ihtiyacina cevap veren medya fikirleri ddillendirilir. Firmanin projesi, hizmet verdigi sektérden farkli
bir sektéri hedefliyorsa firma, hedefledigi kategoride de basvuru yapabilir.
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AI by NEW GENERATION BOLUMU

New Generation Awards’un Yapay Zeka kategorilerine; yapay zeké ekosistemini kullanarak, kendi
sektortindeki herhangi bir soruna ¢6ztm olacak teknoloji gelistirmis veya bir pazarlama problemini
halihazirdaki veya yeni yapay zekd teknolojilerini kullanarak ¢ézmus tim ajans, firma ve start-up’lar
katilabilir.

» EN 1YI URETKEN YAPAY ZEKA ENTEGRASYONU

Bu kategori kapsaminda; Uretken yapay zekd teknolojilerini (gorsel, ses, metin, video vb.) pazarlama
slreclerine en yaratici bigimde entegre eden fteknolojiler édullendirilir. Yapay zek&nin markanin hikdyesine,
tasarimina veya kampanya fikrine nasil 6zgtin katki sundugu dikkate alinir.

> EN iYI GERGEK ZAMANLI YAPAY ZEKA KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; pazarlama sureclerinde gercek zamanli veri analizi, igerik tretimi veya etkilesim
yonetimi gibi alanlarda yapay zekdyr etkin bicimde kullanan teknolojiler édullendirilir. Yapay zekdnin hiz,
dogruluk ve kisisellestirme agisindan strece kattigr deger temel degerlendirme kriteridir.

> YAPAY ZEKA DESTEKLI YARATICI iCERIK URETiIMi

Bu kategori kapsaminda; markalarin iletisim hedeflerini yaratici bicimde guglendirmek tzere yapay zekd
destegiyle igerik Uretimini saglayan teknolojiler édullendirilir. Yapay zekdnin icerik Uretim surecine nasil
entegre edildigi, yaraticiligi ve verimliligi nasil donustirdigi temel degerlendirme olguttdur.

> YAPAY ZEKA ILE GELiSTiRiLMi$ MUSTERI DENEYIMi

Bu kategori kapsaminda; sohbet robotlari, sesli veya gorsel asistanlar, éneri sistemleri, AR/VR ¢dztlmleri
gibi araglar araciligiyla mdusteri deneyimini gelistiren yapay zekd tabanl tfeknolojiler odullendirilir.
Teknolojinin deneyimi nasil daha erisilebilir, kisisellestiriimis ve yenilikgi hale getirdigi degerlendirme
kriteridir.

> EN IYI YAPAY ZEKA TABANLI KiSiSELLESTIRME

Bu kategori kapsaminda; kullanici verileri, davranislari ve tercihleri dogrultusunda kisisellestirilmis igerik,
teklif veya deneyim sunmak igin yapay zekdyi etkin bicimde kullanan pazarlama teknolojileri 6dullendirilir.
Yapay zekdanin musteriyle kurulan bagdi glglendirme ve etkilesimi derinlestirme bicimi femel degerlendirme
kriteridir.

> YAPAY ZEKADA OPERASYONEL VERIMLILIK VE E-TICARET OPTIMiZASYONU

Bu kategori; yapay zekdnin is slreglerini ofomatize etme, is akislarini optimize etme ve e-ficaret
deneyimlerini gelistirme kapasitesine odaklani. Sesli ve goérsel tanima teknolojileri, operasyonel
ofomasyon ve is akigi optimizasyonu, ve e-ficaret ve dijital satis optimizasyonu bu kategorinin ana
basliklaridir. Bu alanda, yapay zekd kullaniminin, is sireclerini nasil daha verimli hale getirdigi, musteri
deneyimini nasll iyilestirdigi ve satislari nasil artirdigi incelenir.

> AKILLI i$ SUREGLERINDE YAPAY ZEKA KULLANIMI

Bu kategori kapsaminda; yapay zeké destegiyle is slreclerini otomatiklestiren veya optimize eden projeler
odullendirili. Sesli ve gorsel tanima feknolojileri, veri odakli gelistirmeler, falep ftahminleme, streg
ofomasyonu, dogal dil isleme, makine égrenimi ve diflizyon modelleri gibi teknolojilerin is stireglerine etkili
bir sekilde entegrasyonu degerlendirilir.

> YAPAY ZEKA ILE VERI TOPLAMA VE YONETIMI

Bu kategori kapsaminda; pazarlama slreglerinde veri toplama ve analizini optimize eden yapay zekd
tabanli teknolojiler édullendirilir. Yapay zekdnin dogru, hizli ve glvenilir veri toplama bigimi, icgdrt Gretme
kapasitesi ve pazarlama stratejilerine kattigr deger temel degerlendirme kriteridir.
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> YAPAY ZEKA ILE VERININ iCGORUYE DONUSTURULMESI

Bu kategori kapsaminda; yapay zekd kullanilarak musteri verilerinin toplanmasi, analiz edilmesi ve
pazarlaoma stratejilerine donusturtlmesini saglayan teknolojiler oédullendirili. Kategori, kisisellestirilmis
pazarlama, hedefleme ve tahmine dayali analiz gibi yenilik¢i uygulamalari kapsar.

> YAPAY ZEKA ILE TOPLUMSAL ETKi VE SURDURULEBiILiRLIK

Bu kategori kapsaminda; gevresel strdurdlebilirlik, toplumsal fayda veya sosyal sorumluluk projelerinde
yapay zekd tabanl pazarlama teknolojilerini etkin sekilde kullanan ¢dztmler &dullendirilir. Teknolojinin
kaynak tasarrufu, foplumsal etki yaratma veya sirdarllebilir iletisim stratejilerine katkisi temel
degerlendirme kriteridir.

> YAPAY ZEKA ILE SANAL ASIiSTAN VE INFLUENCER UYGULAMALARI

Bu kategori kapsaminda; sanal influencer’lar, yapay zekd tabanli sanal asistanlar veya dijital karakterler
aracilidyla pazarlama iletisimini glglendiren teknolojiler édillendirilir. Teknolojinin hedef kitleyle kurdugu
etkilesim, kisisellestirme kapasitesi ve yaraticili§i temel degerlendirme kriteridir.

> YAPAY ZEKA iLE PERFORMANS VE OLCUMLEME

Bu kategori kapsaminda; kampanya performansini, kullanici davranislarini ve pazarlama etkisini dlgcmek
icin yapay zekd tabanl teknolojiler kullanan ¢ézimler &dullendirilir. Teknolojinin veri toplama, analiz ve
raporlama kapasitesi ile stratejik karar alma streglerine kattigi deger temel degerlendirme kriteridir.
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ODEME VE FATURA

Dekont: Basvurunuzun 6demesine ait dekontu, panelde bulunan ilgili bolime ytklemeniz gerekmektedir.

Hesap Bilgileri:

Banka Adi: Enpara Bank

Pazarlamasyon Egitim Danismanlik Organiz.Tic.Ltd.$ti
IBAN: TR55 0015 7000 0000 0091 2347 09

Banka Adi: Halkbank

Pazarlamasyon Egitim Danismanlik Organiz.Tic.Ltd.Sti
IBAN: TR200001200986100010261146

BASVURU BEDEL1

Erken basvuru donemi Ucreti 13.750¢ + KDV (Toplam 16.500%)
Normal basvuru dénemi Ucreti 15.750% + KDV (Toplam 18.900%)

ILETISIM
Adres: Celikbilek Plaza, Kozyatad, Ibrahim Aga Sk. No:14 Kat 8, Ofis 29B, 34752 Atasehir/Istanbul

E-mail: etkinlik@pazarlamasyon.com

Telefon: (0216) 759 04 42
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