
Кейс 1 
Цель: организовать и настроить продажу нескольких инфопродуктов в 
онлайн-школе: 
- Мини-курс за 4900 рублей (основной продукт).​
- Книга стоимостью 390 рублей.​
- Запись вебинара стоимостью 900 рублей.​
- PDF инструкция стоимостью 490 рублей. 
​
Продажа мини-курса здесь является основной целью, остальные 
материалы имеют схожую тематику и дополняют друг друга. Они 
позволяют лучше раскрыть тему и дать более глубокие знания. 
 
1. Определить, какой из маркетинговых инструментов должен быть 
использован. 
 
Кросс селл 
 
Считаю, что решение какой конкретно сценарий реализации допродажи 
выбрать (до или после оплаты заказа) зависит от поведения ЦА. Либо 
изначально исследуем ЦА , массово или кастдевы (зависит от наличия 
аудитории, ее лояльности  и тд)  либо ориентируемся на предыдущие 
схемы продаж, что сработало, что нет. Я выбрала отдельные страницы. 
 
 
2. Продумать схему продажи инструментами GetCourse в таком виде, 
который, на ваш взгляд, окажется наиболее эффективным, с точки зрения 
величины итогового чека. 

 
 



Также книгу или инструкцию, можно продавать не на отдельной стр, а в 
качестве модификатора. Но пять же зависит от того, в каком формате 
доносится ценность данного продукта, если написано классное 
продающее описание, скрины содержимого, отзывы и тд,  то лучше 
подойдет отдельная стр. 
 
 
3. Собрать лендинг и реализовать инструмент. 
 

 



 
 
 



 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
Кейс 2 



Цель:  настроить и реализовать на лендинге следующую схему 
продажи курсов по рисованию акварелью: 
1. Пользователь на продающей странице видит три варианта участия в 
курсе по рисованию акварелью (от дешевого к дорогому): “Сам 
нарисую”, “Помогите нарисовать”, “Нарисуйте за меня”. 
2. При выборе первого пакета (по минимальной стоимости) 
пользователь попадает на страницу, где приводятся дополнительные 
аргументы, подталкивающие к покупке второго или третьего пакета. 
3. При выборе второго или третьего варианта он переходит на 
страницу оплаты сразу же. 
 
 
1.   Определить, какой из маркетинговых инструментов должен быть 
использован. 
 
Апселл 
 
2.  Собрать лендинги и реализовать инструмент на GetCourse. 
 

 
 
 
 
Размещаем на лендинге 3 формы (отдельно на каждое предложение, 
чтобы упростить путь клиента) с полной авторизацией (для зарег 
польз.)  
 
В форме  предложения “Нарисую сам” ставим в обработчик формы 
переадресацию на стр апселла.  
 



 
 
Виджет настраиваем так, чтобы существующее предложение 
изменялось на выбранное. 

 
 
 
При выборе минимального пакета 



 
 
После нажатия кнопки оплатить 
 

 
 
 
 
В случае, если клиент решил изменить пакет 
 



 
 
Кейс 3  
Цель: оформить UpSell для ученика через урок тренинга. 
Техническое задание:​
1. Ученик приобрел тренинг без проверки домашних заданий (создать 
тренинг - продукт - предложение). 
2. Есть возможность докупить проверку домашних заданий сроком на 1 
месяц. Докупать можно бесконечное количество раз (оформить 
необходимые документы на платформе). 
3. Предложите наиболее понятный вариант оформления допродажи. 
4. Приобрести опцию Проверка домашних заданий можно только в 
течение суток с момента ее предложения через динамический блок в 
уроке (создать блок в уроке тренинга). 
5. Включить опцию “Проверка домашних заданий” ученик имеет 
возможность через 14 дней, а не сразу после оплаты (произвести 
необходимые для реализации опции настройки на платформе). 
 
​
1. Создаем тренинг, продукт, предложение 

 



2. Создаем предложение с типом доступа - подписка 
 

 
 
3. Создаем 2 продукта , 1-й - дает доступ к тренингу на любое время, в 
моем случае-не ограничен временем. 2-й продукт дает доступ к этому же 
тренингу, предложение - подписка сроком на 30 дней с возможностью 
самостоятельного продления. 
 
Приобрести продукт 2 можно только из формы в уроке в течении 24 
часов. 
 
 

 
 



4. Чтобы реализовать данную задачу  
 

-​ Создаем форму со следующими значениями, данные пользователя 
удаляем, так как он авторизован в системе 

 
 
 
Далее создаем сегмент 

 
Настраиваем видимость блока по сегменту 

 



5. Создаем предложение заморозки  
 

 
 
Пройти путь ученика. Убедиться, что ученик, купивший тренинг без 
проверки, видит форму продажи с проверкой и может ею воспользоваться. 
 

 
После проводим покупку продукта “Проверка ДЗ” 

 



 
Видим возможность продления 

 
В уроке форма больше не отображается, так как пользователь выпал из  
сегмента “ Не купили проверку ДЗ” 

 
 
1. Организовать для ученика возможность ежемесячного продления 
проверки домашних заданий с отправкой ему напоминания о необходимости 
оплаты заказа. ​
2. Создать такую настройку на платформе, которая позволяет остановить 
отправку писем пользователю, который отказался от продления. 
Подсказка - один из вариантов решения: используйте переменную для 
мгновенного оформления заказ 
 
Создаем рассылку с переменной  для мгновенного оформления заказа. 



 
 
Создаем процесс, где входным условием будет наличие покупки 
“Проверка ДЗ” сроком на 30 дней,  которую пользователь 
изначально приобрел через форму в уроке. Как только 
пользователь совершает покупку по нему создается задача 
процесса. 
 
Тело процесса 
 
После того как по пользователю создалась задача, наступает 
задержка, в моем случае 27 дней (чтобы заранее напомнить о 
необходимости оплаты), после мы отправляем письмо с заказом 
по ранее созданной рассылке, ждем 3 дня( даем время 
пользователю оплатить заказ), проверяем оплачен ли заказ. Если 
да, то снова задержка на 27 дней и отправка напоминания. Если 
нет, процесс завершается и письма больше не отправляются и 
заказы не создаются.  
 



 
 
 
Все неоплаченные заказы (по истечении 3-х дней от создания 
заказа) примут статус отменен 

 
  


