
Hướng Dẫn Sử Dụng Tối Ưu PPC 

↙ Nhấp vào các mũi tên > ở bên trái để mở rộng từng phần… 
🔓 Cài Đặt Chung 
● Cài Đặt Ngôn Ngữ (Chỉ Tiếng Anh!) 👈 BẮT ĐẦU TẠI ĐÂY! 
 
QUAN TRỌNG: Công cụ Amazon Toolsl sẽ không hoạt động trừ khi trung tâm người bán và Google Sheets của 
bạn được đặt ngôn ngữ tiếng Anh. Nếu tài khoản của bạn đang ở tình trạng này, hãy thực hiện hai thay đổi sau 
trong cài đặt trước khi bắt đầu.  
 

FAQ: Làm thế nào để biết nếu Google Sheets của tôi được đặt ngôn ngữ không phải tiếng Anh? 
Trả lời: Các tiêu đề trong Google Sheets của bạn sẽ không hiển thị bằng tiếng Anh. 

 

 
 

Để đảm bảo công cụ của bạn hoạt động đúng ở các thị trường ngoài Mỹ: 

1)​ Hãy đảm bảo bạn chuyển đổi bộ chọn ngôn ngữ trong Seller Central sang tiếng Anh. Điều này sẽ đảm bảo 
tất cả các báo cáo tải về sẽ xuất dưới dạng tiêu đề tiếng Anh, cần thiết cho công cụ nàyl.  

Tùy chọn này nằm trên Bảng điều khiển của Seller Central (phía dưới bên trái hoặc phía trên bên phải)

 

2)​ Đăng nhập vào tài khoản Google Drive mà bạn đang lưu trữ Amaozn Tools và kiểm tra ngôn ngữ của bạn 
được đặt là tiếng Anh bằng cách nhấp vào đây: https://myaccount.google.com/language. Nếu bạn có "Các 
ngôn ngữ khác" được chỉ định, chúng tôi khuyên bạn nên xóa chúng để chỉ còn lại tiếng Anh. 
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3)​ Chúng tôi khuyên bạn nên sử dụng cửa sổ ẩn danh của Chrome để đăng nhập vào tài khoản Google Drive 
nếu bạn gặp khó khăn trong việc thay đổi cài đặt ngôn ngữ của Drive sang tiếng Anh. 

● Cách Được Ủy Quyền và Hiển Thị Menu Tối Ưu Hóa PPC 

Bạn làm theo các bước viết dưới đây để xác thực bản sao của mình: 
1.​ Tạo bản sao 

Nhấp vào menu File và chọn Make up Copy 
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2.​ Xuất hiện cảnh báo google => Bạn chọn Cho phép truy cập 

 

3.​ Chọn thị trường Amazon của bạn. 

a.​ ​
 

Nhấp vào nút "Authorize" màu xanh lá trên tab ⚙️Settings và đợi thông báo xác nhận và hiển thị menu 
công cụ Tối Ưu Hóa PPC. Nếu đây là lần ủy quyền đầu tiên của bạn, bạn sẽ cần cấp phép cho bảng tính bằng 
cách làm theo các bước sau: 

 

3 



 

Lưu ý: Bạn cần nhấp vào nút "Authorize" màu xanh lá trên tab ⚙️Settings trước mỗi lần sử dụng. Nó sẽ 
không hiển thị tự động khi bạn mở tệp hoặc làm mới trình duyệt. 

 

Bạn sẽ thấy thông báo Trạng thái Ủy quyền như hình bên dưới và menu sẽ được hiển thị dọc theo đầu cửa 
sổ. Nếu bạn có màn hình nhỏ, có thể cần giảm phóng to để xem toàn bộ menu. Nếu menu không hiển thị, hãy 
tham khảo phần FAQ tại đây. 
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Sau khi bạn ủy quyền thành công bảng tính của mình, bạn cũng sẽ thấy hai thư mục sau được tạo tự động trong 
tài khoản Google Drive của bạn. Những thư mục này sẽ được tham chiếu trong tài liệu này. 
 
 

 
 

 
 

  

 THAM GIA THỬ THÁCH BẮT ĐẦU NHANH..   
 

✈️ Tối Ưu Hóa Giá Thầu Tự Động  
  
Bước 1: Cách Đặt Lại AdTactix Trước Mỗi Lần Sử Dụng 
 
Nếu đây là lần đầu tiên bạn sử dụng công cụ, mẫu sẽ trống và bạn có thể bỏ qua bước này để chuyển đến bước 
2. Tuy nhiên, nếu bạn đã sử dụng Công cụ và đã nhập dữ liệu, bạn cần bắt đầu bằng cách xóa dữ liệu đã sử dụng 
trước đó bằng cách làm theo các bước sau: 

1.​ Nhấp vào nút 🧹️Delete Used Sheets (Xóa Các Trang Đã Sử Dụng)  

 

2.​ Sau khi thực hiện thao tác này, các tab ở dưới cùng của bạn sẽ trông như thế này, đó là trạng thái mặc 
định của AdTactix.. 
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Bước 2: Tải Xuống + Nhập Tệp PPC Bulk Ops Đầu Tiên của Bạn w/ SP Search 
Terms 
 
công cụ chỉ yêu cầu 1 tệp để tối ưu hóa giá thầu của bạn và làm việc với SP Search Terms bằng cách sử dụng các 
hoạt động cơ bản của nó. Tệp này được gọi là tệp Bulk Operations PPC. Nó chứa tất cả dữ liệu quảng cáo của 
Amazon trong một bảng tính. Để tải xuống & nhập tệp này vào công cụ, hãy làm theo các bước sau: 

1.​ Đăng nhập vào tài khoản Amazon Seller Central của bạn​
 

2.​ Nhấp vào 📥 Import > 1) Download & Import Bulk Ads File.  

QUAN TRỌNG: Đảm bảo trước khi nhấp vào rằng bạn đã đăng nhập vào trung tâm người bán. Nếu tab 
hoạt động hàng loạt không bật lên, HÃY ĐỌC Ở ĐÂY để đảm bảo bạn đã tắt trình chặn popup trình duyệt. 

 

Ngoài ra, bạn có thể điều hướng thủ công đến màn hình hoạt động hàng loạt từ trong bảng điều khiển 
quảng cáo của trung tâm người bán. 

 

3.​ QUAN TRỌNG: Thực hiện các lựa chọn sau và sau đó nhấp vào nút xanh Tạo Bảng tính để Tải xuống: 
a.​ Sử dụng phạm vi ngày 30 hoặc 60 ngày từ bộ chọn phạm vi ngày 
b.​ KHÔNG đánh dấu vào các chiến dịch đã bị chấm dứt 
c.​ Đánh dấu vào mục Chiến dịch có không hiển thị 
d.​ Đánh dấu vào dữ liệu Vị trí cho các chiến dịch 
e.​ Dữ liệu tài sản thương hiệu là tùy chọn 
f.​ Đánh dấu vào tất cả 4 loại chiến dịch (Sản phẩm, Thương hiệu, Multi Adgroup Brands và Hiển thị… 

ngay cả khi bạn không chạy tất cả) 
g.​ KHÔNG CHỌN Hướng dẫn cho Sản phẩm Tài trợ 
h.​ Đánh dấu vào dữ liệu Từ khoá tìm kiếm được tài trợ 
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i.​ Đánh dấu vào dữ liệu Từ khoá tìm kiếm của Thương hiệu được tài trợ 

 

4.​ Khi hoàn thành, nhấp vào liên kết Tải xuống trong phần lịch sử và lưu tệp vào Google Drive hoặc máy tính 
để bàn của bạn. 

 

5.​ Để chèn tệp Bulk Ads của bạn vào công cụ, nhấp vào Tệp > Nhập từ menu trên cùng trong Google Sheets. 

 

6.​ Định vị tệp Bulk trong Google Drive của bạn hoặc tải lên từ máy tính để bàn của bạn và nhấn Chọn 
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7.​ Chọn Chèn Trang Mới từ menu thả xuống và nhấp vào Nhập Dữ liệu. Tùy thuộc vào kích thước của tệp 
hàng loạt, bạn có thể cần đợi khoảng 30 giây hoặc hơn để nhập và tự động lưu. 

 

 

8.​ Khi tệp hàng loạt được tải lên, bạn sẽ thấy các tab mới sau ở dưới cùng. 

 

 

Bước 3: Đồng Bộ Hóa Dữ Liệu Mới của Bạn + Cài Đặt Hiệu Suất 
 
Khi bạn đã nhập tệp Bulk Ads của mình, bạn có thể chọn nhập thêm dữ liệu bổ sung vào công cụ bằng cách làm 
theo hướng dẫn nâng cao ở đây, nhưng nếu đây là lần đầu tiên bạn sử dụng công cụ, chúng tôi khuyên bạn nên 
bỏ qua bước này và chuyển sang đồng bộ hóa tệp hàng loạt của bạn và hoàn thành hướng dẫn bắt đầu nhanh. 
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1.​ Để đồng bộ hóa dữ liệu của bạn, chỉ cần nhấp vào nút SYNC ALL DATA và đợi thông báo xác nhận. 

 
QUAN TRỌNG: Bạn chỉ nên cần nhấp vào nút Sync All Data một lần cho mỗi phiên tối ưu hóa. Hoạt động 
này sẽ biên dịch dữ liệu quảng cáo hàng loạt của bạn và bất kỳ dữ liệu bổ sung nào để dễ dàng sử dụng 
trong công cụ. 

 

 
 

2.​ 🥳 Xong rồi cho việc thiết lập cơ bản! Đã hoàn thành công việc thiết lập nhanh và sẵn sàng chiến đấu! 
 

 
 

3.​ Cài Đặt Hiệu Suất Trang (Tùy chọn) Nếu bạn có một tệp hàng loạt lớn chứa nhiều dữ liệu, đôi khi Google 
Sheets có thể hoạt động chậm. công cụ có một số tùy chọn hiệu suất tích hợp mà bạn có thể sử dụng để 
giảm lượng dữ liệu bạn đang quản lý trong hệ thống. Để triển khai các tùy chọn này, bạn có thể nhấp vào 
⏲ Sheet Performance và sau đó chọn bất kỳ tùy chọn nào phù hợp với tình huống của bạn. Ví dụ: nếu bạn 
đang tối ưu hóa giá thầu, bạn nên loại bỏ các hàng chiến dịch SP bị tạm dừng. 

 
Ngoài ra, bạn có thể sử dụng công cụ Tối ưu hóa Tệp Hàng loạt MS Excel của chúng tôi có sẵn để tải 
xuống trong khu vực thành viên công cụ để giúp quản lý các tệp hàng loạt lớn hơn. 

 
QUAN TRỌNG: sử dụng các hoạt động này sẽ chỉ loại bỏ các hàng từ các tab tệp hàng loạt của bạn. Nó 
sẽ không ảnh hưởng đến bất cứ điều gì trong Trình quản lý Chiến dịch Amazon nhưng điều quan trọng là 
phải hiểu các hàng bạn đang loại bỏ và tác động của chúng trong công cụ. Ví dụ: nếu bạn loại bỏ các hàng 
Điều chỉnh Giá thầu, bạn sẽ không thể quản lý các vị trí, v.v. Thông thường, việc loại bỏ các chiến dịch bị 
tạm dừng và các hàng tiêu cực vẫn cho phép chức năng đầy đủ và giúp giảm kích thước tệp. 

 

9 



 
 

 
Bước 4: Sử Dụng Bảng Điều Khiển Autopilot để Tối Ưu Hóa Giá Thầu 

 
Bước này bao gồm một số hướng dẫn cốt lõi về việc sử dụng bảng điều khiển Autopilot, là công cụ đặt giá thầu 
được sử dụng để tối ưu hóa tất cả các giá thầu PPC của bạn chỉ với một cú nhấp chuột! Bí quyết là tạo ra một 
chuỗi quy tắc đặt giá thầu vững chắc giúp đạt được các mục tiêu kinh doanh của bạn. Thật không may, không có 
quy tắc hoàn hảo hoặc bộ quy tắc một kích cỡ phù hợp cho tất cả các tài khoản vì mỗi ngách đều có các biến số 
khác nhau. 
 
Khi bạn lần đầu tiên mở Autopilot, có thể bạn sẽ cảm thấy hơi choáng ngợp nhưng không quá tệ, tôi hứa! Bạn sẽ 
hiểu được sức mạnh của nó chỉ trong khoảng 5 phút :-) Chúng tôi khuyên bạn trước khi tạo các quy tắc đặt giá 
thầu tùy chỉnh của riêng bạn, bạn chỉ cần chạy chuỗi Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Cơ bản để hiểu nhanh cách thức 
hoạt động của công cụ. Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Cơ bản có nhiều ghi chú hữu ích bạn có thể di chuột qua để 
hiểu nhanh hơn về cách hoạt động của công cụ. 
 

1.​ Để bắt đầu với các quy tắc đặt giá thầu, hãy điều hướng đến tab ✈️Autopilot và nhấp vào nút Màu Xanh 
Dương ▶️ trên thanh trên cùng để chạy Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Cơ bản trên Tệp Hàng loạt của bạn. 
Đừng lo lắng, bạn có thể thay đổi dễ dàng và chạy lại Autopilot nhiều lần như bạn muốn. 

 
Tổng Quan về Bảng Điều Khiển Autopilot 
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2.​ Nếu bạn đã nhập tab Chiến dịch Multi Adgroup SB mới cùng với tab Chiến dịch Thương hiệu Được tài trợ 

cũ, bạn sẽ thấy lời nhắc sau. Nhấp vào Có để tối ưu hóa tab SB MultiAG và Không để tối ưu hóa tab SB 
cũ. Để tối ưu hóa cả hai, bạn có thể chạy autopilot hai lần và chọn các tùy chọn khác nhau mỗi lần. Trong 
cả hai trường hợp, Autopilot cũng sẽ tối ưu hóa các tab Sản phẩm Được tài trợ và Hiển thị cùng lúc. 
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3.​ Sau khi lời nhắc xác nhận hiển thị, bạn sẽ thấy các thống kê được cập nhật cho tất cả các mục tiêu đã bật 
bị ảnh hưởng bởi mỗi quy tắc ở phía bên phải theo loại quảng cáo, mục tiêu SP, SB và SD. Xin lưu ý, tùy 
thuộc vào việc bạn có nhập tab SB MultiAG hay không, các cập nhật về Thương hiệu Được tài trợ của bạn 
có thể nằm trên tab Chiến dịch Thương hiệu Được tài trợ hoặc tab SB MultiAG (hoặc cả hai). 

 

 
 

 
 

4.​ Để xem danh sách các mục tiêu thực tế của SP, SB và SD đã được tối ưu hóa cho mỗi quy tắc, chỉ cần 
nhấp vào tab tương ứng ở phía dưới (ví dụ Chiến dịch Sản phẩm Được tài trợ). Đối với mỗi trong số 3 
bảng, bạn có thể sử dụng cột E để lọc theo số quy tắc được gán cho mỗi quy tắc Autopilot. 
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5.​ Trong ví dụ này, sau khi lọc, bạn thấy rằng giá thầu đã được đặt thành .15, khớp với logic được gán cho 
quy tắc cho số quy tắc 3. Cột Đấu thầu Mới màu đỏ trong tệp hàng loạt là nơi tính giá thầu mới. 
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6.​ Một số khái niệm quan trọng cần hiểu khi thiết lập các quy tắc đặt giá thầu của riêng bạn là: 
a.​ Mỗi quy tắc phải có số quy tắc riêng và phải được thiết lập từ nhỏ nhất đến lớn nhất dựa trên thứ tự 

bạn muốn mỗi quy tắc chạy. 
b.​ Khi chuỗi quy tắc chạy, chỉ các quy tắc được bật và được gán cho các hộp kiểm Tất cả Quảng cáo 

hoặc Theo Loại Trận đấu sẽ chạy. 
c.​ Khi chọn một Hành động Tác vụ từ danh sách thả xuống, các dấu ngoặc { } đề cập đến các biến 

đầu vào của bảng điều khiển autopilot, nếu không có dấu ngoặc, nó đề cập đến các cột chỉ số PPC 
của bảng hàng loạt. Bạn có thể di chuột qua các tiêu đề cột để tìm hiểu thêm về mỗi đầu vào. 

 
Biến Dấu ngoặc { } có trong Bảng điều khiển ✈️ Autopilot 

 

 
 

Nếu Không có Dấu ngoặc, thì Biến có trong các Cột Chỉ số PPC của Bảng hàng loạt 
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7.​ Cách tốt nhất để phát triển một chiến lược tùy chỉnh là thiết lập một bộ quy tắc và sau đó chỉ cần chạy 
chúng. Sau đó, quan sát bộ đếm Không có Quy tắc để xác định xem bạn có các mục tiêu hiện không bị ảnh 
hưởng bởi bộ quy tắc của mình hay không. Bạn có thể sử dụng tính năng Review Unchanged Targets để 
kiểm tra các mục tiêu vẫn cần tiêu chí quy tắc. 

 

 
 

8.​ Với mỗi chu kỳ tối ưu hóa mới, bạn có thể muốn điều chỉnh hoặc thêm các quy tắc bổ sung để tinh chỉnh 
chiến lược của mình. Khi bạn đã khóa một chuỗi quy tắc hợp lý, việc tối ưu hóa giá thầu của bạn nên đơn 
giản như tải xuống và nhập một tệp hàng loạt mới mỗi lần và chạy nó qua Autopilot. 

 
9.​ Khi bạn đã hiểu cơ bản về cách hoạt động của mọi thứ, bạn có thể bắt đầu tùy chỉnh chuỗi Quy tắc Đặt giá 

thầu của riêng mình bằng cách chỉnh sửa các ngưỡng và Hành động Tác vụ. Dưới đây là tổng quan về các 
hành động hiện tại bạn có thể triển khai: 
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Task Action Overview 

Pause Target Tạm dừng các mục tiêu đáp ứng ngưỡng 

Set Bid to {Bid} Đặt giá thầu cố định trong cột AM 

Modify Bid {CPC} Chỉnh sửa giá thầu lên hoặc xuống theo cột AL 
(% hoặc $) dựa trên CPC của mục tiêu 

Modify Bid {Bid} Chỉnh sửa giá thầu lên hoặc xuống theo cột AM 
(% hoặc $) dựa trên Giá thầu ban đầu của mục 
tiêu 

If Modify Bid {CPC} < Bid, Use 
Modify Bid {Bid} 

Nếu Chỉnh sửa Giá thầu {CPC} thấp hơn Giá 
thầu Ban đầu thì sử dụng Chỉnh sửa Giá thầu 
{Bid} 

(Sales/Clicks) x {Target ACOS} Tính toán giá thầu sử dụng doanh số mỗi mục 
tiêu/Bấm x biến Target ACOS trong cột AK 

({AOV}/Clicks) x {Target ACOS} Tính toán giá thầu sử dụng Giá trị Đơn hàng 
Trung bình trong cột AJ (giá sản phẩm) và Bấm 
mỗi mục tiêu bằng công thức AOV/Bấm x biến 
Target ACOS trong cột AK 

({Target ACOS}/ACOS) x Bid Tính toán giá thầu sử dụng biến Target ACOS 
trong cột AK và ACOS của mỗi mục tiêu và Giá 
thầu ban đầu 

({Target ACOS}/ACOS) x CPC Tính toán giá thầu sử dụng biến Target ACOS 
trong cột AK và ACOS của mỗi mục tiêu và CPC 

((Sales/Clicks) x {Target 
ACOS}) x (Bid/CPC) 

Tính toán giá thầu sử dụng doanh số mỗi mục 
tiêu/Bấm x biến Target ACOS trong cột AK x mỗi 
Giá thầu ban đầu của mục tiêu/CPC 

Modify {Camp $} Chỉnh sửa ngân sách chiến dịch lên hoặc xuống 
theo cột AS (% hoặc $) 

Set to {Camp $} Đặt ngân sách chiến dịch cố định trong cột AS 
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Modify {TOS}{PP%}{ROS} Chỉnh sửa tỷ lệ % vị trí lên hoặc xuống theo cột 
AR (% hoặc $) 

Set to {TOS}{PP%}{ROS} Đặt tỷ lệ % vị trí cố định trong cột AR 

 
10.​Bạn có thể gán các mục tiêu Chiến dịch, Danh mục và ASIN bằng cách chọn loại ghi đè như được hiển thị 

trong các ví dụ bên dưới. Điều này sẽ buộc các quy tắc chỉ áp dụng cho các phân đoạn được chỉ định. 
 

 
 

11.​Nếu bạn đã thêm các Cột Nâng cao vào các tệp hàng loạt của mình bằng cách sử dụng các bước này, bạn 
cũng có thể đặt các ngưỡng dựa trên Xếp hạng Từ khóa và Hiệu suất Tìm kiếm bằng cách mở rộng phần 
Nâng cao của bảng điều khiển Autopilot. 
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Bạn cũng có thể xem Dữ liệu Nâng cao trong Tệp Hàng loạt của bạn! 
 

 
 

 

 

Đào Tạo Nâng Cao Autopilot 
(Chúng tôi khuyên bạn nên bỏ qua phần này cho đến khi bạn quen với hệ thống) 
● Truy vấn Tìm kiếm và Xếp hạng KW Helium10 (Ngưỡng Nâng cao) 
 
🎥 Thích xem video? Hãy xem video này  để biết cách thêm Ngưỡng Nâng cao trong Autopilot! 

Như một bước tùy chọn TRƯỚC KHI BẠN ĐỒNG BỘ hóa một tệp hàng loạt mới vào AdTactix, bạn có thể sử 
dụng Trung tâm Báo cáo Bổ sung để tải xuống nhanh chóng và nhập các tệp Hiệu suất Truy vấn Tìm kiếm (yêu 
cầu đăng ký thương hiệu) và Xếp hạng Helium10 (yêu cầu tài khoản Helium 10 - đăng ký tại đây) vào AdTactix để 
thêm các ngưỡng quy tắc đặt giá thầu nâng cao như hiển thị bên dưới. 

​  
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https://www.youtube.com/watch?v=jY2_6_clQKw


 
 
Để thêm dữ liệu bổ sung cần thiết, hãy làm theo các bước sau: 

1.​ Trong trung tâm báo cáo bổ sung trên tab ⚙️Settings, đánh dấu các ô báo cáo SQR và Xếp hạng.  

 

2.​ Đảm bảo bạn đã đăng nhập vào Seller Central và Helium 10, sau đó Nhấp vào 2) Tải xuống Dữ liệu Bổ 
sung từ menu 📥 Import của Adtactix. 

 

3.​ Điều này sẽ mở hai tab trong trình duyệt của bạn:  

1) Hiệu suất Tìm kiếm Đăng ký Thương hiệu  

2) Trình theo dõi Xếp hạng Helium 10 
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4.​ Để tải xuống báo cáo Hiệu suất Truy vấn Tìm kiếm ASIN hàng tuần của bạn (chỉ đủ điều kiện nếu đã đăng 
ký thương hiệu), hãy mở tab Hiệu suất Truy vấn Tìm kiếm trong trình duyệt của bạn. Nhấp vào chế độ xem 
ASIN ở đầu màn hình. Tiếp theo chọn ASIN của bạn và đặt phạm vi báo cáo là hàng tuần sau đó chọn 
tuần bạn muốn và nhấp vào Áp dụng, tiếp theo là Tạo Tải xuống. 

 

5.​ Lưu từng tệp ASIN vào thư mục AdTactix Data - New bằng mã tên SQR_ASIN_wk# (thay ASIN bằng ASIN 
thực tế của bạn). Xem tên mẫu bên dưới.​
 

6.​ Lặp lại việc lưu các báo cáo ASIN hàng tuần cho tất cả các ASIN bạn muốn nhập. Sau khi lưu nhiều tệp 
SQR vào thư mục AdTactix - New của bạn, nó sẽ trông như thế này: 

 

7.​ Để lưu Báo cáo Từ khóa Helium10, bạn cần phải thêm các từ khóa để theo dõi trước. Có thể mất 1-2 ngày 
để bắt đầu nhận kết quả xếp hạng. Để tải xuống các tệp CSV Lịch sử, nhấp vào sản phẩm bạn đã thiết lập 
sau đó nhấp vào Xuất > Lịch sử. 
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8.​ Với ngày kết thúc của bạn được đặt thành ngày hiện tại, đặt ngày bắt đầu của bạn là 5 ngày trước ngày 
hiện tại như được hiển thị và nhấp vào xuất. 

 

9.​ Lưu báo cáo từ khóa vào thư mục AdTactix Data - New và đặt tên tệp là KW_ASIN (thay ASIN bằng ASIN 
thực tế của bạn) như hiển thị bên dưới. Lặp lại quy trình xuất này cho bất kỳ tệp xếp hạng nào bạn muốn 
lưu. 
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10.​Để tự động nhập các báo cáo bổ sung của bạn vào AdTactix, trước tiên hãy xác nhận bạn vẫn có chúng 
được chọn trong Trung tâm Báo cáo Bổ sung và nhấp vào 2) Nhập Dữ liệu Bổ sung. Đợi thông báo xác 
nhận rằng dữ liệu của bạn đã được nhập thành công. 

 

Bạn cũng có thể xác minh Trạng thái Nhập của từng báo cáo tại đây. 

​
 

11.​Khi bạn đã nhập tệp Bulk Ads, các tệp SQR và Xếp hạng, chỉ cần nhấp vào nút SYNC ALL DATA và đợi 
thông báo xác nhận. 

 

 
 

12.​Khi hoàn tất… điều duy nhất bạn cần làm thêm là thêm các Cột Nâng cao vào các Bảng Tổng hợp của 
bạn. Để thực hiện điều này, chỉ cần nhấp vào ➕ Add Boosted Columns từ menu Import. 
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13.​Khi hoàn tất, bạn sẽ thấy các cột bổ sung trong các tab SP, SB và SD của bạn như hiển thị. 
 

 
 

● Mẫu Đặt Giá thầu Nâng cao 

Ngoài Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Cơ bản, nếu bạn cuộn xuống dưới cùng của ✈️ Autopilot, bạn sẽ tìm thấy một 
mẫu quy tắc đặt giá thầu nâng cao mà bạn có thể mở rộng. Chúng tôi khuyên bạn nên thử nghiệm và điều chỉnh 
chuỗi này để phù hợp nhất với chiến lược quảng cáo của bạn. 

1.​ Để chuyển từ việc sử dụng Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Cơ bản sang Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Nâng cao, 
đừng quên tắt bất kỳ quy tắc nào bạn không muốn chạy (hoặc hoàn toàn xóa các hàng quy tắc cũ).​
 

2.​ Tiếp theo, nhấp vào biểu tượng + nhỏ bên cạnh Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Nâng cao để mở rộng bộ quy 
tắc.  
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3.​ Mở rộng các phần phụ để xem đầy đủ Mẫu Quy tắc Đặt Giá thầu Nâng cao như hiển thị bên dưới. 
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● Cài Đặt Nâng cao Autopilot 

Để bật các cài đặt nâng cao bổ sung của Autopilot, nhấp vào nút + dọc theo đầu trang. Tham khảo sơ đồ dưới đây 
để giải thích về các Cột Nâng cao này. Bạn cũng có thể di chuột qua mỗi tiêu đề cột để biết thêm mô tả trong 
Autopilot. 

 

 

🔑 Giảm Chi Phí Quảng Cáo Lãng Phí + Tìm Các Từ Khoá Mới 
​

 
Bước 5: Sử Dụng Công Cụ Stoptimizer + Công Cụ Tối Ưu Hóa Hàng Loạt để Giảm Chi 
Phí Lãng Phí 
Trong bước này, bạn sẽ học cách nhanh chóng tìm các từ khóa tìm kiếm kém hiệu quả trong báo cáo Từ khoá tìm 
kiếm của bạn. Trong Bước 2, chúng tôi đã đánh dấu vào ô Báo cáo Từ khoá tìm kiếm SP và Báo cáo Từ khoá tìm 
kiếm SB, điều này tự động nhập dữ liệu từ khoá tìm kiếm của chúng tôi cùng với dữ liệu tệp hàng loạt của chúng 
tôi. Điều này rất hữu ích vì chúng ta có thể quản lý các mục tiêu kém hiệu quả một cách hiệu quả và thu thập các 
thuật ngữ chiến thắng bằng cách sử dụng dữ liệu này. 
 
Tại giai đoạn này, các tab của bạn ở dưới cùng sẽ trông như thế này. Chúng ta sẽ làm việc với tab SPST. Nếu bạn 
cũng đã nhập Báo cáo Từ khoá tìm kiếm SB (tùy chọn), bạn có thể làm theo quy trình tương tự như được nêu 
dưới đây để quản lý tab đó: 
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1.​ Để bắt đầu, hãy đi đến tab ⚙️Settings và nhập tiêu chí Người Thực hiện Kém mong muốn của bạn. 

 

2.​ Nhấp vào tab SPST ở dưới cùng của Adtactix và nhấp vào 🛑Run Stoptimizer operation như hiển thị bên 
dưới để tiết lộ bất kỳ từ khóa tìm kiếm nào đáp ứng tiêu chí Stoptimizer được xác định của bạn. 

 

Lưu ý: Nếu bạn muốn điều chỉnh các bộ lọc Stoptimizer của mình, bạn có thể quay lại bước 1 và sau đó 
chạy lại hoạt động Stoptimizer với tiêu chí mới. Ngoài ra, bạn có thể chỉ cần lọc thủ công bảng SPST của 
mình để hiển thị các từ khóa tìm kiếm kém hiệu quả. 

3.​ Tiếp theo, đánh dấu vào bất kỳ ô nào bên cạnh các từ khoá tìm kiếm mà bạn muốn loại bỏ hàng loạt. 
Những từ khóa này thường sẽ nằm trong các chiến dịch mở rộng, cụm từ hoặc tự động hiện có. Đối với 
các chiến dịch Exact match hoặc Mục tiêu ASIN, có thể hợp lý hơn nếu tạm dừng ở cấp từ khóa thay vì 
loại bỏ từ khóa tìm kiếm.  

 

4.​ Khi bạn đã chọn các từ khoá tìm kiếm mà bạn muốn loại bỏ từ menu ⛔️Spend, nhấp vào nút ➕ Add 
Selected to Bulk Negate Tool để di chuyển các từ khóa tìm kiếm này sang Công Cụ Tối Ưu Hóa Hàng Loạt. 
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5.​ Gán loại loại bỏ chính xác từ menu thả xuống bằng cách sử dụng các quy tắc sau: 
a.​ Từ khoá tìm kiếm (bao gồm các Chiến dịch Tự động): chọn negativeExact hoặc negativePhrase 
b.​ Đối với bất kỳ từ khoá tìm kiếm ASIN nào: chọn tùy chọn Auto/PAT Negate ASIN 

 

6.​ Khi bạn đã hoàn thành, nhấp vào Tạo Tệp Tải lên Loại bỏ từ menu Bulk Negate Tool để tạo Tệp Loại bỏ 
Hàng loạt. 
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7.​ Nhấn Có để ghi đè bất kỳ tệp loại bỏ hiện có nào nếu có 

 

8.​ Khi hoàn thành, bạn sẽ thấy một tab mới có tên là Tệp Tải lên Tiêu cực.  

 

QUAN TRỌNG: Nếu bạn gặp phải bất kỳ lỗi nào khi cố gắng tải lên tệp loại bỏ của mình, đó thường là do 
các cột ID Chiến dịch và/hoặc ID Nhóm Quảng cáo không được điền. Để các cột này tự động điền, các tab 
Tệp hàng loạt của bạn phải ở trạng thái Đồng bộ hóa như chúng tôi gọi là điều kiện chúng đang ở ngay 
sau khi nhập một tệp hàng loạt mới cùng với các báo cáo từ khoá tìm kiếm của bạn và chạy hoạt động 
Sync All Data từ menu Import (Bước 3). 

9.​ Cuối cùng, nhấp vào nút Export to Google Drive để xuất Tệp Tải lên Tiêu cực của bạn vào thư mục 
FBAExcel Export Files trong thư mục Google Drive gốc của bạn. Nó sẽ tự động lưu tệp ở đó. 
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​
 

10.​Đi tới thư mục Google Drive tuyến đường của bạn và nhấp vào Tệp xuất FBAExcel để tìm tệp xuất của 
bạn. 

 

 

11.​Để tải lên tệp của bạn vào Amazon, hãy đi đến màn hình Hoạt động hàng loạt trong Trình quản lý Chiến 
dịch và tải lên Tệp Tiêu cực của bạn để hoàn tất quy trình loại bỏ bằng cách nhấp vào Chọn Tệp ở phía 
bên phải và sau đó tìm tệp loại bỏ của bạn và tải lên. 
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Bước 6: Khám Phá Các Mục Tiêu Chiến Thắng với Công Cụ Thu Hoạch Nhanh SP 
 
Adtactix có nhiều cách để bạn tìm các từ khóa tiềm năng cao để khởi chạy và kiểm tra trong các chiến dịch PPC 
mới, nhưng một trong những cách dễ dàng và nhanh nhất là sử dụng ST Quick Harvest, tận dụng báo cáo Từ 
khoá tìm kiếm mà chúng tôi đã nhập trong Bước 2. Ngoài các từ khoá tìm kiếm kém hiệu quả, báo cáo từ khoá tìm 
kiếm của bạn cũng chứa các từ khoá tìm kiếm mới chuyển đổi mà bạn có thể chưa nhắm mục tiêu…. CHƯA! 
 
Để sử dụng ST Quick Harvest, hãy làm theo các bước sau: 

1.​ Từ Menu AdTactix, nhấp vào ➕ Từ khoá tìm kiếm > Khởi tạo Báo cáo Từ khoá tìm kiếm. Điều này sẽ 
thêm các cột bổ sung vào bảng SPST của bạn (nên đã được thiết lập trong bản sao của bạn sau khi nhập 
và đồng bộ hóa Tệp PPC Hàng loạt và báo cáo từ khoá tìm kiếm của bạn). 
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2.​ Đi đến tab SPST ở dưới cùng. Để nhanh chóng xác định tất cả các từ khoá tìm kiếm mà bạn hiện không 
nhắm mục tiêu, bạn có thể sử dụng các bộ lọc trong các cột đen để lọc ra bất kỳ hàng nào mà bạn thấy có 
số. Những con số này tương ứng với số lần bạn đang nhắm mục tiêu từ khoá tìm kiếm áp dụng trong các 
Chiến dịch Sản phẩm Được tài trợ đang hoạt động của bạn. Ảnh chụp màn hình ví dụ dưới đây hiển thị cột 
Loại chính xác được lọc để trống (hiển thị các từ khoá tìm kiếm mà bạn không nhắm mục tiêu theo loại 
chính xác) và cột SKU được lọc cho SKU “golfrangefinder”. 

 

 

3.​ Khi bạn đã xác định được các từ khoá tìm kiếm mới mà bạn muốn tạo chiến dịch cho, bạn có thể đánh dấu 
vào các ô như hiển thị và gán một giá trị số để chỉ định số chiến dịch để đặt từng thuật ngữ. Ví dụ trên sẽ 
tạo 3 chiến dịch từ khoá đơn chính xác và 1 chiến dịch cụm từ (với 3 từ khóa trong một chiến dịch). 

Các Thực Tiễn Tốt Nhất Của ST Quick Harvest 

●​ Nếu sử dụng ST Quick Harvest để xây dựng các chiến dịch PPC mới hàng loạt, chúng tôi khuyên 
bạn nên chạy việc này bằng cách chọn một SKU một lần để không bị nhầm lẫn với quá nhiều từ 
khoá.  

●​ Bạn phải tạo các chiến dịch từ khoá mới và các chiến dịch nhắm mục tiêu ASIN trong các lần chạy 
riêng biệt 

31 



●​ Bạn có thể tinh chỉnh danh sách theo quyết định của mình. Chúng tôi khuyên bạn nên sử dụng cột 
Đơn đặt hàng để lọc ra bất kỳ từ khoá tìm kiếm nào dưới ngưỡng đơn đặt hàng mong muốn của 
bạn (ví dụ lọc ra 2 đơn đặt hàng hoặc ít hơn). 

●​ Chúng tôi khuyên bạn nên thực hiện hoạt động này để khởi chạy các chiến dịch mới ít nhất hai lần 
mỗi tháng. 

Bước 7: Giới Thiệu về Trình Xây Dựng Chiến Dịch Hàng loạt Adtactix 
​
Nếu bạn CHƯA hoàn thành Bước 6 bằng cách sử dụng tính năng Thu hoạch nhanh, hãy quay lại và thực hiện 
bước này trước. 

1.​ Khi bạn sẵn sàng sử dụng trình xây dựng chiến dịch hàng loạt từ menu Từ khoá tìm kiếm Adtactix, nhấp 
vào Xây dựng Chiến dịch và sau đó nhập số "1" khi được yêu cầu tạo các chiến dịch từ khoá mới hoặc "2" 
để tạo các chiến dịch PAT mới. 

 

 

2.​ Các từ khoá tìm kiếm, loại đối sánh và các trường SKU sẽ tự động điền vào công cụ 💪 Bulk Campaign 
Builder bằng thông tin từ tab SPST của bạn. Công cụ này cực kỳ mạnh mẽ và tiết kiệm thời gian rất lớn để 
triển khai các chiến dịch PPC mới trực tiếp từ báo cáo Từ khoá tìm kiếm của bạn.  

Trình xây dựng chiến dịch hàng loạt trong Adtactix có 3 trường hợp sử dụng chính: 
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1) Khi sử dụng ST Quick Harvest (những gì bạn đang học bây giờ).​
2) Tạo các chiến dịch SP, SB & SD mới từ đầu như một công cụ độc lập (tìm hiểu tại đây)​
3) Khi sử dụng bảng điều khiển Adtactix để lập kế hoạch khởi chạy từ khoá (tìm hiểu thêm tại đây)  

 

3.​ Một bước tùy chọn ở đây là bạn có thể thêm các chiến dịch thủ công bổ sung (ví dụ nếu bạn có một danh 
sách từ khoá bên ngoài mà bạn muốn khởi chạy), bạn có thể thêm các chiến dịch này vào trình xây dựng 
chiến dịch bằng cách nhấp vào 1) Chọn Loại Tạo > Sản phẩm Được tài trợ và chọn loại Chính xác, Cụm 
từ hoặc Mở rộng. 

 

 

Lưu ý: Nếu bạn thêm các chiến dịch thủ công, bạn sẽ cần chọn SKU và nhập các từ khoá ít nhất. 
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4.​ Để sử dụng sơ đồ đặt tên mặc định, chỉ cần nhấp vào 2) Công cụ Tên Tùy chỉnh > Cập nhật Tên Tùy 
chỉnh. Nếu bạn muốn sử dụng sơ đồ tên Chiến dịch và Nhóm Quảng cáo của riêng bạn, bạn có thể thiết 
lập điều đó trên tab ⚙️Settings, sau đó lặp lại các bước 3-4 ở trên để triển khai một sơ đồ đặt tên mới. 

 

5.​ Bạn sẽ nhận thấy tên chiến dịch của bạn đã được đặt. Bạn có thể điều chỉnh thủ công hoặc ghi đè bất kỳ 
tham số đầu vào nào tại thời điểm này, ví dụ nhập ID danh mục cụ thể để nhóm các chiến dịch cụ thể, ghi 
đè ngân sách chiến dịch mặc định, v.v.  
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Các tham số mặc định cho trình xây dựng chiến dịch hàng loạt được tìm thấy trên tab ⚙️Settings. 

 

6.​ Khi bạn hài lòng với các tham số chiến dịch của mình từ menu 💪 Campaigns, nhấp vào:  

3) Tạo Tệp Tải lên Chiến dịch > Sản phẩm Được tài trợ. 

 

7.​ Từ tab Tệp Tải lên Chiến dịch, bạn có thể đặt các giá thầu cấp từ khoá khác nhau (cột T) nếu muốn trước 
khi nhấp vào 4) Xuất sang Google Drive từ menu 💪 Create Campaigns. Điều này sẽ gửi tệp đầu ra cuối 
cùng đến thư mục FBAExcel Export Files trong tài khoản Google Drive của bạn.  
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8.​ Để hoàn tất, tải lên tệp này vào Amazon qua bảng điều khiển Hoạt động hàng loạt để thêm các chiến dịch 
mới vào tài khoản quảng cáo của bạn. 
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Bước 8: Tạo Các Tệp Tải lên Tối ưu hóa Giá thầu của Bạn 

Khi bạn hài lòng với các giá thầu mới của mình và hoàn thành tất cả các hành động khác mà bạn muốn thực hiện 
trong Adtactix cho ngày hôm đó, bước cuối cùng là tạo tệp đầu ra đã sửa đổi mà bạn có thể tải lên Amazon để tối 
ưu hóa tất cả các giá thầu của mình. 

Để tạo tệp này, hãy làm theo các bước sau: 

1.​ Nhấp vào Export Bulk Files to Google Drive và chọn Option 1 hoặc Option 2 như hiển thị bên dưới để 
tạo các tệp Xuất giá thầu cuối cùng của bạn. Tất cả các tệp xuất sẽ được lưu vào thư mục FBAExcel 
Exports trong thư mục Google Drive chính của bạn. 

Lưu ý: Nếu bạn có các Chiến dịch Tiêu cực Cấp Chiến dịch, Bản Nháp Thương hiệu Được tài trợ hoặc 
các từ khóa tiêu cực của Thương hiệu Được tài trợ, chúng sẽ tự động bị loại bỏ trước khi các tệp xuất của 
bạn được lưu. Điều này là do các hoạt động hàng loạt của Amazon không hỗ trợ các hàng này nhưng nó 
sẽ không ảnh hưởng đến chúng trong trình quản lý chiến dịch của Amazon. 
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QUAN TRỌNG: các tệp xuất của bạn sẽ tự động được lưu trong thư mục FBAExcel Exports trong tài 
khoản Google Drive của bạn. 

 

 

2.​ Tải lên Tệp Đầu ra lên Amazon - Mở Hoạt động Hàng loạt của Amazon trong Seller Central và tải lên các 
tệp đầu ra đã sửa đổi của bạn để hoàn tất việc tối ưu hóa giá thầu của bạn. 
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3.​ Chúc mừng…🚀 Bạn đã tối ưu hóa thành công tệp hoạt động hàng loạt đầu tiên của 
mình bằng cách sử dụng Adtactix! Hãy đảm bảo đặt lại bản sao Adtactix của bạn lần tới 
khi bạn tối ưu hóa giá thầu của mình bằng cách tham khảo lại phần đầu của SOP này. Để 
đặt lại Adtactix, nhấp vào nút 🧹️Delete Used Sheets từ menu Import. 

 

Sau khi thực hiện thao tác này, các tab ở dưới cùng của bạn sẽ trông như thế này, đó là trạng thái mặc 
định của AdTactix. 
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VIDEO ĐÀO TẠO MODULES.  
🎥 Videos Modules​

 
QUAN TRỌNG: Các video được cung cấp trong phần này nhằm hỗ trợ việc học các khái niệm và cung cấp thêm 
thông tin chi tiết, nhưng xin lưu ý một số bước hoặc chi tiết có thể đã thay đổi kể từ khi video được quay. Vui lòng 
tham khảo các hoạt động theo menu đào tạo từng bước dưới phần này để biết các hướng dẫn bao gồm các giao 
diện người dùng đã được cập nhật.​
 
● Video Tổng Quan về Adtactix 
 
(Nhấp vào các hình ảnh bên dưới và sau đó làm theo liên kết để mở video trong một cửa sổ trình duyệt riêng) 

 > Đào tạo Adtactix QuickStart (Đã cập nhật) 

 
> Tổng Quan Tính Năng Adtactix (Legacy) 

Lưu ý Đặc biệt: Video này bao gồm một phiên bản cũ hơn mà không có Autopilot khi đặt giá thầu được thực hiện 
từ Bảng Ghi đè Giá thầu nhưng hiển thị một số tính năng bổ sung chi tiết không được bao phủ trong các video đào 
tạo khác như loại bỏ hàng loạt, trình tạo chiến dịch hàng loạt và Bảng điều khiển Adtactix. 
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https://www.youtube.com/watch?v=VGIHTUlOeZ0


 

 > Bộ Lọc Nhanh Bảng Hoạt động Hàng loạt 

 

 
● Video Đào Tạo Autopilot 
 
(Nhấp vào các hình ảnh bên dưới và sau đó làm theo liên kết để mở video trong một cửa sổ trình duyệt riêng) 

 > Đào tạo Adtactix QuickStart (Đã cập nhật) 

 
   > Khóa Học Nhanh 5 Phút 

 

 > Tổng Quan Về Trình Xây Dựng Quy tắc Autopilot 
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https://www.youtube.com/watch?v=ABahjyQ-4yk
https://www.youtube.com/watch?v=xuWwLjpw-0Q
https://www.youtube.com/watch?v=VGIHTUlOeZ0
https://www.youtube.com/watch?v=y3cIvngNSWc


 

 > Các Ngưỡng Nâng cao (Nâng cao) 

 

 > Làm Việc với Autopilot + Bảng Ghi đè Giá thầu Cùng nhau 

 

● Bảng Ghi đè Giá thầu (BOT) + Video Công Cụ Nhắm Mục Tiêu 
 
(Nhấp vào các hình ảnh bên dưới và sau đó làm theo liên kết để mở video trong một cửa sổ trình duyệt riêng) 

 > Tổng Quan Bảng Ghi đè Giá thầu 

Lưu ý Đặc biệt: Video này bao gồm cách thêm các mục tiêu vào BOT rất hữu ích. Bảng Ghi đè Giá thầu cũng có 
thể được sử dụng để giúp tối ưu hóa giá thầu, điều này cũng được bao phủ TUY NHIÊN chúng tôi không khuyến 
nghị phương pháp này nữa vì Autopilot mạnh mẽ hơn nhiều. 
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https://www.youtube.com/watch?v=7udGEnZRqgI
https://www.youtube.com/watch?v=jY2_6_clQKw
https://www.youtube.com/watch?v=F7d5rfNX5Zc


 

 > Thiết Lập Công Cụ Nhắm Mục Tiêu 

 

 > Tối Ưu Hóa Tỷ Lệ % Vị trí 

 

● Trình Xây Dựng Chiến dịch Hàng loạt & Video Đổi Tên 

> Cách Đổi Tên Hàng loạt Chiến dịch và Nhóm Quảng cáo SP 

 

> Cách Tạo Chiến dịch Hàng loạt Multi Sku  
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https://www.youtube.com/watch?v=MPv65Szlsg4
https://www.youtube.com/watch?v=bT2QvuZbJmo
https://www.youtube.com/watch?v=F7d5rfNX5Zc
https://youtu.be/3zglS1xrLxw


 

> Demo Trình Xây Dựng Chiến dịch Hàng loạt 

 
 
● Tải xuống & Nhập Dữ liệu Bổ sung Video 
 
Lưu ý Tính năng Cũ: Các báo cáo SPST và SBST được bao phủ trong video dưới đây không còn bắt buộc. Bạn 
có thể tải xuống báo cáo Từ khoá tìm kiếm SP (SPST) và Từ khoá tìm kiếm SB (SBST) trong tệp PPC Hàng loạt 
của mình. Tìm hiểu thêm về điều này tại đây. 
 
(Nhấp vào các hình ảnh bên dưới và sau đó làm theo liên kết để mở video trong một cửa sổ trình duyệt riêng) 

 

 
● Thu Hoạch Từ khoá & Video Bảng điều khiển Adtactix 
 
(Nhấp vào các hình ảnh bên dưới và sau đó làm theo liên kết để mở video trong một cửa sổ trình duyệt riêng) 
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https://www.loom.com/share/578143012421470ba2f06e73f259019f
https://www.youtube.com/watch?v=ABahjyQ-4yk
https://www.youtube.com/watch?v=22WP_1j8_IY


 

 

● Video Kiểm toán 
(Nhấp vào các hình ảnh bên dưới và sau đó làm theo liên kết để mở video trong một cửa sổ trình duyệt riêng) 
 
Lưu ý Tính năng Cũ: Video kiểm toán ảnh chụp nhanh dưới đây hiển thị một phương pháp cũ mà bạn phải tải 
xuống báo cáo SPST và SBST (các báo cáo từ khoá tìm kiếm) dưới dạng tải xuống riêng. Bạn hiện có thể tải 
xuống 2 báo cáo này bên trong tệp Quảng cáo Hàng loạt của mình, làm cho quy trình này hiệu quả hơn nhiều. Tìm 
hiểu thêm tại đây. 
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https://www.youtube.com/watch?v=b7OTdF8CmeY
https://www.youtube.com/watch?v=8CJQeExx5sA
https://www.youtube.com/watch?v=W8gvqOowJls
https://www.youtube.com/watch?v=IE2jMOWIAO4


 
 
● Cách Xử lý Các Tệp Hàng loạt Lớn 

 > Cách Sử dụng Công cụ Tối ưu hóa Tệp Hàng loạt Excel 

 
 

 CÁC HOẠT ĐỘNG THEO MENU.  
🚀 Tối ưu hóa Menu​

 
● Quản lý Giá thầu 

Menu quản lý giá thầu được sử dụng để chạy các Quy tắc Autopilot của bạn và Tinh chỉnh ngân sách chiến dịch 
và tỷ lệ điều chỉnh vị trí của bạn. Các hoạt động bạn có thể chạy bao gồm: 

●​ Chạy các quy tắc đã chọn: hoạt động này chạy tất cả các quy tắc đặt giá thầu trên bảng điều khiển 
autopilot của bạn trên các tab SP, SB và SD của tệp hàng loạt của bạn. 

●​ Xem xét các Mục tiêu Không thay đổi: chọn Loại Quảng cáo để hiển thị tất cả các mục tiêu đã bật không 
đáp ứng bất kỳ tiêu chí Quy tắc Đặt giá thầu Autopilot hiện tại nào của bạn. 
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https://www.youtube.com/watch?v=fUiW-sfuMPw
https://youtu.be/ZDRmyifLHNU


 

● Tải lên các Tệp đã Sửa đổi 

Menu này được sử dụng để tạo các tệp xuất cuối cùng của bạn để tải lên lại Amazon, điều này sẽ thay đổi giá 
thầu của bạn cuối cùng. 

Lưu ý: Nếu bạn có các từ khóa tiêu cực cấp Chiến dịch, các bản nháp Thương hiệu được tài trợ hoặc các từ khóa 
tiêu cực của Thương hiệu được tài trợ, chúng sẽ tự động bị loại bỏ trước khi các tệp xuất của bạn được lưu. Điều 
này là do các hoạt động hàng loạt của Amazon không hỗ trợ các hàng này nhưng nó sẽ không ảnh hưởng đến 
chúng trong trình quản lý chiến dịch của Amazon. 

Khi các tệp Xuất của bạn đã được tạo, chúng có thể được tìm thấy trong thư mục FBAExcel Export Files trong thư 
mục Google Drive gốc của bạn. 

 

● Hành động trên Bảng Tổng hợp 
 
💰 Xem xét Các Thay đổi Giá thầu 

Hiển thị một cột mới trên bảng tổng hợp SP, SB hoặc SD (cột D) tính toán sự chênh lệch giữa giá thầu đã tối ưu 
hóa của bạn và giá thầu ban đầu. Nó hiển thị chỉ các mục tiêu đang hoạt động và sắp xếp chúng theo thứ tự giảm 
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giá thầu lớn nhất đến tăng lớn nhất. Hoạt động này nên được chạy SAU KHI bạn đã chạy một công thức tối ưu 
hóa giá thầu. 

 

 

🚫  Hiển thị Giá thầu Thiếu 

Hoạt động này hiển thị bất kỳ mục tiêu đang hoạt động nào hiện không có giá thầu cấp mục tiêu được đặt. Bất kỳ 
mục tiêu nào đáp ứng điều kiện này SẼ KHÔNG được tối ưu hóa tự động vì hiện không có giá thầu mục tiêu để 
tính vào công thức. Điều này thường xảy ra trên các chiến dịch tự động hoặc với các chiến dịch được xây dựng 
bằng Trình quản lý Chiến dịch mà không có giá thầu cấp mục tiêu được gán. Những mục tiêu này sẽ trở lại giá 
thầu cấp nhóm quảng cáo. Để đảm bảo dễ dàng bạn có giá thầu cấp mục tiêu được gán cho tất cả các mục tiêu 
đã bật, hãy làm theo các bước sau: 

1.​ Nhấp vào 🚫 Hiển thị Giá thầu Thiếu để hiển thị bất kỳ mục tiêu đang hoạt động nào không có giá thầu 
mục tiêu được đặt 

 

2.​ Sao chép cột AD (Giá thầu Mặc định Nhóm Quảng cáo) và dán các giá trị (Control + Shift + V) vào cột AE 
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3.​ Sau đó, bạn có thể chạy lại bất kỳ công thức tối ưu hóa giá thầu nào và các mục tiêu này sẽ được cập nhật 
đúng cách. 

 

 

🆑 Xóa Tất cả Các Bộ lọc 

Đặt lại hoàn toàn bảng tổng hợp đang hoạt động của bạn (tab SPSB hoặc SD) về trạng thái ban đầu của nó và thứ 
tự nghĩa là không có bộ lọc nào được áp dụng và tất cả các hàng sẽ hiển thị và theo thứ tự. 

🟢 Mục tiêu Đã bật 

Hiển thị chỉ các hàng mục tiêu đã bật và sắp xếp theo số lượng đơn đặt hàng cao nhất đến thấp nhất. Bộ lọc này 
hữu ích để nhanh chóng xem các mục tiêu hiệu quả nhất trong tài khoản của bạn và để tìm các mục tiêu để đặt 
làm Ghi đè Cấp Mục tiêu trên Bảng Ghi đè Giá thầu bằng cách sao chép các giá trị trong cột A. 

🔵 Chiến dịch Đã bật 

Hiển thị chỉ các hàng chiến dịch đã bật và sắp xếp theo số lượng đơn đặt hàng cao nhất đến thấp nhất. Bộ lọc này 
hữu ích để tìm các chiến dịch để đặt làm Ghi đè Cấp Chiến dịch trên Bảng Ghi đè Giá thầu bằng cách sao chép 
tên Chiến dịch. 

📝 Chế độ Chỉnh sửa 

Ẩn các cột ID Danh mục và Tên Chiến dịch có thể được chỉnh sửa trực tiếp để thay đổi chúng trước khi tải lên một 
tệp hàng loạt mới. Bạn có thể sử dụng tab Danh mục để tìm các ID số chính xác để chuyển một chiến dịch sang 
một danh mục khác. 
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CÁC BỘ LỌC HIỆU QUẢ NHẤT 
 

 

Trước khi bạn sử dụng các bộ lọc Hiệu quả nhất, bạn cần đặt tiêu chí tùy chỉnh mong muốn của mình trên tab 
⚙️Settings. Khi bạn chạy các bộ lọc nhanh từ menu Tối ưu hóa, chúng sẽ sử dụng bất kỳ giới hạn nào bạn chỉ 
định ở đây để hiển thị các mục tiêu đã bật đáp ứng tiêu chí. 

 

Các mục tiêu này có thể là các mục tiêu tốt để đặt làm Ghi đè Cấp Mục tiêu trên Bảng Ghi đè Giá thầu vì chúng đã 
chứng minh chuyển đổi ở tỷ lệ mạnh cho sản phẩm của bạn. Bạn có thể làm việc để đảm bảo chúng nhận được 
ngân sách và vị trí đầy đủ khi trên bảng ghi đè giá thầu. 

THÊM BỘ LỌC 
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⚖️Thêm Tỷ lệ phần trăm Doanh số 

Hiển thị một cột mới mà bạn có thể xem các mục tiêu đang hoạt động và tỷ lệ % doanh số mỗi mục tiêu đóng góp 
như một tỷ lệ phần trăm của tổng doanh số hoặc tổng doanh số của mỗi ASIN. 

⚖️Thêm Tỷ lệ phần trăm Chi tiêu 

Hiển thị một cột mới mà bạn có thể xem các mục tiêu đang hoạt động và tỷ lệ % chi tiêu mỗi mục tiêu đóng góp 
như một tỷ lệ phần trăm của tổng chi tiêu hoặc tổng chi tiêu của mỗi ASIN. 

Mục tiêu Chiến dịch Từ khóa Đơn 

Hiển thị tất cả các mục tiêu chiến dịch từ khóa đơn đang hoạt động trong Sản phẩm Được tài trợ. 

Mục tiêu Chiến dịch Multi ASIN 

Tất cả các mục tiêu cấu trúc chiến dịch Multi ASIN đã bật. Cấu trúc này không lý tưởng vì Amazon không báo cáo 
số liệu chuyển đổi của chúng ở cấp từ khóa theo ASIN. Bộ lọc này hữu ích nếu bạn quyết định muốn chuyển đổi 
các chiến dịch cấu trúc Multi ASIN thành các chiến dịch cấu trúc đơn ASIN. 

Các Chiến Dịch BOT 

Tất cả các chiến dịch (và các hàng liên quan) hiện tại có trong Bảng Ghi đè Giá thầu. 

Các Chiến Dịch Mục Tiêu Tạm Dừng 

Hiển thị tất cả các chiến dịch mà tất cả các mục tiêu bên trong đã được tạm dừng. Điều này hữu ích để dọn dẹp 
và lưu trữ các chiến dịch trong tệp hàng loạt của bạn không còn được sử dụng. 
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● Bảng Ghi đè Giá thầu 

Tùy chọn đầu tiên trong menu Bảng Ghi đè Giá thầu là thiết lập và chạy Công Cụ Bắn Tỉa Mục Tiêu 🎯. Vui lòng 
tham khảo hướng dẫn chi tiết về Công Cụ Bắn Tỉa Mục Tiêu tại đây để biết các bước triển khai chi tiết. 

 

Từ menu này, bạn cũng có thể: 

●​ 🔁 Đồng bộ hóa Bảng Ghi đè Giá thầu với các chỉ số từ các tệp hoạt động hàng loạt mới nhất của bạn. 
●​ Cập nhật cột 🔍 Xem Trước Giá thầu trên Bảng Ghi đè Giá thầu để phản ánh bất kỳ thay đổi mới nào về 

giá thầu. 
●​ 🧹️ Đặt lại bất kỳ bộ lọc nào hiện đang được thiết lập trên Bảng Ghi đè Giá thầu.  
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Các thao tác này cũng có các nút thực hiện cùng chức năng ở phía trên của Bảng Ghi đè Giá thầu. Một số người 
dùng đã gặp sự cố với việc hiển thị các biểu tượng này trong ứng dụng do máy tính hoặc kết nối mạng của họ. 
Trong trường hợp này, bạn luôn có thể sử dụng các nút này từ menu trên cùng. 

 

● Công Cụ Điều Hướng 

🧪️ Tab Phòng Thí Nghiệm 

Menu phòng thí nghiệm chứa các công cụ để chạy Quick Insights và Daily Ad Insights, cùng với các chức năng 
sắp xếp nhanh. 

 

Để sử dụng các chức năng sắp xếp nhanh, chỉ cần dán tên chiến dịch, tên danh mục đầu tư, hoặc cột A từ các 
bảng SP, SB, hoặc SD vào các bảng tương ứng trong tab phòng thí nghiệm, sau đó nhấp vào nút sắp xếp nhanh 
từ menu để nhanh chóng lọc các bảng hàng loạt chỉ cho các bản ghi cụ thể này. 

 

🔎 Tìm Kiếm Trang SP Bulk  

Đây là một tính năng điều hướng nhanh tiện lợi có thể được kích hoạt từ Bảng Ghi đè Giá thầu. Để sử dụng tính 
năng này, đi đến tab Bảng Ghi đè Giá thầu và nhấp vào một giá trị Ghi đè Mục tiêu từ cột Ghi đè như hình bên 
dưới. Sau đó, nhấp vào nút 🔎 Tìm Kiếm Trang SP Bulk từ menu để nhanh chóng xác định mục tiêu này trên bảng 
Sản Phẩm Được Tài Trợ của bạn. 

53 

https://docs.google.com/document/d/e/2PACX-1vQKrdbf-9kOuBdpyw9oNXqPA1t9OqSw5UssUt2SO28a1XycKr9aClRVJg51jO3gQg6RgDXxgr96FyVY/pub
https://docs.google.com/document/d/e/2PACX-1vTvo-XDBeeGPSTBL_162RI_22ji_aqMVdh8eq_Wdy7ap5leuQqYAjPTLCw-xmz54lDOVCYnHqi9dFdc/pub


 

🔑 Hiển Thị Các Từ Khóa Tìm Kiếm SP 

Tính năng này cho phép bạn nhanh chóng lọc báo cáo từ khóa tìm kiếm nếu bạn hiện đang quét bảng chiến dịch 
Sản Phẩm Được Tài Trợ của mình. Ví dụ, nếu bạn có một chiến dịch nghiên cứu từ khóa rộng với các đơn hàng 
và bạn muốn nhanh chóng tìm hiểu những từ khóa nào đang chuyển đổi trong chiến dịch, bạn có thể chọn mục 
tiêu trên tệp hàng loạt của bạn và sau đó kích hoạt tính năng tìm kiếm này, tính năng này sẽ tự động chuyển bạn 
đến tab SPST và lọc bảng của bạn cho chiến dịch này và mục tiêu tương ứng. 
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⬆️ Bảng Ghi đè Giá thầu (BOT)​

 
● Bảng Ghi đè Giá thầu (BOT) được sử dụng để làm gì? 

Có 3 chức năng chính của Bảng Ghi đè Giá thầu: 

1)​ Giúp bạn theo dõi và tổ chức các mục tiêu/ phân đoạn quan trọng nhất của tài khoản mà bạn muốn 
tập trung cải thiện. Dễ dàng phân tích dữ liệu bao gồm hiệu suất vị trí để đưa ra quyết định tốt hơn. 

2)​ Tối ưu hóa giá thầu cấp mục tiêu bằng cách tạo các ghi đè giá thầu và điều chỉnh tỷ lệ phần trăm 
sửa đổi vị trí. 

3)​ Theo dõi hiệu suất hàng ngày bằng Công Cụ Bắn Tỉa Mục Tiêu (Target Sniper Tool). 

● Tổng Quan về Bảng Ghi đè Giá thầu 
 
Phần này thảo luận cách điền dữ liệu vào Bảng Ghi đè Giá thầu và tổng quan về các phần khác nhau. 

1.​ Bạn có thể thêm các Mục tiêu, Chiến dịch, Danh mục đầu tư, hoặc ASIN vào Bảng Ghi đè Giá thầu bằng 
cách sao chép và dán các giá trị cột trong các tab Chiến dịch Sản phẩm Được tài trợ, Thương hiệu hoặc 
Hiển thị sang Bảng Ghi đè Giá thầu. 
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2.​ Mỗi khi bạn thêm một Mục tiêu, Chiến dịch, Danh mục đầu tư hoặc ASIN mới vào Bảng Ghi đè Giá thầu, 
bạn cần đồng bộ hóa để cập nhật dữ liệu mới, dữ liệu này sẽ được lấy từ các tab SP, SB, SD trong tệp 
hàng loạt của bạn. Để đồng bộ hóa Bảng Ghi đè Giá thầu, chỉ cần nhấp vào nút đồng bộ. 

 

3.​ Sau khi Bảng Ghi đè Giá thầu (BOT) được đồng bộ hóa. Bạn có thể mở rộng các phần khác nhau ở phía 
trên bằng cách nhấp vào các biểu tượng + nhỏ như hình bên dưới. 

1)​ Phần Chi Tiết Thêm: thông tin chi tiết hơn về PPC dựa trên giá trị ghi đè đã thêm. 
2)​ Bắn Tỉa Mục Tiêu: hiển thị các chỉ số theo dõi hàng ngày của Bắn Tỉa Mục Tiêu. Tham khảo hướng 

dẫn sử dụng Công Cụ Bắn Tỉa Mục Tiêu tại đây để biết cách điền dữ liệu này. 
3)​ Cột Tùy Chỉnh: hiển thị dữ liệu từ các khu vực khác của Adtactix có thể hữu ích khi đánh giá các 

từ khóa mục tiêu như khối lượng tìm kiếm, xếp hạng tự nhiên, v.v. 
4)​ % Quy Tắc Điều Chỉnh: bao gồm một công cụ tính toán tối ưu hóa giá thầu cơ bản và điều chỉnh vị 

trí nếu bạn muốn tối ưu hóa cho Top of Search chẳng hạn. 
5)​ Chỉ Số Vị Trí: xem lại các vị trí Top of Search, Trang Sản Phẩm, hoặc Rest of Search cho Sản 

phẩm Được tài trợ. 
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● Cách sử dụng Công Cụ Bắn Tỉa Mục Tiêu (Target Sniper Tool) 

1.​ Tải xuống Báo Cáo Nhắm Mục Tiêu Hàng Ngày trong 60 Ngày của Sản Phẩm Được Tài Trợ bằng 
cách nhấp vào đây từ menu Tối ưu hóa PPC. Đảm bảo rằng bạn đã đăng nhập vào trung tâm người bán 
trước khi nhấp vào. Nếu màn hình tải xuống báo cáo quảng cáo không hiện lên, ĐỌC TẠI ĐÂY để đảm 
bảo bạn đã tắt trình chặn popup của trình duyệt. 
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2.​ Để tải xuống Báo Cáo Nhắm Mục Tiêu, nhấp vào nút Tạo Báo Cáo màu vàng. 

 

3.​ Đặt tiêu chí báo cáo để khớp với các đầu vào như hình dưới đây và nhấp vào nút Chạy Báo Cáo màu xanh 
dương ở góc trên bên phải. 

Sản phẩm tài trợ > Nhắm mục tiêu > Hằng ngày - 60 ngày (Chọn thủ công 60 ngày qua) 

KHÔNG ĐƯỢC CHỌN NHẦM TÓM TẮT! SẼ KHÔNG HOẠT ĐỘNG… 
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4.​ Quay lại trang Danh sách Báo cáo và nhấp vào nút tải xuống bên cạnh báo cáo bạn vừa chạy và lưu vào 
nơi dễ tìm. 

 

5.​ Đi tới Tệp > Nhập và tìm tệp đã lưu của bạn. Chọn chèn trang tính mới và Nhập Dữ liệu. 

 

6.​ Từ menu Tối ưu hóa PPC, nhấp vào Khởi tạo TargetSniper. 
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7.​ Đảm bảo rằng bạn đã thiết lập Mục tiêu mà bạn muốn theo dõi như là Ghi đè Mức Mục tiêu trên BOT và 
đồng bộ BOT. Sau đó, nhấp vào Khởi chạy Target Sniper từ menu Tối ưu hóa PPC. 

 

8.​ Nhấp vào biểu tượng dấu cộng (+) nhỏ ở cột AH để hiển thị Target Sniper 

 

9.​ Đảm bảo rằng ngày gần đây nhất của bạn đã được nhập vào đây để xem toàn bộ khoảng thời gian 60 
ngày. Bạn có thể cần điều chỉnh ngày này và nhấp vào nút Khởi chạy lại. 
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10.​Bạn có thể mở rộng một hàng bằng cách kéo xuống. Hoặc bạn có thể chọn Chế độ xem đầy đủ từ menu 
để mở rộng tất cả các hàng. 

 

 

11.​Điều này sẽ giúp bạn xem các chỉ số hiệu suất PPC hàng ngày, rất hữu ích để nhận biết các xu hướng 
ngắn hạn và dài hạn, theo dõi các sản phẩm mới ra mắt và các chiến dịch mới ra mắt. 
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12.​Sau khi bạn khởi chạy thành công TargetSniper trong BOT, bạn có thể xóa thủ công dữ liệu nguồn của 
TargetSniper (xóa sẽ cải thiện hiệu suất của AdTactix) hoặc lần sau khi bạn đặt lại công cụ bằng nút này, 
nó cũng sẽ bị xóa. Để chạy lại TargetSniper, bạn phải tải xuống một Báo cáo Nhắm mục tiêu mới. 

 

● Điều Chỉnh Tinh Chỉnh BOT 
 
Mặc dù Công cụ Tự động (Autopilot Tool) là cách tốt nhất trong Adtactix để tự động hóa việc tối ưu hóa giá thầu, 
bạn cũng có thể thực hiện một số tinh chỉnh hữu ích trực tiếp từ bảng ghi đè giá thầu. Điều này đặc biệt hữu ích 
để tiếp tục mở rộng các mục tiêu hiệu quả hàng đầu hoặc các mục tiêu mới được khởi chạy trong tài khoản của 
bạn. 
 
Tinh Chỉnh Ngân Sách Chiến Dịch 

1.​ Bạn có thể chỉnh sửa trực tiếp ngân sách của bất kỳ chiến dịch nào từ bảng ghi đè giá thầu bằng cách 
nhập giá trị mới. 
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2.​ Sau đó, chạy tác vụ Cập nhật Ngân sách Chiến dịch từ menu Tối ưu hóa để cập nhật các tab SP, SB và 
SD với ngân sách mới. 

 

Cập Nhật % Điều Chỉnh Vị Trí 

1.​ Bạn có thể chỉnh sửa trực tiếp tỷ lệ phần trăm điều chỉnh vị trí cho TOS, PP hoặc ROS. 
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2.​ Sau đó, chạy tác vụ Cập nhật Điều chỉnh Vị trí từ menu Tối ưu hóa để cập nhật các tab SP, SB và SD với 
các % Điều chỉnh. 

 

● Công Cụ Tối Ưu Hóa Vị Trí BOT 
 
Để học cách sử dụng Công cụ Tối ưu hóa Vị trí, hãy xem  video này.  
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💪 Công Cụ Tạo và Đổi Tên Chiến Dịch Hàng Loạt 🧪️​

 
● Tạo Chiến Dịch Sản Phẩm Tài Trợ Mới 

Trước khi thực hiện các bước dưới đây, bạn nên đã nhập Tệp Hàng Loạt Quảng Cáo của mình và chạy script 
SYNC ALL DATA như được thảo luận trong SOP Nhập Dữ Liệu Mới. 

💪 Menu Tạo Chiến Dịch 

1.​ Xóa Chiến Dịch Hiện Có​
Truy cập tab 💪 và nhấp vào 🧹️Clear Campaigns để bắt đầu một phiên tạo chiến dịch mới. 

 

2.​ Cài Đặt Mặc Định cho Công Cụ Tạo Chiến Dịch 
a.​ Thiết Lập Mặc Định 

●​ Từ tab ⚙️Settings, nhập chiến lược giá thầu mặc định, ngân sách chiến dịch, giá thầu, ID 
danh mục đầu tư, vị trí, tỷ lệ phần trăm vị trí và SKU nếu bạn muốn thay đổi so với cài đặt 
mặc định hiện tại. Bạn có thể chỉnh sửa các cài đặt này cho từng chiến dịch trong quá trình 
tạo chiến dịch. 

b.​ Đặt Quy Tắc Đặt Tên Chiến Dịch & Nhóm Quảng Cáo 
●​ Campaign Counter: Thêm số thứ tự sau tên chiến dịch. 
●​ SKW mode: Thêm từ khóa vào cuối tên chiến dịch hoặc nhóm quảng cáo. 
●​ Add date: Thêm ngày hôm nay vào cuối tên chiến dịch hoặc nhóm quảng cáo. 
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3.​ Chọn Loại Nhắm Mục Tiêu​
Ở phía bên trái, chọn loại chiến dịch mới mà bạn muốn tạo. 

 

4.​ Thêm Các Loại Khớp Sản Phẩm Tài Trợ​
Từ menu 💪 Campaigns, nhấp vào 1) Choose Create Type > Sponsored Products và sau đó chọn loại 
khớp của chiến dịch bạn muốn tạo. Làm theo hướng dẫn để thêm tổng hợp các chiến dịch. 

 

5.​ Chọn SKU và Thêm Từ Khóa 
a.​ Chọn SKU của bạn trong mỗi cột trong hàng màu vàng hiển thị bên dưới. 
b.​ Thêm từ khóa cho mỗi chiến dịch. Sử dụng phím “Control + Enter” để thêm dấu xuống dòng cho 

mỗi từ khóa. Mỗi cột trong trình tạo chiến dịch hàng loạt đại diện cho một chiến dịch riêng biệt. Bạn 
cũng có thể sử dụng từ khóa tiêu cực nếu muốn. 
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6.​ Đặt Tên Chiến Dịch và Nhóm Quảng Cáo​
Kiểm tra lại cài đặt Tên Chiến Dịch Tùy Chỉnh trong tab ⚙️Settings. Sau đó, từ menu 💪 Create 
Campaigns, nhấp vào 2) Custom Name Tool > Update Custom Names. 

 

7.​ Chỉnh Sửa Thông Tin Khác​
Bạn có thể tinh chỉnh thủ công các thông tin chiến dịch nếu muốn vào thời điểm này. Ví dụ: nhập ID danh 
mục đầu tư duy nhất (ID số) để nhóm các chiến dịch cụ thể, ghi đè ngân sách chiến dịch mặc định, v.v.​
 

8.​ Tạo Tệp Tải Lên Chiến Dịch​
Từ menu 💪 Campaigns, nhấp vào 3) Create Campaign Upload File > Sponsored Products. 
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9.​ Gán Giá Thầu Cụ Thể Cho Từ Khóa​
Từ tab Tệp Tải Lên Chiến Dịch, bạn có thể đặt các giá thầu ở cấp độ từ khóa khác nhau nếu muốn trước 
khi nhấp vào 4) Export to Google Drive từ menu 💪 Create Campaigns. Thao tác này sẽ gửi tệp đầu ra 
cuối cùng đến thư mục FBAExcel Export Files trong tài khoản Google Drive của bạn. Tải tệp này lên 
Amazon qua bảng điều khiển Bulk Operations để thêm các chiến dịch mới vào tài khoản quảng cáo của 
bạn. 

 

● Tạo Chiến Dịch Nhiều SKU  
 
Để học cách tạo chiến dịch với nhiều SKU (mã hàng) cùng lúc, hãy xem video đào tạo này video đào tạo này. 
 
● Cập Nhật Chiến Dịch Sản Phẩm Tài Trợ Hiện Có 

1.​ Để cập nhật các chiến dịch hiện tại, bạn sử dụng quy trình tương tự. Đầu tiên, bạn phải chọn tùy chọn cập 
nhật từ danh sách thả xuống Loại nhắm mục tiêu 

 

2.​ Tiếp theo, sử dụng menu Thêm vào Chiến dịch hiện có để chọn Từ khóa hoặc Nhắm mục tiêu Sản phẩm. 
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3.​ Nhập số lượng chiến dịch hiện có mà bạn muốn thêm từ khóa hoặc mục tiêu. 

 

4.​ Cập nhật thủ công SKU, tên Chiến dịch và tên Nhóm Quảng cáo cho các Chiến dịch bạn muốn cập nhật 
(xem các ô được tô màu vàng bên dưới). Điều này sẽ tự động nhập thông tin chiến dịch cần thiết. Ngoài 
ra, hãy thêm các từ khóa và/hoặc các mục tiêu tiêu cực mà bạn muốn cập nhật. 
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5.​ Nhấp vào Tạo tập tin tải lên Cập nhật Chiến dịch để tạo tập tin cập nhật của bạn. 

 

6.​ Bạn có thể điều chỉnh giá thầu mục tiêu ở giai đoạn này nếu muốn trước khi nhấp vào bước 3) Xuất sang 
Drive để lưu tập tin vào thư mục FBAExcel Export Files của bạn. Tải tập tin này lên Amazon qua bảng điều 
khiển Bulk Operations để cập nhật các chiến dịch hiện có. 
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● Tạo chiến dịch quảng cáo mới cho SB và SD 

1.​ Trước khi tạo chiến dịch mới bằng công cụ bulk campaign builder, bạn cần thiết lập tab SB Assets. Nếu 
không thấy tab có tên Brand Assets Data (Read-Only) ở cuối tệp của bạn, hãy tải tệp bulk mới và đảm bảo 
chọn tùy chọn hiển thị bên dưới. 

 

 

2.​ Để thiết lập Brand Assets của bạn, điều hướng đến tùy chọn hiển thị bên dưới và nhấp vào Add Brand 
Assets. Lưu ý, các chiến dịch SD không cần tab đặc biệt này.  
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3.​ Khi hoàn thành, bạn sẽ thấy một tab mới có tên là “SB Assets” mà bạn có thể sử dụng khi tạo các chiến 
dịch SB để dễ dàng tra cứu một số dữ liệu tài sản cần thiết. 

  

4.​ Tiếp theo, hãy đảm bảo bạn đã điều chỉnh tên mặc định trên tab ⚙️ Settings. 
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5.​ Từ tab 💪, chọn loại chiến dịch SB hoặc SD mà bạn muốn tạo như hình minh họa. Trong ví dụ này, chúng 
ta sẽ sử dụng “SB - Video / Keyword” nhưng quy trình này cũng áp dụng cho các chiến dịch SB và SD 
khác. 

 

6.​ Tiếp theo, chọn loại chiến dịch phù hợp mà bạn vừa thiết lập trên bảng tính. Trong ví dụ này, chúng ta chọn 
Video - Keywords và nhập số lượng chiến dịch muốn tạo. 
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7.​ Đối với các chiến dịch Sponsored Brand, chúng tôi khuyến nghị bạn mở một cửa sổ AdTactix chrome trùng 
lặp và đặt tab Brand Asset bên cạnh công cụ tạo chiến dịch. Sau đó, điền các ô màu Xanh và Vàng cho 
mỗi chiến dịch (mỗi cột đại diện cho một chiến dịch mới). Bạn có thể di chuột qua tên của mỗi ô để tìm hiểu 
về từng biến đầu vào. Bạn cũng có thể tìm hiểu thêm chi tiết về các tệp bulk SB tại đây, và tệp bulk SD tại 
đây. 

 

8.​ Khi nhập từ khóa (hoặc ASIN cho PAT) vào ô màu vàng, hãy đảm bảo nhập từng cụm từ khóa mới trên 
một dòng riêng biệt trong ô. Để làm điều này, hãy nhấn tổ hợp phím Control + Enter từ bên trong ô để thêm 
một dòng mới. 
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9.​ Khi bạn đã xác định tất cả các đầu vào cho tất cả các chiến dịch của mình, hãy nhấp vào Update Custom 
Names để tự động đặt tên cho chiến dịch và nhóm quảng cáo (nếu có) theo tiêu chí bạn đã chỉ định trên 
tab cài đặt. 

 

10.​Tại giai đoạn này, bạn có thể điều chỉnh thủ công tên Chiến dịch và/hoặc Nhóm Quảng cáo nếu cần. Khi 
bạn đã hài lòng với cấu trúc chiến dịch, nhấp vào Create Campaign Upload File và chọn loại Chiến dịch 
phù hợp mà bạn đang làm việc. 

75 



 

11.​Điều này sẽ đưa bạn đến một bảng tính mới chứa thông tin tệp chiến dịch bulk của bạn. Tại giai đoạn này, 
bạn có thể muốn điều chỉnh thủ công giá thầu cho các từ khóa hoặc mục tiêu ASIN cụ thể trước khi tạo tệp 
đầu ra cuối cùng của mình. 

 

12.​Để tạo tệp đầu ra cuối cùng để tải lên Amazon, nhấp vào Export to Google Drive từ menu Campaigns và 
chọn loại tệp Chiến dịch phù hợp.  

 

13.​Sau khi hoàn tất, bạn sẽ tìm thấy tệp tải lên trong thư mục Google Drive của mình > Thư mục FBAExcel 
Export Files. 

 

14.​Tải tệp này trở lại Amazon qua nền tảng bulk operations để thêm các chiến dịch mới của bạn. 
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● Công Cụ Đổi Tên Chiến Dịch/Nhóm Quảng Cáo Hàng Loạt 

Xem video này để tìm hiểu cách sử dụng công cụ đổi tên chiến dịch/nhóm quảng cáo hàng loạt mới: 

 

📥 Nhập Dữ Liệu Bổ Sung​

 
● Tệp Quảng Cáo PPC Bulk Ops 

Tệp Bulk Ops là báo cáo chính được sử dụng trong AdTactix để tối ưu hóa giá thầu PPC, phân tích hiệu suất PPC 
và kiểm tra tài khoản của bạn, cùng với các hoạt động quảng cáo quan trọng khác. Khi được nhập vào hệ thống, 
tệp này sẽ bao gồm 7 tab riêng biệt: 

●​ Portfolios - Tóm tắt các danh mục đã tạo và ID có thể được sử dụng để nhanh chóng chuyển đổi danh 
mục. 

●​ Brands Assets Data (Read-Only) - Thông tin tùy chọn cần thiết để tạo các chiến dịch SB mới thông qua 
các tệp bulk. 

●​ Sponsored Products Campaigns - Tất cả dữ liệu quảng cáo Sponsored Products của bạn. 
●​ Sponsored Brands Campaigns - Tất cả dữ liệu quảng cáo Sponsored Brands của bạn. 
●​ SB Multi Ad Group Campaigns - Các chiến dịch Sponsored Brand mới với nhiều nhóm quảng cáo. 
●​ Sponsored Display Campaigns - Tất cả dữ liệu quảng cáo Sponsored Display của bạn. 
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●​ SP Search Term Report - Báo cáo từ khóa tìm kiếm sản phẩm được tài trợ của bạn. 
●​ SB Search Term Report - Báo cáo từ khóa tìm kiếm thương hiệu được tài trợ của bạn. 

 

Đối với mỗi phiên tối ưu hóa, bạn sẽ muốn tải xuống và nhập một tệp bulk ops mới để bao gồm dữ liệu và số liệu 
PPC mới nhất trong khoảng thời gian cụ thể của bạn. Một số người dùng cũng thích chạy AdTactix trong một vài 
khoảng thời gian khác nhau (ví dụ 30 ngày và một khoảng khác là 14 ngày) để đánh giá xu hướng và các yếu tố 
khác. 

Để tải xuống tệp quảng cáo bulk của bạn và nhập vào AdTactix, hãy thực hiện các bước sau: 

1.​ Nếu đây không phải là phiên đầu tiên của bạn sử dụng AdTactix, bạn có thể cần xóa dữ liệu tệp bulk hiện 
có và dữ liệu báo cáo bổ sung từ phiên trước đó. Nếu cần, nhấp vào nút 🧹️ Delete Used Sheets (Reset) từ 
menu 📥 Import để tự động đặt lại AdTactix về trạng thái mặc định. Nếu đây là phiên đầu tiên của bạn, bạn 
có thể bỏ qua bước này vì mẫu đã ở trạng thái mặc định. 

 

2.​ Tiếp theo, hãy đảm bảo bạn đã đăng nhập vào tài khoản seller central của mình. Sau đó, nhấp vào 📥 
Import > 1) Download & Import Bulk Ads File. Nếu tab Amazon bulk operations không xuất hiện, HÃY ĐỌC 
Ở ĐÂY để đảm bảo bạn đã tắt trình chặn popup của trình duyệt. 

 

3.​ QUAN TRỌNG: Thực hiện các lựa chọn sau và sau đó nhấp vào nút màu xanh Create Spreadsheet for 
Download để tạo bảng tính để tải xuống  

Chọn phạm vi ngày là 30 ngày hoặc 60 ngày từ trình chọn phạm vi ngày. 
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KHÔNG chọn các chiến dịch đã bị tạm dừng. 

Chọn mục Campaign items with zero impressions (Các mục chiến dịch có số lượt hiển thị bằng 
không). 

Chọn mục Placement data for campaigns (Dữ liệu vị trí cho chiến dịch). 

Dữ liệu Brand assets là tùy chọn (không bắt buộc). 

Chọn tất cả 4 loại chiến dịch ngay cả khi bạn không chạy tất cả chúng, bao gồm các ô sau: 

●​ Sponsored Products (Sản phẩm được tài trợ) 
●​ Brands (Thương hiệu) 
●​ Multi Adgroup Brands (Thương hiệu nhiều nhóm quảng cáo) 
●​ Display (Quảng cáo hiển thị) 

KHÔNG CHỌN mục Guidance for Sponsored Products (Hướng dẫn cho sản phẩm được tài trợ). 

Chọn mục Sponsored Products Search Term data (dữ liệu từ khóa tìm kiếm sản phẩm được tài 
trợ) (tùy chọn). 

Chọn mục Sponsored Brands Search Term data (dữ liệu từ khóa tìm kiếm thương hiệu được tài 
trợ) (tùy chọn). 

 

4.​ Sau khi hoàn tất, nhấp vào liên kết Download trong phần lịch sử và lưu tệp vào Google Drive hoặc máy 
tính của bạn. 
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5.​ Vì tệp Bulk Ops thường lớn nên chúng ta cần nhập tệp này thủ công. Để nhập tệp Bulk Ads vào AdTactix, 
hãy nhấp vào Tệp > Nhập từ menu trên cùng. 

  

6.​ Tìm tệp Bulk trong Google Drive của bạn hoặc tải lên từ máy tính để bàn và nhấn Chọn. 

 

7.​ Chọn Thêm Bảng Mới từ menu thả xuống và nhấp vào Nhập Dữ Liệu. Tùy thuộc vào kích thước tệp bulk 
của bạn, có thể bạn sẽ cần đợi khoảng 30 giây để tệp được nhập và tự động lưu. 
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8.​ Bạn sẽ thấy các tab mới sau đây dọc theo thanh dưới cùng. 

 

9.​ Thế là xong! Bạn đã tải xuống và nhập thành công tệp Bulk Ops Ads mới vào AdTactix. Trong các phần 
tiếp theo của SOP này, bạn sẽ học cách sử dụng các báo cáo bổ sung có thể kết hợp với tệp Bulk Ops của 
bạn. Dù sao đi nữa, cho mỗi lần sử dụng hàng ngày hoặc mỗi phiên làm việc, 9 trong 10 lần bạn sẽ muốn 
bắt đầu bằng cách đặt lại AdTactix (bước đầu tiên trong SOP này) và nhập một tệp Bulk Ops mới. 

● Trung tâm Báo cáo Bổ sung 
 
Ngoài tệp Bulk Ops đã được thảo luận, còn có nhiều tập dữ liệu bổ sung khác có thể được sử dụng để tăng 
cường sức mạnh của AdTactix trong các hoạt động khác nhau. Nhiều báo cáo trong số này bạn có thể muốn nhập 
trong mỗi phiên tối ưu hóa. Đối với những báo cáo thường dùng nhất, chúng tôi đã tạo một trung tâm giúp bạn dễ 
dàng tải xuống và nhập chúng một cách bán tự động. Khi bạn tìm hiểu thêm về các tính năng cụ thể của AdTactix, 
bạn sẽ biết cần những báo cáo nào để thực hiện các chiến lược và hoạt động cụ thể mà bạn muốn triển khai. 
Dưới đây là tham khảo nhanh về 4 tác vụ phổ biến nhất và các báo cáo cần thiết liên quan đến chúng. Lưu ý rằng 
trong mọi trường hợp, tệp Bulk Ops là bắt buộc:​
 

●​ Tối ưu hóa giá thầu duy nhất: Chỉ cần tệp Bulk Ops 
●​ Thu thập từ khóa tìm kiếm + Loại bỏ số lượng lớn: Tệp Bulk Ops với các từ khóa tìm kiếm SP và SB 

được chọn 
●​ Bảng điều khiển AdTactix: Tệp Bulk Ops với các từ khóa tìm kiếm SP và SB được chọn, BA, SPSTI, 

SBSTI, SQR & các tệp Xếp hạng 
●​ Kiểm toán ảnh chụp nhanh: Tệp Bulk Ops với các từ khóa tìm kiếm SP và SB được chọn, TRAF, SBPL 

 
Dưới đây là tóm tắt các báo cáo bạn có thể tải xuống từ Trung tâm Báo cáo Bổ sung và các mục đích sử dụng 
thông thường: 
 
SPST: (Tải xuống và nhập cùng với tệp Bulk) 

●​ Thu thập từ khóa tìm kiếm 
●​ Loại bỏ số lượng lớn 
●​ Kiểm toán ảnh chụp nhanh 

SBST: (Tải xuống và nhập cùng với tệp Bulk) 
●​ Thu thập từ khóa tìm kiếm 
●​ Loại bỏ số lượng lớn 
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●​ Kiểm toán ảnh chụp nhanh 
SDST: Báo cáo mục tiêu được tài trợ hiển thị (Phiên bản tóm tắt) 

●​ Thu thập ASIN cho các chiến dịch PAT mới 
●​ Loại bỏ số lượng lớn 

SPSTI: Báo cáo chia sẻ từ khóa tìm kiếm sản phẩm được tài trợ (Phiên bản tóm tắt) 
●​ Theo dõi bảng điều khiển AdTactix 
●​ Tham khảo bảng ghi đè giá thầu 

SBSTI: Báo cáo chia sẻ từ khóa tìm kiếm thương hiệu được tài trợ (Phiên bản tóm tắt) 
●​ Theo dõi bảng điều khiển AdTactix 
●​ Tham khảo bảng ghi đè giá thầu 

SBPL: Báo cáo vị trí từ khóa thương hiệu được tài trợ (Phiên bản tóm tắt) 
●​ Kiểm toán ảnh chụp nhanh 

SQR_ASIN_Wk#: Báo cáo hiệu suất từ khóa tìm kiếm ASIN hàng tuần 
●​ Thu thập từ khóa tìm kiếm 
●​ Theo dõi bảng điều khiển AdTactix 

BA: Phân tích thương hiệu các từ khóa tìm kiếm hàng đầu 
●​ Theo dõi bảng điều khiển AdTactix 

TRAF: Báo cáo kinh doanh lưu lượng truy cập ASIN con 
●​ Kiểm toán ảnh chụp nhanh 
●​ Tham khảo bảng ghi đè giá thầu 

KW_ASIN: Báo cáo thứ hạng lịch sử của Helium10 
●​ Theo dõi bảng điều khiển AdTactix 
●​ Tham khảo bảng ghi đè giá thầu 

 
Để sử dụng Trung tâm Báo cáo Bổ sung có trên tab ⚙️Cài đặt, hãy làm theo các hướng dẫn sau: 

1.​ Chọn các báo cáo bổ sung mà bạn muốn tải xuống. Lưu ý cột Mã tên tệp bên dưới để biết các tên tệp chỉ 
định mà bạn phải sử dụng để lưu từng báo cáo. Điều này sẽ quan trọng trong vài bước tiếp theo. 
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2.​ Đảm bảo bạn đã đăng nhập vào Seller Central và Helium10 (nếu có thể áp dụng) và nhấp vào 
📥Nhập Dữ Liệu Mới > 2) Tải xuống Dữ Liệu Bổ Sung. Thao tác này sẽ tự động mở các tab riêng cho các 
trang tải xuống báo cáo cho bất kỳ ô nào bạn đã chọn ở bước 1. Nếu các tab không tự động mở, HÃY 
ĐỌC Ở ĐÂY để đảm bảo rằng bạn đã tắt trình chặn cửa sổ bật lên của trình duyệt. 

 

- Báo cáo Quảng cáo 

(Mã tên tệp SDST, SPSTI, SBSTI & SBPL) 

1.​ Để tải xuống các báo cáo bổ sung liên quan đến quảng cáo, tab báo cáo Amazon sẽ tự động mở trong một 
tab riêng. Để bắt đầu, nhấp vào nút Tạo Báo Cáo màu xanh.. 

 

2.​ Thiết lập tiêu chí báo cáo để khớp với các đầu vào được hiển thị dưới đây cho từng báo cáo bạn muốn tải 
xuống và nhấp vào Chạy Báo Cáo màu xanh ở góc trên bên phải khi hoàn thành.  

Lưu ý tính năng cũ: SPST và SBST (báo cáo từ khóa tìm kiếm) có thể được tải xuống và nhập vào tệp 
Bulk Ads của bạn. Tìm hiểu thêm tại đây 
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3.​ Để bắt đầu lưu các báo cáo, điều hướng trở lại trang Danh sách Báo cáo và nhấp vào nút tải xuống nhỏ 
bên cạnh mỗi báo cáo bạn vừa chạy. Lưu mỗi báo cáo vào thư mục AdTactix Data - New trong FBAExcel 
Tools > AdTactix trong tài khoản Google Drive của bạn, sử dụng các mã tên tệp được chỉ định. 

 

Hãy cẩn thận để đảm bảo bạn đặt tên cho từng tệp chính xác như được hiển thị dưới đây. 

 

- Phân tích Thương hiệu 

(Mã tên tệp BA) 

1.​ Để tải xuống báo cáo Các Từ Khóa Tìm Kiếm Hàng Đầu trong Phân Tích Thương Hiệu (chỉ đủ điều kiện 
nếu đã đăng ký thương hiệu), sao chép và dán danh sách ASIN của bạn vào trang Từ Khóa Tìm Kiếm 
Hàng Đầu như được hiển thị dưới đây. Nếu bạn đã thiết lập AdTactix với tệp quảng cáo hàng loạt, bạn có 
thể nhanh chóng sao chép danh sách ASIN từ tab ⚙️ Cài đặt như được hiển thị dưới đây. 
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2.​ Nhấp vào Tạo Tải Xuống > Chế Độ Xem Đơn Giản > Tạo Tải Xuống 

 

3.​ Từ Trình Quản Lý Tải Xuống, nhấp vào Tải Xuống ở phía bên phải. 

 

4.​ Lưu tệp dưới tên “BA” vào thư mục AdTactix Data - New trong Google Drive của bạn như được hiển thị. 
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- Báo cáo Hiệu suất Từ khóa Tìm kiếm 

(Mã tên tệp SQR_ASIN_Wk#) 

1.​ Để tải xuống các báo cáo hàng tuần về hiệu suất từ khóa tìm kiếm của ASIN (chỉ đủ điều kiện nếu đã đăng 
ký thương hiệu), mở tab Hiệu suất Từ khóa Tìm kiếm trong trình duyệt của bạn. Nhấp vào chế độ xem 
ASIN ở đầu màn hình. Tiếp theo, chọn ASIN của bạn và thiết lập phạm vi báo cáo là hàng tuần, sau đó 
chọn tuần mà bạn muốn và nhấp vào Áp Dụng rồi Tạo Tải Xuống. 

 

2.​ Lưu mỗi tệp ASIN vào thư mục AdTactix Data - New bằng cách sử dụng mã tên tệp SQR_ASIN_wk# như 
được hiển thị.  

​ Lưu ý: Ví dụ về tên tệp đúng là SQR_B0B6JQ8QFL_41 (điền ASIN của bạn). 
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3.​ Lặp lại việc lưu các báo cáo SQR hàng tuần cho tất cả các ASIN mà bạn muốn nhập. 
4.​ Sau khi lưu nhiều tệp SQR vào thư mục AdTactix Data - New của bạn, nó sẽ trông giống như thế này: 

 

- Báo cáo Lưu lượng Truy cập ASIN Con 

(mã tên TRAF) 

1.​ Để tải xuống báo cáo Lưu lượng Truy cập, điều hướng đến tab Báo cáo Kinh doanh.​
 

2.​ QUAN TRỌNG: Trước khi tải xuống báo cáo Lưu lượng Truy cập, đảm bảo ít nhất bạn đã hiển thị 
các cột sau. Bạn có thể tùy chỉnh các cột từ menu bên phải nếu cần. Đừng quên Lưu Thay Đổi để 
chúng sẽ được lưu mặc định. 

a.​ (Parent) ASIN 
b.​ (Child) ASIN 
c.​ Title 
d.​ Sessions - Total 
e.​ Session Percentage - Total 
f.​ Page Views - Total 
g.​ Units Ordered 
h.​ Unit Session Percentage 
i.​ Ordered Product Sales 
j.​ Total Order Items 
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3.​ Ở góc trên bên trái, phương pháp phổ biến nhất để lưu tệp này là đặt phạm vi ngày của báo cáo này trùng 
với PHẠM VI NGÀY bạn đã sử dụng cho dữ liệu Tệp Quảng cáo Hàng loạt của mình, sau đó nhấp vào Tải 
xuống CSV. Mã tên tệp cho báo cáo này là “TRAF” và nên được lưu vào thư mục sau trong Google Drive 
của bạn, thư mục này sẽ được tự động tạo trong quá trình Ủy quyền. 

 

 

- Báo cáo Xếp hạng Lịch sử Helium10 

(mã tên KW_ASIN) 

1.​ Để lưu Báo cáo Từ khóa Helium10, bạn cần thêm từ khóa để theo dõi trước. Để tải xuống tệp CSV Lịch 
sử, nhấp vào sản phẩm bạn đã thiết lập, sau đó nhấp vào Xuất > Lịch sử. 
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2.​ Với ngày kết thúc được đặt là ngày hiện tại, đặt ngày bắt đầu là 5 ngày trước ngày hiện tại như được hiển 
thị và nhấp vào xuất. Lưu báo cáo từ khóa vào thư mục AdTactix Data - New và đặt tên tệp là KW_ASIN 
(thay ASIN bằng ASIN thực tế) như dưới đây. Lặp lại quy trình xuất này cho bất kỳ tệp xếp hạng nào bạn 
muốn lưu. 

 

● Nhập Báo cáo từ Trung tâm Báo cáo Bổ sung 

1.​ Ảnh chụp màn hình sau đây cho thấy ví dụ về các báo cáo bổ sung được đặt tên đúng cách. Bạn có thể sử 
dụng bất kỳ sự kết hợp nào trong số này trong AdTactix và nhanh chóng nhập chúng bằng tính năng nhập 
hàng loạt của Trung tâm Báo cáo Bổ sung. 
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2.​ Khi bạn sẵn sàng nhập dữ liệu báo cáo vào AdTactix, nhấp vào Quản lý Dữ liệu Bổ sung > Nhập Dữ liệu 
Bổ sung. Bạn sẽ nhận được thông báo xác nhận khi tất cả dữ liệu đã được nhập. 

 

3.​ Để quản lý tệp dễ dàng hơn khi sử dụng Trung tâm Dữ liệu Bổ sung, bạn có thể bật Chế độ Di chuyển 
Nhập từ tab ⚙️Cài đặt, chế độ này sẽ tự động di chuyển các tệp của bạn được lưu trong AdTactix - New 
sang thư mục AdTactix - Imported khi chúng được đưa vào công cụ. Điều này giúp giữ thư mục AdTactix - 
New trống để lần sau khi bạn muốn lưu báo cáo mới, nó sẽ sẵn sàng. 
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● Đồng bộ Tệp Quảng cáo Bulk Ops và Báo cáo Bổ sung 

Sau khi bạn đã nhập thành công Tệp Quảng cáo Bulk Ops và các báo cáo bổ sung mong muốn, bạn đã sẵn sàng 
để đồng bộ dữ liệu mới với AdTactix để thiết lập hệ thống sẵn sàng sử dụng. Để làm điều này, hãy nhấp vào 
SYNC ALL DATA. Sau khi hoàn tất thao tác này, bạn đã sẵn sàng để bắt đầu! 

 

​
 

● Đặt lại AdTactix về Trạng thái Mặc định 

Để đặt lại AdTactix, nhấp vào nút 🧹️Delete Used Sheets từ menu Import. 
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Sau khi thực hiện thao tác này, các tab của bạn ở dưới cùng sẽ trông như thế này, đây là trạng thái mặc 
định của AdTactix. 

 

 
 

⛔ Công Cụ Loại Bỏ Hàng Loạt + Những Quảng Cáo Kém Hiệu 
Quả​

 
● Tổng Quan Menu Chi Phí Quảng Cáo Lãng Phí 

Menu Wasted ⛔️ Spend chứa nhiều công cụ giúp bạn giảm chi phí quảng cáo lãng phí trong tài khoản. 
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✅ Dup Checker - công cụ này sẽ nhanh chóng sắp xếp bảng SP, SB hoặc SD của bạn để tìm các mục tiêu trùng 
lặp với cùng loại khớp đang hoạt động cho cùng một ASIN. Từ chế độ xem đã lọc, bạn có thể dễ dàng tạm dừng 
bất kỳ mục tiêu trùng lặp nào. 

💩 Poor Performers - công cụ này sẽ lọc bảng SP, SB hoặc SD của bạn để tìm các mục tiêu đang hoạt động đáp 
ứng tiêu chí Quảng Cáo Kém Hiệu Quả được đặt trên tab ⚙️Settings. 

🛑 Stoptimizer - Stoptimizer sử dụng tiêu chí Quảng Cáo Kém Hiệu Quả được đặt trên tab ⚙️Settings để hiển thị 
các từ khóa tìm kiếm đáp ứng tiêu chí này, giúp bạn dễ dàng loại bỏ hàng loạt chúng. 

Bulk Negate Tool - công cụ này có thể được sử dụng độc lập hoặc cùng với báo cáo Từ Khóa Tìm Kiếm (tab 
SPST hoặc SBST) để nhanh chóng loại bỏ hàng loạt các từ khóa tìm kiếm kém hiệu quả. 

● Dup Checker + Quảng Cáo Kém Hiệu Quả 

✅ Dup Checker 

 

1)​ Từ Menu ⛔️ Spend, nhấp vào Dup Checker để hiển thị bất kỳ mục tiêu nào hiện đang hoạt động với cùng 
loại khớp cho cùng một ASIN. Trong ví dụ dưới đây, bạn có thể thấy hai bộ ASIN trùng lặp đang được 
nhắm mục tiêu (màu đỏ và tím).​
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2)​ Nếu bạn muốn tạm dừng một trong những mục tiêu trùng lặp để chỉ nhắm mục tiêu một lần, bạn cần thay 
đổi cột State thành “paused” như được hiển thị màu vàng dưới đây. Chúng tôi khuyến nghị bạn xem lại cột 
Orders để xem mục tiêu trùng lặp nào có ít đơn hàng nhất (màu xanh lá cây). 

 

💩 Quảng Cáo Kém Hiệu Quả 

1)​ Trước khi chạy bộ lọc Quảng Cáo Kém Hiệu Quả, hãy vào tab ⚙️Settings và nhập tiêu chí Quảng Cáo 
Kém Hiệu Quả mong muốn của bạn. 

 

2)​ Từ Menu ⛔️ Spend, nhấp vào bộ lọc Quảng Cáo Kém Hiệu Quả mà bạn có thể chạy trên bảng SP, SB 
hoặc SD đang hoạt động hoặc bạn có thể chọn chạy bộ lọc trên cả 3 cùng một lúc. 

 

3)​ Điều này sẽ lọc các bảng của bạn để tìm bất kỳ mục tiêu nào đáp ứng tiêu chí Quảng Cáo Kém Hiệu Quả 
như được hiển thị dưới đây. Bạn có thể chọn tạm dừng một số từ khóa ở mức độ mục tiêu bằng cách thay 
đổi giá trị cột State thành “paused” như được hiển thị. 

 

● Công Cụ Báo Cáo Từ Khóa Tìm Kiếm (Stoptimizer Tool) 

🛑 Stoptimizer 

*Trước khi chạy Stoptimizer Tool, bạn phải nhập và đồng bộ ít nhất một tệp bulk và báo cáo từ khóa tìm kiếm SP. 
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1)​ Trước khi chạy bộ lọc Stoptimizer, hãy vào tab ⚙️Settings và nhập tiêu chí Quảng Cáo Kém Hiệu Quả 
mong muốn của bạn. 

 

2)​ Nhấp vào tab SPST hoặc SBST, sau đó từ Menu ⛔️Spend nhấp vào bộ lọc 🛑Stoptimizer để hiển thị bất 
kỳ từ khóa tìm kiếm nào đáp ứng tiêu chí Stoptimizer của bạn.​
 

3)​ Tiếp theo, đánh dấu vào các ô bên cạnh từ khóa tìm kiếm bạn muốn loại bỏ hàng loạt. Những từ khóa này 
thường sẽ có trong các chiến dịch broad, phrase hoặc auto vì các từ khóa exact sẽ đã được xử lý bằng bộ 
lọc 💩 Quảng Cáo Kém Hiệu Quả ở mức mục tiêu (vì từ khóa exact trùng với mục tiêu). Điều này cũng áp 
dụng cho các chiến dịch PAT. 

 

4)​ Sau khi bạn đã chọn các từ khóa tìm kiếm muốn loại bỏ, từ Menu ⛔️Spend nhấp vào nút ➕ Add Selected 
to Bulk Negate Tool để chuyển các từ khóa này sang Bulk Negate Tool. 
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5)​ Chọn loại loại bỏ đúng từ menu thả xuống theo các quy tắc sau: 
a)​ Từ khóa tìm kiếm (bao gồm Auto Camps): chọn negativeExact hoặc negativePhrase 
b)​ Đối với bất kỳ từ khóa tìm kiếm ASIN nào: chọn tùy chọn Auto/PAT Negate ASIN 

 

6)​ Khi hoàn tất, nhấp vào Create Negative Upload File từ menu Bulk Negate Tool để tạo một tệp Bulk Negate 
File. 
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7)​ Nhấn Yes để ghi đè bất kỳ tệp loại bỏ nào hiện có nếu cần. 

 

8)​ Sau khi hoàn tất, bạn sẽ thấy một tab mới có tên là Negative Upload File.  

 

Lưu ý đặc biệt: Nếu bạn gặp bất kỳ lỗi nào khi cố gắng tải lên tệp loại bỏ, thường là do cột Campaign ID 
và/hoặc Ad Group ID được điền. Để các cột này tự động điền, các tab bulk sheet SP và SB của bạn phải ở 
trạng thái As Synced, đây là điều kiện sau khi nhập một tệp bulk mới cùng với báo cáo từ khóa tìm kiếm và 
chạy thao tác Sync All Data từ menu Import. 

9)​ Cuối cùng, nhấp vào nút Export to Google Drive để xuất tệp Negative Upload File vào thư mục FBAExcel 
Export Files trong thư mục gốc tài khoản Google Drive của bạn. Nó sẽ tự động lưu tệp ở đó. 
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10)​Để tải tệp lên Amazon, vào màn hình Bulk Operations trong Campaign Manager và tải tệp Negative lên để 
hoàn tất quá trình loại bỏ. 

 

Lưu ý đặc biệt: với mỗi lần sử dụng AdTactix hàng ngày, chúng tôi khuyến nghị nhấp vào nút Reset từ 
menu Import. Lưu ý rằng nút này sẽ tự động xóa công cụ loại bỏ hàng loạt của bạn để sẵn sàng cho lần sử 
dụng tiếp theo. 
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📈 Bảng Điều Khiển AdTactix​

 
● Làm Mới Bảng Điều Khiển AdTactix 

Sau khi bạn đã nhập và đồng bộ dữ liệu mới vào AdTactix, bạn có thể muốn vào 📈 Bảng Điều Khiển AdTactix và 
làm mới bảng điều khiển bằng cách nhấp vào 🔁 Refresh AdTactix Dashboard từ menu hoặc biểu tượng trên bảng 
điều khiển. 

 

● Thu Hoạch Báo Cáo Từ Khóa Tìm Kiếm từ Bảng Điều Khiển AdTactix 

LƯU Ý QUAN TRỌNG: Trước khi thực hiện các bước sau, bạn nên đã nhập tệp PPC Bulk, các báo cáo bổ sung 
cần thiết (ví dụ: báo cáo từ khóa tìm kiếm và báo cáo SQR) và chạy SYNC ALL DATA. 

1.​ Vào 📈 Bảng Điều Khiển AdTactix ở phía dưới và đầu tiên đảm bảo rằng mô-đun Từ Khóa Tìm Kiếm (ST) 
đã được kích hoạt. Nhập tiêu chí bộ lọc Báo Cáo Từ Khóa Tìm Kiếm mong muốn của bạn để tìm ra từ 
khóa tìm kiếm mới.  
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2.​ Tiếp theo, từ menu 📈 AdTactix Tools, nhấp vào ➕ Search Terms > 1) Filter ST Reports để đặt các bảng 
SPST và SBST (nếu sử dụng cả hai) ở phía dưới thành tiêu chí bộ lọc này. Chuyển đến bảng SPST hoặc 
SBST để kiểm tra kết quả của bạn. 

 

 

3.​ Bạn có thể thực hiện bất kỳ điều chỉnh thủ công nào cho các bộ lọc trên bảng SPST hoặc SBST. Chúng tôi 
khuyến nghị lọc để chỉ hiển thị các chiến dịch Single SKU sử dụng cột D như minh họa vì bạn biết chắc 
chắn từ khóa tìm kiếm đã được sử dụng cho sản phẩm chính xác này. Sử dụng cột checkbox M để chọn 
các Từ Khóa Tìm Kiếm bạn muốn nhắm mục tiêu và nhấp vào 2) Push to AdTactix để chuyển những từ 
khóa này đến bảng điều khiển AdTactix của bạn. 
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4.​ Bạn sau đó có thể quay lại bảng điều khiển AdTactix và xem bất kỳ từ khóa tìm kiếm mới nào ở cuối danh 
sách. Những từ khóa này sẽ được đánh dấu bằng ST trong cột List Type. Lặp lại quy trình này cho tab 
SBST của bạn nếu có thể. Bạn cũng có thể xem các số liệu AdTactix được cập nhật cho những từ khóa 
mới này. 

 

● Thu Hoạch Từ Khóa SQR 

Từ menu 📈 AdTactix Tools, nhấp vào nút ➕ SQR Keywords để nhanh chóng kiểm tra xem có bất kỳ từ khóa mới 
nào được phát hiện từ việc nhập báo cáo ASIN SQR mới nhất của bạn không. Nếu có, chúng sẽ tự động được 
chuyển đến bảng điều khiển AdTactix của bạn và các số liệu liên quan sẽ được cập nhật. Những từ khóa này sẽ 
được đánh dấu bằng SQR trong cột List Type. 

 

● Thu Hoạch Từ Khóa Tăng Cường Keyword Dominator 

1.​ Đối với quy trình này, bạn nên đã lưu báo cáo AdTactix từ công cụ KD Boosted của mình. Để nhập, trước 
tiên hãy đảm bảo bảng điều khiển AdTactix của bạn không được lọc, sau đó điều hướng đến cuối cột H và 
kích hoạt ô trống đầu tiên. Sau đó, vào File > Import > FBAExcel Export Files và chọn chèn tại ô đã chọn 
để nhập báo cáo KDB. Cuối cùng, nhấp vào nút 🔁 Refresh AdTactix Dashboard từ menu 📈 AdTactix 
Tools để cập nhật hoàn toàn AdTactix. 
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2.​ Sau khi dữ liệu KDB được nhập, bạn cần đồng bộ lại bảng điều khiển AdTactix thủ công để cập nhật các 
số liệu ATx.  
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● Thêm Từ Khóa Thủ Công 

Bạn cũng có thể thêm từ khóa thủ công vào Bảng Điều Khiển AdTactix bằng cách điền vào cột ASIN và Từ Khóa 
như hiển thị màu vàng dưới đây. Sau khi thêm từ khóa, hãy nhấn nút 🔁 Refresh AdTactix Dashboard để cập nhật 
các số liệu Atx. 

  

● Tạo Chiến Dịch PPC (Từ Bảng Điều Khiển AdTactix) 

Một tính năng tiết kiệm thời gian tuyệt vời của Bảng Điều Khiển AdTactix là khả năng tạo chiến dịch SP hàng loạt 
trực tiếp từ Bảng Điều Khiển AdTactix. 

1)​ Vào 📈 Bảng Điều Khiển AdTactix ở phía dưới và đầu tiên đảm bảo rằng mô-đun Sponsored Products (SP) 
đã được kích hoạt. Sử dụng các hộp kiểm loại khớp để chọn bất kỳ từ khóa nào bạn muốn thêm vào một 
chiến dịch PPC mới.​
 

2)​ Trong các cột liền kề bên phải mỗi hộp kiểm, gán một số nhóm để cho hệ thống biết từ khóa nào nên được 
đặt vào chiến dịch số mấy. Chúng tôi cũng khuyến nghị tạo các chiến dịch hàng loạt cho 1 ASIN tại một 
thời điểm và sử dụng các bộ lọc Active Check để đảm bảo bạn chưa nhắm mục tiêu các từ khóa cụ thể 
trong các chiến dịch đang hoạt động. 
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3)​ Khi bạn đã sẵn sàng xây dựng các chiến dịch, từ menu AdTactix, nhấp vào 💪 Create PPC Campaigns và 
sau đó nhập số “1” khi được nhắc để tạo các chiến dịch từ khóa mới hoặc “2” để tạo các chiến dịch PAT 
mới. Để biết thêm thông tin chi tiết về việc sử dụng Trình Xây Dựng Chiến Dịch Hàng Loạt, vui lòng tham 
khảo SOP Chiến Dịch Hàng Loạt.  
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📋 Kiểm Toán PPC

 
● Công Cụ Kiểm Toán Snapshot (Kiểm Toán Tài Khoản) 
 
Xem video này hoặc làm theo các bước dưới đây để thực hiện Kiểm Toán Snapshot trên Tài Khoản của bạn 
 
Lưu Ý Tính Năng Cũ: Video kiểm toán snapshot dưới đây hiển thị một phương pháp cũ nơi bạn phải tải xuống 
SPST và SBST (báo cáo từ khóa tìm kiếm) dưới dạng các tải xuống riêng biệt. Bây giờ bạn có thể tải xuống 2 báo 
cáo này bên trong tệp Bulk Ads của mình làm cho quá trình này hiệu quả hơn nhiều. Tìm hiểu thêm tại đây. 
 

 
 
Bước 1: Đặt Lại AdTactix Trước Mỗi Lần Sử Dụng Hàng Ngày 

1.​ Nhấp vào nút 🧹️Delete Used Sheets nếu bạn hiện đang làm việc trong AdTactix với dữ liệu hiện có và 
muốn chạy tính năng Kiểm Toán Snapshot. 

 

2.​ Sau khi thực hiện thao tác này, các tab của bạn ở dưới cùng sẽ trông như thế này, đây là trạng thái mặc 
định của AdTactix. 

 

Bước 2: Nhập Các Báo Cáo Amazon Cần Thiết 
Nhập Tệp Bulk Ads Của Bạn 
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1.​ Nhấp vào 📥 Import New Data > 1) Download & Import Bulk Ads File. Đảm bảo trước khi nhấp, bạn đã 
đăng nhập vào Seller Central. Nếu tab bulk operations không xuất hiện, ĐỌC TẠI ĐÂY để đảm bảo bạn đã 
tắt trình chặn popup trình duyệt. 

 

2.​ QUAN TRỌNG: Thực hiện các lựa chọn sau và sau đó nhấp vào nút Create Spreadsheet for Download 
màu xanh.  

a.​ Chọn phạm vi ngày mong muốn để kiểm toán từ bộ chọn phạm vi ngày. 
b.​ KHÔNG chọn các chiến dịch đã chấm dứt. 
c.​ Chọn các mục Chiến dịch không có lượt hiển thị. 
d.​ Chọn dữ liệu Vị trí cho chiến dịch. 
e.​ Dữ liệu tài sản thương hiệu là tùy chọn. 
f.​ Chọn tất cả 4 loại Chiến dịch ngay cả khi bạn không chạy tất cả - bao gồm các hộp sau: Sponsored 

Products, Brands, Multi Adgroup Brands, và Display. 
g.​ KHÔNG CHỌN Hướng dẫn cho Sản phẩm Được Tài Trợ. 
h.​ Chọn dữ liệu Từ Khóa Tìm Kiếm Sản Phẩm Được Tài Trợ. 
i.​ Chọn dữ liệu Từ Khóa Tìm Kiếm Thương Hiệu Được Tài Trợ (tùy chọn). 

 

3.​ Khi hoàn tất, nhấp vào liên kết Download trong phần lịch sử và lưu nó vào Google Drive hoặc máy tính của 
bạn.  
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4.​ Để chèn tệp Bulk Ads của bạn vào AdTactix, nhấp vào File > Import từ menu trên cùng. 

  

5.​ Tìm tệp Bulk trong Google Drive của bạn hoặc tải nó từ máy tính và nhấn Select. 

 

6.​ Chọn Insert New Sheet từ menu thả xuống và nhấp vào Import Data. Tùy thuộc vào kích thước của tệp 
bulk, bạn có thể cần đợi khoảng 30 giây để nhập và tự động lưu. 
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7.​ Khi tệp Bulk tải lên, bạn sẽ thấy các tab mới sau đây ở phía dưới. 

 

8.​ Nhập Báo Cáo Lưu Lượng Truy Cập (TRAF) và Báo Cáo Vị Trí Từ Khóa SB (SBPL) 

Trong phần báo cáo bổ sung trên tab ⚙️Settings, đánh dấu vào các ô kiểm SBPL và TRAF.  

​
 

9.​ Đảm bảo bạn đã đăng nhập vào Seller Central và nhấp vào 2) Download Supplemental Reports. 
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10.​Điều này sẽ mở màn hình Business Reports và Advertising Report Console. 
11.​QUAN TRỌNG: Trước khi tải xuống báo cáo Lưu Lượng Truy Cập, hãy đảm bảo ít nhất bạn có 

các cột sau đây. Bạn có thể tùy chỉnh cột từ menu bên phải nếu cần. Đừng quên Lưu Thay Đổi để 
các thay đổi này sẽ được lưu mặc định. 

a.​ (Parent) ASIN 
b.​ (Child) ASIN 
c.​ Title 
d.​ Sessions - Total 
e.​ Session Percentage - Total 
f.​ Page Views - Total 
g.​ Units Ordered 
h.​ Unit Session Percentage 
i.​ Ordered Product Sales 
j.​ Total Order Items 

 

12.​Ở góc trên bên trái, đặt phạm vi ngày của báo cáo này để khớp VỚI PHẠM VI NGÀY bạn đã sử dụng cho 
dữ liệu Bulk Ads Files, sau đó nhấp vào Download CSV. Tên tệp mã cho báo cáo này là “TRAF” và nên 
được lưu vào thư mục sau trong Google Drive của bạn, thư mục này được tạo tự động cho bạn trong quá 
trình ủy quyền. 
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13.​Để tải xuống báo cáo SBPL, vào tab Ads Reporting Console và nhấp vào nút Create Report màu xanh. 

 

14.​Tương tự như báo cáo Lưu Lượng Truy Cập, đảm bảo chọn cùng khoảng thời gian bạn đã chọn cho việc 
tải xuống tệp Bulk Ads và báo cáo Lưu Lượng Truy Cập.​
 

15.​Chọn các tiêu chí báo cáo sau đây (lưu ý các tiêu chí Vị Trí Từ Khóa và Tóm Tắt) và nhấp vào Run Report 
ở góc trên bên phải. 
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16.​Điều hướng đến bảng tải xuống Báo Cáo và nhấp vào biểu tượng tải xuống cho báo cáo này. Lưu nó dưới 
tên “SBPL” vào thư mục sau trong Google Drive của bạn. 

 

 

​
 

17.​Khi bạn đã hoàn tất việc lưu tất cả các báo cáo bổ sung cần thiết cho Kiểm Toán Snapshot, thư mục 
AdTactix - New của bạn sẽ trông như thế này: 

 

 

18.​Để nhập các báo cáo bổ sung của bạn tự động vào AdTactix, trước tiên hãy xác nhận bạn vẫn có chúng 
được chọn trong Supplemental Reports Hub và nhấp vào 3) Import Supplemental Data. Chờ thông báo xác 
nhận rằng dữ liệu của bạn đã được nhập thành công. 

​
 

Bước 3: Đồng Bộ Dữ Liệu Mới 
1.​ Sau khi bạn đã nhập Tệp Bulk Ads và các báo cáo bổ sung cần thiết, bạn sẽ thấy các tab sau ở dưới cùng 

của màn hình.  
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​
Lưu ý: Các báo cáo Traffic và SBPL tự động được ẩn trong nền của AdTactix và không hiển thị trong menu 
tab mặc định. 

 

 
 

2.​ Để đồng bộ dữ liệu mới của bạn, chỉ cần nhấp vào nút SYNC ALL DATA và chờ thông báo xác nhận. 

 
 

Bước 4: Chạy Kiểm Toán Snapshot 
1.​ Để chạy Kiểm Toán Snapshot, chỉ cần nhấp vào thao tác 📸 Snapshot Audit từ menu AdTactix. 

 

 
 

2.​ Từ tab ⚙️Settings, xác minh rằng bạn đã bật Kiểm Toán Snapshot và thêm bất kỳ biến thể tên Thương 
Hiệu nào vào Danh Sách Từ Khóa Thương Hiệu. 

​
 

113 



 
 

3.​ Từ menu AdTactix, nhấp vào Snapshot Audit. 
 

 
 

4.​ Khi thao tác hoàn tất, bạn sẽ được chuyển hướng đến 📸 Snapshot Audit nơi bạn có thể phân tích Kiểm Toán 
của mình. 
 

 
 

● Thông Tin Quảng Cáo Hàng Ngày (Kiểm Toán Chiến Dịch) 
 
Xem video này hoặc làm theo các bước dưới đây để chạy Báo Cáo Thông Tin Quảng Cáo Hàng Ngày. 
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Báo cáo kiểm toán Thông Tin Quảng Cáo Hàng Ngày thường được sử dụng để xem xét các xu hướng Quảng Cáo 
Sản Phẩm Được Tài Trợ ở cấp độ cao và kiểm tra bất kỳ bất thường nào có thể do vô tình thay đổi thứ gì đó mà 
bạn không nên thay đổi. Đây là cách tốt để cung cấp cái nhìn tổng quan về chiến dịch và xác định những gì đang 
hoạt động và những gì không. Từ đó, bạn có thể tìm hiểu thêm để tìm ra nguyên nhân gốc rễ. 

1.​ Trước khi chạy Thông Tin Quảng Cáo Hàng Ngày, hãy đảm bảo bạn đã đăng nhập vào Seller Central. Tải 
xuống Báo Cáo Sản Phẩm Quảng Cáo Hàng Ngày trong 30 ngày bằng cách nhấp vào đây từ menu 📈 
AdtactiX. Nếu màn hình tải xuống báo cáo quảng cáo không bật lên, ĐỌC TẠI ĐÂY để đảm bảo bạn đã tắt 
trình chặn popup trình duyệt. 

 

2.​ Để tải xuống Báo Cáo Sản Phẩm Quảng Cáo, nhấp vào nút Create Report. 
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3.​ Đặt tiêu chí báo cáo khớp với các đầu vào được hiển thị và nhấp vào Run Report màu xanh ở góc trên bên 
phải. 

Sponsored Products > Advertised Product > Daily - Last 30 days 

KHÔNG CHỌN NHẦM TÓM TẮT! NÓ SẼ KHÔNG HOẠT ĐỘNG… 

 

4.​ Quay lại trang Danh Sách Báo Cáo và nhấp vào nút tải xuống nhỏ bên cạnh báo cáo bạn vừa chạy và lưu 
nó ở nơi bạn có thể dễ dàng tìm thấy. 

 

5.​ Vào File > Import và tìm tệp đã lưu của bạn. Chọn Insert new sheet và Import Data. 
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6.​ Nhấp vào 2) Initialize Daily Insights từ menu 📈 AdtactiX. 

 

7.​ Điều này sẽ đổi tên tab dữ liệu nguồn Sản Phẩm Quảng Cáo thành DailyAds. 

 

8.​ Bạn sẽ tự động được đưa đến tab 🧪Labs nơi bạn sẽ thấy bảng phân tích Đơn Hàng Hàng Ngày của 
Chiến Dịch. 
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9.​ Bạn có thể nhấp chuột phải vào bất kỳ giá trị số nào để xem chi tiết thêm về chiến dịch. 

 

10.​Bạn cũng có thể chọn một chỉ số khác từ menu 📈 AdtactiX. 
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11.​Cuối cùng, bạn có thể thêm các chỉ số bổ sung bằng cách nhấp vào ➕ Add More Insights từ menu 📈 
AdtactiX. 
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12.​Khi bạn nhấp vào nút reset từ menu 📥 Import New Data, nó sẽ tự động xóa tab Daily Ads và bạn sẽ cần 
tải xuống lại báo cáo Sản Phẩm Quảng Cáo Hàng Ngày trong 30 ngày nếu bạn muốn kiểm tra Thông Tin 
Hàng Ngày trong chu kỳ tối ưu hóa tiếp theo. 

 

● Kiểm Toán Nhanh 

Để chạy kiểm toán PPC nhanh, bạn có thể nhấp vào nút 📋 Run PPC Audit từ menu hoặc biểu tượng trên bảng 
điều khiển. 
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● Thông Tin Nhanh (Kiểm Toán ASIN) 

Tính năng Thông Tin Nhanh của Adtactix là công cụ có thể được sử dụng để nhanh chóng tham khảo các số liệu 
Sản Phẩm Được Tài Trợ theo ASIN. 
 

 

Trước khi thực hiện các bước sau, bạn nên đã nhập Tệp Bulk Ads và chạy script SYNC ALL DATA đã được đề 
cập trong SOP Nhập Tệp Dữ Liệu Mới. Nhấp vào Initialize từ menu 📈 AdtactiX > menu 💡Quick Insights. 

1.​ Nhấp vào Initialize từ menu 📈 AdtactiX > menu 💡Quick Insights. 
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2.​ Chọn một số liệu từ menu thả xuống. Bạn sẽ tự động được đưa đến tab labs nơi bạn có thể xem số liệu đã 
chọn theo ASIN và loại khớp. 

 

3.​ Bạn có thể nhấp chuột phải vào bất kỳ giá trị số nào và nhấp vào “Show details” để xem chi tiết thêm về dữ 
liệu. 
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 Xử Lý Sự Cố + Câu Hỏi Thường Gặp  
● Xử Lý Sự Cố Bắt Đầu 

1.​ Lỗi Đăng Nhập Ủy Quyền 1: Có vấn đề với email hoặc mật khẩu của bạn 
 

 
 

a)​ Bạn đã mắc lỗi khi nhập email và mật khẩu khu vực thành viên trên tab cài đặt. Để xác nhận email và mật 
khẩu đã nhập trên tab cài đặt là chính xác, đầu tiên hãy đăng nhập thủ công vào khu vực thành viên.. 
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Khi bạn xác nhận có thể đăng nhập, hãy kiểm tra kỹ để đảm bảo không có khoảng trắng, viết hoa, hoặc lỗi 
ngữ pháp với email và/hoặc mật khẩu của bạn trên tab ⚙️Settings và nó phải chính xác như khi bạn đăng 
nhập vào khu vực thành viên. Chúng tôi khuyến nghị bạn nhập thủ công email và mật khẩu thay vì sao 
chép và dán. 

 

b)​ Đảm bảo không có ô đăng nhập email hoặc ô mật khẩu nào trên tab ⚙️Settings đang hoạt động trước khi 
nhấp lại vào nút authorize.​
 

c)​ Hãy thử làm mới trình duyệt của bạn và chờ ít nhất 10 giây (hoặc bạn không thấy bất kỳ thanh tải màu 
xanh nào ở góc trên bên phải) trước khi nhấp vào nút Authorize. 

2.​ Lỗi Đăng Nhập Ủy Quyền 2: Tài Khoản Google Drive Không Liên Kết 
 

 
 

a)​ Vấn đề phổ biến nhất là bạn chưa lưu AdTactix vào tài khoản Google Drive mà bạn đã báo với hệ thống 
rằng bạn đang sử dụng để lưu trữ công cụ.  

Để kiểm tra tài khoản bạn đã lưu tệp, di chuột qua biểu tượng hồ sơ ở góc trên bên phải của trang tính. 
Tệp của bạn sẽ hiển thị (nơi hiển thị fbaexcel@gmail.com trong ví dụ dưới đây) bất kỳ tài khoản google 
nào bạn đã liên kết email thành viên của mình trong quá trình ủy quyền. Nếu địa chỉ email không đúng như 
ý muốn, bạn có thể liên kết lại địa chỉ này tại đây và sau đó thử lại: https://www.fbaexcel.io/gdrive.  
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b)​ Một vấn đề phổ biến khác là bạn đã mắc lỗi khi nhập email và mật khẩu khu vực thành viên trên tab cài 
đặt. Để xác nhận email và mật khẩu đã nhập trên tab cài đặt là chính xác, đầu tiên hãy đăng nhập thủ công 
vào khu vực thành viên. 

Khi bạn xác nhận có thể đăng nhập, hãy kiểm tra kỹ để đảm bảo không có khoảng trắng, viết hoa, hoặc lỗi 
ngữ pháp với email và/hoặc mật khẩu của bạn trên tab ⚙️Settings và nó phải chính xác như khi bạn đăng 
nhập vào khu vực thành viên. Chúng tôi khuyến nghị bạn nhập thủ công email và mật khẩu thay vì sao 
chép và dán. 

c)​ Đảm bảo không có ô đăng nhập email hoặc ô mật khẩu nào trên tab ⚙️Settings đang hoạt động trước khi 
nhấp lại vào nút authorize.​
 

d)​ Hãy thử làm mới trình duyệt của bạn và chờ ít nhất 10 giây (hoặc bạn không thấy bất kỳ thanh tải màu 
xanh nào ở góc trên bên phải) trước khi nhấp vào nút Authorize.​
 

e)​ Nếu bạn vẫn không thành công, hãy đảm bảo tài khoản Google Drive của bạn được đặt thành tiếng Anh 
bằng cách kiểm tra tại đây: https://myaccount.google.com/language. 

f)​ Nếu bạn đang cố gắng sử dụng tài khoản G-Suite Drive để lưu trữ công cụ, chúng tôi đã thấy một số vấn 
đề có thể liên quan đến G-suite. Để loại trừ điều này, bạn có thể cần tạo một tài khoản Google Drive miễn 
phí tại đây và sử dụng tài khoản này để lưu trữ AdTactix. Lưu ý: bạn sẽ cần liên kết lại tài khoản FBAExcel 
của mình với tài khoản mới này nếu bạn tạo nó.​
 

g)​ Nếu không bước nào trong số này giải quyết vấn đề và bạn vẫn không thể hiển thị menu AdTactix, vui lòng 
liên hệ hỗ trợ kỹ thuật tại support@fbaexcel.io. 

3.​ Lỗi Đăng Nhập Ủy Quyền 3: Bản Sao Trùng Lặp  
 

 
 

Thông báo này chỉ ra rằng bạn có nhiều bản sao của cùng một phiên bản Adtactix được lưu trữ trong Tài 
Khoản Google Drive của bạn. Nếu bạn chưa xóa bản sao ban đầu của mình, bạn có thể tìm kiếm và mở 
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bản đó. Nếu không, bạn có thể liên hệ với hỗ trợ của chúng tôi để nhận thêm tài khoản addons nếu cần 
hoặc nếu bạn tin rằng lỗi này được kích hoạt nhầm, vui lòng nhận hướng dẫn thêm về cách xóa. 
 

4.​ Lỗi Liên Quan Đến Ngôn Ngữ 
 
Để bất kỳ công cụ FBAExcel nào hoạt động chính xác, bạn phải thiết lập Seller Central và Google Sheets 
bằng ngôn ngữ tiếng Anh. Một cách dễ dàng để biết tài khoản Google của bạn không được thiết lập đúng 
là bạn sẽ thấy các tiêu đề menu hoặc thông báo bằng ngôn ngữ khác như hình dưới đây. Để khắc phục, 
vui lòng làm theo các hướng dẫn sau. 

 
 

 
 

5.​ Lỗi Quá Lớn Để Nhập 
 
Đây là một lỗi của Google Sheets sẽ hiển thị nếu bạn cố gắng nhập tệp vượt quá giới hạn ô tối đa của 
Google Sheets. Để khắc phục, bạn cần thực hiện các bước để làm sạch Tệp Bulk của mình để nó nhỏ 
hơn. 
 
Bạn có thể xem video này để tìm hiểu cách sử dụng Công Cụ Tối Ưu Hóa Tệp Bulk Ops Excel. 
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● Câu Hỏi Thường Gặp 
1.​ Tôi không thể thấy toàn bộ menu Adtactix. Làm thế nào để điều chỉnh độ phân giải màn hình? 

 
Nếu bạn không thể thấy toàn bộ menu Adtactix, điều đó có nghĩa là bạn cần điều chỉnh độ thu phóng của trình 
duyệt. 
 

 
 

Từ góc trên bên phải, giảm thu phóng cho đến khi bạn có thể thấy toàn bộ menu. 
 

 
 

2.​ Các thực hành tốt nhất tổng quát mà tôi nên biết khi sử dụng AdTactix là gì? 
a)​ Khi tải xuống tệp Bulk Ops Ads của bạn, có một số hộp kiểm quan trọng bạn cần lưu ý để 

AdTactix hoạt động đúng cách. 
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b)​ Vì Adtactix được xây dựng trên Google Sheets, bạn có thể dễ dàng nhập dữ liệu bên ngoài vào 
các tab và sao chép-dán qua các trang tính. Chúng tôi khuyến nghị luôn dán giá trị (phím tắt: 
Control + Shift + V) trong Google Sheets thay vì chức năng dán tiêu chuẩn khi sao chép-dán trong 
công cụ. Một ví dụ là sao chép-dán dữ liệu lên bảng ghi đè giá thầu. Điều này sẽ đảm bảo định 
dạng điều kiện quan trọng được duy trì khi sử dụng AdTactix. 

 

c)​ Nếu bạn có màn hình máy tính nhỏ, chúng tôi khuyến nghị thu nhỏ bằng tính năng thu phóng của 
trình duyệt. Thường hoạt động tốt hơn so với thu nhỏ từ trong Google Sheets. 
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3.​ Làm thế nào để tải xuống Google Drive cho máy tính để bàn? 

Trước khi tải xuống bất kỳ dữ liệu AdTactix nào, chúng tôi khuyến nghị mạnh mẽ tải xuống Google Drive 
cho máy tính để bàn tại đây. Cũng đi tới cài đặt Google Chrome > tải xuống và bật tùy chọn Hỏi nơi lưu 
từng tệp. Điều này sẽ cho phép bạn tải xuống các báo cáo cần thiết và đặt tên/lưu chúng nhanh chóng 
vào Google Drive của bạn. Đây là tùy chọn nhưng được khuyến nghị cao. 

    

4.​ Phạm vi ngày khuyến nghị cho các báo cáo khác nhau được sử dụng trong AdTactix là gì? 

QUAN TRỌNG: khi tải xuống dữ liệu để nhập vào AdTactix, bạn nên xem xét nhiệm vụ bạn đang thực 
hiện để quyết định phạm vi ngày nào nên sử dụng. Nhưng nói chung: 

●​ Tệp Bulk Ops Ads - Trong vài tháng đầu tiên sử dụng AdTactix để tối ưu hóa giá thầu với tệp 
Bulk Ads, chúng tôi khuyến nghị chọn 30 hoặc 60 ngày tùy thuộc vào mức độ tài khoản quảng cáo 
của bạn. Nếu bạn có tài khoản mới mà không có nhiều dữ liệu, bạn nên sử dụng 60 ngày để có 
nhiều mục tiêu chuyển đổi hơn từ đầu. Đối với bảo trì liên tục, hầu hết người dùng thích phạm vi 
ngày lăn 30 ngày vì nó đủ lớn để phân tích các chỉ số hiệu suất trên các mục tiêu quan trọng nhất 
của bạn với một mức độ chắc chắn, nhưng không quá lớn để bạn bắt đầu mất các thay đổi mới 
trong cảnh quan quảng cáo từ thay đổi chiến lược của đối thủ và các yếu tố phụ thuộc vào giá 
thầu tương tự.​
 

●​ Báo Cáo Từ Khóa Tìm Kiếm - Tương tự như việc thu hoạch từ khóa tìm kiếm + loại bỏ hàng 
loạt, bạn sẽ muốn sử dụng 30 hoặc 60 ngày để có nhiều điểm dữ liệu hơn (ví dụ: bạn sẽ tìm thấy 
nhiều từ khóa tìm kiếm hiệu quả cao để khởi chạy cũng như các mục tiêu kém hiệu quả để loại bỏ 
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hàng loạt). Sau khi bạn đã khai thác hết dữ liệu từ khóa tìm kiếm lịch sử và bắt đầu vào giai đoạn 
quản lý, bạn có thể thu nhỏ phạm vi ngày xuống 30 ngày hoặc ít hơn. Nói chung, 30 ngày là 
khoảng thời gian tốt để luôn sử dụng.​
 

●​ Tỷ Lệ Hiển Thị Từ Khóa Tìm Kiếm - Chúng tôi khuyến nghị từ 3-7 ngày cho loại báo cáo này vì 
bạn nên quan tâm đến tỷ lệ hiển thị gần ngày hiện tại. ​
 

●​ Khi chạy các thao tác như Kiểm Toán Snapshot, bạn sẽ muốn đảm bảo rằng tệp Bulk Ops, SPST, 
SBST, SBPL, và báo cáo TRAF của bạn đều sử dụng cùng phạm vi ngày vì bạn muốn tất cả dữ 
liệu được hiểu chính xác, điều này là không thể nếu một số chỉ số dựa trên các khoảng thời gian 
khác nhau.​
 

5.​ AdTactix của tôi chạy chậm hoặc tôi gặp lỗi khi nhập Tệp PPC Bulk của mình 
​
Đáng tiếc là Google Sheets có một số giới hạn vì là công cụ nguồn mở miễn phí. Nếu bạn gặp lỗi hoặc 
mọi thứ chỉ chạy chậm nói chung, bạn có thể sử dụng công cụ Excel Optimizer mới trong khu vực thành 
viên của chúng tôi. Bạn có thể xem video dưới đây để học cách sử dụng nó! 
 

​
 

6.​ Tôi gặp lỗi khi tải tệp lên console Bulk Ops. Tôi nên làm gì? 

Từ màn hình Bulk Ops, bạn có thể tải xuống báo cáo lỗi để biết vấn đề liên quan đến điều gì. Một số vấn đề phổ 
biến là:​
 

●​ Lỗi Hệ Thống: Điều này thường liên quan đến máy chủ Amazon hoặc nếu bạn không gán đúng loại loại bỏ 
trong các tệp Bulk Negate. Loại loại bỏ chính xác từ công cụ bulk negate như sau: 

○​ Từ khóa tìm kiếm (bao gồm Auto Camps): chọn negativeExact hoặc negativePhrase. 
○​ Đối với bất kỳ từ khóa tìm kiếm ASIN nào: chọn tùy chọn Auto/PAT Negate ASIN.​

 
●​ Lỗi Bản Ghi Trùng Lặp: Nếu bạn thấy lỗi liên quan đến trùng lặp khi tải lên tệp Chiến Dịch Mới, có thể bạn 

đã vô tình sử dụng tên chiến dịch đã có trong một chiến dịch hiện có.​
 

●​ Thiếu Đầu Vào: Các loại lỗi này có thể đa dạng và là phổ biến nhất. Bạn sẽ cần kiểm tra tệp tải lên 
negative như hình dưới đây để biết thêm chi tiết. Tham khảo Bulk Negate SOP  và Bulk Campaign Builder 
SOP để xác minh bạn đang làm theo đúng quy trình. 
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Nhấp vào tab Negative Upload File và kiểm tra các cột AD để biết chi tiết về lỗi. 
 

 
 

Cập Nhật Lịch Sử Phiên Bản 
●​ 29/05/24 - Cập nhật hướng dẫn autopilot cho các Chiến Dịch SB MultiAG 
●​ 21/05/24 - Cập nhật cho tải xuống SPST và SBST mới với tệp Bulk Ads 
●​ 06/03/24 - Cập nhật ảnh chụp màn hình ủy quyền 
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	● Xử Lý Sự Cố Bắt Đầu 
	1.​Lỗi Đăng Nhập Ủy Quyền 1: Có vấn đề với email hoặc mật khẩu của bạn 
	2.​Lỗi Đăng Nhập Ủy Quyền 2: Tài Khoản Google Drive Không Liên Kết 
	3.​Lỗi Đăng Nhập Ủy Quyền 3: Bản Sao Trùng Lặp  
	4.​Lỗi Liên Quan Đến Ngôn Ngữ 
	5.​Lỗi Quá Lớn Để Nhập 

	● Câu Hỏi Thường Gặp 
	1.​Tôi không thể thấy toàn bộ menu Adtactix. Làm thế nào để điều chỉnh độ phân giải màn hình? 
	2.​Các thực hành tốt nhất tổng quát mà tôi nên biết khi sử dụng AdTactix là gì? 
	3.​Làm thế nào để tải xuống Google Drive cho máy tính để bàn? 
	4.​Phạm vi ngày khuyến nghị cho các báo cáo khác nhau được sử dụng trong AdTactix là gì? 
	5.​AdTactix của tôi chạy chậm hoặc tôi gặp lỗi khi nhập Tệp PPC Bulk của mình 
	6.​Tôi gặp lỗi khi tải tệp lên console Bulk Ops. Tôi nên làm gì? 
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