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Wprowadzenie

Sama implementacja kodu Sledzacego Google Analytics 4 na stronie nie wystarcza do
wykorzystania petnej funkcjonalnosci narzedzia. Wazna jest rowniez jego konfiguracja w
interfejsie. W tym dokumencie znajduje sie stan obecnej konfiguracji najwaznigjszych
ustawien w Google Analytics 4.

Opcje zaznaczone poprawnie [4 nie wymagajg zadnych dziatan
Opcje zaznaczone potrzebna weryfikacja | wymagaja podjecia dziatania

Zawartos¢ dokumentu

1. Szczegoéty ustugi
a. Strefa czasowa - poprawnie [4
b. Waluta - poprawnie [%4
c. Zarzadzanie dostepem do ustugi - poprawnie [4
2. Zbieranie danych
a. Zbieranie danych w Google Signals - potrzebna weryfikacja |
b. Zbieranie danych przekazywanych przez uzytkownikow -
poprawnie [%
c. Potwierdzenie dotyczace zbierania danych uzytkownika -
potrzebna weryfikacja |
d. Przechowywanie danych o uzytkownikach i zdarzeniach -
potrzebna weryfikacja |

e. Filtry danych - potrzebna weryfikacja |



3. Ustawienia strumienia danych

Struktura zrédet danych - poprawnie

o o

Sposdb implementacji Google Analytics - poprawnie
Automatyczne $ledzenie zdarzen - potrzebna weryfikacja |
Wykluczenie witryn odsytajacych - poprawnie

Sledzenie pomiedzy domenami - poprawnie

- o Qo 0

Czas trwania sesji - potrzebna weryfikacja |

Modyfikowanie zdarzen - poprawnie

J ©

Zdarzenia niestandardowe - poprawnie

i. Ustawienia dotyczgce wyrazania zgody - potrzebna weryfikacja |
4. Ustawienia kluczowych zdarzen (konwers;ji)

a. Ustawienia zdarzen jako kluczowych (konwersje) - poprawnie
5. Ustawienia dotyczace raportowania

a. Atrybucja konwersji - potrzebna weryfikacja |

b. Identyfikacja uzytkownika (reporting identity) - poprawnie

c. Grupowanie kanatéw - poprawnie

d. Listy odbiorcéw - potrzebna weryfikacja |
6. Ustawienia wymiaréw i metryk niestandardowych - poprawnie
7. Ustawienia potaczen

a. Google Ads - potrzebna weryfikacja |

i. Import konwersji do Google Ads - potrzebna weryfikacja |
b. Search Console - potrzebna weryfikacja |
Merchant Center - poprawnie
d. Google Play - poprawnie
e. BigQuery - poprawnie

Ustawienia ogolne

Waluta i strefa czasowa

Komentarz

Ustawiona waluta: ztoty polski



Strefa czasowa: Polska

Szczegotowe informacje o obiekcie
Nazwa usiugi

MM - audyt GA4
Kategoria branzy

Sztuka i rozrywka -

Strefa czasowa raportowania

Polska = (GMT+02:00) czas: Polska «

Waluta wyswietlana jako

zioty polski (zt) =

Waluta jak i strefa czasowa s3 ustawione poprawnie.

Wyjasnienie
Szczego+y US*Ugi Przenies ustuge Przenies do kosza
Szczegotowe informacije o obiekcie IDENTYFIKATOR USLUGI: 249665257 10

Nazwa ustugi

rarytasyiwino.pl GA4

Kategoria branzy

Zywnos¢ i napoje ~

Strefa czasowa raportowania

Polska + (GMT+02:00) czas: Polska ~

Waluta wyswietlana jako

ztoty polski (zf) ~

W zaktadce Property Settings, mamy do ustawienia opcje:

Nazwa ustugi - nazwa naszej ustugi Google Analytics 4

e Kategoria branzy - warto nie ignorowac tej opcji i dopasowac odpowiednig opcje
pod nasza strone, gdyz moze to miec to wpltyw na kategoryzowanie naszej strony
przez algorytmy w przypadku integracji z Google Ads.

e Strefa czasowa raportowania - Ustalamy time zone, ktory nas interesuje. Musimy
pamietac, ze w przypadku posiadania danych naptywajacych z wielu krajow i innych
stref czasowych dane moge wygladac nienaturalnie - np. mozemy zaobserwowac
wzmozony ruch “w nocy”, w chwili gdy strefa czasowa bedzie ustawiona na Polske
GMT +02:00 a witryna bedzie pozyskiwac¢ w tym czasie ruch np. z Hawaii z Honolulu
GMT -10:00.

e Waluta- Wszystkie przychody / wydatki beda pokazywane w wybranej walucie.
Warto pamietac, ze nawet jesli ustawienie waluty Twojej ustugi lub widoku jest
zgodne z walutg lokalng, Google Analytics dokonuje przeliczenia dla walut innych



niz USD za kazdym razem, gdy generowany jest raport. Moze to prowadzi¢ do
bardzo niewielkich réznic w raportach dotyczacych waluty lokalnej ze wzgledu na
wahania dziennego kursu wymiany. Do przeliczenia waluty w transakcjach jest
wykorzystywany kurs z dnia poprzedzajgacego dana transakcje.

Zarzadzanie dostepem do ustugi

Komentarz

Do Ustugi ma dostep wytacznie administrator Krzysztof Modrzewski

(krzysztof@marketingmasters.pl)
Wyjasnienie

https://rarytasyiwino.pl/ ) rarytasyiwino.pl GA4

Zarzadzanie dostepem do ustugi 16 wierszy ) e

Nazwa * E-mail Role i dostep do danych @
- Przegladajacy

Analityk

Edytujacy

Administrator

a
g
g
O Edytujacy
a
g
a

Administrator

Osoby, ktére majg dostep do naszego konta Google Analytics, majg dostep
do naszych danych, w tym danych o inwestycjach marketingowych,
transakcjach i przychodach. Jesli pracownicy majg dostep do konta Google za
pomocya adresu e-mail firmy, ich adres e-mail jest usuwany po opuszczeniu

firmy, co odwotuje ich dostep do Google Analytics.

Jednakze, w przypadkach, gdy dostep jest przyznawany na ich osobisty adres
e-mail Gmail, czesto zdarza sie, ze dostep do Google Analytics nie jest
odwotywany, co pozwala tym osobom na ciggty dostep do naszych danych,

nawet po ich odejsciu z firmy.



Najlepsza praktyka jest unikanie przyznawania dostepu do Google Analytics,
a zamiast tego udostepnianie dedykowanych raportéw za posrednictwem
Looker Studio. Jesli ktos potrzebuje dostepu do interfejsu GA4, powinien

uzywac do tego celu adresu e-mail firmy.

Zbieranie danych

Przechowywanie danych

Komentarz

Aktualnie przechowywanie danych jest ustawione na 2 miesigce zamiast 14
miesiecy - sugerujemy zmienic to na najdtuzszy mozliwy czas, czyli wiasnie

14 miesiecy:

Przechowywanie danych

Przechowywanie danych o uzytkownikach i zdarzeniach

Mozesz zmienic okres przechowywania danych, ktdre wysytasz, tzn. informacji powigzanych z plikami cookie, identyfikatorami uzytkownikéw lub identyfikatorami reklam. Te
mechanizmy kontroli nie majg u na wigkszos¢ standardowych raportéw, ktére sg oparte na danych zbiorczych. Zmiany tych ustawien zostang zastosowane po uptywie

Dane zdarzenia e——

Przechowywanie danych (3 2 mies. ‘

Dane uzytkownika

Przechowywanie danych (3 14 mies. -

Resetu] dane uzytkownika przy nowym dziataniu (3 o

Wyjasnienie

W Google Analytics 4, domysiny czas retencji twoich danych jest ustawiony
na 2 miesigce. W wersji darmowej mozemy maksymalnie rozszerzyc ten
zakres do 14 miesiecy - warto wiec to zrobic juz na samym poczatku zbierania
danych. W wersji ptatnej Google Analytics 4 Premium jest mozliwosc

rozszerzenia retencji do 26, 38 i 50 miesiecy, ale brakuje juz opcji

przetrzymywania danych bezterminowo.



Przechowywanie danych

Przechowywanie danych o uzytkownikach i zdarzeniach

Mozesz zmieni¢ okres przechowywania danych, ktére wysytasz, tzn. informacji powigzanych z plikami cookie, identyfikatorami uzytkownikow lub identyfikatorami reklam. Te
mechanizmy kontroli nie majg wplywu na wiekszos¢ standardowych raportéw, kiére sa oparte na danych zbiorczych. Zmiany tych ustawien zostang zastosowane po uptywie
24 godzin. Wiecej informacji o ustawieniach przechowywania danych

Dane zdarzenia

Przechowywanie danych (® 14 mies -

Dane uzytkownika

Przechowywanie danych ® 14 mies v

Resetuj dane uzytkownika przy nowym dziataniu @ Q

Ustawienie to mozna zmieni¢ wchodzac w Ustawienia ustugi - > Zbieranie i

modyfikowanie danych -> Przechowywanie danych

Zbieranie danych w Google Signals

Komentarz

Opcja Google Signals nie jest wigczona.

Sugerujemy wigczenie tej opcji na koncie GA4:

Zbieranie danych w Google Signals

@ Uzyskuj lepsze statystyki uzytkownikéw i wigcz udostepnianie list odbiorcow. m

Funkcje Analytics mozna ulepszac na podstawie danych od uzytkownikow, ktorzy wiaczyli personalizacje reklam i sa zalogowani na swoje konta Google. Dzigki temu uzyskujesz
bardziej szczegétowe statystyki dotyczace uzytkownikéw, np. zagregowane dane demograficzne i dane o zainteresowaniach. Gdy w ustudze w Google Analytics wigczysz
personalizacje reklam, wigczysz tez udostepnianie list odbiorcéw potgczonym kontom reklamowym. Wigcej informaciji o aktywowaniu Google Signals

Gdy wigczysz Google Signals, Google Analytics powigze dane sesji zbierane w Twojej witrynie i aplikacjach z informacjami Google z kont zalogowanych uzytkownikéw, ktérzy
wyrazili zgode na ich zbieranie. Wiaczajgc Google Signals, zgadzasz sie przestrzegac zasad dotyczacych funkeji reklamowych Google, w tym zasad zwigzanych z reklamami
o charakterze kontrowersyjnym. Musisz takze wyswietla¢ niezbedne komunikaty o ochronie prywatnosci, uzyskiwa¢ zgode uzytkownikéw na takie powiazanie danych i
umozliwiac im dostep do tych danych oraz ich usunigcie na stronie Moja akiywnosc.




Wyjasnienie
Zbieranie danych w Google Signals -~ ]

Gdy wlaczysz Google Signals, usluga Google Analytics bedzie mogta gromadzi¢ dane o Twoim ruchu i dane zbierane za pomocg standardowej implementacji Google Analytics
Dzieki temu zyskasz dostep do dodatkowych funkcji. Dane Google Signals nie zostang uwzglednione w tozsamosci na potrzeby raportowania Google Analytics

Gdy wlgczysz Google Signals, Google Analytics bedzie zbiera¢ informacje o wizytach i wigzac¢ je z informacjami Google z kont zalogowanych uzytkownikow, ktérzy wyrazili zgode
na takie powigzanie na potrzeby personalizacji reklam. Informacje Google mogg obejmowac lokalizacje uzytkownika, histori¢ wyszukiwania, histori¢ w YouTube i dane z witryn
partneréw Google. Wigczajgc Google Signals, zgadzasz sie przestrzega¢ zasad dotyczacych funkcji reklamowych Google, w tym zasad zwigzanych z reklamami o charakterze
kontrowersyjnym. Musisz takze wyswietla¢ niezbedne komunikaty o ochronie prywatnosci, uzyskiwaé zgode uzytkownikéw na takie powigzanie danych i umozliwia¢ im dostep
do tych danych oraz ich usunigcie na stronie Moja aktywnos¢

Zbieranie danych przez Google Signals jest dozwolone w 307 z 307 regiondw. @3

Uwaga: po wigczeniu tej funkcji Google Analytics automatycznie gromadzi dodatkowe dane o ruchu, aby dostarcza¢ dodatkowe statystyki o uzytkownikach i umozliwia¢
udostepnianie list odbiorcéw. Jesli nie chcesz zbiera¢ danych w ramach Google Signals, wylacz te funkcje powyzej i sprawdz, czy w tagach Google Analytics nie masz
wlaczonego recznie zbierania danych na potrzeby remarketingu i Funkcji raportowania o reklamach.

Google Signals - to narzedzie ktére pomaga doktadnie zbierac i raportowac
liczbe uzytkownikow zamiast liczby urzadzen (cross-device), dzieki czemu

mozemy precyzyjniej kierowac reklamy i korzystac¢ z remarketingu.

Aby aktywowac Google Signals w Google Analytics 4 musimy wejsé w

Ustawienia ustugi -> Zbieranie i modyfikowanie danych -> Zbieranie danych

Warto wspomniec przy konfiguracji, ze wigczajgc Google Signals zyskujemy
funkcje reklamowe (remarketing, profile demograficzne), ale funkcja ta
powoduje zmiane danych przegladanych w Google Analytics 4 stosujac
progowanie (w chwili gdy bedzie np. za mato uzytkownikéw dane moga zostac

zamienione na not set w raportowaniu).

Zbieranie danych przekazywanych przez uzytkownikow

Komentarz

Opcja nie jest wigczona i sugerujemy jej nie wigczac, poki jest to wersja Beta.



Wyjasnienie

Funkcja User-ID a zbieranie danych przekazywanych przez uzytkownikow ~

Dzieki integracji z Google Ads mozesz ulepszac¢ pomiary i wtgcza¢ dodatkowe mozliwosci.

uzytkownicy korzystajg z Twojej witryny i aplikacji, zwiekszaé doktadno$¢ pomiaru konwersji oraz wzbogaci¢ mozliwosci
udostepniania list odbiorcéw po potgczeniu ustugi w Analytics z kontami Google Ads. Wiecej informacii o funkcji User-1D

E Dzigki funkcji User-1D i danym przekazywanym przez uzytkownikéw mozesz na podstawie danych wiasnych lepiej poznawadé, jak

Zbieranie danych za pomoca funkcji User-1D

Funkcja User-ID umozliwia podawanie wiasnych identyfikatoréw uzytkownikéw witryny i aplikacji, co pozwala lgczyé ze sobg ich dzialania podejmowane w ramach
osobnych sesji oraz na réznych urzadzeniach i platformach, z ktérych korzystaja. Google Analytics interpretuje kazdy taki identyfikator jako osobnego uzytkownika, co

Ponosisz odpowiedzialno$¢ za uzywanie funkcji User-ID zgodnie z Warunkami korzystania z ustugi Google Analytics. Obejmuije to niewysytanie do Google Analytics jako
identyfikatoréw User-ID informacji umozliwiajacych identyfikacje osoby oraz podawanie w swojej polityce prywatnosci odpowiednich oswiadczen o korzystaniu

Zbieranie danych przekazywanych przez uzytkownikéw s=e7s

@ Mozesz zwiekszac¢ skuteczno$¢ pomiaru odbiorcow i konwersiji oraz korzystac¢ z dodatkowych mozliwosci zwigzanych z listami odbiorcow m
w Google Ads. Zanim wigczysz te funkcje, zapoznaj si¢ z dokumentacja dotyczaca jej wersji beta, aby dowiedzie€ sig, jak wplynie to na Twojg
ustuge w Analytics.

Umozliwia to ulepszony pomiar uzytkownikéw i konwersji dzieki uzyskiwaniu bardziej szczegétowych danych o odbiorcach. Funkcje takie jak ulepszony pomiar konwersji
i udostepnianie list odbiorcéw wymagajq potgczenia kont reklamowych i wigczenia personalizacji reklam w ustudze w Google Analytics. Zbieranie danych
przekazywanych przez uzytkownikéw uzupelinia dotychczasowe dane Google Analytics, umozliwiajgc Ci wysytanie do tej ustugi zaszyfrowanych danych klientow, ktérzy

z publikowaniem wymaganych o$wiadczen o ochronie prywatno$ci oraz z uzyskiwaniem od uzytkownikéw praw do korzystania z udostepnianych przez nich informacji.
Zgodnie z naszymi zasadami korzystanie z tej funkcji jest zabronione w przypadku klientéw z kategorii o charakterze kontrowersyjnym.

Jest to funkcja, ktéra stuzy do spdjnej identyfikacji tego samego uzytkownika na
réznych urzadzeniach za pomoca zaszyfrowanych danych prywatnych, np. adres
e-mail. Jest to jednak na razie w wersji Beta i wymaga dodatkowych
implementacji i zmian w tagach, wiec sugerujemy nie wigczanie tej funkgji,
jezeli nie jestes przekonany, przekonana o poprawnej konfiguracji i chetni
przetestowania tego ustawienia. Dodatkowo, wigczenie tej opcji spowoduje
WYLACZENIE eksportu user_id do BigQuery bez mozliwosci cofniecia tej

operacji i odzyskania utraconych danych.

Potwierdzenie dotyczace zbierania danych uzytkownika

Komentarz

Na koncie nie jest jeszcze potwierdzone zbieranie danych uzytkownika. Na
stronie Consent Management dziata poprawnie, wiec sugerujemy klikniecie

“Potwierdzam”:



Potwierdzenie dotyczace zbierania danych uzytkownika

Potwierdzam uzyskanie od uzytkownikéw niezbednych uprawnien dotyczacych zbierania i przetwarzania ich danych, w tym zgody na powiazanie takich danych ze zbieranymi
przez Google Analytics informacjami o wizytach w mojej witrynie lub aplikaciji. Potwierdzam réwniez, ze przekazuje uzytkownikom wymagane informacje o zakresie zbieranych
danych i sposobie ich przetwarzania

I <«

Wyjasnienie
Potwierdzenie dotyczgce zbierania danych uzytkownika
Potwierdzam uzyskanie od uzytkownikéw niezbednych uprawnieri dotyczacych zbierania i przetwarzania ich danych, w tym zgody na powigzanie takich danych ze zbieranymi

przez Google Analytics informacjami o wizytach w mojej witrynie lub aplikacji. Potwierdzam réwniez, ze przekazuje uzytkownikom wymagane informacje o zakresie zbieranych
danych i sposobie ich przetwarzania.

Witaczajac ta opcje potwierdzamy, ze zbieramy zgody uzytkownikdw na stronie

oraz informuje go o zakresie zbieranych danych i sposobie ich przetwarzania.

Filtry danych

Komentarz

Filtr ustawiony, ale nie jest zdefiniowany Ruch wewnetrzny po adresie IP.

Nalezy taka definicje ustawic:

. . MM - audyt GA4
X Definiowanie ruchu wewnetrznego @ G,ﬂg,.;..ﬁ_u

Reguty ruchu wewnetrznego m

Nie masz jeszcze zadnych regul. Aby je utworzyé, kliknij ,Utwérz". wiecej informacji o odfiltrowywaniu ruchu wewnetrznego



Wyjasnienie

Filtry danych

Nazwa Typ filtra Operacia Biezacy stan

Internal Traffic Ruch wewnetrzny Wyklucz Testuje >

W Google Analytics 4 mamy mozliwos¢ wyfiltorwania naszego ruchu
firmowego, aby nie zaburzat on naszych raportéw, zwtaszcza w przypadku kiedy
my sami testujemy strone i przeprowadzamy testowe konwersje takie jak na

przyktad zamowienia.

Ustawienia streamu danych

Struktura zrodet danych

Komentarz

W Ustudze jest tylko jeden strumien danych do strony internetowe.

Wszystko jest poprawnie.

Strumienie danych

Wszystkie  iOS  Android  Sieé Dodaj strumieri ~
MM - audyt _GM 7817770100 Nie odebrano danych z ostatnich 48 godzin. >
https:#/marketingmasters.pl
Wyjasnieni

Po utworzeniu ustugi Google Analytics 4, zostaniemy poproszeni o utworzenie i
skonfigurowanie zréodet danych. Mamy 2 rodzaje zrédet danych tj. Web i App, z
czego zrodia danych App dzielg sie na platformy tj. Android oraz iOS.



Jezeli biznes nie posiada aplikacji mobilnej, zazwyczaj powinno byc tutaj
skonfigurowane 1 zrédto danych dla naszej strony internetowej. W przypadku
posiadania aplikacji mobilnej na platformach Android i iOS oraz strony
internetowej, powinnismy miec skonfigurowane 3 zrodta danych dla kazdej
platformy. Zrédta danych réznia sie miedzy soba konfiguracja - kazda
platforma/technologia wymaga innego sposobu implementaciji.

Google Analytics 4 zostat stworzony z mysla o unifikacji danych pomiedzy
platformami, w zwigzku z tym we wszystkich raportach beda widoczne

zagregowane dane ze wszystkich zrédet danych w ramach danej ustugi.

Start collecting data

To set up data collection for your website or app, choose from where you will be collecting data (the Web, an Android app or an i0S app). Next, you'll
get instructions for adding a data collection tag to that source

Learn more about data collection [}

Choose a platform

Web e Android app @ i0S app
Data Streams
M5 s e
ﬁssﬁ?ﬂscasd com 4761924622 No data received in past 48 hours. >

Automatyczne sledzenie zdarzen

Komentarz

Sugerujemy wytaczenie opcji Sledzenia zdarzen Przewiniecia i Interakcje z
formularzem i w razie potrzeby zaimplementowanie takich zdarzen przez

Google Tag Managera:



X Pomiar zaawansowany m

Wyswietlenia strony

Przechwytuje zdarzenia wyswietlenia strony po kazdym wezytaniu strony lub kiedy witryna powoduje
zmiane stanu historii przegladania. W ustawieniach zaawansowanych mozesz wytgczy¢ zdarzenia
historii przegladania.

Pokaz ustawienia zaawansowane

Przewiniecia

Przechwytuje zdarzenia przewijania za kazdym razem, gdy uzytkownik przejdzie do korica strony.

Klikniecia wychodzgce
Przechwytuje zdarzenia klikniecia wychodzgcego za kazdym razem, gdy uzytkownik kliknie link

e prowadzacy do innej domeny. Domysinie zdarzenia kliknieé wychodzgcych bedg rejestrowane w Q
przypadku wszystkich linkéw prowadzacych poza biezacg domene. Linki prowadzgce do domen ze
skonfigurowanym pomiarem w wielu domenach (w ustawieniach tagowania) nie bedg wywotywaé
zdarzen kliknie¢ wychodzacych.

Wyszukiwanie w witrynie

Przechwytuje zdarzenia wyswietlania wynikdw wyszukiwania za kazdym razem, gdy uzytkownik wykona
o wyszukiwanie na Twojej stronie (na podstawie parametru zapytania). DomyslInie zdarzenia Q
wyszukiwania bedg przechwytywane za kazdym razem, gdy strona zostanie wczytana z typowym
parametrem zapytania w adresie URL. W ustawieniach zaawansowanych mozesz okreslic, ktdre
parametry majg by brane pod uwage.

Pokaz ustawienia zaawansowane

Interakcje z formularzem
Przechwytuje zdarzenie interakcji z formularzem za kazdym razem, gdy uzytkownik wejdzie w interakcje

z formularzem w Twojej witrynie.

Interakcje z filmem

Przechwytuje zdarzenia odtworzenia filmu, postepu odtwarzania i zakoriczenia oglgdania, gdy

° uzytkownicy wyswietla film umieszczony na Twojej stronie. Domysinie zdarzenia zwigzane z filmami Q
beds automatycznie przechwytywane w przypadku filméw YouTube umieszczonych na Twojej stronie z
wiaczong obstugg interfejsu JS APIL

Pobrania pliku

e Przechwytuje zdarzenia pobrania plikéw po kazdym kliknieciu linku do pobrania plikéw tekstowych, Q
skompresowanych, aplikacji, wideo lub audio w typowych formatach.

Wyjasnienie



X Pomiar zaawansowany m

Wyswietlenia strony

Przechwytuje zdarzenia wyswietlenia strony po kazdym wczytaniu strony lub kiedy witryna powoduje zmiane
stanu historii przeglgdania. W ustawieniach zaawansowanych mozesz wytgczyc¢ zdarzenia historii
przegladania.

Pokaz ustawienia zaawansowane

8

e Przewinigcia
Przechwytuje zdarzenia przewijania za kazdym razem, gdy uzytkownik przejdzie do korica strony.

Klikniecia wychodzace
Przechwytuje zdarzenia kliknigcia wychodzacego za kazdym razem, gdy uzytkownik kliknie link prowadzacy do
@ innej domeny. DomysInie zdarzenia kliknig¢ wychodzacych beda rejestrowane w przypadku wszystkich linkow Q
prowadzgcych poza biezacg domene. Linki prowadzgce do domen ze skonfigurowanym pomiarem w wielu
domenach (w ustawieniach tagowania) nie bedg wywolywaé zdarzen kliknie¢ wychodzgcych.

Wyszukiwanie w witrynie
Przechwytuje zdarzenia wyswietlania wynikéw wyszukiwania za kazdym razem, gdy uzytkownik wykona
e wyszukiwanie na Twojej stronie (na podstawie parametru zapytania). Domysinie zdarzenia wyszukiwania beda Q
przechwytywane za kazdym razem, gdy strona zostanie wczytana z typowym parametrem zapytania w adresie
URL. W ustawieniach zaawansowanych mozesz okreslic, ktére parametry majg by¢ brane pod uwage

Pokaz ustawienia zaawansowane
Interakcje z formularzem

e Przechwytuje zdarzenie interakcji z formularzem za kazdym razem, gdy uzytkownik wejdzie w interakcje z a
formularzem w Twojej witrynie.

Interakcje z filmem

Przechwytuje zdarzenia odtworzenia filmu, postepu odtwarzania i zakoriczenia ogladania, gdy uzytkownicy
° wyswietlg film umieszczony na Twojej stronie. Domy$inie zdarzenia zwigzane z filmami bedg automatycznie Q
przechwytywane w przypadku filméw YouTube umieszczonych na Twojej stronie z wigczong obstuga interfejsu
JS API.
Pobrania pliku
9 Przechwytuje zdarzenia pobrania plikéw po kazdym kliknieciu linku do pobrania plikéw tekstowych, Q

skompresowanych, aplikacji, wideo lub audio w typowych formatach.

Automatycznie mamy zaznaczong opcje Pomiar Zaawansowany, ktora
pozwala na mierzenie dodatkowych zdarzen oprécz samej informacji o
odstonie. Warto jednak pamietac, ze liczba zbieranych danych wptywa na
Jjakos¢ wynikdéw raportowania w darmowej wersji narzedzia oraz na koszty w
przypadku jego ptatnego odpowiednika. W nawigzaniu do tych wyzwan
rekomendujemy zawsze wytaczenie zdarzen tj. Przewiniecie oraz Interakcje z
formularzem. Przewiniecia mozna zaimplementowac samodzielnie na
konkretnych witrynach np. poprzez Google Tag Manager i uzywac go wtedy,
kiedy bedzie to potrzebne. W przypadku zdarzen nazwanych “Interakcje z
formularzem” zaobserwowalismy wielokrotnie niepoprawnie zliczane liczby
zdarzen - w zwigzku z tym tutaj rowniez sugerujemy implementowac to
zdarzenia poprzez Google Tag Manager, chociazby ze wzgledu na mozliwosc

przestania identyfikatora dla danego kontaktu w parametrach.



Dostepne opcje:

e Przewiniecia - mierzy zderzenie za kazdym razem, gdy odwiedzajacy
przechodzi na doét strony.

e Kilikniecia wychodzgce - mierzenie zdarzen za kazdym razem, gdy
przycisk/link przekieruje uzytkownika poza domene, na ktérej znajduje
sie uzytkownik

e Wyszukiwanie w witrynie - sledzi zdarzenie za kazdym razem, gdy
tadowany jest wynik wyszukiwarki na stronie, np. wyszukiwarka
produktéw w witrynie

e Interakcje z formularzem - sledzenie interakcji uzytkownika z
formularzami na stronie

e Interakcje z filmem - Sledzi interakcje z osadzonym Video YouTube na
stronie

e Pobrania pliku - zdarzenie sledzace pobrania plikow z witryny np. linki

z rozszerzeniem pdf

Sposob implementacji Google Analytics 4

Komentarz

Google Analytics 4 jest zaimplementowany przez GTM. W kodzie strony nie

znalezlismy zadnych dodatkowych skryptéw GA4. Wszystko jest poprawnie.

Wyjasnienie
Kody Google Analytics 4 mozna zaimplementowac na 2 sposoby tj. Google Tag

oraz Google Tag Manager. Rekomendujemy implementacje Google Analytics 4

za pomoca Google Tag Managera ze wzgledu na:

1. Elastycznos¢: GTM zapewnia elastycznos¢ w zarzadzaniu tagami i kodem
Sledzenia, umozliwiajac dodawanie, edycje lub usuwanie tagow bez
koniecznosci zwracania sie do programisty.

2. Skrocenie czasu i kosztéw wdrozenia: GTM eliminuje koniecznosc¢

programowania kodu sledzenia przez deweloperdw



3. Lepsza wspotpraca: GTM zapewnia srodowisko wspotpracy, ktére pozwala
marketerom i programistom na bezproblemowa prace razem

4. Wieksza doktadnosc i jakos¢ danych: GTM umozliwia dostosowywanie i
walidacje kodu Sledzenia przed jego uruchomieniem

5. Wieksza widocznosc i kontrola: GTM zapewnia scentralizowane miejsce
do zarzadzania wszystkimi tagami, pozwalajac na zobaczenie, ktdre tagi

s3 uruchamiane na ktérych stronach i kiedy.

Wykluczenia witryn odsytajgcych

Komentarz

Aktualnie nie ma zadnych wykluczonych domen i nie widzimy zadnych
domen, ktore powinny by¢ dodane, ale sugerujemy na biezgco sprawdzanie

raportow i dodawanie wykluczen jezeli bedzie taka potrzeba:

Konfiguracja

Ignoruj odestania, ktore jako Zrodta wizyt spetniajg DOWOLNY z tych warunkow
Typ dopasowania Domena

Domena witryny odsylajacej zawiera - Example: someotherwebsite.com

Dodaj warunek



Wyjasnienie
X Lista niechcianych witryn odsytajgcych @
Dodaj parametr ,ignore_referrer” do ruchu spetniajacego ponizsze kryteria. Wiecej informacji
Konfiguracja
Ignoruj odestania, kidre jako Zrédta wizyt speiniajg DOWOLNY z tych warunkéw

Domena witryny odsytajgcej zawiera v przelewy24.pl @

Dodaj warunek

Jezeli nasza witryna posiada proces zakupowy z uwzglednieniem szybkich ptatnosci,
powinnismy wykluczy¢ domeny tych ptatnosci z ruchu odsytajacego. W innym przypadku
W raportowaniu i atrybucji zostanie uwzglednione zrédto ruchu np. payu.com/referral.
Warto pamietac, ze Google Analytics 4 podczas przypisywania zrodet ruchu dla sesji bierze
pod uwage pierwsze zrodto ruchu, ktére podczas tej sesji wystgpito. W zwigzku z tym
wchodzac do raportu pozyskiwania ruchu mozemy nie zawsze dostrzegac odestania z
bramek ptatniczych. Mimo to, nalezy te odestania wykluczac¢, gdyz zostang one
uwzglednione w modelowaniu atrybucji dla konwersji - moze wiec dojs¢ do sytuacji, gdzie
bramka ptatnicza odbierze zastugi za konwersje np. ptatnej kampanii reklamowej.

Sledzenie danych pomiedzy domenami

Komentarz

Sledzenie miedzy domenami nie jest skonfigurowane, ale nie ma takiej potrzeby

w tym momencie.



Wyjasnienie
X Konfigurowanie domen @

A Pomiar w wielu domenach opiera si¢ na dodawaniu parametréw do adreséw URL w witrynie. W rzadkich przypadkach serwer
WWW moze napotkac bigd

Podaj wszystkie swoje domeny, ktére uzywaja tego tagu. Ta lista umozliwia pomiary w kilku domenach i pozwala okreslic, ktére linki w Twojej
witrynie nie beda uruchamiaé zdarzer kliknigcia wychodzacego przy wiaczonym pomiarze zaawansowanym, Wiecej informacji o pomiarze w
wielu domenach

Konfiguracja potaczenia miedzy domenami

Sugerowane domeny

Iniej:
Zaakeeptuj sugestie ©

Zaakceptuj sugestie / S)

Uwzglednij domeny spelniajace ponizsze warunki

Dodaj warunek

Sledzenie miedzy domenami w Google Analytics 4 pozwala na monitorowanie
aktywnosci uzytkownikow, ktorzy przechodzg miedzy réznymi domenami.
Dzieki temu mozesz uzyskac petniejszy obraz zachowan swoich uzytkownikow,
ktorych podrdz po Twoich witrynach rozpoczyna sie i konczy na réznych

domenach.

Czas trwania sesiji

Komentarz

Obecnie licznik pod katem zaangazowania jest ustawiony na 10 sekund.

Sugerujemy zwiekszyc¢ te wartos¢ do 30 sekund:



Konfiguracja

Dostosuj czas trwania sesji (9
Godziny

0 + godz

Minuty

30 ~ min

Skoryguj licznik czasu pod katem sesji z zaangazowaniem ()

Sekundy

10 - s /

Wyjasnienie
X Dostosuj czas trwania sesji Q
Okresl, po uplywie jakiego czasu sesja wygasa z powodu braku aktywnosci lub staje sig sesjg z zaangazowaniem. Wigce] informacji

Konfiguracja

Dostosuj czas trwania sesji @

0 ~ godz.
30 ~ min

Skoryguj licznik czasu pod katem sesji z zaangazowaniem &

Jesli sesja trwa diuzej niz ustawiony czas, staje sie ,sesjg z zaangazowaniem”.
Domyslna wartos¢ progowa czasu zaangazowania wynosi 10 sekund, ale jest to
zdecydowanie za krotko, zeby oddzieli¢ od siebie uzytkownikdw, ktérzy

faktycznei zaangazowali sie w nasza strone.



Modyfikowanie zdarzen

Komentarz

Nie ma zadnych zmodyfikowanych zdarzen.

Wyjasnienie
X Modyfikuj zdarzenia

Modyfikacje zdarzen Q  szukaj m

Kolejn  Nazwa modyfikacji Warunki dopasowania

W panelu mamy mozliwos¢ zmodyfikowania dotychczasowych zdarzen, np.
zmieni¢ nazwe lub nazwy parametrow. Dzieki temu mozemy korygowac btedy
pomiarowe spowodowane literowka w nazwie, warunkach lub parametrach

zdarzenia.

Zdarzenia niestandardowe

Komentarz

Nie ma zadnych zdarzen niestandardowych..



Wyjasnienie

X Utworz zdarzenia

Zdarzenia niestandardowe Q  szukaj Utworz
Nazwa zdarzenia niestandardowego Warunki dopasowania

Potwierdzenie_zakupu Parametr page_location zaczyna sig od >
Purchase_confirmed Parametr page_location zawiera zamowienie/order-received >

Parametr event_name réwna sig page_view
thx_page >
Parametr page_title réwna sig Dzigkujemy

Parametr event_name réwna sig page_view
TXP_Page >
Parametr page_location zawiera potwierdzenie

Kupiony_produkt_Nike Parametr item_brand réwna sig Nike >
THX_Page Parametr page_title réwna sie Dziekujemy >
Potwierdzenie_zaméwienia Parametr page_title rowna sig potwierdzenie >

Parametr event_name réwna sig page_view
zakup >
Parametr page_path zaczyna si¢ od /sklep/ (wielkosé liter nie jest rozrézniana)

Czasami mozesz chcie¢ wygenerowac¢ nowe zdarzenie za kazdym razem, gdy
dotychczasowe zdarzenie zostanie wywotane z okreslonymi wartosciami
parametrow. Jesli np. chcesz rejestrowac konwersje za kazdym razem, gdy
uzytkownik trafia na strone potwierdzenia, mozesz skonfigurowac¢ generowanie
nowego zdarzenia niestandardowego o nazwie przyktadowo confirm_signup,
gdy tylko zdarzenie page_view. ma wartos¢ parametru page_location pasujaca
do adresu URL strony potwierdzenia. Nastepnie oznacz zdarzenie

confirm_signup jako konwersje.

Ustawienia dotyczace wyrazania zgody

Komentarz

Google Analytics nie wykrywa ustawien Consent Managementu na stronie -
sugerujemy przeprowadzi¢ audyt zbierania zgdd i po dokonaniu
potrzebnych poprawek odczekac 48 godzin i ponownie zweryfikowac czy

GCA4 juz rejestruje zbierane zgody:



Ustawienia dotyczace wyrazania zgody A

Skonfiguruj sygnaty dotyczace zgody uzytkownika (moze mingé nawet 48 godzin, zanim zmiany pojawia sig tutaj):

@ Nie wykryto sygnatow dotyczacych zgody na potrzeby pomiaru skutecznosci reklam v

@ Nie wykryto sygnatow dotyczacych zgody na potrzeby personalizacji reklam

v
Wybierz sposab wykorzystywania danych uzytkownikow, ktdrzy wyrazili zgode:
@ Sprawdzanie ustawien uzyskiwania zgody na dane v
Wyjasnieni
Ustawienia dotyczace wyrazania zgody A
Skonfiguruj sygnaty dotyczgce zgody uzytkownika (moze minaé nawet 48 godzin, zanim zmiany pojawig sig tutaj)
@ Nie wykryto sygnatow dotyczacych zgody na potrzeby pomiaru skutecznosci reklam v
@ Nie wykryto sygnatow dotyczacych zgody na potrzeby personalizacji reklam v

Wybierz sposdb wykorzystywania danych uzytkownikéw, ktérzy wyrazili zgode

G) Sprawdzanie ustawien uzyskiwania zgody na dane

Jesli Twoja ustuga w Analytics jest potaczona z inng ustugg Google, ktéra
wymaga zgody na udostepnianie danych, a co najmniej 1 strumien danych ma
uzytkownikow z Europejskiego Obszaru Gospodarczego, Analytics moze Cie
powiadomic¢, gdy nie uzyska zgody uzytkownika na pomiar lub personalizacje
reklam. W przypadku uzyskiwania zgody na pomiar skutecznosci reklam
Analytics oczekuje parametru trybu uzyskiwania zgody ad_user_data. Zgoda na
personalizacje reklam jest wysytana za pomoca parametru trybu uzyskiwania
zgody ad_personalization. Reklamy spersonalizowane i remarketing beda

wymagac wyrazenia zgody przez uzytkownika.

Ustawienia kluczowych zdarzen (konwersiji)

Ustawienie zdarzen jako kluczowe (konwersje)

Komentarz

Na koncie jest tylko jedna zdarzenie oznaczone jako kluczowe: purchase.



Zdarzenia konwersji Ustawienia sieci

Nazwa konwersji T

purchase

Wyjasnienie

Aby mierzy¢ kluczowe zdarzenia w GA4 musimy zaimplementowac

Liczba (zmiana w %)

0 0%

Wartosc (zmiana w %)

0

0%

Items per page: 10 -

0Oznacz jako konwersjg @

&, Nowe zdarzenie konwersji

1-10f1

odpowiednie naszym celom zdarzenie w naszej witrynie / aplikacji, a nastepnie

oznaczyc¢ je jako konwersje w Ustawieniach Google Analytics.

Jezeli mamy sklep internetowy, ktory ma przesytany “purchase” to zdarzenie jest

traktowane automatycznie jako kluczowe zdarzenie i nie trzeba tutaj dodawac

ustawien.

Jezeli jest to biznes niestandardowy i ma zdarzenia niestandardowe,

przechodzimy do zaktadki Zdarzenia i zaznaczamy wybrane zdarzenie, klikajac

Oznacz jako kluczowe zdarzenie.

Istniejgce zdarzenia

Nazwa zdarzenia

add_payment_info

add_shipping_info

add_to_cart

begin_checkout

errors

first_visit

new_engaged_user

new_recent_active_user

Liczba

2496

3104

12010

3562

0

44904

10429

37 864

Zmiana (%)
+ 172%
t  262%
1+ 3543
t 3010
1 100,0%
t  923%
1 21%
1 1039

Uzytkownicy

1378

1453

5031

1780

0

44 586

10135

31203

Zmiana (%)
+  234%
+  224%
+ 561%
+  273%
1 1000%
+  914%
1+  58%
1t 223%

Q&

Oznacz jake kluczowe zdarzenie (7)

™~



Ustawienia dotyczace raportowania

Atrybucja konwersiji

Komentarz

Wybrany model atrybucji to atrybucja oparta o dane, a okna konwersji sg
ustawione na 30 dni w przypadku pozyskania uzytkownika i 90 dni w

przypadku pozostatych zdarzer konwers;ji - sg to ustawienia zalecane.

Jezeli w biznesie sg prowadzone kampanie reklamowe Google Ads to
sugerujemy potaczenie kont Google Ads z Google Analytics, aby wykorzystac

kluczowe zdarzenia GA4 jako konwersje w Google Ads:

Kanaty, ktore mogg miec przypisywany udziat w konwersjach Wptywa na konwersje internetowe udostepniane Google Ads

Obecnie nie masz zadnych potaczonych kont Google Ads. Polacz swoje konto Google Ads, aby wybrac kanaly, ktére moga
uzyskiwac konwersje na potrzeby udostepnianych konwersji w witrynie na koncie Google Ads.

Potacz konto Google Ads [

Wyjasnienie

Atrybuty konwersji w GA4 to narzedzia umozliwiajace zrozumienie, ktére etapy w sciezce
klienta przyczynity sie do dokonania konwersji na Twojej stronie internetowe].
W GA4 dostepne s3g trzy typy atrybucji konwersji:

e Atrybucja oparta na danych
- Kazdy model oparty na danych rézni sie w zaleznosci od reklamodawecy i

zdarzenia konwersji.
Model uczy sie, w jaki sposdb rézne punkty kontaktu wptywaja na wyniki
konwersji. Model uwzglednia takie czynniki, jak czas, ktéry uptynat od konwersji,
rodzaj urzadzenia, liczbe interakcji z reklama, kolejnosc ekspozycji na reklamy czy
typ komponentdw kreacji.

e Modele oparte na regutach obejmujace wiele kanatow



- Cross-channel last click - ignoruje wizyty bezposrednie i przypisuje 100%
wartosci konwersji ostatniemu kanatowi, w ktérym klient przed konwersjg kliknat
reklame

- Cross-channel first click - przypisuje caty udziat w konwersji pierwszemu
kanatowi, w ktorym klient przed konwersjg kliknat reklame

- Cross-channel linear - rozdziela udziat w konwers;ji po rowno na wszystkie kanaty

- Cross-channel position-based - przypisuje po 40% udziatu pierwszej i ostatniej
interakcji, a pozostate 20% udziatu rozdziela po réwno miedzy srodkowe
interakcje.

- Cross-channel time decay - przypisuje wiekszy udziat punktom stycznosci z
klientem blizszymm momentowi dokonania konwersji

e Modele preferowane przez Google Ads

- Ads-preferred last click: - przypisuje 100% wartosci konwersji ostatniemu

kanatowi Google Ads, z ktérym klient miat stycznosc¢

Domyslnie w Google Analytics 4 dla celdéw raportowych ustawiony jest model Data Driven.

Audiences

be

Attribution Settings

do Custom definitions
Reporting attribution model Affects conversion and revenue data
= » Data settings
T, DataImport Theaftribution model used to calculate conversion credit in your reports within this Analytics property. Changing the
£

ribution model will apply to both historical and future data. These changes will be reflected in reports with conversion and
revenue data. User and session data will be unaffected. Learn about how attribution models affect your reporting data

ZZE Reporting Identity

Reporting attribution model

Cross-channel data-driven model~ -7

°2, Attribution Settings

O Property Change History

g

™
L
T

Data Deletion Requests

§ DebugView

Ustawienie to jest powiazane z raportowaniem, a konkretnie wymiarami i metrykami
dotyczacymi atrybucji i konwersji.



¥ Select dimensions oof 167 selected

Al 167 Pre-defined 167 Custom 0

Dimension name
Attribution
Campaign
Campaign 1D

Default channel group

Google Ads account name

Google Ads ad group ID A Bant

Google Ads ad group name I: Conversions

Google Ads ad network type
Google Ads campaign

Google Ads customer 1D

Google Ads keyword text

Google Ads query

Medium

Source platform

N 4

Source/Medium

|dentyfikacja uzytkownika (reporting identity)

Komentarz

Wybrana opcja identyfikowania uzytkownikéw to Mieszana, jest to opcja

zalecana:

Jak chcesz identyfikowaé uzytkownikéw?

Mieszana R
@ .. @ 1inactive method ~
Ta tozsamosc ocenia: identyfikator uzytkownika, identyfikator urzadzenia, dane modelowane.

O Obserwowane kategorie
Ta tozsamosc ocenia: identyfikator uzytkownika, identyfikator urzadzenia.

O Zaleznie od urzadzenia

Ta tozsamosc ocenia: tylko identyfikator urzadzenia. Twoje raporty moga obejmowac tylko podzbior uzytkownikow.



Wyjasnienie

Google Analytics 4 posiada funkcjonalnosci, ktére potrafig potaczyc¢ zdarzenia na

sciezce uzytkownika na podstawie 3 wymiarow tj.:

Device ID - czyli ciasteczko przegladarki lub identyfikator w aplikacji

User ID - czyli mozliwy do implementacji identyfikator uzytkownika z naszej
bazy danych np. po rejestracji/zalogowaniu na naszej stronie/aplikacji
Google ID (Google Signals) - czyli identyfikator potagczony z zalogowanym
uzytkownikiem w Google (wymaga dodatkowej aktywacji w ustawieniach

administracyjnych ustugi)

Domyslnie Google Analytics sledzi uzytkownika tylko na podstawie Device 1D,
czyli ciasteczka lub identyfikatora aplikacji. Oznacza to, ze jezeli wejdziemy na
wybrang strone z urzadzenia mobilnego, a nastepnie z komputera
stacjonarnego, to Google Analytics zaraportuje nam informacje o 2 réznych
uzytkownikach pozyskanych z 2 réznych kanatdw. Na tej podstawie nie jest wiec
mozliwe sledzenie uzytkownikéw pomiedzy urzadzeniami, gdyz kazde

urzadzenie oraz kazda przegladarka beda miaty inny identyfikator uzytkownika.

Jezeli jednak zdecydujemy sie na przestanie w implementacji wiasnego
identyfikatora uzytkownika np. po zalogowaniu/rejestracji lub na aktywacje opgji
Google Signals, to system Google przeprowadzi na wszystkich zebranych danych
deduplikacje uzytkownikdw, czyli znajdzie potaczenie pomiedzy urzadzeniami i
przedstawi nam w raportach doktadnigjsze dane na temat uzytkownikéw i ich

zachowan.

W panelu Google Analytics 4 sami mozemy decydowac czy chcemy widziec¢
dane z deduplikacja lub bez na podstawie ustawien “Reporting Identity”
(ttumaczone w dokumentacji w j. polskim jako “Tozsamos¢ raportowania”).
Mozemy dowolnie zmieniac¢ identyfikacje uzytkownikdw i powracac do
poprzednich ustawien bez konsekwencji - za kazda zmiang wszystkie dane

historyczne zmieniaja sie pod ustawienia.



Reporting Identity

Determines which methods Analytics uses to associate events with users. Learn more

How would you like to identify your users?

Blended . :
o . ) @ 2inactive methods ~
Thiz identity evaluates: User ID, Google signals, device |0, modelled data.
Observed - ;
@ @ 1 inactive method A
This identity evaluates: User ID, Google signals, davice D,
Uses the first available method, in this order:
User ID
Uses a customer-supplied ID to differentiate between users and unify events in reporting and exploration.
@ Google signals
Uses information from users who are signed in to Google and whao have consented to sharing this information.
To turn on Google signals, go to Data settings > Data collection.
Device ID
Uses the client |I for websites or the app Instance |D for apps.
Device-based
O ~

This identity evaluates: device I enly. Your reports may only reflect a subset of users.

Analytics evaluates this method for each user when available

Device ID

Uses the client D for websites or the app Instance |D for apps.

Warto rozwazy¢ przetgczenie danych podczas analiz na “Device-based” w chwili,
gdy zauwazamy istotny wptyw progowania naszych informacji poprzez

wykorzystanie danych “Google Signals” w raportowaniu.

Grupowanie kanatéw

Komentarz

Nie ma zadnej niestandardowej grupy kanatow.



Wyjasnienie

+ utwerz ~ Grupy kanatow

Administracja Gtéwna grupa kanatow 4

Moje preferencie
Nazwa Data ustawiona jako gowna opis

Asystent konfiguraciji X . Wstepnie zdefiniowana grupa kanatéw w Google
Domyslna grupa kanatéw Analytics
Ustawienia konta A
}  Konto
Q. Szukaj Utwérz nowa grupe kanatéw
Ustawienia ustugi ~
Nazwa Ostatniamodyfikacia & Opis
> Ustuga
Wst v 6w v
Domysina grupa kanatow W tep.'ue zdefiniowana grupa kanatow w Google >
»  Zbieranie i modyfikowanie da... Analytics

- Wyswietlanie danych
Zdarzenia

Konwersje

Odbiorey

Definicie niestandardowe

Gripy kenatow <

Ustawienia atrybucji

Tozsamos¢ na potrzeby ra..

DebugView

> Potaczenia ustug

Grupa kanatow to zbidr kanatdw, ktore sg opartymi na regutach kategoriami
zrodet wizyt w Twojej witrynie. Analytics ma domysing grupe wstepnie
zdefiniowanych kanatdw, ale mozna tez tworzy¢ wiasne niestandardowe grupy

kanatow.

Niestandardowych grup kanatow mozesz uzywac jako wymiarow
podstawowych w raportach, ktére obstuguja juz domysina grupe kanatow jako
wymiar podstawowy (np. w raportach dotyczacych pozyskiwania).
Niestandardowych grup kanatéw mozesz tez uzywac jako wymiardw

dodatkowych w raportach domyslnych (np. w raporcie ,Zdarzenia”).

Niestandardowe grupy kanatéw sg tez dostepne jako wymiary w raportach

niestandardowych, eksploracjach i gdy tworzysz warunki list odbiorcow.

Listy odbiorcow

Komentarz

Na koncie nie ma zadnych dodatkowych list odbiorcow:



Odbiorcy @ -

o I

- A . 5 . . Data
Uzytk
Nazwa listy odbiorcow Opis Zytkownicy @ Zmiana (%) utworzenia
All Users All users < 10 uzytkow... - 5 kwi 2024
Purchasers Users who have made a purchase < 10 uzytkow... - 5 kwi 2024
Items per page 25 - 1-20f2

Sugerujemy stworzenie dodatkowych grup oraz obserwowanie czy

uzytkownicy sg zbierani na tych listach (kolumna: Uzytkownicy).

Wyjasnienie

=+ Utworz =
Niestandardowe 11ut-29 lut 2024

Poréwnanie-4 sty—1 lut 2024
Administracia

Moje preferencie Odbiorcy @ ~ \

Asystent konfiguracji

Ustawienia konta ~ ®= Nowi odbiorcy
»  Konto oats
Nazwa listy odbiorcow Opis Uzytkownicy (B Zmiana (%) utworzenia
Ustawienia ustugi A
All Users All users <10 uzytkow... - 5 kwi 2024
b} Ustuga
Purchasers Users who have made a purchase <10uzytkow. - 5 kwi 2024

»  Zbieranie i modyfikowanie da...

Wyswietlanie danych ltems perpage: | 25~ -20f2
Zdarzenia
Konwersje

Odbiorcy -~

Definicje niestandardowe \

Grupy kanatéw

Ustawienia atrybucji

Tozsamoéé na potrzeby ra...
DebugView

»  Potaczeniaustug

Dzieki listom odbiorcow mozesz dzieli¢ uzytkownikow na segmenty
odpowiadajace wymaganiom Twojej firmy. Mozesz ich dzieli¢ na segmenty
wedtug wymiarow, danych i zdarzen, by uzyskac praktycznie dowolny podzbior

uzytkownikow.

Gdy Analytics otrzymuje nowe dane o uzytkownikach, ich cztonkostwo w

grupach odbiorcoéw jest ponownie oceniane, by sprawdzic¢, czy nadal spetniaja



kryteria dotyczace przynaleznosci do danej grupy. Jesli najnowsze dane
wskazujg, ze uzytkownicy nie spetniaja juz kryteridw, sg oni usuwani z tych list

odbiorcow.

Jesli potaczysz konto Analytics z Google Ads i zachowasz ustawienie domysline
Wiacz reklamy spersonalizowane, Twoje listy odbiorcow beda dostepne w
zasobach wspdlnych w Google Ads. Dzieki temu mozesz ich uzywac w
kampaniach reklamowych. Mozesz stosowac¢ remarketing wobec obecnych lub
dawnych uzytkownikdw albo tworzy¢ listy podobnych odbiorcow, aby

wyszukiwac nowych uzytkownikow.

Listy uzytkownikdw w Google Ads, ktore powstaja z uwzglednieniem Twoich
odbiorcow, sg zapetniane na podstawie danych z maksymalnie 30 dni, o ile

informacje te sg dostepne.



Ustawienia wymiarow i metryk niestandardowych

Komentarz

Aktualnie nie ma zadnych niestandardowych wymiardw i metryk ani

obliczonych danych.

Wyjasnienie
Podczas przesytania zdarzen do Google Analytics 4 mozemy uwzgledniac¢ dane
niestandardowe na temat zdarzenia np. identyfikator wypetnionego formularza

na stronie, uzytkownika np. czy jest klientem oraz produktu np. dodatkowa

informacja na temat wybranej opcji produktu.
Jak to dziata?
W celu wykorzystania tych danych w raportowaniu musimy spetni¢ 2 warunki:

- zaimplementowac dany wymiar/metryke na stronie

- utworzy¢ dany wymiar/metryke w Google Analytics 4

Podczas audytowania implementacji mozemy widzie¢ wiec przesytany
parametr np. identyfikator wystanego formularza, ale jezeli nie dodamy go w
panelu Google Analytics 4 jako wymiar, nie bedzie on widoczny i dostepny w

raportowaniu.

Warto przemyslec jakie wymiary niestandardowe chcemy ustawic w panelu,

gdyz wiagze sie to z limitami:

Limity dotyczace ustug Limity ustug w
Element
standardowych Analytics 360



Wymiary niestandardowe 50 125

ograniczone do zdarzenia

Wymiary niestandardowe 25 100

ograniczone do uzytkownika

Wymiary niestandardowe 10 25

ograniczone do produktu

Wszystkie dane niestandardowe | 50 125

&

WitBee com GAd (328204734) e Quota informatior
' ! ’ Custom definitions uots Inferraaticn
Setup Assistant
Customn dimensions Custom metrics Create custom dimensions

Property Settings

=]

User

Dimension name 4 Description Scope Property/Parameter

Last chenged

Property Access
Managament

items per page: 25 7 0of0

= Data Streams

Events

Conversions

T

Audiences

Do

Custom definitions

o
Hid

(0

b Data Settings

>

Data Import

Reporting Identity

i

2, Attribution Settings

D Property Change History

g

Data Deletion Requests

e

DebugView




Ustawienia potaczen
Google Ads

Komentarz
Tutaj wpisujemy komentarz
Wyjasnienie

Plusy pofaczenia kont:

e Peitniejsze zrozumienie skutecznosci kampanii reklamowych.

e Mozliwos¢ optymalizacji kampanii reklamowych dzieki dostepnosci

danych dotyczacych zachowan uzytkownikow na Twojej stronie.

e Skuteczniejsza alokacja budzetu reklamowego dzieki lepszemu

zrozumieniu, ktére kampanie i stowa kluczowe przynosza najwiekszy

zwrot z inwestycji.

»  Zbieranie | modyfikowanie da...
+  Wyswietlanie danych
Zdarzenia Nazwa konta Identyfikator konta
Konwersje
Odbiorcy
Definicje niestandardowe
Grupy kanatow
Ustawienia atrybucji
Tozsamosé na potrzeby ra...
DebugView
~ Pofaczenia ustug
Potaczenia z Google AdSe...
Potaczenia z Google Ads
Potaczeniaz Ad Managere,.\
Potaczenia z BigQuery
Potaczenia z Display & Vid..
Potaczenia z Floodlight
Potaczenia z Merchant Ce...

Potaczenia z Google Play

Rodzaj konta

Reklamy

spersonalizowane

Q  szukaj

Data pofaczenia

Nie masz jeszcze potgczen. Aby je utworzyé, kliknij ,Potgez”

Import konwersji do Google Ads

Komentarz

Tutaj wpisujemy komentarz

Items per page: | S -

0of0



Wyjasnienie
Dla e-commerce nalezy wyeksportowac zdarzenia “purchase”, dla innych

biznesow zdarzenia zgodne z celem strony.

Aby to zrobic¢ nalezy przejs¢ do panelu Google Ads- > Tools and Settings - >
Conversions

Konwersje i ] 2 € @ &

Szukaj Raporty Marzedz.. Odéwiez Pomoc Powiadomie
i ustawl... nia

[} Planowanie |E8 Zasoby wspéine i[5 Dziatania zbiorcze % Pomiar skutecznosci (@] Konfiguracja = Ptatno$
N Planer skutecznosci Zarzadzanie odbiorcami Wszystkie dziatania zbiorcze Konwersje Firmowe bazy danych Podsumowa
Planer stéw kluczowych Strategie ustalania stawek Reguty Google Analytics Menedzer zasad Transakcje
ne - i
Planer zasiegu Listy wykluczajacych stow Skrypty Atrybucja Dostep i bezpieczenstwo Dokumenty
kluczowych
Isje
. Podglad i diagnostyka reklam Budzety wspélne Przestane pliki Potgczone konta Promacje
Centrum reklam aplikacji Grupy lokalizac Tag Google Ustawienia
Listy wykluczen miejsc Ustawienia Weryfikacja |
docelowych
<onta
Google Merchant Center
' Biblioteka komponentéw
rsje

nowosc

Dopasowanie tresci

Wybrac + New Conversion Actions

MCC Witbee > .
< 4 Google Ads | \ipee Brand . | Konwersje

Szukaj Raporty Narzedz... Odéwiez  Pomoc Powiadomie
| ustawi... nia

Podsumowanie Podsumowanie Niestandardowy zakres dat | 31paz2022 ~ | < >  Wyswietl ostatnie 30 dni

Ustawienia
Przestane pliki + Nowe dziatanie powodujgce konwersje Wydwietl wszystkie dziatania powodujgee konwersje

Reguly wartosci
% Potaczenie telefoniczne - kontakt do potencjalnego klienta  Domyslny cel konta 64 z 64 kampanii Edytuj cel
Zmienne
niestandardowe s
N Wartosé
Dzialanie powodujace o S . Wszystkie :
D y ptymalizacja dziatan .l Zrodio kenwersji wszystkich = Stan Czynnosci
konwersje konw. Konw.

Salesforce I

O

1-1z1

Wybraé¢ opcje Import -> Google Analytics 4- dostanie opcje wyboru App / Web. Wybieramy
Internet jezeli konwersja dotyczy strony internetowej. W nastepnym kroku klikamy dana
konwersje i zapisujemy.






Search Console

Komentarz

Tutaj wpisujemy komentarz

Wyjasnienie
Dzieki integracji Google Search Console z GA4 dostajesz dostep do dwoch
nowych raportow:

e Bezptatne wyniki wyszukiwania Google: wyswietla wyszukiwane hasta i
powigzane z nimi dane Search Console odnoszace sie do potgczonej
ustugi w Search Console.

e Ruch z bezptatnych wynikdw wyszukiwania Google: wyswietla strony
docelowe i powigzane z nimi dane pochodzace z Search Console i

Analytics.

» Zbieranie i modyfikowanie da...

Q szuks
~  Wyswietlanie danych
Zdarzenia s:ﬁ::l:;'“g" v Search E‘(’)‘;;’:":q‘ Search Strumien danych z sieci :f:;x‘;a‘"' fransmisj Pofgezone przez Data pofaczenia
Konwersje Nie masz jeszcze polgczeni. Aby je utworzyé, kliknij ,Potgcz”
Odbiorcy

Definicje niestandardowe
Grupy kanatéw
Ustawienia atrybucji
Tozsamos¢ na potrzeby ra...
DebugView

~  Potaczenia ustug
Potaczenia z Google AdSe...
Potaczenia z Google Ads
Potaczenia z Ad Managerem
Potaczenia z BigQuery
Potaczenia z Display & Vid..
Potaczenia z Floodlight
Potaczenia z Merchant Ce..
Potaczenia z Google Play

Potaczenia z Search Ads 360 /

Potaczenia z Search Console

Merchant Center

Komentarz

Tutaj wpisujemy komentarz



Wyjasnienie
Korzysci z integracji:
e Automatyczne tagowanie
Raporty Analytics bedg mogty dzieli¢ ruch z Merchant Center na kategorie za
poMmoca wartosci:
- Platforma zrédtowa: Bezptatne informacje w Zakupach Google
- Zrodto: google
- Medium: Bezptatne
- Kampania: Bezptatne informacje z Zakupach Google
- Domyslna grupa kanatéw: Bezptatne wyniki wyszukiwania w
Zakupach Google
e Eksportowanie konwers;ji
Eksportowanie konwersji z Google Analytics do Merchant Center oraz mozliwosc
uwzglednienia purchase w raportach tej ustugi
e Limity
Integracja umozliwia taczenie jednego konta z wieloma Properties oraz jednej
Properties z wieloma kontami
- Zjednym kontem Merchant Center mozna potaczyc¢ wiele Properties w
Analytics

- Zpojedynczym Property mozna potaczy¢ wiele kont Merchant Center

+ Utworz ¥ B Potgczenia z Merchant Center
» Zbieranie i modyfikowanie da..
Q  szukg
~  Wyswietlanie danych
Zdarzenia Nazwa konta Identyfikator konta Data potaczenia Potaczone przez
Konwersje Nie masz jeszcze potgczen. Aby je utworzyé, kliknij ,Potacz”
Odbiorcy
Items per page: 5 - 0of0

Definicje niestandardowe
Grupy kanatow
Ustawienia atrybucji
Tozsamosé na potrzeby ra...
DebugView

~ Polqczenia ustug
Potaczenia z Google AdSe...
Potaczenia z Google Ads
Potaczenia z Ad Managerem

Potaczenia z BigQuery

Potaezenia z Display & Vid..
Potgezenia z Floodlight /
Potgczenia z Merchant Ce.

Potaczenia z Google Play
Potaczenia z Search Ads 360

Potaczenia z Search Console



Google Play

Komentarz

Tutaj wpisujemy komentarz

Wyjasnienie
Dostep do danych aplikacji - Dzieki potgczeniu konta Google Play z GA4 mozna
uzyskac dostep do szeregu cennych informacji o uzytkownikach aplikacji, takich

jak liczba instalacji, liczba dezinstalacji, czas spedzony w aplikacji czy zakupy w

aplikacji.

+ Uworz ~ & Potaczenia z Google Play
+  Zbieranie i modyfikowanie da...
Q, szukg
~  Wyswietlanie danych
e Identyfikator konta Nazwa pakietu Data pofaczenia Potgezone przez
Konwersje Nie masz jeszcze pofaczen. Aby je utworzyé, kliknij ,Polgez”.
Odbiorcy
ltems perpege: | 5 0010

Definicje niestandardowe
Grupy kanatow
Ustawienia atrybucji
Tossamoéc na potrzeby ra...
DebugView
- Potaczenia ustug
Potaczenia z Google AdSe...
Potaczenia z Google Ads
Potaczenia z Ad Managerem
Potaczenia z BigQuery
Potaczenia z Display & Vid...
Potaczenia z Floodlight
Potaczenia z Merchant Ce..
Potaczenia z Google Play 4"__—_—_
Potaczenia z Search Ads 360

Potaczenia z Search Console

BigQuery

Komentarz

Tutaj wpisujemy komentarz
Wyjasnienie

Pozytywy przy pofaczeniu kont GA4 i BigQuery



e Skalowalnosc - Dzieki potaczeniu konta BigQuery z GA4, mozna
tatwo przetwarzac i analizowac duze ilosci danych w czasie
rzeczywistym, co umozliwia skalowanie analizy wraz z rozwojem
biznesu. Dane rowniez sg szybciej niz w panelu CA4.

e Wiasna baza danych Analytics 4 - oprocz interfejsu jest mozliwosc
korzystania z bazy danych systemu Analytics 4, ktéra znajduje sie w
BigQuery. Baza danych otwiera wiele nowych mozliwosci,
wczesniej dostepnych tylko w wersji Premium. (w wersji Universal
Analytics)

e Zaawansowana analiza danych - Dzieki potaczeniu konta BigQuery
z GA4 mozna uzyskac dostep do zaawansowanych narzedzi do
analizy danych, takich jak machine learning czy analiza
predykcyjna, co umozliwia odkrycie nowych wskazéwek i trendow
biznesowych, co moze przyczynic sie do poprawy wynikow
finansowych firmy. W swiecie rozwoju Al oraz zmian polityKi

cookies baza danych bedzie bardzo istotna.

+ utwerz ) Potgczenia z BigQuery

» Zbieranie i modyfikowanie da... O\
Szukaj

~ Wyswietlanie danych
Zdarzenia Identyfikator projekiu Nazwa projekiu Numer projektu
Konwersje Nie masz jeszcze potgczen. Aby je utworzyé, kliknij ,Potgcz”
Odbiorcy
Definicje niestandardowe
Grupy kanatow
Ustawienia atrybucji
Tozsamos¢ na potrzeby ra...
DebugView
~  Potaczenia ustug
Potaczenia z Google AdSe...
Potgczenia z Google Ads
Potaczenia z Ad Managein/
Potgczenia z BigQuery
Potgczenia z Display & Vid...
Potaczenia z Floodlight

Potaczenia z Merchant Ce..
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