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Descripcion

Esta asignatura esta orientada a los diferentes tipos de problemas de
marketing que requieren datos y herramientas analiticas cualitativas.
Especificamente, se explora la importancia de la investigacién cualitativa
y cémo esta facilita una mejor comprensidn de la naturaleza y
complejidad de los problemas de marketing. Se proporciona una
introducciéon en profundidad a los métodos de investigacidn cualitativos
como base para la ejecucion y estrategias de marketing competitivas. Los
y las estudiantes aprenderan a realizar propuestas de investigaciones
cualitativas cubriendo una amplia gama de métodos de investigacion
cualitativa desde el disefio hasta la implementacién, el andlisis de datos e
interpretacién de los hallazgos para producir nuevos conocimientos en el
area de marketing.
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