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Résumé :  

Ce travail a pour objectif la recherche de l’effet de l’augmentation de l’espérance de vie 

sur la croissance économique en Afrique de l’ouest. Nous présentons une équation de 

croissance standard avec le travail, le capital, le commerce et l’investissement comme 

variables de contrôle dans un modèle économétrique ARDL avec correction d’erreur à 

partir de l’estimateur PMG par pays. Nous introduisons également trois variables de la 

santé à savoir les dépenses de santé standard en pourcentage du PIB, l’espérance de vie 

et l’interaction entre espérance de vie et dépenses publiques en santé. L’étude révèle que 

l’espérance de vie et les dépenses publiques de santé ont un lien positif avec la croissance 

économique de la région tandis que l’effet combiné des deux variables a une incidence 

négative de long terme. 

Mots clés: espérance de vie, dépenses de santé, PIB, croissance économique, Afrique de 

l’ouest. 

Abstract: 

This work aims to investigate the effect of increased life expectancy on economic growth 

in West Africa. We set out a standard growth equation with labour, capital, trade and 

investment as control variables in an ARDL econometric model with error correction 

from the country-specific PMG estimator. We also introduce three variables of health, 

namely standard health expenditure as a percentage of GDP, life expectancy and the 

interaction between life expectancy and public spending on health. The study reveals 

that life expectancy and public health expenditure are positively linked to economic 

growth in the region, while the combined effect of both variables has a long-term 

negative impact.  

Keywords: life expectancy, health expenditure, GDP, economic growth, West Africa. 
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INTRODUCTION  

Une population en bonne santé est une valeur économique pour les pays (Stefko et al., 

2021). Les bons soins de santé et la qualité de vie sont considérés comme un atout vital à 

l'échelle mondiale et liés les uns aux autres, c'est-à-dire que la santé et la croissance 

économique sont corrélées, ce qui fait de la santé un facteur fondamental d'une 

croissance économique durable (Alhassan et al.,2020). Les pays de la Communauté 

économique des États de l'Afrique de l'Ouest (CEDEAO), en l'occurrence ceux de 

l'UEMOA, ont décidé à l'issue de la conférence d'Abuja (2001) que la part de 15% des 

budgets annuels soit allouée aux dépenses de santé 

Les assertions ci-dessus attestent de l’importance d’une santé de qualité et partant de sa 

variante qui est l’espérance de vie dont il est question. 

Toutefois à en croire Cervellati et al., (2009) « l’amélioration de l'espérance de vie réduit 

la croissance démographique et favorise l'accumulation de capital humain après le début 

de la transition démographique ». Cela implique que les effets de l'espérance de vie sur la 

population, le capital humain et le revenu par habitant ne sont pas les mêmes, avant et 

après la transition démographique. Enfin, une espérance de vie suffisamment élevée est 

en fin de compte le déclencheur de la transition vers une croissance soutenue des 

revenus (Cervellati et al. 2009).  

Les pays de la sous-région ouest africaine s’inscrivent également dans cette perspective. 

Ces Etats ont mis en place l’Organisation Ouest Africaine de la Santé (OOAS) comme 

l’instrument principal de l’intégration régionale spécialisée en matière sanitaire et 

permettant d’avoir des interventions et réglementations dans le domaine de la santé. 

Cependant il est fort à parier que « l’état des services de santé en Afrique de l’Ouest est 

déplorable »[1]. Selon le rapport 2018 de l’Organisation Mondiale de la Santé (OMS) 

sur l’état de la santé dans les régions africaines, son indice moyen de performance du 

système de santé est de 0,49 et aucun pays ouest-africain ne dépasse 0,50 en ce qui 

concerne l’accès aux services essentiels.  
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De ce fait, l’une des finalités sanitaires qui est l’espérance de vie accrue s’impose de plus 

en plus comme un élément essentiel de l’amélioration des composantes de la santé 

publique notamment, depuis les progrès fulgurants et remarquables de la médecine à 

partir de l’entre-deux-guerres. La santé en matière d’espérance de vie est apparue dans 

plusieurs régressions transnationales de croissance et les chercheurs trouve qu’elle a un 

effet significatif positif sur la croissance économique (Bloom et Canning, 2000, 2003) et 

l’importance de l'espérance de vie est reconnue dans la littérature en économie du 

développement en raison de ses effets croissants sur la productivité du travail et la 

croissance économique à long terme (Daron Acemoglu et Simon Johnson, 2007). 

Dès lors, ce travail se propose d’étudier l’effet de l’espérance de vie à la naissance sur la 

croissance économique à travers un modèle économétrique ARDL avec correction 

d’erreur à partir de l’estimateur PMG par pays. Prenant en considération les avantages 

d’une espérance de vie à l’échelle globale et tenant compte de ses apports conséquents en 

matière de croissance économique et de développement à l’instar des pays avancés, l’on 

est en mesure d’explorer les interactions entre une espérance de vie à la naissance plus 

longue. Dès lors, se ramenant à l’Afrique occidentale. Ainsi, une question centrale se 

pose : la quête d’une espérance de vie allongée et qualitative ouvre-t-elle une fenêtre 

d’opportunité  de croissance dans la partie ouest du continent africain ? En outre, trois 

questions spécifiques se déclinent à savoir : Quels sont les apports de l’augmentation de 

l’espérance de vie ? Quel est l’influence des dépenses publiques en matière de santé et 

enfin : les effets croisés de l’augmentation de l’espérance de vie et des dépenses 

publiques en santé induisent-ils un renforcement de la croissance économique en 

Afrique de l’ouest ? 

Compte tenu des liens étroits entre les investissements dans le domaine sanitaire et 

l’espérance de vie, l’objectif général de la présente étude est d’analyser les effets d’une 

espérance de vie plus accrue sur la croissance économique. Spécifiquement, nous 

entrevoyons d’abord, d’estimer l’influence des dépenses en matière de santé puis 

d’évaluer l’empreinte du regain de l’espérance de vie à la naissance et enfin de croiser 

les deux effets pour mieux les appréhender en matière de croissance économique dans la 

sous-région ouest-africaine. 
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Cet article contribue à rechercher  les apports de l’espérance de vie   la croissance 

économique dans un contexte ouest-africain. 

 

[1] Par Jean-Pierre Bat publié le 25 mars 2020 Blog « Africa4 » Les systèmes de santé en 
Afrique de l'Ouest 
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1.​ Revue de littérature 

1.1. 

Les dépenses de santé, en particulier, peuvent jouer un rôle clé dans la détermination de 

l’état de santé et peuvent, par extension, contribuer à la croissance économique 

1.1.1 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

--------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

--------------- 

 

Figure N°1 : -------------- 

---------------- 

---------------- 

---------------- 

 

Source : -------------- 

 

1.1.2 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

--------------- 
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1.2. ------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------- 

Tableau N°1 : -------------- 

---------------- 

---------------- 

---------------- 

Source : -------------- 

 

1.3. ---------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------- 

2. 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

----------------------------------- 

 

Figure N°2 : -------------- 

---------------- 

---------------- 

---------------- 

Source : --------------  
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