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Abstract

Purpose: Write in simple words the objective(s)/aim(s) of the service.

Methodology/approach: Tell the place, name, brand, type of tools, methods, software, review, and
survey that have been used to do the service.

Results/findings: Write the main results or findings from the service.

Conclusion: Write the conclusion of the service.
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1. Pendahuluan

Tuliskan latar belakang pengabdian kepada masyarakat dalam kata-kata yang mudah dipahami. Pada
bagian ini penulis harus mendiskusikan masalah yang menjadi landasan pengabdian dengan jelas.
Diskusikan juga motivasi yang mendasari pengabdian ini. Cantumkan seluruh sitasi/pengutipan yang

sumbernya tercantum dalam referensi.

Contoh: Menurut Harris (2020), lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Consectetur
adipiscing elit, lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Harris (2020) menyatakan

bahwa consectetur adipiscing elit, lorem ipsum dolor sit amet.

2. Metodologi

Bagian ini menjelaskan metode-metode yang digunakan dalam penyelesaian pelaksanaan pengabdian
kepada masyarakat. Memuat informasi terkait sasaran pengabdian, lokasi kegiatan, materi kegiatan
dan evaluasi kegiatan termasuk informasi yang lengkap bagi pembaca apabila ingin melakukan hal
yang sama. Bahan yang digunakan harus dijelaskan asalnya dan kuantitasnya. Cara kerja dan analisa
data harus ditulis secara jelas dan ringkas. Modifikasi dan cara kerja yang pernah dipublikasikan
cukup menyebut sumbernya dan menjelaskan bagian yang dimodifikasi. Bila menggunakan uji
statistik, cukup ditulis metodanya misalnya RCBD. Bagian ini, dapat digunakan satu jenis metode

ataupun kombinasi beberapa jenis metode.



3. Hasil dan pembahasan
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Pada bagian ini uraikanlah bagaimana kegiatan dilakukan untuk mencapai tujuan. Jelaskan indikator

tercapainya tujuan dan tolak ukur yang digunakan untuk menyatakan keberhasilan dari kegiatan

pengabdian yang telah dilakukan. Ungkapkan keunggulan dan kelemahan luaran atau fokus utama

kegiatan apabila dilihat kesesuaiannya dengan kondisi masyarakat di lokasi kegiatan. Jelaskan juga

tingkat kesulitan pelaksanaan kegiatan maupun peluang pengembangannya kedepan. Artikel dapat

diperkuat dengan dokumentasi yang relevan terkait jasa atau barang sebagai luaran, atau fokus utama

kegiatan. Dokumentasi dapat berupa gambar proses penerapan atau pelaksanaan, gambar prototype

produk, tabel, grafik, dan sebagainya.

Tabel 1. Hubungan antara reliability dan kepuasan konsumen

Predictor Unstd Std T Sig — value
Coefficients Coefficients
Std. Error Beta(p)
(Constant) 167 11.575 .000
Reliability 201 .693 14.844 .000

Sumber: Data diproses menggunakan SPSS (2022)

*Format gambar. Gambar diletakkan di tengah dengan judul beserta sumber di bagian bawah tabel.
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Gambar 1. Teknologi buku besar terdistribusi Blockchain
Sumber: Diadaptasi dari Rawat and Doku (2020)
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Kesimpulan harus dituliskan dengan jelas dan memuat bagaimana hasil-hasil yang diperoleh,

4. Kesimpulan

kelebihan dan kekurangannya, serta saran untuk pengembangan pengabdian selanjutnya.
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Pada bagian ini disebutkan berbagai pihak yang membantu dalam pengabdian ini, baik secara

finansial maupun non-finansial.
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