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Vypisané témy diplomovych prac
Katedra masmedialnej komunikacie a reklamy FF UKF v Nitre
2019/2020 - 2020/2021

Content marketing prostrednictvom Instagramu v art segmente
Personal branding v marketingovej komunikacii

Vnimanie ekologickej udrZatelnosti v segmente adolescentov

Vplyv ekologickej udrzatelnosti na rozhodovanie generacie Z
Ponakupné hodnotenie produktov spotrebitelmi v online priestore
Nové pristupy vo zvySovani vernosti zakaznika v digitdlnom prostredi
Estetické vyrazové kvality rekldam umeleckych diel

Techniky kreativneho pisania a ich vyuZitie pri tvorbe reklamnych textov
Automatizacia v segmente obalov - RFID technoldgia

. Navrh dizajnu znaky mesta Dolny Kubin

. Youtuberi ako vzor spotrebitelského spravania deti

. Deti starSieho Skolského veku a profil ich vnimania digitalneho marketingu

. Generdacia Z ako cielova skupina digitalnej marketingovej komunikacie poCas pandémie

CovID 19

SucCasné trendy v CSR reportovani

Socialny marketing v kontexte digitalnych znaCiek

Budovanie imidzu znaCky prostrednictvom socialneho marketingu

Analyza kampani socidlneho marketingu so zameranim na ochranu Zivotného prostredia
Redizajn webovej stranky.

Green marketing a digitalny spotrebitel

Zefektivnenie PPC kampani vybraného internetového obchodu v systéme Google Ads
Produktova fotografia na portali Sashe.sk

Tvorba web stranky pre katedru Masmedidlnej komunikacie a reklamy v Nitre
Fotografia v reklame na socidlnych médiach

Sucasné komunikaCné trendy a preferencie mladych spotrebitelov

Digitalny marketing v hudobnom priemysle

Potencial hlasového vyhladavania v digitdlnom marketingu

Tvorba a distribucia content marketingovej stratégie pre vybrany subjekt
Specifika nakupovania v digitdlnom prostredi

Tvorba a distribucia interaktivneho obsahu v digitdlnom prostredi

Vyvoj a analyza klientskeho rozhrania v segmente predaja automobilov
KomunikaCna stratégia pre vzdelavaciu inStituciu

Zanre v reklamnej hudbe

Reklama a environment

MozZnosti reklamy vytvorenej v Google Ads

Politicka komunikacia na socialnej sieti

Komunikacia obchodného retazca na socialnej sieti

Analyza komunikdcie média na socidlnej sieti

Obraz témy migracia v slovenskych médiach

Kreativita a efektivita reklamného prispevku na socialnych sietach

Employer branding ako suCast budovania znaCky

PPC reklama v Google a jej vyuzitie pre konkrétny e-shop

Navrh medialnej a komunikaCnej stratégie firmy ContentFruiter
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Navrh odporucani pre vybrany podnikatelsky subjekt v oblasti marketingovej komunikacie
Intertextovy model interpretdcie umenia v masmedidlnej komunikacii

Zhodnotenie konkurencieschopnosti zna€ky pri vstupe na zahraniCny trh

Mediélne preferencie vybranych generacii a ich vyuZzitie v marketingovej komunikacii
Kreativita a efektivita digitalnej marketingovej komunikacie vo vybranom segmente
Digitalna a printovd marketingova komunikacia z hladiska recipienta

Digitdlny marketing mobilnych operatorov

Vnimané emdcie printovych adverfaktov

Digitalna marketingova stratégia vybranej spolo€nosti

Nové pristupy vo zvySovani vernosti zakaznika v digitdlnom prostredi

SuCasné trendy v CSR reportovani

Déveryhodnost digitalnej a off-line marketingovej komunikacie

Digitalna marketingova komunikacia a jej miera déveryhodnosti u vybranych cielovych skupin
llustracia v kontexte obalovej grafiky

Vyuzitie grafickych foriem umenia v obalovej tvorbe

llustracia versus fotografia v obraze obalovej grafiky

Vyvoj mobilnej aplikacie v segmente cestovného ruchu

VyuZitie podcastu v marketingovej komunikacii

Vyuzitie podcastu v digitalnej marketingovej komunikacii

Virtudlne celebrity v procese marketingovej komunikacie

Virtualne celebrity v digitdlnom priestore

Politicki influenceri (osobné ucty politickych lidrov na socialnych sietach)
Persuazivny digitdlny model

Tvorba content marketingovej stratégie pre vybrany subjekt

Event marketing vo virtualnom prostredi

Socialny aktivizmus znaCky

Nostalgia marketing a spotrebitel'ské spravanie

Globalna kriza a marketingova komunikacia

Spotrebitel'ské spravanie v Case korona krizy

Online prostredie - ohrozenie pre seniorov?

Navrh a vyvoj komunikaCnej platformy pre reklamnu agentiru

Vyvoj uzivatelského rozhrania mobilnej aplikacie s prvkami rozSirenej reality

Navrh komunikaCného mixu v segmente biopotravin zameraného na kone&ného spotrebitela
TikTok ako prostriedok marketingovej komunikdcie zameranej na deti

Dopad digitdlneho marketingu na deti predSkolského veku

Dopad socidlnej zodpovednosti na spotrebitel'ské spravanie generacie Alfa
Efektivita aktivizmu znaCky u vybranych znaCiek

YouTube ako prostriedok marketingovej komunikacie vybranych firiem

Efektivita marketingovej komunikdacie vybranych videohier

AngaZovanost mikroinfluencerov v oblasti udrzatelnej médy

Slovensky spotrebitel v Ease pandémie Covid-19

CSR v Gase pandémie Covid-19

Trendy v digitdlnom marketingu — konverzaény marketing

MozZnosti jasného tisku v aktualni praxi

Vizualne vnimanie obalov a ich aplikacia v marketingovej komunikacii
Marketingova kampan konkrétni znaCky a jeji vliv na generaci Z

Fotografia v socidlnom marketingu

Funkcia typografie v reklame



91. Tvorba firemnej znaCky

92. Eticka hranica persuazivnych technik v audiovizudlnej reklamnej tvorbe

93. Digitdlna marketingova komunikacia a déveryhodnost vo vybranej kohorte

94. Identifikovanie komunika&nych prilezitosti spoloCnosti ARTIN Solutions a jej konkurencie



