
50-3.實作GA4實務10：GA4探索客制化報表➜任意形式報

表(2)➜ 探討不同產品（項目名稱）➜ 經由不同流量管道

【直接流量，付費流量，自然流量】➜ 比較其【商品瀏覽事

件數，加入購物車次數】 

 

 

內容​  

◉1-範例1實作目的： 探討不同產品（項目名稱），經由不同流量管道【直接流量，

付費流量】，比較其【商品總收益，2種轉換率】​ 4 

3-探索➜任意形式​ 5 

4-先建立報表雛形：​ 6 

5-拖曵2個【區隔變數】：直接流量，付費流量➜拖曵到【區隔設定】​ 7 

6-新增1個【維度】變數：項目名稱(代表產品名稱)​ 8 

7-拖曵1個【維度變數】：項目名稱➜拖曵到【列】，並刪除【城市】​ 9 

8-刪除【欄設定】：裝置類別​ 10 

9-新增2個【指標】變數：商品瀏覽事件數，加入購物車​ 11 

10-拖曵【指標】商品【瀏覽事件數，加入購物車】➜拖曵到【值】，並刪除【活躍使

用者】​ 12 

11-觀摩預設【區隔】變數：直接流量的設定方式​ 13 

12-自行建立相同的【區隔】變數：直接流量​ 16 

13-拖曵1個【區隔變數】：直接流量2 ➜拖曵到【區隔比較】​ 20 

14-疑問：為什麼自訂區隔變數直接流量2 ，與預設區隔變數直接流量，數值不
同？​ 21 

◉15-♣【請回答】什麼是【付費流量】的設定方式​ 22 

16-自行建立相同的【區隔】變數：付費流量​ 25 

◉17-♣【請回答】什麼是【自然流量】的設定方式​ 29 

18-自行建立相同的【區隔】變數：自然流量​ 33 

◉19-♣【請回答】什麼是【參照連結網址，聯盟流量】的設定方式​ 37 

20-自行建立相同的【區隔】變數：參照連結網址和聯盟流量​ 42 

◉21-♣【請回答】什麼是【電子郵件、簡訊、推播通知】的設定方式​ 46 

22-新增【區隔】變數：參照連結網址和聯盟流量的設定方式​ 50 

23-設定3個【區隔比較】變數：直接流量、付費流量、自然流量​ 54 

24-找出經由【直接流量、付費流量、自然流量】而【瀏覽商品】的前5名產品：（截



圖）直接流量前5名，示意圖​ 55 

23-找出經由【直接流量、付費流量、自然流量】而【加入購物車】的前5名產品：
（截圖）直接流量前5名，示意圖​ 57 

26-新增1個【指標】變數：電子商務購買次數，並拖曵到【值】​ 59 

27-排序前5名【電子商務購買次數】，不是產品網頁，而是購物checkout網頁​ 60 

28-新增1個【自訂指標】：Purchase Conversion Rate，並拖曵到【值】​ 61 

◉◉◉29-【結果討論】：探討【直接流量direct Traffic，自然流量Organic Traffic，付費

paid Traffic】來的流量，購買轉換率最高的產品別是什麼？​ 63 
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表(2)➜ 探討不同產品（項目名稱）➜ 經由不同流量管道

【直接流量，付費流量，自然流量】➜ 比較其【商品瀏覽事

件數，加入購物車次數】 
 

◉1-範例1實作目的： 探討不同產品（項目名稱），經由不同

流量管道【直接流量，付費流量】，比較其【商品總收益，2

種轉換率】 

https://acupun.site/lecture/GA/pic-GA/50-03.PNG 
步驟1：自訂報表（探索報表） 
步驟2：建立：分層(區隔)比較：【直接流量，自然流量，付費流量】 
步驟3：建立：值(指標值)：【商品總收益，Items_Added_to_cart_to_items_viewed_rate，
Items_Purchased_to_items_viewed_rate 】 
步驟4：建立：列：【項目名稱】 

 
 

https://acupun.site/lecture/GA/pic-GA/50-03.PNG


3-探索➜任意形式 

 
 



4-先建立報表雛形： 

A.探討不同產品（使用項目名稱） 

B.經由不同流量管道【直接流量，自然流量】 
 
 
 

 



5-拖曵2個【區隔變數】：直接流量，付費流量➜拖曵到【區

隔設定】 

 
 



6-新增1個【維度】變數：項目名稱(代表產品名稱) 

 
 
 

 



7-拖曵1個【維度變數】：項目名稱➜拖曵到【列】，並刪除

【城市】 

 
 



8-刪除【欄設定】：裝置類別 

 
 



9-新增2個【指標】變數：商品瀏覽事件數，加入購物車 

 
 



10-拖曵【指標】商品【瀏覽事件數，加入購物車】➜拖曵到

【值】，並刪除【活躍使用者】 

 
 



11-觀摩預設【區隔】變數：直接流量的設定方式 

 
 



 

 

 



 
 



12-自行建立相同的【區隔】變數：直接流量 

 

 



 

 

 



 

 

 



 
 
 
 

 



13-拖曵1個【區隔變數】：直接流量2 ➜拖曵到【區隔比較】 

 
 



14-疑問：為什麼自訂區隔變數直接流量2 ，與預設區隔變

數直接流量，數值不同？ 

 

 
 



◉15-♣【請回答】什麼是【付費流量】的設定方式 
 

？？？ 
 
 

 



 

 

 



 
Paid Shopping 
Paid Search 
Paid Social 
Paid Other 
Paid Video 
Display 
Cross-network 
Audio 
 
 
 

 



16-自行建立相同的【區隔】變數：付費流量 



 

 
 

 



Paid Shopping 
Paid Search 
Paid Social 
Paid Other 
Paid Video 
Display 
Cross-network 
Audio 
 

 



 
 



◉17-♣【請回答】什麼是【自然流量】的設定方式 
 

？？？ 
 

 



 

 



 

 
 



Organic Search 
Organic Video 
Organic Social 
Organic Shopping 

 

 
 



18-自行建立相同的【區隔】變數：自然流量 

 



 

 
 



 
Organic Search 
Organic Video 
Organic Social 
Organic Shopping 

 

 



 
 

 



◉19-♣【請回答】什麼是【參照連結網址，聯盟流量】的設定

方式 
 

？？？ 
 

 



 



 



 

 

Referral 
Affiliates 

 



 
 

Referral 
Affiliates 

 
 

 



20-自行建立相同的【區隔】變數：參照連結網址和聯盟流

量 

 



 



 

 



 
 

Referral 
Affiliates 

 
 

 



◉21-♣【請回答】什麼是【電子郵件、簡訊、推播通知】的設

定方式 
 

？？？ 
 
 

 



 



 

 



 
 

Email 
SMS 
Mobile Push Notifications 

 
 

 



22-新增【區隔】變數：參照連結網址和聯盟流量的設定方

式 

 
 

Email 
SMS 
Mobile Push Notifications 

 



 



 

 



 

 
 



23-設定3個【區隔比較】變數：直接流量、付費流量、自然

流量 

 
 



24-找出經由【直接流量、付費流量、自然流量】而【瀏覽商

品】的前5名產品：（截圖）直接流量前5名，示意圖 

 

 



 
 



23-找出經由【直接流量、付費流量、自然流量】而【加入購

物車】的前5名產品：（截圖）直接流量前5名，示意圖 

 

 

 
 

 



26-新增1個【指標】變數：電子商務購買次數，並拖曵到

【值】 

 
 



27-排序前5名【電子商務購買次數】，不是產品網頁，而是

購物checkout網頁 

 
 



28-新增1個【自訂指標】：Purchase Conversion Rate，並拖

曵到【值】 

 



 

 
 

 



◉◉◉29-【結果討論】：探討【直接流量direct Traffic，自然流

量Organic Traffic，付費paid Traffic】來的流量，購買轉換率

最高的產品別是什麼？ 

 

1. 【直接流量direct Traffic】來的客戶，購買轉換率最高的產品 

購買轉換率最高的產品是：Google Ombre Lime Pen 

 

 
 

2. 【自然流量Organic Traffic】來的客戶，購買轉換率最高的產品 



 
購買轉換率最高的產品是：Greetings from Washington Sticker 

 
 

3. 【付費paid Traffic】來的客戶，購買轉換率最高的產品 

購買轉換率最高的產品是：Google Ombre Lime Pen 
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