s siaall dad AUt Les 73 gald
Jdagioadl gl g Calaal) paas -7 Ala ydll

:fie Aagional) 238l 5 dlea S A Hl) CalaaY] 3083 (5 ) 5 judall (e 65 siaall dlae) 8 ead)

O saill s Je il 3y 5ad ¢ e gl saly  idlaY) o
dl.«:‘}!\ A g sb_):\ua“ QSJJ\ ‘J‘)-Uuy\.}‘)ﬂs\ :Zéw\ aal °

(Content Pillars) daslsN) S 5l 3aa5 -2 Ayl

At ) US54 5 sinall il 5 CTAWAQ" 73 sall i
Sl gl g SV Jia canlat (5 gina 1asladl) Teach
.Q‘JLG-:J\} e Nanll [aial ;‘)..,\,\Sﬂ\ Amphfy

baat o3 yual il i 18N Wow
el GVl s ail e 1 sl A 3) Quiet the Doubt

BwiNER

alaall 5 (s sinall g il aaa5 :3 Al )

A8agal) 45800 g Alaald \Q\&i‘_;c;tgb)ﬁdeﬁwéﬂ\gyu \&y:.p;ﬁelﬂ.&
JInstagram s LinkedIn Jis Ciliaia je 483 ol redlaall Gasd o
.Reels 5 TikTok (e Jlad (5 gt 15 el dpaglati il gaad o
Twitter s LinkedIn Jis Claie ye anliall apes :éld) ja 585 o

L;)mﬂu_m)l\ Jaallalac) ;4 s )

a3l (g ginal \C}A&j&dﬁ@jy}#@'a{gcﬁédﬂ\Q\Mm@éj% el (s sinall Adad pyaaty o

(6 85) e Jladi g (6 gina J 9> (Ao JUia

&) 9381 s siaal) g o (Ablal) Cisgl) £ gaud)

Instagram o - <
! Adl) s M

TikTok Reel J gl s 1§ oo
":;rt‘:ed'”' laids el 2g sl

gram

Twitt ; . . &

WITEe, il CTA DIAN el 3 g oY)

LinkedIn



Instagram

Stories, X g SEhs b
Insta_ﬁrk?rr:lé :Reel J gl 3a 5§ sud)
LinkedIn, e . N <
Instagram Tl At Al ol 6g s
Twitter, oy e &

LinkedIn il CTA BB 7 &}}u‘}{\
I t 3 - ™ A
e e peey

£13Y) apis o5 Als )

6 sinall Adad las Gl (KPIS) syl oY) )y e pan
AG 38 8 el reShaad) Wb Al pasall) 2 o
osinall s )l r s giaal) AS L &) ja s o
Jasaill (A Gaadll 4lad e o sgalll (e Jigail) A o

saillsale) c6 syl

i pa gl (BUal aan 63l B2 e (B aslll (5 siaall aladiul sale)

Instagram s YouTube = Shorts + Carousel ) W . s3i33e) (S Webinars o
TikTok e (sl Reel ) 4k sai (S SEO JBa @
;:Q‘)@_.ﬂ\ s M J adas

Gl e il as s Je il 4y ) yaind (laal (5 sinall 5 £ 5V a5 Judadh Ay i) (5 sinal) Adad 35 Nie
Adaall o3 Jadi a8y shll

Sl )8 el ga gl cgina o
S JLsall p Jo Uil a3 Agle i cSlaa
Adaal) anid gall o 585 pa aalily aniga i o



	نموذج عملي لكتابة خطة المحتوى 
	المرحلة 1: تحديد الأهداف والفئات المستهدفة 
	المرحلة 2: تحديد الركائز الأساسية (Content Pillars) 
	المرحلة 3: تحديد أنواع المحتوى والأهداف 
	المرحلة 4: إعداد الجدول الزمني للمحتوى 
	المرحلة 5: تقييم الأداء 
	المرحلة 6: إعادة التدوير 
	خطة المحتوى :الشهرية:


