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AHoTauis. [uciumuiina « MapKeTHHTOBI 1HCTPYMEHTH IITYYHOTO 1HTENIEKTY» € BHOIPKOBOIO AMCIMILIIHOO
nonOneHoi nmpodeciiiHol miAroToBKY. JlucuuiuiiHa NMpUCBIYE€HAa BUBUYEHHIO CyYaCHUX IU(MPOBUX TEXHOJOTIMH,
3aCHOBaHMX Ha mTydyHoMmy IHTenekti (II), skl akTUBHO BOPOBAKYIOTHCS B MApPKETHHIOBY MAISUIBHICTH
koMmmaHiii. OcHOBHa yBara MPUAUIIETHCS 1HCTPYMEHTaM, SIKI JIO3BOJISIIOTH CTBOPIOBAaTH IEPCOHAII30BaH1
pEeKJIaMHI KaMIlaHii, IPOrHO3yBaTH MOBEIIHKY CIIOKUBAY1B, ONTUMI3yBaTH KOHTEHT 1 MiABUILYBATH €(DEKTUBHICTh
KOMYHIKaIlii 13 IIJIbOBOIO ayJIUTOPIEIO.

MeTta BUBYCHHS AUCHMILIIHA — (JOPMYBAHHS y CTY/IECHTIB TEOPETUYHUX Ta MPAKTUYHUX 3HAHb PO CUCTEMHE
YSBJICHHS MOXJIMBOCTEH, IPUHLUIIB (PyHKI[IOHYBaHHS Ta MPAKTUYHOIO 3aCTOCYBAHHS 1HCTPYMEHTIB IITY4YHOI'O
1HTEJIEKTY B MAPKETHUHTOBIH JiSIbHOCTI.

3aBlaHHA HABYAJbHOI JMCHMILUIIHM — MIATOTOBKa 3100yBayiB JI0 MPAKTUYHOTO 3aCTOCYBAaHHS IIOJIO
BUKOPHUCTAHHS IHCTPYMEHTIB IITYYHOTO IHTENEKTY [JIi CTBOPEHHS, aHalidy, aBTOMAarTu3allii Ta ONTHMIi3aIlii
MapKETUHTOBUX TPOIECIB, BKIIOYAIOUN TEHEPAIlil0 KOHTEHTY, MEePCOHATI3AIII0 KOMYHIKalliid, aHalli3 TOBEIIHKU
CTIIO)KMBAYiB Ta YMPaBIiHHS TU(DPOBUMHU KaMITaHISIMHU.

3rigHo 3 BUMOramMm oCBIiTHHO-NpodeciiiHOl mporpamu 3100yBayvi 0CBiTH NOBHHHI:

3HATH: OCHOBHI MOHATTA Ta NPUHUMIU (yHKUIOHYBaHHSA mTy4yHoro iHtenekry (ILI) 1 foro miaxomiB y
MapKEeTUHTY; Cy4acH1 IHCTpyMEHTH Ta 1uiaropmu Ha ocHOBI LI, iK1 BUKOPUCTOBYIOTHCS Y MAPKETUHTY; METO/IN
reHepariii KOHTEHTY (TeKCTOBOIO, Bi3yaJIbHOTO, aydio Ta BiJeo) 3a gomoMoror rereparusHoro III; Texnomnorii
nepcoHali3alii MapKeTUHIOBUX KOMYHIKAI[ll HA OCHOBI MOBEIIHKOBOT aHAIITUKU Ta MAIIMHHOTO HaBYaHHS; POJIb
1 @yukuionaneHicts LI y CRM-cucremax, email-mapkeTunry, 4ar-00Tax 1 COLIQJIbHUX MEpPEXKax; €THUYHI
aCIEeKTH BUKOPUCTAHHS IUTYYHOTO IHTENEKTY B MApKETHHIOBIA MIAJIBHOCTI; MOTEHIINHI PU3UKH, BUKIUKU Ta
oOMeXxeHHs1, TTOB’s13aH1 13 BripoBapkeHHAM 11 y mianpueMHUIBKY TISUTBHICTS.

BmiTH: BUKOpUCTOBYBAaTH IMJIaTGOPMH IITYYHOIO IHTENEKTY Ui CTBOPEHHS MAapKETUHIOBOIO KOHTEHTY;
3aCTOCOBYBATH MApKETHUHTOBI 1IHCTPYMEHTHU INTYYHOTO 1HTENEKTY JIJIS aHai3y I[UIhOBOI ayAMTOPii, CErMeHTaIlil
PUHKY Ta MPOTHO3YBaHHS MOBEAIHKU CIIOKHBAYiB; pO3pOOISATH TEPCOHAI30BaHI pEeKJIaMHI KaMIlaHii Ha OCHOBI
JTAHUX Ta aBTOMATHU30BaHWX pIIIEHB; MPAIIOBaTH 3 aHAMITHYHUMH Tiargopmamu s oOpoOKu ¥ Bizyamizarlii
MapKETUHTOBMX JAHUX; OIUHIOBATH €(EKTHBHICTH BHKOPHUCTAHHS MAPKETHHIOBUX I1HCTPYMEHTIB IITYYHOT'O
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iaTenekty 3a KPI Ta iHmmMMM MeTpuKamu; BUSBISATH Ta IOINEPEIHKATH €THYHI PU3UKH ITiJT YaC BUKOPHCTAHHS
MapKETUHTOBUX 1HCTPYMEHTIB IITYYHOTO 1HTEIICKTY y B3a€EMOIIi 3 ayJUTOPIENO.

BosioniTu: NpakTUYHUMK HaBUYKaMHU 3aCTOCYBaHHS IHCTPYMEHTIB IITYYHOTO IHTENIEKTY IJisi pO3pOOKH,
peaizailii Ta OLIHIOBAaHHS MapKETHHTOBUX CTPATEriid; CTBOPEHHS MEPCOHANI30BAHNX MApKETUHIOBUX KaMIaHiH,
o 0a3yloThCsl Ha TOBEIIHKOBUX 1HCANWTAaX 1 JaHUX MAIIMHHOTO HaBYaHHS; 3/IaTHICTIO IHTEPyBaTH MapKETHUHIOB1
IHCTPYMEHTH IIITyYHOTO IHTENEKTYy Yy COIllaJibHI Mepexi, email-mapkeTunr, yar-6otu Ta BeOruiardopmu;
KOMIIETCHIIISIMU B po3poO1i Ta BrapoBa/pkeHHi digital-cTparerii 13 BHKOPUCTaHHSIM MapKETHHTOBUX
IHCTPYMEHTIB INTYYHOTO 1HTEJIEKTY y Mexax Oi3Hec- abo cTapTamn-IpoeKTiB; POZYMIHHAM €THYHUX 1 MPABOBUX
ACTEKTIB BUKOPUCTAHHS IITYYHOTO 1HTENEKTY B MAPKETUHTOBIHN AiSITBHOCTI.

Temu ayTuTOPHUX 3aHATH Ta CAMOCTIHHOI po0OTH

3Imicmosuit mooynv 1. Teopemuko-npaxmuuni 3acadu 3aCMOCYGAHHA MAPKEMUHZO08UX [HCHIPYMEHMIE
WIMY4HO20 IHmeneKny

I. CyTHicTb 1 Knacugikarliss MAPKETUHTOBUX THCTPYMEHTIB IITYYHOTO 1HTEIICKTY

2. OcHOBH pOOOTH HITYYHOTO 1HTEJIEKTY B MApPKETUHTY: MallIMHHE HaB4aHHsA, NLP, koM toTepHuii 3ip

3. I TyyHuil iHTENEKT B TeHepallii TEKCTOBOTO Ta Bi3yaJbHOTO KOHTEHTY

3Imicmosuit modynv 2. Ilpuknaoni acnekmu 6UKOPUCMAHHA MAPKEMUH206UX IHCIPYMEHMIE WMYUHO20
IHmeeKmy

4. 3acTtocyBaHHs 4aT-00TIB 1 BIPTyaJIbHUX MMOMIYHHUKIB Y MAPKETUHIOBIN JISTIBHOCTI

5. ABTOMAaTH30BaHI email-MapKeTHHIOB1 KaMMaHI1i

6. PexiiamHi cTpaterii Ha OCHOBI MAPKETUHIOBUX 1HCTPYMEHTIB IITYYHOTO 1HTEIEKTY

7. ETuuHi, mpaBoBi Ta coLiajJibHI aCHEKTH BHUKOPUCTAHHS IITYYHOTO IHTEJNEKTY Y MAapKETUHIOBUX

KOMYHIKaIISIX

MoBa BUKJIAJJaHHSI HABYAJBHOI IMCIUILIIHU — YKpaiHChKa.

dopmaTt HaBYAJIbHOI AucHuNJIiHu — 3Mimanwnii (blended).

Kypc -2

Cemectp 3

O6car mucnumiainm — 90 roauH (3 KpeauTn).

Crpykrypa qucuMiutinm: jgekuii — 20 roguHu, NpakTUYH1 3aHATTS — 24 TOIUHU, CaMOCTIiHA poOoTa — 46 roauH.
IHincymkoBHii KOHTPOJIb — EK3aMeH.

TexHiuHe il mporpamue 3a0e3ne4eHHs1 Ta/ad0 00JaTHAHHS — KOMIT FOTEP, EKpaH, KOJIOHKH.
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