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A digitalis transzformacioé hajtja majd a hirdetési koltések 9%-os

globalis novekedését 2022-ben

e A kiskereskedelmi médiahirdetések értéke az idei 77 milliard dollarrél 2024-re 143
milliard dollarra né

o A kdzbsségi média 15%-0s éves ndvekedéssel vezeti majd a piacot 2024-ig

e Az alacsonyabb tomegelérési Kkoltségeknek és szélesebb korli eléréseknek

koszonhetben évi 14%-0s novekedés az online videds hirdetések teriletén

A Publicis Groupe-hoz tartozé Zenith nem rég kiadott, Advertising Expenditure Forecasts cim(
jelentése szerint a globalis hirdetési piac a 2021-es 15,6%-0s ndvekedés utdn 2022-ben
9,1%-0s novekedéssel folytatja kildbalasat a 2020-as visszaesés utan. A globalis hirdetési
kiadasok 2023-ban 5,7%-kal, 2024-ben pedig 7,4%-kal bévilnek, mivel a markak tovabbra is
intenziv reklamkoltésekkel 6sztonzik az e-kereskedelem tovabbi ndvekedését. A Zenith
becslése szerint a globalis hirdetési kiadasok 2021-ben elérik a 705 milliard USD-t, szemben a
2019-es 634 milliard USD-vel, és 2024-re 873 milliard USD-ra emelkednek.

A COVID-19 miatti visszaesés meghosszabbitotta a digitalis atalakulas csucsidészakat

A jarvany alaposan felboritotta a vasarlasi szokasokat. A személyes vasarlas visszaesésével és
az online vasarlas meger6sddése miatt a vallalkozasok valaszként rengeteget fektettek U
technoldégiakba, infrastrukturaba, szervezeti valtozasokba és reklamozasba. ,Bar a digitélis
atalakulas lelassulasara lehet szamitani, a jarvany felgyorsitotta azokat a trendeket, amelyek
mar korabban is alapjaiban alakitottak at a gazdasagot, és ez a jovében varhatéan nem is
véltozik’ — tette hozza Horvath Rita, a Publicis Groupe Hungary médialigyndkségekért, igy a
Zenithért is felelés vezetje. A Zenith elbrejelzése szerint 2022-re a globalis digitalis hirdetési
kiadasok 14%-o0s ndvekedése varhaté a korabbi 10%-0s elbrejelzéshez képest, amit 2023-ban

9%-0s, 2024-ben pedig 10%-o0s ndvekedés kovethet.
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A reklamok magasabb hozzaadott értéke a vildaggazdasaghoz

Ez a szerkezeti valtozas a gazdasagban azt jelenti, hogy a hirdetések nagyobb szerepet
jatszanak az e-kereskedelmi eladasok Osztonzésében. Kilénésen a kiskereskedelmi
médiahirdetések felfutasa figyelhet6 meg, azon belll is az e-kereskedelmi platformokon
megjelend display vagy search hirdetéseké. A Zenith becslése szerint kizardlag a kiskeresked6k
médiakoltései a 2019-es 24%-0s novekedésrél 2020-ra 53%-ra, majd 2021-ben 47%-ra néttek,
elérve a 77milliard dollaros 6sszeget. 2024-re a kiskereskeddk médiahirdetései varhatéan elérik
a 143 milliard USD-t.

A leggyorsabban a ko6zép-kelet-eurépai és az észak-afrikai régiéo fog novekedni, de a
legtobb uj hirdetési dollar az Egyesiilt Allamokbdél érkezik

A hirdetési kiadasok jelenleg minden régioban jéval meghaladjak a jarvany el6tti szintet, és
varhatéan mindegyik egészségesen fog novekedni a kovetkez6 néhany évben. A Zenith
elérejelzése szerint 2021 és 2024 kdzott a leggyorsabb ndvekedés Kdzép- és Kelet-Europabdl,
valamint a Kozel-Keletrdl és Eszak-Afrikabol érkezik, atlagosan 12,2%-os, illetve 10,0%-0s éves
ndvekedési rataval. A leglassabb ndvekedést Nyugat-Eurdpa érett piacairdl varjak, ahol évi

5,3%-0s névekedést prognosztizalnak.

A Zenith azonban arra szamit, hogy a hirdetési piac ndvekedéséhez a legnagyobb mértékben az
Egyesiilt Allamok jarul hozza, ahol az elérejelzések szerint 2021 és 2024 kdzott a hirdetési
kiadasok 80 milliard USA-dollarral béviinek, mely a teljes ndvekedés 48%-at jelenti. A
kovetkez legnagyobb ndvekedés Kinabdl (15,8 milliard USD, a teljes forgalom 9%-a), az
Egyesult Kiralysagbdl (6,0 milliard USD, 4%) és Japanbdl (5,4 milliard USD, 3%) érkezik. Ez a
vilag négy legnagyobb hirdetési piaca.

A kozosségi média vezet a hirdetések novekedésében, és jovore megeldzi a televiziot

A Zenith el6rejelzése szerint 2021 és 2024 kozott a kozésségi média lesz a leggyorsabban
novekvd csatorna, atlagosan 14,8%-os éves ndvekedési rataval, amelyet szorosan kovet az
online vided 14%-kal. A fizetett keresés évente 9,8%-kal fog ndvekedni, a radié és a televizid

kismértékben, 2,2%-kal, illetve 1,4%-kal n6, mig a nyomtatott sajté 4,7%-kal csdkken.



Press Release Zenith

The ROl agency

A kozosségi média egyre versenyképesebbé valik. A Zenith arra szamit, hogy a kdzdsségi
média hirdetései 2022-ben elérik a 177 milliard USD-t. A k6z6sségi média hirdetései 2024-re
225 milliard dollarra emelkednek, amikor az 6sszes hirdetés 26,5%-at teszik ki, ezt koveti a
fizetett keresés 22,5%-kal és a televizidozas 21,0%-kal. A digitalis reklamozas 6sszességeben
2022-ben el6szor haladja meg a globalis hirdetési kiadasok 60%-at, elérve az dsszes kiadas

61,5%-at, és 2024-re 65,1%-ra noveli részesedését.

Az online videék okos hasznalataval mehetnek elébe a markak a tv-s reklamok tulzott
dragulasanak

A televiziés reklamok tovabbra is egyszerl utat jelentenek a tdmeges kézdnség eléréséhez,
ugyanakkor dragulas jellemzi a piacot. A Zenith el6rejelzése szerint a televiziés reklamok
koltségei 11%-kal emelkednek 2022-ben, az outdoor kampanyoké 4%-kal, a digitalis kijelz6ké

3%-kal, a radioké 2%-kal, a print reklamoknal nem varhato jelentés emelkedés.

Az online videos hirdetések hatékonysaga még egy gyorsan fejlédé terllet, de az adatokba és a
tervezési technoldgiaba vald befektetéssel, valamint a szolgaltatékkal valé partnerség
kialakitasaval a markak az online videdk segitségével névelhetik elérésiket és csdkkenthetik
koltségeiket. A Zenith el6rejelzése szerint az online videohirdetések kiadasa a 2021-es 62
milliard dollarrél 2024-re 91 milliard dollarra né, amikor el8szér haladja meg a televizié ilyen
méretli 50%-at. Ugyanebben az idészakban a televizidés hirdetések 171 milliard dollarrél 178

milliard dollarra emelkednek.

.Mivel a fogyasztok egyre inkabb a digitalis technolbgiara tamaszkodnak O6sszekéttetésiik és
SszOrakoztatasuk, valamint vasarlasaik inspiraciéja és teljesitése érdekében, a reklamok egyre
nagyobb szerepet jatszanak az eladasok és a markanévekedés elémozditasaban” - emelte ki
Horvath Rita, a Publicis Group Hungary agazati vezet6je, hozzatéve - ,Az elkbvetkezé harom
évben arra szamitunk, hogy a hirdetési piac 2000 ota a legmagasabb tartés nbvekedési litemet

ériel”

A Zenith eredeti, angol nyelvii beszamoloja elérhetd ezen a linken.


https://docs.google.com/document/d/1mvb2dKJHg-al0-5Sp0brtjU90gtu0sTA/edit?usp=sharing&ouid=114536348765239051416&rtpof=true&sd=true

