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A lo largo de la historia, los hombres han reerx_ior_1ado muchas veces sobre la economia._ Se han
preguntado cual es la mejor manera de producir, intercambiar y consumir. Como las sociedades
cambian con el tiempo, también cambian las maneras de ver la economla.

Importancia del estudio la Economia. .
Actualmente la Economia es muy importante para cualquier persona, ya que todas las

actividades que se realizan diariamente estan relacionadas, directa o indirectamente con hechos
economicos. Ejemplo, el satisfacer las necesidades basicas de comer, vestir, gastar, invertir y
ahorrar.

Para comprender el concepto es necesario partir de su raiz etimoldgica, la cual se desprende del
griego y quiere decir: oikos= casa, y nomos= administracion, en latin significa “administracion de la
casa”. El griego Jenofonte (430 al 355 a. C.) escribio su obra llamada 'Oikonomikos, que viene a ser
la primera contribucion al estudio de la ciencia econdmica

La Economia como ciencia social analiza las conductas humanas, las decisiones que toman las
personas en sociedad. Por eso, estamos hablando de una ciencia social.

¢, Con qué recursos contamos para satisfacer las necesidades econdémicas que son ilimitadas? Si
pudiéramos obtener bienes con solo desearlos, no existiria ningun problema econdmico, y la
cantidad de bienes disponibles seria mucho mayor. Pero esto no es asi, los recursos con que
contamos no alcanzan para satisfacer todas nuestras necesidades.

LA ECONOMIA es la ciencia que estudia el mejor modo de administrar unos recursos que son
escasos para satisfacer la mayor cantidad posible de las necesidades de la sociedad.

Lamentablemente, los recursos con los que cuenta cualquier familia son escasos para
satisfacer todas sus necesidades. Si vas al centro comercial, seguro que hay cientos de productos
que deseas comprar. Te encantaria tener ese celular ultimo modelo, o una gran cantidad de ropa de
diferentes marcas. Seguro que tu familia estaria encantada de comprar una mejor TV o una nueva
heladera. Si pudiéramos elegir, seguro que no nos importaria ir de vacaciones a muchos y lujosos
destinos. Pero los ingresos con los que contamos no es lo unico que es escaso, también lo es
el tiempo del que disponemos. Ojala tuviéramos muchisimo dinero y pudiéramos comprar lo que
deseamos, el dia soélo tiene 24 horas y muchas veces no podremos satisfacer dos necesidades a la
vez.

Pero en economia cuando hablamos de recursos nos referimos a todo aquello que nos
permite producir bienes y servicios. Si queremos producir pan, necesitaremos semillas para
cultivar trigo y tierra donde hacerlo (todos estos son recursos naturales), también agricultores que
lleven la produccién (trabajadores) y tractores y herramientas (que llamamos capital fisico).
Finalmente obtendremos el pan, que sera el bien que nos permitira satisfacer la necesidad de
alimentarnos.

LOS RECURSOS nos permiten producir bienes y servicios.
LOS BIENES Y SERVICIOS satisfacen necesidades. Los bienes son tangibles, como la comida
o laropa. Los servicios son intangibles, como una charla de economia.
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Todos estos recursos son escasos, ya que no hay cantidad suficiente para poder crear todos
los bienes que deseamos y satisfacer las necesidades de todo el mundo...hay necesidad de
elegir

Como nuestros recursos son escasos, también lo seran los productos que podamos crear a
partir de ellos. Por lo tanto, tenemos que elegir qué bienes fabricar y qué necesidades vamos
a satisfacer y cuales dejaremos insatisfechas (por ejemplo, podemos usar la madera para
hacer fuego, muebles o papel entre otros muchos usos). La sociedad administra estos
recursos para producir los bienes y servicios que le permitan satisfacer el mayor numero de
necesidades posible.

En realidad, si no hubiera escasez de recursos ni necesidad de elegir, la economia no existiria,
ya que no habria nada que administrar

En el afno 2000, nadie en los colegios poseia un celular. Pero a partir de ese afo, todo el mundo
empezO a comprarse uno ¢por qué? ;Es que de repente era necesario? En realidad “tener celular’
no es una necesidad en si misma. En ese momento el celular (Qque es un bien) empezo6 a cubrir
mucho mejor una necesidad clave en el ser humano. La comunicacion.

Y es que hace 20 afos, cada vez que querias comunicarte con un amigo, tenias que llamar al
teléfono fijo de sus padres y muchas veces pasar por la incbmoda pregunta de ;quién es ese o
esa? Ademas, tus amigos no siempre estaban en casa y no todos tenian teléfono fijo, en ese caso,
la comunicacion era imposible. A veces arreglabas un encuentro con alguien y no aparecia. No
saber qué pasaba te obligaba a largas esperas. A veces tu amigo estaba castigado, otras veces no
le habia dado tiempo a hacer los deberes y otras veces simplemente llegaba tarde. No te imaginas
las discusiones que ha provocado la falta de comunicacion. El celular era, claramente, un bien que
permitia satisfacer una necesidad insatisfecha: la comunicacion.

Acabamos de explicar que las sociedades utilizan una serie de recursos escasos para producir
unos bienes econdmicos y satisfacer unas necesidades. ;Y qué es exactamente una necesidad?

| UNA NECESIDAD es la sensacion de carencia de algo unido al deseo de satisfacerla

Anteriormente hemos dicho que la economia se encarga de ayudar a tomar decisiones que
permitan satisfacer un mayor numero de necesidades. Si las necesidades pudieran satisfacerse
completamente (pudiéramos tener todo lo que quisiéramos) entonces no habria que tomar
decisiones y no existiria la economia.

Estas son las caracteristicas de las Necesidades

1. LAS NECESIDADES SON ILIMITADAS

El dicho “si mas tienes mas deseas” parece explicar perfectamente el comportamiento
humano. El hombre una vez que satisface sus necesidades basicas siempre quiere
aumentar su bienestar.



Siempre queremos un coche mejor, una casa mas grande, mas cantidad de ropa etc. Puedes
pensar que los millonarios pueden satisfacer todas sus necesidades sin problemas, al fin y al
cabo, les sobra el dinero

2. LAS NECESIDADES ECONOMICAS SE SATISFACEN CON MEDIOS ESCASOS.

Muchas necesidades pueden ser cubiertas sin el uso de recursos escasos, como la necesidad de
respirar. Esas necesidades no nos interesan a los economistas. Las necesidades econdmicas son
aquellas que se satisfacen a través de bienes y servicios escasos (comida, ropa, coches, pc,etc) que
han sido producidos con recursos escasos (recursos naturales, trabajadores y capital fisico). A los
economistas solo les interesan las necesidades econdmicas, es decir aquellas que se
satisfechas a través de medios escasos.

3. LAS NECESIDADES SON INFLUIDAS POR FACTORES EXTERNOS.

En _muchas ocasiones, es la sociedad quien crea las necesidades. Debe quedar claro que las
necesidades no han sido siempre las mismas ni pueden ser satisfechas de la misma manera. Las
modas, la publicidad o el contexto en el que vivimos determinan las necesidades que tenemos.
Por ejemplo, hace arios estaba de moda que los hombres llevaran sombrero, pero esa necesidad
ha ido desapareciendo con los afios.El contexto también juega un papel muy importante, por
ejemplo, en Amsterdam hay cultura de ir en bicicleta a todos lados, mientras que otras ciudades
como Lisboa con calzadas llenas de piedras y grandes cuestas hace casi imposible la circulacion
de estas. Mientras que la bici es una necesidad en la primera no lo es tanto en la segunda.

4. LAS NECESIDADES NO SON FIJAS.

Ademas, las necesidades no son algo fijo, sino que van variando con el paso del tiempo. Por
ejemplo, internet ha pasado de ser un bien de lujo hace 20 arios (solo unos pocos lo tenian) a ser
un bien practicamente de primera necesidad en cada casa. Algo parecido pasé con el teléfono
movil.

Sensacion de carencia unida al deseo de satisfacerla
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Como hemos visto, los recursos son escasos y por eso no podemos satisfacer todas nuestras
necesidades. Pero... jcuales son los recursos con los que cuenta una sociedad y que le van a
permitir producir bienes para asi satisfacer sus necesidades?

LOS FACTORES PRODUCTIVOS (o de produccidn) son los recursos escasos que nos

permiten producir bienes y servicios.
Aunque la diversidad de recursos es muy grande se suelen clasificar en cuatro grupos:
1. Los recursos naturales (tierra)

También conocido como el factor tierra, son todos los recursos que salen de la naturaleza.
Es decir, la tierra que se cultiva o sobre la que construimos edificios, los minerales como el hierro
y el cobre, o los recursos energéticos como el petroleo, que permiten desde calentar hogares y
hacer que se muevan las maquinas y los coches.

LOS RECURSOS NATURALES son todos los recursos gue salen de la naturaleza, Por lo
tanta, no han sido producidos por el ser humanao

Podemos distinguir dos tipos: ,[L

Renovables: Se pueden utilizar de manera reiterada en la produccién siempre que
se exploten de manera sostenible. Por ejemplo, la energia edlica, los bosques o un
banco de peces.

No renovables: son aquellos que se agotan al emplearlos como el carbdon, el
petroleo, los yacimientos minerales, eftc.
2. El trabajo y el capital humano.

Construir una pagina web no es tarea facil para un principiante. Primero hay que buscar en
internet informacion. Después saber qué plataforma usar, plantillas, entender las bases del
codigo html y un largo etcétera, y luego llega el momento del disefio. Hasta el mas minimo
detalle te puede llevar varias horas de solucionar debido a tus escasos conocimientos

Pero en esta vida, tener el numero de teléfono de quien sabe es muy importante. Si llamas
a un programador informatico te puede solucionar el problema en 10 minutos. Y es que para
conseguir producir cualquier bien se necesitan horas de trabajo. Pero la cantidad de horas
no es lo unico importante, casi siempre, lo mas importante es la calidad. Cuando en un pais
hay personas que estan muy cualificadas o tienen una experiencia que le permite producir
mas o mejor en menos tiempo, decimos que ese pais posee capital humano. Si tu como



principiante te pones a disefiar una web podras aportar trabajo, pero un programador aparte
de trabajo (tiempo) aportara su experiencia y formacion (calidad). Aportara capital humano.

Para producir cualquier bien es necesaria la existencia del ser humano. Con el paso de los
afios ha ido ganando en importancia el concepto de capital humano. El capital humano es
la cualificacion de los individuos para producir bienes ya que la educacién, formacién
profesional y la experiencia, incrementan el rendimiento en el trabajo. No cabe duda
que un agricultor con mucha experiencia y/o formacion obtendra mas rendimiento de la
tierra que un principiante.

g/é Podemos decir que un trabajador aporta trabajo, mientras que si

estd muy cualificado aporta capital humano.

EL TRABAJD es el tiempo que el ser humano emplea para producir bienes y servicios.
Cuando los trabajadores tienen formacion v experiencia que les parmite producir mas
y/o mejor el factor se convierte en CAPITAL HUMARND.

3.El capital fisico.

Son bienes que se emplean para producir otros bienes. Nos referimos a las maquinas o
herramientas necesarias para producir cualquier bien. Una caracteristica importante es que

estos bienes no se destinan al consumo, es decir que no satisfacen necesidades de
manera directa. Por ejemplo, para cultivar cereales necesitaremos herramientas como arados o
tractores; para fabricar un coche, acero o maquinaria; para pintar un cuadro, pinceles, pinturas, un
caballete, etc. Pero todos estos bienes de capital (herramientas, maquinas etc.) no los compra
ninguna familia para satisfacer sus necesidades ¢ te imaginas comprando un tractor?

Que un pais tenga una gran cantidad de capital fisico es clave para poder producir muchos
mas bienes. Sin duda, la revolucion industrial supuso un antes y un después en el desarrollo de
las maquinas y en la mayor capacidad de produccion.

EL CAPITAL =on aguellos bienes gue sirven para producir otros
bienes. Es un factor clave para el crecimiento de un pals.

4. El empresario.

Para poder producir bienes no basta con disponer de recursos naturales, de trabajadores y de
capital. Se necesita a alguien que organice todos estos recursos para saber quién, como,
cuando y qué se debe hacer en cada momento. /Imagina un equipo de futbol sin entrenador, en
el que nadie le dice a cada jugador donde debe jugar o como hacer las cosas. Seria un caos.
Esta labor recae sobre la figura del empresario, que debe intentar organizar de la mejor manera
posible el resto de factores productivos.

EL EMPRESARIO es el encargado de organizar, dirigir y controlar el resto de factores productivos




EL SISTEMA ECONOMICO de una sociedad es el conjunto de principios y normas con los que
se organiza una sociedad y trata de resolver los 3 problemas econémicos basicos. Es decir, la
manera en la que responde a las 3 preguntas. Qué Producir, Como Producir y Para quién
Producir?

Recursos del pais
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LOS AGENTES ECONOMICOS se encargan de decidir qué bienes producir, cémo producirlos y
para quién hacerlo. Son las familias, las empresas y el Sector Publico

Las Familias

Las familias cumplen dos funciones basicas en la sociedad: 1. Consumen bienes y servicios. 2. Son
los poseedores de los factores productivos (trabajo, tierra y capital) que se los prestan a las
empresas para que puedan llevar a cabo la produccion.

A LAS FAMILIAS se les denomina también unidades basicas de consumo, porgue su
funcion principal es la de consumir, es decir, elegir los bienes y servicios con el objetive
de satisfacer la mejor manera posible sus necesidades, que son ilimitadas.

Las Empresas
Las empresas también cumplen dos funciones basicas en la sociedad: Por un lado, se encargan de

producir bienes y servicios que todos deseamos, y por otro, les pagan unas rentas a las familias a
cambio de sus factores productivos.

LAS EMPRESAS son agentes economicos cuya funcidn mas importante es producir
bienes y servicios para que puedan ser consumidos por el resto de agentes econdmicos.
Por esto a la empresa se |a llama unidad bésica de produccidn.

El Sector Publico

Las familias y las empresas toman sus decisiones para conseguir sus propios objetivos, pero esto no
siempre tiene que ser bueno para la sociedad. Por ejemplo, las empresas pueden contaminar el aire
o rios buscando solo beneficios o pueden abusar de los trabajadores. Este es uno de los motivos por
los que existe el Sector Publico

El sector publico es el conjunto de organismos que toman decisiones colectivas en un pais y
regula la actividad econémica. Normalmente busca aumentar el bienestar de la sociedad.
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EL FLUJO CIRCULAR DE LA RENTA es un modelo en que se muestran las relaciones entre los
diferentes agentes econémicos: Familias, empresas y Sector publico.

.Y por qué el flujo es circular?

Es circular porque la renta circula de unos agentes a otros. El dinero que las empresas
obtienen de las familias cuando les venden bienes, lo utilizan para pagar los salarios, alquileres y
dividendos para seguir produciendo. Ese dinero con el que las empresas pagan a los factores
productivos va hacia las familias, que son los duenos de los factores. Las familias, de nuevo,
utilizan este dinero para comprar bienes a las empresas que de nuevo lo usaran para pagar los
factores productivos de las familias. El dinero se mueve sin parar de manera circular.

Los agentes econdémicos se relacionan en los mercados. Pero para entender estas
relaciones tenemos que diferenciar dos tipos de mercados
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La intervencion del sector publico en el flujo circular de la renta
Si introducimos el sector publico en el analisis del flujo circular de la renta observamos que



actua en él de tres formas:

En primer lugar, el sector publico actua como empresa, ya que contrata factores de
produccion a las familias (por ejemplo, contrata trabajadores como policias, médicos o
profesores) a cambio de los cuales les da unos salarios. Con estos factores, el sector Publico,
produce bienes y servicios (educacion, sanidad etc.) Por lo tanto, no solo las empresas
producen bienes, sino que también lo hace el Estado. De la misma manera, las familias
podran prestar sus factores productivos no sélo a las empresas sino también al Estado.

En segundo lugar, actua también como familia, comprando bienes a las empresas, por
ejemplo, los equipos de pc que usamos en clase, las mesas, las sillas etc. Por lo tanto, las
empresas no solo venden a las familias sino también al Estado.

En tercer lugar, desarrolla su funcion fiscal, ya que obtiene ingresos a través de los impuestos,
para luego dar ayudas y subvenciones a familias y empresas.
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EL MERCADO es un lugar fisico o virtual en el que compradores y vendedores se intercambian un
bien o servicios mediante un pago. Podemos hablar del mercado de la vivienda, el café, las
verduras, la gasolina etc. porque en todos ellos se intercambia ese bien en concreto a cambio de
un pago.

Mercado, en economia, es el ambito donde se ponen en contacto la Oferta y la Demanda, es decir
en donde se encuentran e interactuan los productores, que quieren vender, y las familias, que
quieren comprar.

El Mercado es una institucion que no fue inventada por nadie, surgié acompafiando la evolucion
natural de la actividad comercial del hombre y, en cada época, ha adquirido la forma que el interés y
la imaginacién de las personas relacionadas con él le han dado en cada momento.

El Mercado puede tomar la forma de un lugar fisico determinado, por ejemplo, el Mercado Central de
Frutas y Verduras, o |la Feria Artesanal de la Plaza Francia.




Puede tratarse de un conjunto de mecanismos u organizaciones que permiten a los que quieren
vender vincularse con los que quieren comprar, por ejemplo, el mercado inmobiliario, ofrece sus
productos a través de la publicidad en diarios u otros medios y los demandantes se comunican
telefénica o personalmente.

Para entender como los precios varian en un mercado, los economistas utilizan el MODELO
DE LA OFERTA Y LA DEMANDA

.Qué es la demanda?

Demanda es un término que hace referencia a la actitud de los consumidores de concurrir al
mercado para adquirir bienes.

Los factores que influyen en la demanda.

1- EL Precio del bien en cuestion

2- El precio de otros bienes relacionados. Podemos hablar de dos tipos de bienes que pueden
influir en la demanda de otro producto, ya que tienen relacion

a- Bienes sustitutivos. Son aquellos bienes que me satisfacen la misma necesidad que el
café. Por ejemplo, mucha gente puede decidir tomar té en lugar café. Es decir, decimos
que café y té son sustitutivos porque satisfacen la misma necesidad

b- Bienes complementarios. Son aquellos bienes que se consumen conjuntamente. Por
ejemplo: los coches y la gasolina, el mate y la bombilla o la impresora vy la tinta.

3- La renta. La cantidad de dinero que tenemos condiciona la cantidad de bienes que podemos
comprar y, por tanto, la cantidad de producto que un consumidor demanda.

Sin embargo, no todo aumento de la renta implica un incremento de la cantidad demandada
de todos los bienes, sino que dicho incremento dependera del tipo del bien.

A) Bienes normales. En este tipo de bienes la demanda aumenta cuando
aumenta la renta de los demandantes. La mayoria de los bienes y servicios
entran en esta categoria, por ejemplo, la vivienda o los electrodomésticos. Si
tengo mas dinero, podré consumir mas bienes, entre ellos el café.

B) Bienes inferiores. Son aquellos bienes que se demandan menos
cuando aumenta la renta, como los coches de segunda mano o los productos
de marca blanca de los supermercados.

4- Las preferencias del consumidor. Los gustos, las preferencias y la moda influyen en
los productos que los consumidores demandan.

5- Las expectativas del precio y de la renta. Si los consumidores consideran que el precio
de un bien va a aumentar mucho esto también puede modificar la demanda hoy.

6- Cambios en el numero de consumidores. Por ultimo, el numero total de consumidores
de un pais o sociedad en general es importante para la demanda. Si el pais pasa de
tener 40 millones a 47 es obvio que la demanda de café se incrementara
a pesar de que los precios puedan ser los mismos.




. LOS CAMBIOS EN LA DEMANDA

La condicidon ceteris paribus

Aunque los precios de café sean mas caros ahora que hace 15 anos, en Espaina toman mas café
ahora que en el aino 2000. ; Como puede ser que si el café es mas caro se tome mas café? ;No
va esto en contra de la ley de la demanda?

La clave aqui radica en que la curva de demanda nos muestra la cantidad demandada de un
producto a cada precio diferente, pero teniendo en cuenta que el resto de factores que influyen
en la demanda no varian. Estos factores hemos visto que son el precio de otros
bienes, la renta, las expectativas, los gustos y la poblacion total

Ceterjs paribus significa “todo lo demas permanece igual®. Es decir, mientras los
factores diferentes al precio no varien, |a tabla y curva de demanda no cambiara

En economia ceteris paribus es una clausula que condiciona a la demanda indicando que mientras
los factores diferentes al precio no varien, la tabla y curva de demanda no cambia ( todo permanece
igual mientras la relacién sea solo precio y cantidad demandada).

Cuando se rompe la condicion ceteris paribus, porque cambia uno de los factores diferentes al
precio, se produce un cambio en la demanda, y por lo tanto tendremos una nueva curva y tabla de
demanda.

Una de las cosas que cambiaron es que la poblacién pas6 de 40 a millones en el afo 2000 a 47
millones en el 2019. Otra, que las preferencias por el café al surgir nuevas cafeterias mas
sofisticadas también aumentaron. Poblacion y preferencias son dos factores que hemos visto que
pueden aumentar la demanda de un producto.

Debido a estos cambios en factores diferentes al precio, la_clausula ceteris paribus se rompe.
Ahora a un precio de $1, la gente pasa de querer comprar 10 millones a 12. Y a un precio de 1,25
pasan de querer comprar 8,9 a 10,7 millones. Es decir, para cualquier precio, la gente ahora
quiere comprar mas café.
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Lo primero, tenemos que diferenciar lo que es un CAMBIO en la demanda (entendido como
un DESPLAZAMIENTO DE LA CURVA como el que acabamos de ver) y un movimiento
dentro de la curva.

Los se provocan Unicamente porque el precio del
café varia. De manera que, si nos encontramos en el afio 2000 y el precio baja de 1,50 ,
entonces la cantidad demandada sube de 8,1 millones a 10 millones

(porque es mas barato). Pero nos seguimos encontrando en la misma curva de demanda
D1. Es decir, NO ha habido ningun cambio en la demanda (es la misma tabla y curva) ya
que pasamos del punto A al B de la grafica de abajo. La curva de demanda es la misma,

porque no se rompe la clausula ceteris paribus (todo lo demas sigue igual) pero al bajar el
precio aumenta la cantidad demandada.

Los CAMBIOS (DESPLAZAMIENTOS) EN LA CURVA DE DEMANDA se provocan porgue algun
factor diferente al precio del café se modifica. lo que rompe la condicidn ceteris paribus. Esto
provoca que la curva de demanda se DESPLACE y ahora la gente quiere comprar mas café (o
menos) para cada uno de los precios. Por lo tanto, ahora tenemos una nueva tabla y curva de
demanda D2. En nuestro ejemplo, pasamos del punto A al C y CAMBIAMOS (NOS
DESPLAZAMOS) de la curva D1 a la curva D2. Ahora hay mas gente dispuesta a tomar café a
cada precio

PRECIO 5i varian factores
diferentes al
£2.00 | preciola curva se
desplaza

1.75 | P

o A\ Si varia el precio

1.50 | il nos Movemaos

' a | dentro de la

misma curva. NO

1.00 | - - rompe ceteris

0.75 }

0.50 } o, D;

. ) 1 <
‘" 0 - 7 B.1 '_J.a’i- 10 13 1-5 'J-.l'

CANTIDAD
La oferta de un bien se refiere a la Bﬁﬁﬂﬂ'&&%e estarian dispuestas a vender a los consumidores, en
un momento determinado y a un cierto precio, el conjunto de las empresas productoras de dicho
bien.

Los factores que influyen en la oferta

1- EL Precio del bien en cuestion
2- El precio de otros bienes sustitutivos en la producciéon. Un bien es sustitutivo en la
produccién cuando el productor puede producir uno u otro bien con los factores productivos

que tiene.
3- Los precios de los factores productivos. Si disminuyen por ejemplo los precios de las
semillas de café, producir café sera mas barato (menos costos), eso hara que

los agricultores puedan ganar mas dinero, a pesar de que vendan lo mismo al mismo precio, y
habra mas agricultores dispuestos a producir café
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4- La tecnologia. La tecnologia también es muy importante para poder disminuir los costos. Si
hay un gran avance que permita recoger los granos de café mas rapido de la tierra (una
maquina, por ejemplo) eso permitira a las empresas disminuir sus costos y por lo tanto ganar
mas dinero.

5- Las expectativas empresariales. Al igual que los demandantes compran mas si tienen
expectativas de que van a ganar mas dinero, lo mismo ocurre con las empresas. Si
consideran que van a poder vender mas productos o que van a poder ganar mas dinero,
aumentaran su oferta.

6- Cambio en el numero de productores. Si por algun motivo aumenta el numero de
productores en un mercado légicamente la cantidad ofertada para cada precio va a ser mayor.

La condicidn ceteris paribus

Al igual que con la demanda debemos aplicar la clausula ceteris paribus. Debe quedar claro que
la curva de oferta nos muestra la cantidad ofertada de un producto a cada precio diferente, pero
teniendo en cuenta que el resto de factores no varian (el precio de los sustitutivos en produccion,
el precio de los factores productivos, la tecnologia, las expectativas y el numero de productores).

La cldusula ceteris paribus significa “todo lo demas permanece igual”, Mientras los

factores diferentes al precio no varien, la tabla y curva de oferta no cambiarad

Hemos visto que, para un precio de $1 los agricultores desearian producir granos
de café equivalentes a 10 millones de tazas. Esto es asi porque otros agricultores prefieren cultivar
papas o tomates, por ejemplo, es decir para ese precio de $1 los agricultores solo encuentran
rentable producir 10 millones ¢Si el precio se mantiene en $1, siempre se produciran 10
millones? ;Es esto inamovible?

Es inamovible si se mantiene la condicidén ceteris paribus, es decir, los factores que influyen en la
oferta (y demanda) permanecen igual. Pero si se rompe la condicion y alguno de estos factores
varia, también lo hara la tabla y la curva de oferta.

Imagina que de repente algunos ganaderos que tenian sus tierras para pastar vacas deciden que
ahora van a dedicarlas a la agricultura y en concreto a producir café. Automaticamente tenemos mas
agricultores, es decir, mas gente dispuesta a vender café (mayor oferta). Esto supondria un
aumento de productores que aumentan la oferta del café. Ahora, como hay mas productores al
precio de $1 se desean producir 12 millones y al precio de 1,25 se desean producir 12,8 millones.
Es decir, para cualquier precio, las empresas desean ofrecer mas café.
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PRECIO

beans |
vend) & CANTIDAD OFERTADA
$2.00 . (millones de tazas)
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.75 .
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‘L,r, L L 1 L 1 ] CANTIDAD OFERTADA
0 7 9 11 13 15 17

Movimientos y desplazamientos de la curva

Lo primero, tenemos que diferenciar lo que es un CAMBIO en la oferta (entendido como un
DESPLAZAMIENTO DE LA CURVA como el que acabamos de ver) y un movimiento dentro
de la curva.

Los MOVIMIENTOS DENTRO DE LA CURVA se provocan unicamente porque el precio del
café varia. De manera que antes de la entrada de nuevos agricultores, si el precio sube de 1
a 1,50, entonces la cantidad ofertada sube de 10 millones a 11,2 (porque ahora algunos
agricultores ven que, si dejan de cultivar por ejemplo papas y se dedican a cultivar aun mas
café, ganaran mas dinero). Pero nos seguimos encontrando en la misma curva de oferta
S1 (Los agricultores dispuestos a vender son los mismos). Es decir, NO ha habido ningun
cambio en la oferta (es la misma tabla y curva) ya que pasamos del punto A al B

Los CAMBIOS EN LA CURVA DE OFERTA se provocan porque algun factor diferente al precio del
café se maodifica, lo que hace que la curva de OFERTA se DESPLACE y ahora la gente quiere
ofrecer mas café (o menos) para cada uno de los precios y por tanto tenemos una nueva tabla y
curva de oferta S2. Ahora pasamos del punto A al C y CAMBIAMOS de la curva S1 a la curva S2.
(Ahora con la entrada de nuevos agricultores hay mas gente para producir café a cada precio

PRECIO sivaria el precionos s,
s ;
$2.00 - mowvemos dentro de la
1 75| misma curva. NO se
rompe ceteris paribus
1.50 - L Y]
125 : L
A Si varian
L.00 AT factores
0.75 - diferentes al
precio la curva
0.50 |
J se desplaza aie
i i l | | | | |
L] 7 6 11.2 12 15 17
CANTIDAD
OFERTADA
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EN EL PUNTO DE EQUILIBRIO (E) los deseos de los oferentes coinciden con los demandantes.
La cantidad que unos estan dispuestos a producir (cantidad ofertada) a un determinado precio
coincide con la que otros estan dispuestos a consumir (cantidad demandada). Decimos que el
mercado “se vacia”, porque la intencion de compra y venta (demanda y oferta) son iguales en el
precio de equilibrio.

Esta claro que los consumidores querran comprar el café al precio mas bajo posible vy, los
agricultores, venderlo lo mas caro que puedan. Existe, sin embargo, un punto de equilibrio donde
ambas partes se ponen de acuerdo para intercambiarse una cantidad determinada de bienes a un
precio determinado y que convence a todos

PRECIO
oferta

$2.00 -
L75 =
1.50 -

1.25 -

PRECIO

gquiisrio 99 [ £ EQUILIBRIO

0.75 -

0.50 = demanda

I I | | 1
0 7 10 i3 15 17

CANTIDAD CANTIDAD
EQUILIERIO

CETERIS PARIBUS quiere decir que todo lo demas sigue igual. Es decir, mientras que no
varien ninguno de los demas factores distintos al precio que influyen en la demanda (precios
de otros bienes, renta, gustos, expectativas o tamafio de la poblacién) o en la oferta (precios de
otros bienes, tecnologia, precio de los factores productivos, expectativas empresariales y cantidad
de oferentes) el precio ($1 ) y cantidad de equilibrio (10 millones) seran los mismos

LAS ESTRUCTURAS DEL MERCADO

En este tema veremos que hay distintos tipos de mercado que por lo tanto van a tener caracteristicas
distintas En los mercados competitivos, las empresas no tienen fuerza para influir en los precios del
mercado. Sin embargo, en algunos mercados, como el de la gasolina hay pocos vendedores, y
pueden influir en el precio. Por ejemplo, si Repsol decide aumentar el precio de la gasolina, no va
a perder muchos clientes. En general, podemos decir que cuanto mas mayor es el numero de
vendedores, mas competitivo sera el mercado. Sin embargo, esta no va a ser la Unica caracteristica
que diferencia un mercado de otro. Vamos a verlo.

Los elementos condicionantes de los mercados

1. Numero de empresas del mercado. Vamos a diferenciar los mercados que tienen
14



muchos vendedores (competencia perfecta y competencia monopolistica), los que tienen pocas
empresas (oligopolio) y una sola empresa (monopolio). Si un mercado tiene muchas
empresas pequenas en la que ninguna domina el mercado, decimos que este mercado esta
atomizado.

2. La diferenciacion de los bienes producidos. Cuando los bienes producidos por las
empresas son idénticos decimos que son homogéneos. Por ejemplo, es complicado
diferenciar los tomates de una fruteria a los de otra.

Por el contrario, cuando es posible diferenciar los productos de una empresa con los de
otro, decimos que los bienes son diferenciados. Por ejemplo, podemos diferenciar sin
problema un coche Mercedes, un BMW, un Renault o un Fiat. E incluso dentro de cada marca
hay varios modelos. El mercado de coches es por lo tanto un mercado de bienes diferenciados.

3. Existencia de barreras de entrada al mercado. En algunos mercados es muy dificil
que nuevas empresas entren al mercado debido a que los nuevos competidores no tienen
la tecnologia necesaria (por ejemplo, es complicado entrar a competir con mdéviles tan
desarrollados como Samsung Galaxy o Iphone). En otros, se necesitan licencias legales
para entrar a competir (por ejemplo, en Argentina es necesario una licencia para tener un
taxi).

Si por el contrario las empresas pueden entrar a producir libremente en el mercado
(cualquiera puede por ejemplo abrir una panaderia o una tienda de ropa), diremos que hay
libertad de entrada de empresas.

4. Existencia de informacion perfecta. Decimos que en un mercado hay
informaciéon perfecta cuando conocemos exactamente todas las condiciones del
mercado. Es decir, conocemos todos los productos y precios que hay en el mercado en
todo momento. Como veremos, esta caracteristica es realmente dificil de cumplir.

Por lo tanto, en la mayoria de los casos, no conoceremos todos los productos y precios, por

lo que habra informacién imperfecta.
Teniendo en cuenta estas condiciones vamos a diferenciar 4 tipos de mercado: Competencia
perfecta, monopolio. Oligopolio y competencia monopolistica.

COMPETENCIA PERFECTA: Estructura de mercado en la que todas las empresas son
precio-aceptantes y por lo tanto ninguna de ellas podra influir en el precio. Como veremos, esto
lleva a un uso EFICIENTE de los recursos.

Este es el mercado que hemos estudiado en el tema 4, donde veiamos que llegabamos al equilibrio
de mercado, y la oferta y la demanda eran las que nos llevaban al precio de mercado que las
empresas y consumidores tenian que aceptar.

Para que se pueda llegar a esta situacion se tienen que cumplir 4 supuestos:

1. Existen gran cantidad de oferentes y compradores.
Muchas empresas compiten en el mercado y por lo tanto se enfrentan a un nimero importante de

competidores directos. Esto pasa con muchos productos agricolas como las papas, el trigo, el maiz o
los tomates
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2. Homogeneidad del producto

En competencia perfecta los productos son idénticos o presentan unas caracteristicas muy
similares. En nuestros ejemplos, no hay manera de diferenciar los tomates, el trigo, las papas o el
maiz de un agricultor u otro. En este caso, los productos son sustitutivos perfectos, y ninguna
empresa puede cobrar un precio superior al de otras sin perder ganancia (si los productos son
exactos es imposible que alguien lo venda mas caro porque se lo compraremos a otro).

3. Existen gran cantidad de oferentes y compradores.
Muchas empresas compiten en el mercado y por lo tanto se enfrentan a un numero importante de

competidores directos. Esto pasa con muchos productos agricolas como las papas, el trigo, el maiz o
los tomates. Que haya muchas empresas implica que cada empresa vende una proporciéon
muy pequena de la produccién total del mercado.

4. Informacion perfecta.
Todos los participantes del mercado, compradores y vendedores, tienen pleno conocimiento

del mercado, disponiendo de informaciéon suficiente sobre las caracteristicas de precio y
calidad de los productos.

LOS MERCADOS NO COMPETITIVOS son aquellos que NO cumplen todas las condiciones
necesarias que vimos en competencia perfecta

La competencia imperfecta es mucho mas habitual en el mundo en el que vivimos. Debido a unos
motivos que estudiaremos a continuacion, la caracteristica fundamental de los mercados de
competencia imperfecta es que las empresas productoras tienen cierta capacidad para
influir en el precio de mercado.

¢ Por qué las empresas ahora si pueden variar el precio del mercado?
Su capacidad para decidir se debe a que ahora las empresas ya no venden una cantidad

pequeia en el mercado como en competencia perfecta (recuerda los 10000 productores de
tomates). Es decir, ahora tenemos un niumero menor de empresas en el mercado por lo que
cualquier variacion en su oferta es importante. Ahora como hay pocas empresas, estas pueden
crear abundancia si deciden producir mas o escasez si deciden producir menos y por tanto influir
en precios (los precios suben con escasez y bajan con abundancia).

Y cuales son los motivos que llevan a que haya menos empresas y que haya
imperfeccion de los mercados?

De manera general podemos decir que hay dos factores que impiden que entren empresas en un
mercado: las barreras de entrada y las diferencias en costos.

1. LAS BARRERAS DE ENTRADA
Uno de los motivos que limitan el numero de empresas en un mercado suele ser las barreras de

entrada de nuevos competidores. Obviamente. Cuanto mayor sean las barreras, menos
rivales tendran las empresas y por tanto mas podran influir en el precio, ya que no habra tanta
competencia.

Los principales motivos que limitan la entrada de competidores son: Restricciones legales,
diferenciacion de producto, costos elevados para entrar a competir.
a) Restricciones legales. En ocasiones son los propios gobiernos los que restringen la
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entrada de competidores. Por ejemplo, para abrir una gasolinera hay que pasar por un proceso
largo, cargado de autorizaciones, certificados, licencias y permisos. Esto hace sin duda que
muchos se lo piensen antes de abrir este negocio.

b) La diferenciacion y la publicidad. Las grandes empresas utilizan la publicidad para
crear fidelidad de los clientes. Asi, hay mas marcas de refresco de cola en el mercado, pero
la mayoria compramos coca cola (algunos pepsi) a pesar de ser mas caro que las otras
marcas. Cuando las empresas son capaces de hacernos fieles y que sigamos comprando
su marca, sin duda que estan ganando capacidad para influir en el precio y con ello creando
mercados imperfectos.

c) Los elevados costes para iniciar la empresa. En algunos sectores como el de los
trenes, las eléctricas o las telecomunicaciones, los costes para empezar a producir son muy
elevados. Imagina la cantidad de dinero que se necesita para poner a funcionar todos los
trenes, o para montar todas las redes de telecomunicaciones o el tendido eléctrico. Cuando
los costes que tienen que afrontar las nuevas empresas son demasiado grandes, es normal
que muchas se lo piensen dos veces antes de entrar en el mercado. Esto hace que haya
unas pocas grandes empresas que por supuesto tendran capacidad para influir en el precio

2. LAS DIFERENCIAS EN LOS COSTOS DE PRODUCCION.

En ocasiones hemos visto que cuando las empresas se hacian mas grandes, podian
especializarse y dividir mejor el trabajo, comprar mas y mejores maquinas y los costos
empezaban a ser decrecientes.

Cuando esto ocurre, es complicado competir con empresas grandes, ya que, al producir a
gran escala, pueden ofrecer productos mucho mas baratos. Es el caso de Zara, que al disponer
de miles de tiendas por todo el mundo puede ofrecer productos de calidad mucho mas baratos que
tiendas mas pequefias

MONOPOLIO

*Una unica empresa produce el total de lo que se vende en dicho mercado, es decir, posee una
cuota de mercado del 100% y tiene una capacidad alta para influir en el precio.
OLIGOPOLIO

*Hay unas pocas empresas que se reparten todo el mercado y en donde veremos como en
ocasiones llegan a guerras de precios y en otras cooperan para obtener mas beneficios
COMPETENCIA MONOPOLISTICA

*Hay muchas empresas en el mercado que nos ofrecen productos diferentes. Como veremos, cuanto
mas diferentes consigan ser, mas podran influir en el precio y ganar mas beneficios

ntrol Preci
Precios Maximos

Vamos a analizar dos situaciones en las que se limita la libertad del mercado y se interfiere con los
mecanismos de determinacion de precios: los PRECIOS MAXIMOS y los PRECIOS MINIMOS.
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El Precio Maximo es un precio por encima del cual no esta permitido comercializar una mercaderia.
Razon por la que la autoridad de aplicacion lo impone en forma obligatoria y establece penalidades
para los que no respeten el precio fijado.

En Argentina se ha recurrido muchas veces a los precios maximos, sobre todo en periodos
inflacionarios, aplicado a los bienes de primera necesidad. La finalidad de esta medida es proteger al
consumidor del alza de precios. Sin embargo esto ha contribuido al desabastecimiento de los
productos, generando un exceso de demanda y la creacion del mercado negro. Si el precio maximo
estd por encima del punto de equilibrio no habria problemas, pero si estad por debajo provocaria
escasez y exceso de demanda.

Precios Minimos

En este caso el gobierno fija un precio determinado para el producto, que suele ser superior al que
prevalece en el mercado. En este caso para que la disposicion sea efectiva la autoridad de
aplicacion debe comprometerse, ademas, a comprar toda la cantidad que sea necesaria para
mantener o sostener este precio en el mercado, eliminando todo exceso de oferta.

Este tipo de medida se utiliza para proteger al productor, ya que le garantiza un precio minimo y de
esta manera evita que la renta de los agricultores se reduzca drasticamente.

Este instrumento de politica econdmica se ha aplicado varias veces en nuestro pais en el sector
agricola para garantizar un precio futuro al productor en el periodo de la siembra. Su objetivo es
alentar a los pequefnos agricultores que temen enfrentar un cambio pronunciado de precios en el
momento de cosechar y vender. Cuando es tiempo de sembrar, el agricultor no sabe con certeza
cual va a ser el precio del cereal en el momento de cosechar y vender. Si en el transcurso de este
lapso de tiempo el precio desciende por debajo de cierto nivel es posible que el agricultor no cubra
sus costos y pierda parte de su capital. Esta pérdida puede ser afrontada por grandes empresarios, e
incluso evitada, dado que cuentan con suficiente lugar (silos) donde almacenar los granos a la
espera de que el precio vuelva a subir. Pero puede llevar a la ruina a un pequefo agricultor. Si el
precio minimo esta por debajo del punto de equilibrio no habria problemas, pero si esta por encima
habria exceso de oferta e ineficiencia econémica.
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