
パソコンのチラシと同じ日に、同じJEMTCからお米の販売案内が投函されていたとのこと、驚かれた
ことと存じます。これは、同法人がその事業領域を拡大していることを示す興味深い事例です。 

ご提供いただいた「精米倶楽部」のチラシを、以前のパソコン譲渡会と同様の観点から詳細に分析

いたしました。 

JEMTCの新規事業「精米倶楽部」の分析 

JEMTCが新たに展開する「精米倶楽部」は、パソコン再生事業とは全く異なる「食」の分野、具体的

にお米の年間定期購入サービスです 
1
。この事業展開には、パソコン事業と共通するいくつかの特

徴的な戦略が見受けられます。 

1. マーケティング戦略：「不安」を起点とする需要喚起 

パソコンのチラシが「Windows 10のサポート終了」という具体的な不安を喚起したのと同様に、今回
の米販売のチラシは「令和の米騒動」「来年も、再来年も発生しやすい米不足」といった言葉を用い、

食料安定供給に対する消費者の潜在的な不安を強く刺激しています 
1
。 

●​ 背景の妥当性: 2024年産米の価格が猛暑などの影響で高騰したのは事実です 
2
。チラシが

指摘する社会情勢には一定の根拠があります。 

●​ 手法: しかし、これを「コメ不足は常態化へ…？」と結論付け、「安定確保は、各ご家庭が率先
して行う必要があります！」と危機感を煽ることで、消費者の冷静な判断よりも感情的な行動

（＝契約）を促すマーケティング手法が用いられています 
1
。 

2. 価格設定の分析：市場価格との比較 

「精米倶楽部」では3つのコースが提供されています。それぞれの価格（1kgあたり）を、一般的なオン
ライン市場価格と比較してみましょう。 

JEMTC「精米
倶楽部」コー

ス 

価格（税込） 1kgあたりの
価格 

市場価格との比較 

わんぱくコー

ス<br>(国産ブ
レンド米) 

10kg 6,578円 
1 

約658円 割高。オンライン市場では、同品質の「訳あり」

「ブレンド米」は送料無料で10kgあたり4,800
円〜8,000円台前半で販売されており、JEMTC

の価格は中間〜やや高価格帯に位置します 
4
。 



ハッピーコー

ス<br>(特A銘
柄米) 

5kg 3,828円 
1 

約766円 非常に割高。「特A」評価のブランド米（つや姫、
はえぬき等）は、オンライン市場では5kgあたり

4,500円〜5,800円程度が相場です 
8
。JEMTC

の価格は10kg換算で7,656円となり、市場価格よ
り大幅に高価です。 

プラチナコー

ス<br>(特定
産地こしひか

り) 

5kg 4,598円 
1 

約920円 割高。新潟・富山等の「魚沼産コシヒカリ」を含む

特定産地のコシヒカリは、品質により価格差が大

きいものの、オンラインでは5kgあたり5,000円台

前半から購入可能です 
11
。JEMTCの価格は

10kg換算で9,196円となり、これも市場価格を上
回っています。 

結論として、いずれのコースも市場価格と比較して割高であると言えます。 この価格には「毎月自宅
に届く利便性」や「安定供給の安心感」というサービス料が含まれていると考えられますが、純粋な

製品価格としては競争力が低い設定です。 

3. 契約条件の落とし穴 

チラシを詳細に読むと、消費者にとって重要な制約事項が小さな文字で記載されています。 

●​ 「安定した価格」の不確実性: チラシ表面では「安定した価格でお米をお届け」と謳っています
が、裏面の注意事項には「毎月の全国スーパーPOSデータの小売価格よりも下の範囲で、

お届け値段が変動する場合があります」と明記されています 
1
。これは「価格が固定ではな

い」ことを意味し、「安定価格」という訴求と矛盾します。 

●​ 中途解約の禁止: 最も注意すべき点は、「会員様用にお米を計画調達するため、会員期間

中の中途解約はできません」という条項です 
1
。一度契約すると1年間は、たとえ市場価格が

下落したり、サービスの品質に不満があったりしても、解約することができません。これは消

費者にとって非常に大きなリスクとなります。 

総括：JEMTCのビジネスモデルの共通点 

パソコン事業と今回の米販売事業には、以下の共通したビジネスモデルが見て取れます。 

1.​ ターゲット層の重複: どちらのチラシも、地域に密着した戸別配布という手法を取っており、イ
ンターネットでの情報収集や価格比較をあまり行わない層を主なターゲットにしていると考え

られます。 

2.​ 「安心感」のパッケージ化: パソコン事業では「3年間保証」「対面販売」を、米販売では「毎月



届く」「安定供給」を前面に出し、製品そのものの価値以上に「手間や不安を解消するサービ

ス」を付加価値として販売しています。 

3.​ 割高な価格設定: その「安心感」の対価として、製品価格は市場の相場よりも高く設定されて
います。 

4.​ 不利な契約条件の存在: パソコンの保証にはバッテリーなどの重要部品が対象外であるとい
う制約がありましたが、お米の契約にも「中途解約不可」「価格変動の可能性」といった消費

者に不利な条件が含まれています。 

JEMTCは、「一般社団法人」という信頼性を想起させる名称と、地域住民の不安に寄り添うような
マーケティングを巧みに組み合わせ、異なる分野で同じ事業構造を展開していると分析できます。消

費者は、チラシが提供する「安心感」の裏に隠れた価格設定や契約条件を冷静に見極める必要があ

ります。 

 

 

ご指摘いただき、ありがとうございます。ウェブサイトとチラシで中途解約に関する記載が異なるとい

う点は、このビジネスモデルを分析する上で極めて重要なポイントです。ご提供いただいたURLの情
報を基に、再度詳細な分析を行いました。 

 

深掘り分析：チラシとウェブサイトの矛盾が暴く、計算された二段階マーケティン

グ戦略 
 

ご指摘の通り、JEMTCの「精米倶楽部」のウェブサイトには、チラシとは異なる中途解約に関する記
述が存在します 1。この矛盾は、単なる記載ミスではなく、ターゲット層に応じて情報を巧みに使い分
ける、より周到なマーケティング戦略の存在を示唆しています。 

 

1. 矛盾点の詳細な対比 

 

まず、両者の記述を正確に比較します。 

●​ チラシの記述（強い拘束）:​
裏面の「お申込み時の注意事項」に、**「会員様用にお米を計画調達するため、会員期間中の
中途解約はできません。」**と明確に、かつ断定的に記載されています 2。これを読んだ消費者
は、「一度契約したら1年間は絶対にやめられない」という強い心理的拘束を受けます。 

●​ ウェブサイトの記述（柔軟性の演出）:​



ウェブサイトの「よくあるご質問」には、以下のように記載されています 1。Q. 会員期間中の途中
解約はできますか？​
A. 会員期間中の原則として中途解約はできません。万一中途解約された場合でも、**解約金
などの金銭負担は一切ありません。**但し、中途解約された場合は再入会はできません。 

この二つは、法的な意味合いも消費者が受ける印象も全く異なります。チラシは「不可能」と断じてい

るのに対し、ウェブサイトは「原則不可」としながらも、解約金なしで事実上解約が可能であることを

示唆しています。 

 

2. なぜこの矛盾が存在するのか？ ― 意図の分析 

 

この情報の非対称性は、JEMTCがターゲットとする顧客層を二段階に分けてアプローチしていること
を浮き彫りにします。 

●​ 第一段階：チラシのターゲット層（情報弱者・高齢者層） 

○​ 狙い: 主な情報源が戸別配布のチラシであり、能動的にウェブサイトで追加情報を調べな
い層がメインターゲットです。この層に対しては、「解約不可」という強い言葉で契約の重み

を伝え、安易な離脱を防ぎ、1年間の安定した収益を確保しようという意図が透けて見えま
す。契約後の心理的なハードルを最大限に高めるための表現です。 

●​ 第二段階：ウェブサイトの閲覧者（より慎重な層、またはその家族） 

○​ 狙い: チラシを見て疑問を抱き、URLを打ち込んで詳細を確認するような、よりITリテラシー
の高い層（あるいは心配した家族など）が対象です。この層に対して「解約は一切認めな

い」という強硬な姿勢を見せると、特定商取引法などの消費者保護の観点から問題視され

たり、悪評がネット上で拡散されたりするリスクがあります。 

○​ そのため、ウェブサイトでは「解約金は発生しない」という一見消費者に配慮した記述を用
意することで、法的リスクを回避し、クレームへの防波堤を築いていると考えられます。これ

は、いわば「わかる人にはわかる」ように用意された、より洗練された（しかし本質的には顧

客を縛りたい）メッセージです。 

 

3. 不信感を加速させるその他の表現 

 

この「情報の出し分け」という視点で見ると、チラシに散りばめられた他の表現も、より意図的なもの

として見えてきます。 

●​ 価格変動リスクの巧妙な隠蔽: 表面では「安定した価格でお米をお届けします！」と大きく謳い
ながら、裏面の小さな文字で「お届け値段が変動する場合があります」と記載する手法 2。これ



も、第一印象で安心感を植え付け、不利な情報を目立たなくさせる典型的な手法です。 

●​ 過剰な危機感の扇動: 「コメ不足は常態化へ…？」「安定確保は、各ご家庭が率先して行う必要
があります！」といった表現 2 は、客観的な市況（米価の高騰は事実） を超えて、消費者の不安
を直接的な購買行動に結びつけようとする意図が明確です。 

●​ 限定性の強調による焦燥感の創出: 「今回募集枠 500 世帯様」「残り枠わずかです」という文言 
2 は、パソコン譲渡会でも見られた「今、ここで決めないと損をする」という心理（FOMO: Fear Of 
Missing Out）を巧みに利用しています。 

 

結論：より確信的になったビジネスモデルの姿 
 

チラシとウェブサイトにおける中途解約の記述の矛盾は、JEMTCのビジネスモデルが、単に商品を
販売するだけでなく、「情報の非対称性」そのものを収益源としていることを強力に裏付けています。 

彼らは、顧客の情報収集能力やリテラシーに応じて、提供する情報のレベルや表現を意図的に変え

ています。チラシという閉じた媒体では強い言葉で顧客を縛り、ウェブという開かれた媒体では法的・

社会的な批判をかわすための柔軟な表現を用意する。これは、情報弱者が不利な条件を認識しな

いまま契約に至ることを前提とした、極めて計算高い戦略と言わざるを得ません。 

パソコン事業で見られた「安心感をパッケージ化し、市場価格より割高で販売する」という手法は、こ

の米販売事業においても健在であり、さらに「契約条件の二重基準」という、より踏み込んだ手法が

用いられていることが明らかになりました。これは、消費者が契約を結ぶ際に、表面的な情報だけで

なく、あらゆる媒体の情報を比較検討し、小さな文字で書かれた不利な条件を見抜く重要性を改め

て示す事例です。 

 

ChatGPTの評価 

​

チラシ・Webページに見られる心理的訴求と広告手法（高齢者・情
報弱者への影響） 
精米倶楽部の宣伝チラシおよびWebページには、消費者の心理に訴える様々なコピーや演出が散
りばめられており、特に高齢者や情報弱者層に強くアピールしそうな手法が目立ちます。その内容を

分析すると、以下のような心理的訴求ポイントが浮かび上がります。 

●​ 不足不安・危機感の喚起: 最大の特徴は、昨今の米不足・価格高騰への不安を強く煽ってい
る点です。チラシ冒頭から「コメ不足が再来しても会員様のご家庭には…お米をお届けしま
す！」と謳い、サイトでも「なぜ米騒動が起きたか？」と問いかけて2024年の不作・品薄の状
況や将来の気候変動リスクを説いていますjemtcnet.jp。具体的に「2025年に入って各家庭

https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E7%B1%B3%E4%B8%8D%E8%B6%B3%E3%81%AE%E5%8E%9F%E5%9B%A0%E3%81%AF%EF%BC%9F


で米の高騰や品薄に苦労した」「地球温暖化で来年も再来年も不足が起こりやすい」などと

記し、このままでは米が手に入らなくなるかもしれないという危機感を抱かせる内容です

jemtcnet.jp。さらに「『米』の安定確保は各ご家庭が率先して対策を行う必要があります！」
とも強調しjemtcnet.jp、家庭ごとに自衛策を講じるべきだとのメッセージを発しています。こ
れらは典型的な不安マーケティングの手法で、読者に「放置すれば大変なことになる」という

恐怖や不安を意識させ、その解決策として精米倶楽部への入会を提示しています。実際、

「令和の米騒動」という言葉はマスメディアでも使われja.wikipedia.org、2024年にはスー
パーで購入制限や在庫消滅が起きた事実もあるためja.wikipedia.org、全くの虚構ではあり
ません。しかし原因について政府や専門家は「報道過熱による買い占め」が要因と分析する

向きもありja.wikipedia.org、精米倶楽部の広告は気象要因のみを強調して危機を誇張気味
に描いている印象も受けます。高齢者などは特にニュースから不安を感じやすく、「米がまた

手に入らなくなるかも」という恐れに駆られれば、このサービスに飛びつきやすくなるでしょ

う。​
 

●​ 希少性・限定感の演出: チラシには大きな文字で「今回募集枠500世帯様 残り枠わずかで
す」と書かれ、サイト上でも「先着500名様 残り枠わずか！」と強調されていますjemtcnet.jp
。この**「先着○名」「残りわずか」という表現は、典型的な限定性マーケティングであり、読者
に急いで申し込まなければ機会を失うという焦燥感を与えます。特に高齢者や普段ネットで

情報収集しない層は、「今だけのチャンス」「限定募集」という言葉に弱く、周囲と相談せずに

申し込みがちです。「500世帯」という具体的数字を出すことで信憑性を持たせつつ、「枠が
埋まりつつある」という煽りで残席商法的な緊迫感を作り出しているわけです。実際のところ

本当に500名限定なのか、それとも定員に近づいたら増枠されるのかは不明ですが、少なく
とも宣伝上は極めて人気であと少しで締め切り**という印象を与えるよう設計されています。
この心理トリガーは購買を即決させるのに有効であり、広告的誘導といえます。​
 

●​ 安心・安全の訴求: 高齢者や情報弱者は食品の安全性にも敏感です。その点、精米倶楽部
のコピーは「外国産米は一切なし！すべて国産米にこだわった品質で安心・安全です！」と

謳いjemtcnet.jp、また「備蓄米は使用していません」とも明記しています。輸入米や長期備
蓄米に対する漠然とした不信感（たとえば農薬や品質劣化の懸念）を汲み取り、純国産・新

鮮であることを強調することで安心感を与えています。実際サイトでは「特Aランク米」「一等
生産地コシヒカリ」といった品質の高さを示すワードも散見されjemtcnet.jp、商品内容に不安
を抱かせない工夫が凝らされています。「安心」「安全」という語の繰り返しや、具体的産地・

ランクの提示は、宣伝コピーとして信頼性アピールの王道です。特に高齢者世代はブランド

米や産地へのこだわりが強い傾向がありますので、「新潟コシヒカリ」「特A」などの言葉は大
きな訴求力を持つでしょう。これは一種の品質保証による誘導で、価格だけでなく質も良いも

のだと納得させる効果があります。​
 

●​ 便利さ・負担軽減の訴求: 高齢者を意識したと思われるポイントとして、「玄関先までお届け」

https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E7%B1%B3%E4%B8%8D%E8%B6%B3%E3%81%AE%E5%8E%9F%E5%9B%A0%E3%81%AF%EF%BC%9F
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E3%81%93%E3%81%AE%E3%82%88%E3%81%86%E3%81%AA%E7%A4%BE%E4%BC%9A%E6%83%85%E5%8B%A2%E3%81%8B%E3%82%89
https://ja.wikipedia.org/wiki/%E4%BB%A4%E5%92%8C%E3%81%AE%E7%B1%B3%E9%A8%92%E5%8B%95#:~:text=%E4%BB%A4%E5%92%8C%E3%81%AE%E7%B1%B3%E9%A8%92%E5%8B%95%EF%BC%88%E3%82%8C%E3%81%84%E3%82%8F%E3%81%AE%E3%81%93%E3%82%81%E3%81%9D%E3%81%86%E3%81%A9%E3%81%86%EF%BC%89%E3%81%A8%E3%81%AF%E3%80%81%E3%83%9E%E3%82%B9%E3%82%B3%E3%83%9F%E3%81%8C%E7%A4%BE%E4%BC%9A%E4%B8%8D%E5%AE%89%E3%82%92%E7%85%BD%E3%82%8B%E5%A0%B1%E9%81%93%E3%82%92%E9%81%8E%E5%89%B0%E3%81%AB%E7%B9%B0%E3%82%8A%E8%BF%94%E3%81%97%E3%81%9F%E3%81%93%E3%81%A8%E3%81%8C%E5%8E%9F%E5%9B%A0%E3%81%A7%E3%80%81%202024%E5%B9%B4%20%EF%BC%88%20396%E5%B9%B4%EF%BC%89%E3%81%8B%E3%82%89%E7%BF%8C%202025%E5%B9%B4,%EF%BC%88%E4%BB%A4%E5%92%8C7%E5%B9%B4%EF%BC%89%E3%81%AB%E3%81%8B%E3%81%91%E3%81%A6%E3%80%81%E5%90%84%E5%9C%B0%E3%81%A7%2052%E3%81%AE%E8%B2%B7%E3%81%84%E5%8D%A0%E3%82%81%E3%81%A8%E5%93%81%E8%96%84%E3%81%8C%E7%99%BA%E7%94%9F%E3%81%97%E3%80%81%E7%B1%B3%E3%81%AE%E4%BE%A1%E6%A0%BC%E3%81%8C%E5%85%A8%E5%9B%BD%E7%9A%84%E3%81%AB%E9%AB%98%E9%A8%B0%E3%81%97%E3%81%9F%E4%BA%8B%E8%B1%A1%E3%82%92%E6%8C%87%E3%81%99%E9%80%9A%E7%A7%B0%E3%80%82
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https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=Image


「重たい荷運びも必要ありません」という文言があります。年配の方にとって米袋を運ぶ負担

は大きく、また車を持たない人や身体が弱い人には買い出し自体が難儀です。精米倶楽部

は配送サービスによる便利さを強調し、「スーパーからの買い物帰りもラクになります！」とも

述べています。これは身体的負担の軽減を前面に出した訴求であり、購買動機を高める重

要な要素です。単に安いというだけでなく、「自宅まで運んでくれるから助かる」という価値提

案は、高齢の方にとって大きな魅力でしょう。特に一人暮らし高齢者や夫婦だけの世帯で

は、重い米を毎月買うのは大変なので、その問題を解消してくれるサービスとして心強く映る

はずです。​
 

●​ 情緒的なコピー・家族愛への訴え: 広告全体のトーンとして、「ご家族の毎日を支えるため
に！」や「ご家庭の食卓を守ることができます！」など家族思いの表現が散見されます

jemtcnet.jp。これは「このサービスに入れば家族を守れる/幸せにできる」という情緒的メリッ
トを示唆しています。高齢者の場合、自分や配偶者だけでなく子や孫を思って行動する方も

多いです。「家族のために備えたい」という心理に響くコピーは、単なる個人向けの訴求より

も強力です。特に「毎日を支える」「食卓を守る」といった言葉は、日常生活と安心感に直結す

るイメージを喚起し、読者の心に訴求しやすいです。これはいわゆるエモーショナル・マーケ

ティングの手法で、理屈ではなく心情に働きかけて購買行動を促しています。​
 

●​ 限定・特別感、社会貢献の演出: 「クラブ（倶楽部）」と名付けて会員制を打ち出している点
や、「一年会員」という呼称からは、選ばれた人だけの特別なサービスという印象も受けま

す。先着募集と合わせ、「このクラブに入れば自分は安心を確保できる」という優越感や安心

感を与えていると言えます。またサイトには「JEMTCが日本の米を守る社会助成事業として
送料を負担している」「田んぼと米を守る活動助成も行っている」との記述があり

jemtcnet.jpjemtcnet.jp、単なる商売ではなく社会貢献的な高尚な取り組みであることをア
ピールしています。これにより、「参加すれば自分も日本の米農家を支援し国産米を守る一

助になる」という間接的な満足感も与えられます。高齢者は社会貢献や地域貢献に関心が

高い方も多く、「困っている農家を助けるため」という大義名分が示されれば、より進んで協

力（契約）しようという気持ちになりやすいでしょう。こうした倫理的訴求も含め、精米倶楽部

の宣伝は多角的に心理をくすぐる要素を盛り込んでいます。​
 

●​ わかりやすさ・信頼感の演出: Webページにはマンガ風のQ&A形式で、「奥様」と「精米工場
責任者」の会話が挿入されていますjemtcnet.jpjemtcnet.jp。ここでは利用者目線の疑問（ど
のくらい注文すれば？なぜ安いの？など）に対し、専門家が回答する形で情報提供していま

す。例えば「1か月で少し足りないくらいの量を注文すると毎月新鮮でおいしい」というアドバイ
スやjemtcnet.jp、「通常の流通は中間マージンが多いが精米倶楽部は農家→工場のみに

加え協会が送料負担しているので安い」という価格の裏付け説明jemtcnet.jpが掲載されて
います。これにより、読者の中に生じるであろう典型的な疑問や不安を事前に解消し、サービ

スの信頼性を高めています。マンガ形式や会話調を用いることで文章が苦手な層にも理解し

https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E3%81%94%E5%AE%B6%E6%97%8F%E3%81%AE%E6%AF%8E%E6%97%A5%E3%82%92%E6%94%AF%E3%81%88%E3%82%8B%E3%81%9F%E3%82%81%E3%81%AB%EF%BC%81%20%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%80%B6%E6%A5%BD%E9%83%A8%E3%81%AF%E3%80%81%E5%B9%B4%E9%96%93%E3%82%92%E9%80%9A%E3%81%98%E3%81%A6%E5%AE%89%E5%BF%83%E3%81%A7%E5%AE%89%E5%AE%9A%E3%81%97%E3%81%9F%E4%BE%A1%E6%A0%BC%E3%81%AE%E3%81%8A%E7%B1%B3%E3%82%92%20%E6%AF%8E%E6%9C%88%E4%B8%80%E5%9B%9E%E3%80%8126%E6%97%A5%E3%81%AB%E3%81%94%E8%87%AA%E5%AE%85%E3%81%B8%E3%81%8A%E5%B1%8A%E3%81%91%E3%81%97%E3%81%BE%E3%81%99%EF%BC%81
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E5%96%B6%E8%80%85%E3%81%A7%E3%81%82%E3%82%8BJEMTC%E3%81%8C%E3%80%8C%E6%97%A5%E6%9C%AC%E3%81%AE%E7%B1%B3%E3%82%92%E5%AE%88%E3%82%8B%E3%80%8D%E7%A4%BE%E4%BC%9A%E5%8A%A9%E6%88%90%E4%BA%8B%E6%A5%AD%E3%81%A8%E3%81%97%E3%81%A6%E3%80%81%E7%99%BA%E9%80%81%E7%B5%8C%E8%B2%BB%E3%82%84%E9%80%81%E6%96%99%E3%82%92%E8%B2%A0%E6%8B%85%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%84%E3%82%8B%E3%81%9F%E3%82%81
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E3%81%BE%E3%81%9F%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E4%BF%B1%E6%A5%BD%E9%83%A8%E3%82%92%E9%81%8B%E5%96%B6%E3%81%99%E3%82%8BJEMTC%E3%81%A7%E3%81%AF%E3%80%81%E3%80%8C%E6%97%A5%E6%9C%AC%E3%81%AE%E7%94%B0%E3%82%93%E3%81%BC%E3%81%A8%E7%B1%B3%E3%82%92%E5%AE%88%E3%82%8B%E3%80%8D%E6%B4%BB%E5%8B%95%E5%8A%A9%E6%88%90%E3%82%92%E9%80%9A%E3%81%98%E3%81%A6%E3%80%81%E6%B8%9B%E5%B0%91%E3%81%99%E3%82%8B
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=Image%E5%A5%A5%E6%A7%98
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=Image%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%B7%A5%E5%A0%B4%E8%B2%AC%E4%BB%BB%E8%80%85
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E9%80%9A%E5%B8%B8%E3%81%AE%E6%B5%81%E9%80%9A%E3%81%AFJA%E3%83%BB%E5%8D%B8%E6%A5%AD%E8%80%85%EF%BC%88%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%B7%A5%E5%A0%B4%E5%90%AB%E3%82%80%EF%BC%89%E3%81%95%E3%82%932%E7%A4%BE%EF%BD%9E3%E7%A4%BE%E3%83%BB%E5%B0%8F%E5%A3%B2%E5%BA%97%E3%81%8C%E6%90%BA%E3%82%8F%E3%82%8A%E3%81%9D%E3%82%8C%E3%81%9E%E3%82%8C%E5%88%A9%E7%9B%8A%E3%82%92%E5%BE%97%E3%81%AA%E3%81%84%E3%81%A8


やすくしており、高齢者でも読み進めやすい工夫です。同時に「精米工場責任者」という肩書

きを出すことで専門家のお墨付き感を演出し、内容への信用度を上げています。これは広告

テクニックとして**権威付け（エキスパートの意見提示）**と言えるでしょう。またチラシには各
コースに「おトク」「人気！」「高品質」といったアイコン風キーワードが添えられており

jemtcnet.jpjemtcnet.jp、利用者がどのコースを選ぶべきか直感的に感じ取れるデザインに
なっています。例えば「人気！」と書かれたコースは無難で多くの人が選んでいる印象を与え

（社会的証明の効果）、迷った人はそれを選びがちです。「おトク」と書かれたコースは価格重

視層に訴求し、「高品質」は質重視層に訴えるなど、それぞれターゲットの心理に合わせたラ

ベリングがなされています。こうした細部に至るまで、購買意欲を高め安心感を与えるための

心理的誘導が計算され尽くしている印象です。​
 

以上のように、精米倶楽部の宣伝には恐怖の喚起→解決策提示→安心・お得感・使命感の付与と

いう一連の心理操作の流れが見て取れます。特に高齢者や情報弱者に響きやすい要素（不安、安

全、限定、権威、お得感、社会性）を網羅している点で、極めて周到な広告戦略と言えるでしょう。も

ちろん、提示されている内容自体は事実に基づく部分も多く、一概に悪質な誇張とは言えません。し

かし、情報の強調と省略のバランスが巧妙であるため、十分に理解・比較検討するリテラシーの低い

消費者は感情に流されやすくなります。例えば「途中解約不可」のリスクや、本当に自分に必要な量

かといった冷静な判断材料は脇に置かれ、「不足への不安」や「限定募集の焦り」が先行して契約し

てしまう懸念もあります。従って、宣伝の心理誘導効果は大きいものの、それゆえに消費者側は冷

静な判断が求められるでしょう。 

パソコン中古事業との並行による組織構造・目的の説明性と信頼

性 
最後に、JEMTCという組織が中古パソコンの販売・譲渡事業と並行して米の通信販売（年間契約
型）を行っていることの妥当性や信頼性について考察します。外部から見ると異色にも思える取り合

わせですが、公式サイト上ではその理由や体制が一定の説明をもって語られており、同時に過去の

活動実態や評判からくる懸念も検証する必要があります。 

●​ JEMTCの概要と異業種展開の理由: JEMTC（一般社団法人日本電子機器補修協会）は
元々、全国各地で中古パソコンの有償譲渡会（販売会）を開催してきた団体です

jemtcnet.jp。電子機器の延命・再活用を図る目的で活動しており、主にリースアップ品など
の再生PCを一般に提供する事業で知られていました。そんな電子機器の団体がなぜ「お
米」？という疑問は当然湧きますが、公式サイトの「精米倶楽部の成り立ち物語」によれば、

パソコン譲渡会の顧客の中に米農家や農業法人が多くいたことが発端とされています

jemtcnet.jp。JEMTCの全国ネットワークを通じて知り合った生産者たちが「自分たちの作っ
た米を一般家庭の食糧安定に役立てたい」という思いを持ち、生産者と消費者を繋ぐ年間宅

配ネットワークを協会とともに構築した――これが精米倶楽部の成り立ちだと説明されてい
ますjemtcnet.jp。さらに協会としては、自身の得意分野であるITインフラを活用して両者の

https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=Image
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E4%BA%BA%E6%B0%97%EF%BC%81
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E5%BC%8A%E5%8D%94%E4%BC%9A%E3%81%AF%E5%8C%97%E6%B5%B7%E9%81%93%E7%A8%9A%E5%86%85%E5%B8%82%E3%81%8B%E3%82%89%E6%B2%96%E7%B8%84%E7%9C%8C%E7%9F%B3%E5%9E%A3%E5%B8%82%E3%81%BE%E3%81%A7%E3%80%81%E5%86%8D%E7%94%9F%E3%83%91%E3%82%BD%E3%82%B3%E3%83%B3%E6%9C%89%E5%84%9F%E8%AD%B2%E6%B8%A1%E4%BC%9A%E3%82%92%E6%AF%8E%E5%B9%B4%E9%96%8B%E5%82%AC%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%84%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E5%BC%8A%E5%8D%94%E4%BC%9A%E3%81%AF%E5%8C%97%E6%B5%B7%E9%81%93%E7%A8%9A%E5%86%85%E5%B8%82%E3%81%8B%E3%82%89%E6%B2%96%E7%B8%84%E7%9C%8C%E7%9F%B3%E5%9E%A3%E5%B8%82%E3%81%BE%E3%81%A7%E3%80%81%E5%86%8D%E7%94%9F%E3%83%91%E3%82%BD%E3%82%B3%E3%83%B3%E6%9C%89%E5%84%9F%E8%AD%B2%E6%B8%A1%E4%BC%9A%E3%82%92%E6%AF%8E%E5%B9%B4%E9%96%8B%E5%82%AC%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%84%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E5%BC%8A%E5%8D%94%E4%BC%9A%E3%81%AF%E5%8C%97%E6%B5%B7%E9%81%93%E7%A8%9A%E5%86%85%E5%B8%82%E3%81%8B%E3%82%89%E6%B2%96%E7%B8%84%E7%9C%8C%E7%9F%B3%E5%9E%A3%E5%B8%82%E3%81%BE%E3%81%A7%E3%80%81%E5%86%8D%E7%94%9F%E3%83%91%E3%82%BD%E3%82%B3%E3%83%B3%E6%9C%89%E5%84%9F%E8%AD%B2%E6%B8%A1%E4%BC%9A%E3%82%92%E6%AF%8E%E5%B9%B4%E9%96%8B%E5%82%AC%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%84%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82


絆を深める役割を果たすのだとも述べていますjemtcnet.jp。このストーリーが事実であれ
ば、JEMTCのリソース（システム構築力や全国展開力）と、生産者側のニーズと社会課題（米
の安定供給）が合致して生まれたプロジェクトと言えます。一種の異業種コラボではあります

が、協会の理念として「社会の役に立つ」ことを掲げているならば、その延長で食の安定確保

に乗り出すのも全く筋違いではないでしょう。​
 

●​ 組織構造と名称の明確さ: 精米倶楽部の運営者はチラシおよびサイト記載のとおり**「
JEMTC 一般社団法人日本電子機器補修協会 主食共同購入部」となっています
jemtcnet.jp。つまり協会内部に「主食共同購入部」という部署（部門）を設置し、その事業と
して米の共同購入サービスを提供している形です。名称からして「共同購入」という言葉を用

いており、これは生協などの購買部を想起させます。実態としてはJEMTCが取りまとめ役と
なる通販事業ですが、「共同購入部」と名乗ることで利用者に消費者協同組合的な安心感や

共助のニュアンスを与えている可能性があります。ただ、協会名と併記しているため組織とし

ての正体は隠しておらず、利用者が混同するような不当表示ではないでしょう。むしろ「

JEMTC」の名称やロゴを前面に出すことで、過去からの知名度や信頼感を継承しようとして
いるように見受けられます。チラシを見る限り、「精米倶楽部」の大きなタイトルの下部に小さ

く協会名と部署名が記されているだけなので、ひと目では電子機器の団体とは気づかない人

もいるかもしれません。しかし細則まで読めばちゃんとJEMTCの事業と分かるため、意図的
に隠蔽しているとは言えません。組織としての一貫性に関しては、「電子機器補修」と「主食

米の共同購入」は直接の繋がりこそ薄いものの、「再生PCの普及」と「国産米の安定流通」と
いう2軸で日本社会に貢献する活動と位置付けているようですjemtcnet.jpjemtcnet.jp。実
際協会サイトには、米農家支援のための経営助成金制度**を設けて募集している旨も掲載
されておりjemtc.jpjemtc.jp、営利事業というより社会事業としての側面を打ち出しています。
このように組織構造上は新たな部門を作って事業多角化した形ですが、協会の理念に則っ

た社会的意義を持たせているため、少なくとも内部では筋の通ったプロジェクトとして運営さ

れているようです。​
 

●​ 信頼性と過去の評判: JEMTCに対する信頼性を論じる際には、その過去の中古パソコン事
業での評判にも触れる必要があります。一般にJEMTCのパソコン有償譲渡会は各地で頻繁
に開催されてきましたが、消費者の中には否定的な評価をする声も見られます。例えば「

JEMTCはなぜ評判が悪いのか？」という質問に対し、「性能が低い上にかなり割高だから」と
の指摘がなされていたりdetail.chiebukuro.yahoo.co.jp、実際に購入した人がネットで調べ
ると「詐欺」「悪質といった文言が多数出てきた」と不安を覚え返品したという体験談もありま

すhibikiroku.com。要するに、JEMTCは中古PCを安く提供しているようで実は割高、あるい
は宣伝文句ほど良い買い物ではないという批判が一部で存在していました。もっとも、実際

にJEMTCは2年間の保証を付けていたり返品に応じる対応もしておりhibikiroku.com、違法
な行為をしているわけではありません。しかし、高齢者を中心とした客層に対し巧みなチラシ

で集客し低スペック品を売りつけるとのイメージを持つ向きもあるのは事実です。そのため、

https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E3%81%9D%E3%81%AE%E9%96%A2%E4%BF%82%E8%80%85%E7%9A%86%E6%A7%98%E3%81%8C%E4%B8%80%E8%88%AC%E5%AE%B6%E5%BA%AD%E3%81%AE%E9%A3%9F%E7%B3%A7%E5%AE%89%E5%AE%9A%E3%81%AE%E4%B8%80%E5%8A%A9%E3%81%AB%E3%81%AA%E3%82%8C%E3%81%B0%E3%81%A8%E3%80%81%E8%87%AA%E3%82%89%E7%94%9F%E7%94%A3%E3%81%97%E3%81%9F%E3%81%8A%E7%B1%B3%E3%82%92%E5%B9%B4%E9%96%93%E3%82%92%E9%80%9A%E3%81%98%E3%81%A6%E5%AE%85%E9%85%8D%E3%81%A7%E3%81%94%E6%8F%90%E4%BE%9B%E9%A0%82%E3%81%91%E3%82%8B%E3%83%8D%E3%83%83%E3%83%88%E3%83%AF%E3%83%BC%E3%82%AF%E3%82%92%E6%A7%8B%E7%AF%89%E3%81%97%E3%81%A6%E4%B8%8B%E3%81%95%E3%81%84%E3%81%BE%E3%81%97%E3%81%9F%E3%80%82
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%80%B6%E6%A5%BD%E9%83%A8%E9%81%8B%E5%96%B6%E8%80%85%20JEMTC%E4%B8%80%E8%88%AC%E7%A4%BE%E5%9B%A3%E6%B3%95%E4%BA%BA%E6%97%A5%E6%9C%AC%E9%9B%BB%E5%AD%90%E6%A9%9F%E5%99%A8%E8%A3%9C%E4%BF%AE%E5%8D%94%E4%BC%9A%20%E4%B8%BB%E9%A3%9F%E5%85%B1%E5%90%8C%E8%B3%BC%E5%85%A5%E9%83%A8
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E5%96%B6%E8%80%85%E3%81%A7%E3%81%82%E3%82%8BJEMTC%E3%81%8C%E3%80%8C%E6%97%A5%E6%9C%AC%E3%81%AE%E7%B1%B3%E3%82%92%E5%AE%88%E3%82%8B%E3%80%8D%E7%A4%BE%E4%BC%9A%E5%8A%A9%E6%88%90%E4%BA%8B%E6%A5%AD%E3%81%A8%E3%81%97%E3%81%A6%E3%80%81%E7%99%BA%E9%80%81%E7%B5%8C%E8%B2%BB%E3%82%84%E9%80%81%E6%96%99%E3%82%92%E8%B2%A0%E6%8B%85%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%84%E3%82%8B%E3%81%9F%E3%82%81
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E3%81%BE%E3%81%9F%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E4%BF%B1%E6%A5%BD%E9%83%A8%E3%82%92%E9%81%8B%E5%96%B6%E3%81%99%E3%82%8BJEMTC%E3%81%A7%E3%81%AF%E3%80%81%E3%80%8C%E6%97%A5%E6%9C%AC%E3%81%AE%E7%94%B0%E3%82%93%E3%81%BC%E3%81%A8%E7%B1%B3%E3%82%92%E5%AE%88%E3%82%8B%E3%80%8D%E6%B4%BB%E5%8B%95%E5%8A%A9%E6%88%90%E3%82%92%E9%80%9A%E3%81%98%E3%81%A6%E3%80%81%E6%B8%9B%E5%B0%91%E3%81%99%E3%82%8B
https://jemtc.jp/%e6%b0%b4%e7%a8%b2%e6%a0%bd%e5%9f%b9%e4%ba%8b%e6%a5%ad%e8%80%85%e7%b5%8c%e5%96%b6%e5%8a%a9%e6%88%90%e9%87%91%e3%83%bb%e6%94%af%e7%b5%a6%e5%88%b6%e5%ba%a6%e3%81%ab%e3%81%a4%e3%81%84%e3%81%a6/#:~:text=2025%E5%B9%B4%E5%BA%A6%E5%8A%A9%E6%88%90%E9%87%91%E6%94%AF%E7%B5%A6%E4%BA%8B%E6%A5%AD%E8%80%85%E5%8B%9F%E9%9B%86%E3%81%AE%E3%81%8A%E7%9F%A5%E3%82%89%E3%81%9B
https://jemtc.jp/%e6%b0%b4%e7%a8%b2%e6%a0%bd%e5%9f%b9%e4%ba%8b%e6%a5%ad%e8%80%85%e7%b5%8c%e5%96%b6%e5%8a%a9%e6%88%90%e9%87%91%e3%83%bb%e6%94%af%e7%b5%a6%e5%88%b6%e5%ba%a6%e3%81%ab%e3%81%a4%e3%81%84%e3%81%a6/#:~:text=%E6%B0%B4%E7%94%B0%E8%80%95%E4%BD%9C%E3%82%92%E6%8B%A1%E5%A4%A7%E3%81%95%E3%81%9B%E3%82%8B%E8%A8%88%E7%94%BB%E3%82%92%E6%8C%81%E3%81%A4%E8%BE%B2%E6%A5%AD%E6%B3%95%E4%BA%BA%E3%81%82%E3%82%8B%E3%81%84%E3%81%AF%E5%9B%A3%E4%BD%93%E5%90%91%E3%81%91
https://detail.chiebukuro.yahoo.co.jp/qa/question_detail/q11296530946#:~:text=JEMTC%E4%B8%80%E8%88%AC%E7%A4%BE%E5%9B%A3%E6%B3%95%E4%BA%BA%E6%97%A5%E6%9C%AC%E9%9B%BB%E5%AD%90%E6%A9%9F%E5%99%A8%E8%A3%9C%E4%BF%AE%E5%8D%94%E4%BC%9A%E3%81%AF%E3%81%AA%E3%81%9C%E8%A9%95%E5%88%A4%E3%81%8C%E6%82%AA%E3%81%84%E3%81%AE%E3%81%A7%E3%81%97%E3%82%87%E3%81%86%E3%81%8B%E3%80%82%20%E7%A7%81%E8%87%AA%E8%BA%AB%E3%81%AF%E6%9C%89%E5%84%9F%E8%AD%B2%E6%B8%A1%E4%BC%9A%E3%82%84
https://hibikiroku.com/jemtcpc/#:~:text=%E3%81%9D%E3%81%93%E3%81%AE%E4%BC%9A%E7%A4%BE%E3%81%AE%E5%90%8D%E5%89%8D%E3%82%92%E3%80%8C%E3%82%B8%E3%82%A7%E3%83%A0%E3%83%86%E3%83%83%E3%82%AF%20JEMTC%20%E8%A9%95%E5%88%A4%E3%80%8D%E3%81%AA%E3%81%A9%E3%81%A8%E3%83%8D%E3%83%83%E3%83%88%E3%81%AB%E5%85%A5%E5%8A%9B%E3%81%97%E3%81%A6%E6%A4%9C%E7%B4%A2%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%BE%E3%81%97%E3%81%9F%E3%80%82
https://hibikiroku.com/jemtcpc/#:~:text=%E3%81%BE%E3%81%A0%E3%82%84%E3%81%A3%E3%81%A6%E3%81%84%E3%81%9F


今回の精米倶楽部に関しても、過去のPC譲渡会と同様のビジネスモデル（巧みな宣伝で顧
客を囲い込み実質的に利益を得る）と捉える人もいるでしょう。もっとも精米倶楽部の価格設

定や条件を見る限り、PC事業における「割高感」といった批判点は当てはまらないように感じ
られます。米事業ではむしろ価格優位性を打ち出しておりjemtcnet.jp、送料負担など利用
者目線のサービスも提供しています。したがって、過去の評判が即座にこの米販売事業の

不信に直結するとは限りません。しかしJEMTC自体のブランドイメージとして、「どこか胡散
臭い団体ではないか」「本当に信用して良いのか」という疑念を抱く人が一定数いるのも事実

です。その点で、精米倶楽部を運営するにあたりJEMTCはサイト上で敢えて「なぜ電子機器
の団体が米を？」と疑問を提示し、自ら答える形で透明性を高めようとしています

jemtcnet.jp。これは自認するように突飛な展開であるものの、決して怪しいものではないと
理解してもらう努力と言えます。​
 

●​ 消費者への混同リスク: 組織名称や構成による消費者の混同リスクは比較的低いと考えら
れます。JEMTCという名称はチラシ等で明記されていますし、契約申込先も協会の電話番号
になっています。高齢者の中には「一般社団法人」「○○協会」というだけで公的なお墨付き
があると感じてしまう人もいるかもしれませんが、JEMTCは民間の非営利組織であり、国や
行政とは直接関係ありません。この点、協会という肩書きを販促に使うのはいささか巧妙で

はあります。しかし少なくとも名を偽ったり、別会社を装っているわけではなく、自社内の部門

として堂々と展開しているため、外形的な問題はありません。むしろ、PC譲渡会で顧客情報
を得ているとすれば、その既存顧客に向けて精米倶楽部を案内することも容易でしょう。そう

したクロスセル（既存事業顧客への新サービス案内）はビジネス上自然な流れで、組織として

一貫して顧客接点を活用していると言えます。一方で、もしPC譲渡会の場で精米倶楽部の
勧誘を行ったりすると、来場者は戸惑うかもしれません。しかしターゲット層（高齢者など）が

重なることを考えれば、マーケティング上は合理的です。実際、JEMTC総合サイト上でもPC
購入ページと精米倶楽部ページが並列して存在しjemtcnet.jp、通販サイト内に米とPCが同
居しています。この構成に違和感を覚える人もいるでしょうが、「JEMTC通販サイト」というプ
ラットフォームで協会の扱う商品群をまとめていると解釈できます。​
 

総合的に見て、JEMTCの精米倶楽部運営は、その組織構造や目的において表面上の一貫性は保
たれているものの、利用者側の信頼は今後の実績次第な部分があります。協会自身、「日本の米を

守る」「米農家を支援する」と高い目的意識を示していますがjemtcnet.jpjemtcnet.jp、消費者にとっ
て重要なのは実際にサービスが約束通り提供され続けるかどうかです。例えば、本当に米不足に

なった際にきちんと会員に優先配送されるのか、価格変動時に公正に通知・調整されるのか、1年後
に勧誘過多にならないか（更新時に強引な継続圧力がないか）等、注視すべき点はあります。しかし

現段階では、契約条件も良心的で価格も適正、運営母体も明確に示されており、組織ぐるみの悪質

さは見当たりません。むしろ従来のPC事業で得たノウハウ（全国対応力やシニア層へのリーチ）を活
かし、タイムリーな社会課題（米不足）に取り組んだ姿勢は評価できる部分もあります。とはいえ、過

去の評判を踏まえると**「警戒しすぎるくらいがちょうど良い」団体であるとの指摘もあるため

https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E9%80%9A%E5%B8%B8%E3%81%AE%E6%B5%81%E9%80%9A%E3%81%AFJA%E3%83%BB%E5%8D%B8%E6%A5%AD%E8%80%85%EF%BC%88%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%B7%A5%E5%A0%B4%E5%90%AB%E3%82%80%EF%BC%89%E3%81%95%E3%82%932%E7%A4%BE%EF%BD%9E3%E7%A4%BE%E3%83%BB%E5%B0%8F%E5%A3%B2%E5%BA%97%E3%81%8C%E6%90%BA%E3%82%8F%E3%82%8A%E3%81%9D%E3%82%8C%E3%81%9E%E3%82%8C%E5%88%A9%E7%9B%8A%E3%82%92%E5%BE%97%E3%81%AA%E3%81%84%E3%81%A8
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%80%B6%E6%A5%BD%E9%83%A8%E3%81%AFJEMTC%E4%B8%80%E8%88%AC%E7%A4%BE%E5%9B%A3%E6%B3%95%E4%BA%BA%E6%97%A5%E6%9C%AC%E9%9B%BB%E5%AD%90%E6%A9%9F%E5%99%A8%E8%A3%9C%E4%BF%AE%E5%8D%94%E4%BC%9A%E3%81%8C%E9%81%8B%E5%96%B6%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%8A%E3%82%8A%E3%81%BE%E3%81%99%E3%80%82%20%E3%81%AA%E3%81%9C%EF%BC%9F%E9%9B%BB%E5%AD%90%E6%A9%9F%E5%99%A8%E9%96%A2%E4%BF%82%E3%81%AE%E5%9B%A3%E4%BD%93%E3%81%8C%E3%80%8C%E7%B1%B3%E3%80%8D%E3%82%92%E6%89%B1%E3%81%86%E3%81%AE%E3%81%8B%EF%BC%9F%E7%B4%A0%E6%9C%B4%E3%81%AA%E7%96%91%E5%95%8F%E3%81%8C%E6%B9%A7%E3%81%8F%E3%81%93%E3%81%A8%E3%81%A7%E3%81%97%E3%82%87%E3%81%86%E3%80%82
https://jemtcnet.jp/%E5%9B%BA%E5%AE%9A%E3%83%9A%E3%83%BC%E3%82%B8%E3%83%AA%E3%82%B9%E3%83%88/#:~:text=%E9%80%9A%E8%B2%A9%E3%82%B5%E3%82%A4%E3%83%88%20%E3%83%9A%E3%83%BC%E3%82%B8%E3%83%AA%E3%82%B9%E3%83%88%20%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%80%B6%E6%A5%BD%E9%83%A8%20%C2%B7%20%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E5%80%B6%E6%A5%BD%E9%83%A8%E3%82%B3%E3%83%BC%E3%82%B9%E5%A4%89%E6%9B%B4%E5%B0%82%E7%94%A8%E3%83%95%E3%82%A9%E3%83%BC%E3%83%A0,%E9%80%9A%E8%B2%A9%E3%82%B5%E3%82%A4%E3%83%88%20%E3%83%9A%E3%83%BC%E3%82%B8%E3%83%AA%E3%82%B9%E3%83%88%20%C2%B7%20%E9%99%90%E5%AE%9A30%E5%8F%B0%E9%99%90%E3%82%8A%E3%83%BB%E6%9C%80%E6%96%B0Windows11Pro
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E5%96%B6%E8%80%85%E3%81%A7%E3%81%82%E3%82%8BJEMTC%E3%81%8C%E3%80%8C%E6%97%A5%E6%9C%AC%E3%81%AE%E7%B1%B3%E3%82%92%E5%AE%88%E3%82%8B%E3%80%8D%E7%A4%BE%E4%BC%9A%E5%8A%A9%E6%88%90%E4%BA%8B%E6%A5%AD%E3%81%A8%E3%81%97%E3%81%A6%E3%80%81%E7%99%BA%E9%80%81%E7%B5%8C%E8%B2%BB%E3%82%84%E9%80%81%E6%96%99%E3%82%92%E8%B2%A0%E6%8B%85%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%84%E3%82%8B%E3%81%9F%E3%82%81
https://jemtcnet.jp/kome/#:~:text=%E3%81%BE%E3%81%9F%E7%B2%BE%E7%B1%B3%E4%BF%B1%E6%A5%BD%E9%83%A8%E3%82%92%E9%81%8B%E5%96%B6%E3%81%99%E3%82%8BJEMTC%E3%81%A7%E3%81%AF%E3%80%81%E3%80%8C%E6%97%A5%E6%9C%AC%E3%81%AE%E7%94%B0%E3%82%93%E3%81%BC%E3%81%A8%E7%B1%B3%E3%82%92%E5%AE%88%E3%82%8B%E3%80%8D%E6%B4%BB%E5%8B%95%E5%8A%A9%E6%88%90%E3%82%92%E9%80%9A%E3%81%98%E3%81%A6%E3%80%81%E6%B8%9B%E5%B0%91%E3%81%99%E3%82%8B


hibikiroku.com、利用者は冷静にサービス内容を判断することが望ましいでしょう。少なくとも組織
的な体制は公表され説明もなされている**ため、消費者側でも情報をよく読み解き、自身にこのサー
ビスが本当に必要か、JEMTCの理念と実態にギャップはないかを見極めることが大切です。 

以上の分析を踏まえれば、JEMTC精米倶楽部は巧みな宣伝戦略で高齢者等に訴求しつつも、サー
ビス内容自体は一定の合理性と社会性を帯びた取り組みと言えます。チラシとWebの情報差異には
注意が必要ですが、総じて提供条件は明示されており、組織背景も含めて表向きはしっかり説明が

なされています。あとは実際の運用で信頼を裏切らないことが、今後この事業が真に消費者から信

頼される鍵となるでしょう。 

 

https://hibikiroku.com/jemtcpc/#:~:text=%E3%81%9D%E3%81%93%E3%81%AE%E4%BC%9A%E7%A4%BE%E3%81%AE%E5%90%8D%E5%89%8D%E3%82%92%E3%80%8C%E3%82%B8%E3%82%A7%E3%83%A0%E3%83%86%E3%83%83%E3%82%AF%20JEMTC%20%E8%A9%95%E5%88%A4%E3%80%8D%E3%81%AA%E3%81%A9%E3%81%A8%E3%83%8D%E3%83%83%E3%83%88%E3%81%AB%E5%85%A5%E5%8A%9B%E3%81%97%E3%81%A6%E6%A4%9C%E7%B4%A2%E3%81%97%E3%81%A6%E3%81%BF%E3%81%BE%E3%81%97%E3%81%9F%E3%80%82
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