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Introdução 

O Passo a Paço, criado em 2015 durante a gestão do ex-prefeito de Manaus Arthur 

Virgílio Neto, surgiu como um festival gratuito de música, teatro e dança, com o 

objetivo de revitalizar e promover o Centro Histórico da cidade. Com uma programação 

que já incluía gastronomia, cultura e entretenimento, o evento rapidamente ganhou 

destaque como um dos maiores festivais de artes integradas da região Norte do Brasil, 

contribuindo para o desenvolvimento econômico, social e cultural de Manaus. 

Promovido pela Prefeitura de Manaus (Almeida, XXXX, p. 100) , por meio da Fundação 

Municipal de Cultura, Turismo e Eventos (Manauscult), o Passo a Paço foi oficializado 

no Calendário Cultural da cidade pela Lei nº 2.526, de 23 de outubro de 2019. Ao longo 

dos anos, adaptou-se às mudanças culturais e às expectativas do público, 

consolidando-se como um símbolo de identidade cultural para a capital amazonense. 

2 Informações institucionais. Email:  

1 Informações institucionais. Email:  

1 
Conexões: revista de relações públicas e comunicação organizacional, Manaus, Vol.07, 2024. P. XX-XX 

 



 
A interrupção causada pela pandemia de Covid-19, em 2020 e 2021, marcou um ponto 

de inflexão na trajetória do festival. Em 2022, sob a gestão do prefeito David Almeida, o 

evento retornou com uma nova identidade: #SouManaus Passo a Paço. Essa 

reformulação ampliou significativamente o alcance do festival, com a inclusão de uma 

área maior, mais palcos, uma programação diversificada e novidades voltadas a 

públicos específicos, como infantojuvenil e gospel. Essas transformações consolidaram 

ainda mais o festival como um motor de valorização cultural e fortalecimento da 

economia criativa local. 

Simultaneamente, a comunicação digital desempenhou um papel central na 

reinvenção do festival. A plataforma Instagram, em particular, foi fundamental para 

engajar o público e fortalecer a marca #SouManaus. Entre 2018, 2019 e 2022, 

estratégias consistentes e inovadoras de comunicação digital, como o uso de 

elementos visuais impactantes, narrativas temáticas e interações frequentes com os 

seguidores, contribuíram diretamente para a consolidação do evento no cenário 

cultural. 

EXEMPLO: Quadro 1 - Categorias de enquadramento 

TIPOS DE QUADRO DESCRIÇÃO DA CATEGORIA 
Quadros de integração e engajamento  Ações que possuem a finalidade de integrar e 

engajar o público do #SouManaus Passo a Paço a 
fim de gerar mais visibilidade ao festival. 

Quadros de identificação  Apresentam os conteúdos compartilhados no 
Instagram da Manauscult, que possam gerar no 
público do festival a sensação de identificação e 
pertencimento, por meio das fotos e vídeos 
publicados.  

Fonte: Elaborado pelas autoras (2024) 

 

 

EXEMPLO: Figura 1. Publicação em formato de carrossel em ação de divulgação do Passo a Paço 2018  

2 
Conexões: revista de relações públicas e comunicação organizacional, Manaus, Vol.07, 2024. P. XX-XX 

 



 

 

Fonte: Instagram/Manauscult, 2018 
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