REGULAMIN KONKURSU Sniadanie w stoiku 2025

1. Postanowienia ogdlne

1.1. Regulamin niniejszy ustanawia zasady przeprowadzenia Konkursu Sniadanie w stoiku 2025

(dalej: ,Konkursu”) oraz okre$la prawa i obowigzki jego Organizatora, Partnera oraz Uczestnikow.

1.2. Partnerem konkursu sg Mazurskie Miody, zwany dalej ,Partnerem”.

1.3. Organizatorem i obstuge techniczng Konkursu prowadzi: KOMUcom-Instytut Kreatywnosci z
siedzibg w Poznaniu pod adresem: ul. towicka 2 o prowadzacym dziatalno$¢ gospodarczg pod
numerem NIP 778-122-06-50 i REGON 302367184 (dalej ,Organizator”).

1.4. Organizator przeprowadza Konkurs na tamach portalu spoteczno$ciowego Facebook -
www.facebook.com (dalej ,Facebook”), na tamach profilu Friends of Glass oraz firmy Mazurskie
Miody.

1.5. Przedmiotem Konkursu jest wybdr najciekawszej, najciekawszej i oryginalnej odpowiedzi na
zadanie konkursowe polegajgce na opisaniu lub dodatkowo pokazaniu kreatywnego ,$niadania w
stoiku” z dodatkiem miodu — co by sie w nim znalazito i dlaczego to zdrowy wybdér. Dopuszczalne jest

wykorzystanie w odpowiedzi zdjecia lub filmu video.

1.6. Organizator oswiadcza, ze Konkurs nie jest grg losows, loterig fantowg, zakladem wzajemnym,
loterig promocyjng, ktérych wynik zalezy od przypadku, ani Zzadng inna formg gry losowe;j
przewidzianej w ustawie z dnia 19 listopada 2009 r. o grach hazardowych (t.j. Dz. U. z 2009 r. Nr 201.
Poz. 1540).

1.7. Serwis Facebook nie ponosi odpowiedzialnosci za Konkurs. Wszelkie pytania, komentarze oraz
skargi i reklamacje zwigzane z Konkursem powinny by¢ kierowane do Organizatora, a nie do serwisu

Facebook.

1.8. Bieg terminu sktadania zgtoszen konkursowych rozpoczyna sie od momentu opublikowania postu

konkursowego, a uptywa w dniu 15.11.2025 r o godz. 23.59.

1.9. Dane osobowe uczestnikow Konkursu w zakresie niezbednym do przeprowadzenia Konkursu
beda przetwarzane przez Organizatora zgodnie z ustawg z dnia 29 sierpnia 1997 r. o ochronie

danych osobowych. Dane osobowe bedg przetwarzane wylgcznie w celu wytonienia zwyciezcy i


http://www.facebook.com/

wysyiki nagréd. Uczestnik konkursu moze zgdaé usuniecia swoich danych osobowych, skutkuje to

anulowaniem zgtoszenia konkursowego.

1.10. Regulamin Konkursu jest dostepny na stronie /www.facebook.com/friendsofglasspolska

2. Uczestnictwo w Konkursie

2.1. Uczestnictwo w Konkursie jest nieodptatne.

2.2. Uczestnikami Konkursu (,Uczestnikami’) mogg by¢ wylgcznie osoby fizyczne, petnoletnie,
posiadajgce petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych, posiadajgce konto w serwisie Facebook

zamieszkate w Polsce, ktére spetnig warunki okreslone w niniejszym Regulaminie.

2.3. Uczestnikami Konkursu nie mogg byé pracownicy Organizatora, Partnera oraz czionkowie ich

rodzin, tj. ich matzonkowie, dzieci, rodzice oraz rodzenstwo.

2.4. Przystgpienie do Konkursu jest rdwnoznaczne z akceptacjg przez Uczestnika niniejszego
Regulaminu w catosci oraz regulaminu serwisu Facebook. Uczestnik zobowigzuje sie do
przestrzegania okreslonych w nim zasad, jak rowniez potwierdza, iz spetnia wszystkie warunki, ktére

uprawniajg go do udziatu w Konkursie.

2.5. Uczestnikiem Konkursu staje sie osoba spetniajgca wymagania oznaczone w tresci niniejszego
pkt. 2, ktéra dokona prawidtowego Zgtoszenia Konkursowego z zachowaniem terminu, o ktérym mowa
w pkt. 1.5.

2.6. Uczestnictwa w Konkursie jak i praw i obowigzkéw z nim zwigzanych, w tym takze prawa do

nagrody, nie mozna przenosi¢ na inne osoby.

3. Zgloszenie konkursowe

3.1. Aby dokonaé¢ Zgtoszenia Konkursowego nalezy opublikowaé na profilu Friends Of Glass na
portalu Facebook, autorski post, zawierajgcy odpowiedz na zadanie konkursowe polegajace

na opisaniu lub dodatkowo pokazaniu kreatywnego ,Sniadania w stoiku” z dodatkiem miodu — co by
sie w nim znalazto i dlaczego to zdrowy wybér. Dopuszczalne jest wykorzystanie w odpowiedzi zdjecia

lub filmu video.

4. Zasady wylaniania Zwyciezcy Konkursu




4.1. Zwyciezce Konkursu wybierze Komisja Konkursowa ztozona z pracownikdéw Organizatora i

Partnera.

4.2. Komisja Konkursowa dokona wyboru Zwyciezcy, oceniajgc Zgtoszenia Konkursowe na profilu
Friends of Glass wedtug nastepujgcych kryteriow:

a) wiarygodnos¢

b) oryginalnos¢ ,

c) kreatywnosc,

d) styl wypowiedzi,

e) pomystowosci,

f) zgodnosci pracy z tematykag konkursu,

g) spetnienia wszystkich warunkéw konkursu,

4.3. Zgtoszenia Konkursowe naruszajgce postanowienia niniejszego Regulaminu, jak réwniez
naruszajgce przepisy prawa lub dobre obyczaje (w tym zasady netykiety), Komisja Konkursowa
odrzuci. O odrzuceniu Zgtoszenia Konkursowego Uczestnik zostanie poinformowany za

posrednictwem serwisu Facebook.

4.4. Zwyciezca Konkursu zostanie wytoniony na podstawie niezaleznej, kolegialnej decyzji Komis;ji
Konkursowej, wydanej i ogtoszonej nie pozniej niz w ciggu 7 dni po dacie uptywu terminu przesytania

Zgtoszen.

4.5. Decyzja Komisji Konkursowej, o ktérej mowa w pkt. 4.4, bedzie ogtoszona za posrednictwem
strony https://www.facebook.com/friendsofglasspolska, na portalu Facebook. Powyzsze oznacza
réwniez, ze ,nick” Zwyciezcy Konkursu zostanie w zwigzku z ogtoszeniem wynikéw Konkursu
opublikowany na ww. stronie internetowej, na co kazdy z Uczestnikéw, sktadajgc Zgtoszenie

Konkursowe, wyraza zgode.

5. Nagrody

5.1. W Konkursie ustanawia sie dla dziesieciu Zwyciezcow Konkursu wytonionych na podstawie
zgtoszeh w komentarzu na profilu Friends of Glass nastepujgce nagrody rzeczowe:

-Pie¢ zestawdéw Miodowa Truskawka 400g, lemoniady o smaku mango-cytryna, limonka-cytryna,
mandarynka-cytryna + szklana butelka 550 ml Friends of Glass + skarpety Friends of Glass .

- Pie¢ zestawéw Miodowy Czarny Bez 400g, lemoniady o smaku mango-cytryna, limonka-cytryna,
mandarynka-cytryna + szklana butelka 550 ml Friends of Glass + skarpety Friends of Glass .



5.2. W razie koniecznosci warto$¢ nagrody zostanie powiekszona o dodatkowg nagrode pieniezng w
wysokosci 11,11% wartosci Nagrody w zaokragleniu do petnych ziotych, ktéra od razu zostanie

potrgcona i przekazana do wiasciwego urzedu skarbowego przez Organizatora.
5.2. Zwyciezcy Konkursu zostang poinformowany przez Organizatora o przyznaniu nagréd oraz o
sposobie i terminie ich przekazania, poprzez komentarz pod postem konkursowym w serwisie
Facebook lub wiadomos¢ prywatng w konwersacji Facebook w terminie do 7 dni od dnia ogtoszenia
odpowiedniej decyzji Komisji Konkursowe;j.
5.3. Wydanie nagrody nastgpi pod nastepujgcymi warunkami:
5.3.1. W odpowiedzi na przestang za posrednictwem serwisu Facebook informacje o przyznaniu
nagrody, Zwyciezca, w terminie 7 dni od dnia otrzymania ww. informacji, przesle do
Organizatora swoje dane adresowe.

5.3.2. Przestane dane adresowe dotyczy¢ bedg adresu w granicach Rzeczypospolitej Polskiej.

5.4. W razie naruszenia postanowien pkt. 5.3. przez Zwyciezce Konkursu obowigzek wydania nagrody

na jego rzecz wygasa.

5.5. Kazdy Uczestnik moze wygra¢ w Konkursie jedng nagrode.

5.5. Zwyciezcy Konkursu nie przystuguje prawo do zgdania réwnowartosci nagrody w formie

ekwiwalentu pienieznego.

6. Odpowiedzialno$é

6.1. Sktadajgc Zgtoszenie Konkursowe Uczestnik jednoczesnie zapewnia, ze w wyniku ztozenia przez
niego Zgtoszenia Konkursowego nie doszto do naruszenia czyichkolwiek dobr osobistych ani praw

autorskich (majatkowych i osobistych) ani praw zaleznych.

6.2. W wypadku, gdyby podmiot trzeci wystapit przeciwko Organizatorowi z zasadnym roszczeniem,
dotyczagcym naruszenia dobr osobistych lub praw, o ktérych mowa w pkt. 6.1, w zwigzku z trescig
Zgtoszenia Konkursowego, Uczestnik, ktéry ziozyt ww. Zgtoszenie, zobowigzany bedzie takie

roszczenia zaspokoié, zwalniajgc Organizatora od odpowiedzialnosci z tego tytutu.



6.3. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez Uczestnika, a w szczegdlnosci przez
Zwyciezce Konkursu danych kontaktowych oraz innych danych stuzgcych do identyfikacji Uczestnika
Konkursu, niezgodnych ze stanem faktycznym.

6.4. Zastrzezenie z pkt. 6.3. ma zastosowanie w szczegdélnosci do:

6.4.1. braku mozliwosci nawigzania kontaktu z Uczestnikiem wskutek podania nieistniejgcego,

niepetnego lub btednego adresu poczty elektronicznej.

6.4.2. braku mozliwosci przekazania nagrody Zwyciezcy Konkursu, w zwigzku z niepodaniem,

podaniem btednych albo niepetnych danych adresowych.

6.4.3. zmian danych, ktore nastgpity po ich podaniu przez Uczestnika Organizatorowi, w

sytuacji, w ktérej Uczestnik nie poinformowat Organizatora o zmianie.

7. Postepowanie reklamacyjne

7.1. Wszelkie reklamacje w zwigzku z przeprowadzeniem Konkursu powinny by¢ sktadane na adres
Organizatora za posrednictwem poczty elektronicznej albo na pisSmie — w terminie 14 dni od dnia

wystgpienia zdarzenia albo ujawnienia sie okoliczno$ci, stanowigcych podstawe reklamaciji.

7.2. Organizator w terminie 21 dni od otrzymania reklamacji rozpatrzy reklamacje i pisemnie

poinformuje zgtaszajgcego o zajetym stanowisku.

8. Postanowienia koncowe

8.1. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg powszechnie

obowigzujgce przepisy prawa, w szczegdlnosci przepisy Kodeksu cywilnego.

8.2. Do uptywu terminu sktadania Zgtoszen Konkursowych Organizatorowi przystuguje prawo zmiany
niniejszego regulaminu w wypadku wystgpienia waznych przyczyn. O zmianie oraz o przyczynach

dokonania zmiany Organizator powiadomi Uczestnikow za posrednictwem poczty elektroniczne;j.

8.3. W razie otrzymania informacji o zmianie regulaminu Uczestnik, ktéry zostat poinformowany, ma
mozliwos¢ rezygnacji z udziatu w Konkursie. W tym celu Uczestnik sktada Organizatorowi stosowne
o$wiadczenie za posrednictwem poczty elektroniczne;.

8.4 Serwis Facebook nie odpowiada za tres¢ i sposob przeprowadzenia konkursu.

8.5 Konkurs nie jest w zaden sposdb sponsorowany, popierany ani przeprowadzany przez serwis
Facebook, ani z nim zwigzany.



