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souvislosti s nastupem a naslednym rozmachem takzvanych novych (tj. digitalnich) médii.
Predmeét se zabyva digitdlnimi médii nejen ve smyslu technologickych procesti a zatizeni, které
se pouzivaji pri vybéru, prenosu a prijmu informaci, ale i ve smyslu spolecenskych procesti.
Predstavi zakladni teoretické pohledy na nova média, véetné sociologie védy a techniky, kritické
politické ekonomie, etnografie publik, studia algoritmi a software studies. Pfedmét da
studujicim konceptualni vybavu a faktograficky zaklad pro analyzu soucasnych trendi v oblasti
digitalnich médii a jejich potencialnich dopadi na kulturu a spole¢nost.

Metoda vyuky

Vyuka probiha dvéma metodami: souhrnnymi prednaskami na dané téma a samostudiem.

V pritbéhu semestru probéhnou ¢tyti setkani o délce 9o minut. Vyuéujici béhem nich nejprve
formou prednasky predstavi dana témata a doporucéenou literaturu. Studujici si na kazdou
hodinu nac¢tou povinnou literaturu k probiranym témattim a pripravi si odpovédi na zadané
otazky. (Veskera povinna literatura je dostupna v SISu). Vyucujici a studujici pak budou
diskutovat o jednotlivych odpovédich a souvisejicich tématech. V ramci samostudia studenti
¢tou zadanou literaturu a plni povinné tukoly (viz nize). K predmétu jsou coby dalsi studijni
materialy k dispozici slidy ke vSem pfednaskam. Ty obsahuji kromé vykladu také radu odkazii na
aktualni odborné i novinarské ¢lanky k probiranym tématim.

Studijni povinnosti

V ramci semestru studujici vypracuji dva pisemné takoly. Ty se odevzdavaji prostrednictvim
blogu v Moodlu (DL1 éerveny). Kromé porozuméni tématu tedy studujici ziskaji i prehled o
fungovani nejpouzivanéjsi blogové platformy.

Ukol 1: Blog post [A] na libovolné téma z oblasti souvisejicich s tématy predmétu —
publicisticky text + 5 komentart k postiim kolegii a kolegyn. Rozsah 2 NS. Kompletni zadani
nize. Odevzdani tkolu je podminkou pro splnéni predmétu. Termin: 30.3., na komentare:

3. 4.
Ukol 2: Blog post [B], ktery je shrnutim aktualniho odborného ¢lanku z oblasti vyzkumu

/v O

novych médii + 5 komentari k postim kolegti a kolegyn. Rozsah 2-4 NS. Kompletni zad4ni nize.
Odevzdani tkolu je podminkou pro splnéni predmétu. Termin: 4. 5., na komentare: 8. 5.


https://dl1.cuni.cz/course/section.php?id=249787

Ukoly 1 a 2 jsou povinné, tj. bez jejich odevzdani nelze ziskat kredity. Nejsou bodové
hodnoceny, ale vynikajici prispévky mohou ziskat bonus 5 % k hodnocenti zaverecného testu.
Jeden studujici miize ziskat bonus maximalné 10 %.

Test: Znalosti povinné literatury budou ovéreny pomoci testu s cca osmi otevienymi otdzkami.
Test se bude odehravat online v prostiedi Moodle, neni nutné se na néj prihlasovat v SISu.

Terminy: 18. 5., 11. 6., 10. 9.

Test je pristupny vZdy od 16:00-20:00, na test je 80 minut (mizZete zaéit psat kdykoli od 16:00
do 20:00, ale abyste méli k dispozici plnych 80 minut, musite zacit vyplnovat nejpozd€ji
v 18:40; ve 20:00 se test uzavie).

Vysledna znamka se odviji od tspésnosti v testu s pripo¢tenim moznych bonustii za vynikajici
blogové prispévky.

Skala hodnoceni: A: 91-100, B: 81-90, C: 71-80, D: 61-70, E: 51-60, Nesplnéno: <51
Odkaz na prezentace: zde.
Odkaz na Moodle (testy a literatura): zde.

Harmonogram predmeétu: viz niZe.

6.3. (dvouhodinovka Blok 1 + 2 od 9.00 do 12.15: nahrada za absenci 20.2.)
BLOK 1: Predstaveni predmétu a zakladni teoreticka vybava

Tento blok nejprve predstavi predmét, (sub)disciplinu studia digitdlnich médii. Poté se pokusi
zodpovédét otazku, jaky je na obecné, teoretické roviné vztah mezi digitdlnimi technologiemi a
spole¢nosti.

Obsah vykladu:
a) Uvod, predstaveni predmétu

- podminky ukonéeni predmétu

- studium digitalnich médii coby podobor medialnich studii

- co vSechno Ize zkoumat a cemu se vénuje odborna literatura

- potencialni témata pro pisemné tkoly

- prostor pro studujici, aby navrhli, v jakych tématech chtéji jit vice do hloubky

b) Vyvojové teorie spolecnosti, technologii a médii

- Demokratizac¢ni potencial novych medialnich technologii dle Waltera Benjamina

- Marshall McLuhan, technologicky determinismus a aplikace na digitalni média

- Neomarxisticka kritika a sociologicky pristup Raymonda Williamse

- Historie technologii — koncepty prenosové technologie a protokolu podle Lisy Gitelman

- Sociologie védy a techniky —socialni konstrukce technologickych artefaktii podle
Wiebeho Bijkera

- Priklady: bicykl, pocita¢ova mys, pocita¢ova klavesnice


https://padlet.com/hrochm/novamedia
https://dl1.cuni.cz/course/section.php?id=270075

- Novy materialismus a sociologie asociaci Bruna Latoura jako revize technologického
determinismu a konstruktivismu
- Teorie affordanci — J. J. Gibson, Donald Norman, William Gaver a danah boyd

Kliéova slova:

Nova média, digitalni média, technologicky determinismus, socialni konstruktivismus,
Frankfurtska skola, kulturalni studia, neomarxismus, sociologie védy a techniky, actor-network
theory, novy materialismus, affordance

Povinna literatura:

Williams, R. (2003). Television: Technology and cultural form. Routledge. Pp. 1—25
(Introduction).

Doporucena literatura:

Bijker, W. E. (1997). Of bicycles, bakelites, and bulbs: Toward a theory of sociotechnical
change. MIT Press.

Latour, B. (2005). Reassembling the social: An introduction to actor-network-theory. Oxford
University Press.

Gaver, W. W. (1991). Technology affordances. Proceedings of the SIGCHI Conference on
Human Factors in Computing Systems, 79—84. https://doi.org/10.1145/108844.108856

McLuhan, M. (1994). Understanding media: The extensions of man. MIT Press.
Kontrolni otazky:

- Jak lze myslenky technologického determinismu a socialni konstrukce technologii
aplikovat na digitalni média?

- Jaky je postoj Raymonda Williamse k technologickému determinismu?

- Raymond Williams prezentuje nékolik variant vztahu mezi médii a spole¢nosti. Kterému
dava prednost a proc?

BLOK 2: Hodnoty a ideologie digitalnich médii

Tento blok zkouméa hodnoty a ideologie, které motivovaly a motivuji design digitalnich
technologii, a prestavuje teoretické pristupy, které pomohou tyto ideologie odhalit a
interpretovat.

Obsah vykladu:
a) Historie sitovych médii
- Historie komunikacnich siti — struktury postovnich a telegrafnich siti
- Typologie siti podle Manuela de Landy: meshwork a hierarchie
- Dtleziti aktéri v historii digitalnich technologii; role verejného sektoru
- Historie a zdkladni koncepty Internetu — SAGE, packet switching, decentralizace

- Do jaké miry je Internet jedine¢nou technologii? Pro¢ psat Internet s velkym I?
- Pocitacové sité v riznych svétovych regionech — Cybersyn, Minitel, OGAS


https://doi.org/10.1145/108844.108856

- Participativni sifové aktivity — BBS
b) Vize a ideologie digitdlnich médii

- Design technologii jako diskurzivni projekt

- Typy diskurzl o zavedeni novych technologii dle Carolyn Marvin

- Ideologie propojovani spole¢nosti komunika¢nimi technologiemi na prikladech Samuela
Morse a Marka Zuckerberga

- Dystopické a utopické vize: cyberpunk a hnuti ,computer lib“ Teda Nelsona

- Kalifornsk4 ideologie jako hegemonni diskurz digitalnich médii

- Konsensualistické teorie digitalnich médii — Henry Jenkins, Pierre Lévy

- Kriticka politicka ekonomie jako nastroj kritiky digitalni ekonomiky

- Analyza paradoxt v diskurzu o digitalnich technologiich — co se reklamy na digitalni
sluzby snazi zatajit

Klicova slova:
Internet, historie Internetu, kalifornska ideologie, kriticka politicka ekonomie, cyberpunk
Povinna literatura:

Barbrook, R., & Cameron, A. (1996). The Californian ideology. Science as Culture, 6(1), 44—72.
https://doi.org/10.1080/09505439609526455

Evans, C. L. (2018). Broad band: The untold story of the women who made the Internet.
Portfolio. Kapitola 9 (Communities). K dispozici v SISu.

Doporucena literatura:

Dijck, J. van. (2013). The culture of connectivity: A critical history of social media. Oxford
University Press.

Jenkins, H. (2006). Convergence culture: Where old and new media collide. New York
University Press.

Marvin, C. (1988). When Old Technologies Were New: Thinking About Electric Communication
in the Late Nineteenth Century. Oxford University Press.

Nelson, T. H. (1974). Computer lib: You can and must understand computers now/Dream
machines: new freedoms through computer screens - a minority report. Self-published.

Kontrolni otazky:

- Jakou roli hraly BBS servery a komunity kolem nich v historii digitalnich médii?

- Kdo mél ptistup k BBS servertim jako bylo napriklad Echo, o kterém pise Claire Evans?
- Jak bylo Echo moderovano a fizeno? Jak to pfipomina soucasné socialni média?

- Jaké jsou inspirac¢ni zdroje takzvané kalifornské ideologie?

- Jaky je vztah kalifornské ideologie k statu a regulaci?

- Jaké problémy digitalnich technologii kalifornska ideologie zastira?

- Jaké alternativni vize digitalnich technologii z historie znate?


https://doi.org/10.1080/09505439609526455

20.3.
BLOK 3: Socialni média, moc a zodpovédnost

Tento blok piredstavi formy, jimiz se v digitalnich médiich projevuje moc provozovatelt velkych
digitalnich platforem (nap¥. Google nebo Facebook). Zaméri se na zptisoby regulace a moderace
obsahii ze strany platforem a vysvétli, jakym zptisobem platformy vyuzivaji algoritmt ke
generovani zisku.

Obsah vykladu:
a) Platform governance a platformizace

- Studium platforem jako subdisciplina medialnich studii

- Definice platforem podle Tarletona Gillespieho

- Platformizace a rlist moci platforem podle Davida Nieborga a Thomase Poella

- Diskuse o tom, zda platformy jsou firmami, které nabizeji ,kanal“ (conduit), ¢i obsah.
Maji byt provozovatelé zodpovédni za obsah platforem?

- Dva vyklady svobody slova

- Moderace obsahu jako prace lidskych moderatori

b) Algoritmicka moc v socidlnich médiich

- Vyklad historie a sou¢asného vyznamu pojmu algoritmus

- Socialni média jako asamblaze algoritmii, kapitalu a uzivatelského obsahu
- (Ne)zvefejnéni algoritmu jako projev moci

- Historie socialnich médii

- Soukromé a verejné na socialnich médiich dle danah boyd

- Monetizace mezilidskych vztahii dle Tainy Bucher

- Algoritmy v kazdodennim uziti socidlnich médii dle Michelle Willson

Kliéova slova:

Platforma, moderace, regulace, algoritmus, algoritmicka moc, socidlni média, socialni site,
svoboda slova

Povinna literatura:

Gillespie, T. (2018). Custodians of the internet: Platforms, content moderation, and the hidden
decisions that shape social media. Yale University Press. Pp. 24—44 (Chapter 2).

Glatt, Z. (2022). Precarity, discrimination and (in)visibility: An Ethnography of “The Algorithm”
in the YouTube Influencer Industry. In E. Costa, P. G. Lange, N. Haynes, & J. Sinanan (Ed.), The
Routledge Companion to Media Anthropology (s. 544—556). Routledge.
https://doi.org/10.4324/9781003175605 (Kapitola 39 v knize Costa et al.)

Doporucena literatura:
Bucher, T. (2018). If...then: Algorithmic power and politics. Oxford University Press.

Diakopoulos, N. (2015). Algorithmic Accountability. Digital Journalism, 3(3), 398—-415.
https://doi.org/10.1080/21670811.2014.976411



https://doi.org/10.4324/9781003175605
https://doi.org/10.1080/21670811.2014.976411

Nieborg, D. B., & Poell, T. (2018). The platformization of cultural production: Theorizing the
contingent cultural commodity. New Media & Society, 20(11), 4275—4292.
https://doi.org/10.1177/1461444818769694

Rieder, B. (2020). Engines of order: A mechanology of algorithmic techniques.

Willson, M. (2017). Algorithms (and the) everyday. Information, Communication & Society,
20(1), 137-150. https://doi.org/10.1080/1369118X.2016.1200645

Kontrolni otazky:

- Na zéakladé textu Tarletona Gillespieho vysvétlete, zda jsou firmy provozujici platformy
socialnich médii (jako Facebook ¢i Twitter) poskytovateli obsahu (content), nebo
komunikac¢niho kanalu (conduit), pripadné do jaké miry.

- Nazakladé textu Tarletona Gillespieho popiste historické dtivody, které vedly k tomu, ze
firmy provozujici platformy (napt. Google nebo Facebook) maji pomérné nizkou
zakonnou a spolecenskou zodpovédnost.

- Jakymi zpiisoby se provozovatelé platforem v souc¢asné dob€ vyhybaji regulaci a
zodpovédnosti za nabizeny obsah?

- Jak pristupuje Z. Glatt k tématu algoritmii? Jaké metody pouziva?

- Vysvétlete terminy algoritmické drby (algorithmic gossip) a algoritmicka diskriminace.

- Jak producenti obsahu vnimaji algoritmus a jak o ném hovori?

- Jak producenti obsahu méni svou praxi v reakci na chovani algoritmt?

- Jak producenti obsahu emocionalné prozivaji algoritmus?

10.4.

BLOK 4: Siieni obsahti v digitalnich médiich a souvisejici zmény v politické
komunikaci

V tomto bloku predstavime teorie Sifeni obsahi v digitdlnich médiich na obecné roviné. Poté se
budeme zabyvat dvéma aktualnimi tématy — skupinovou polarizaci a poté boty a tzv. faleSnymi
zpravami. Nastinime mozny dopad téchto fenoménti na politickou komunikaci.

Obsah vykladu:
a) Skupinova polarizace na socidlnich médiich

- Teorie verejné sféry (Jiirgen Habermas) a agonistické plurality (Chantal Mouffe)
v digitalnim prostiedi

- Normativni teorie digitalni demokracie

- Strukturalni problémy online verejné debaty

- Skupinova polarizace pted socidlnimi médii a v nich podle Casse Sunsteina

- Rozdil mezi tzv. ozvuénymi komorami (echo chambers) a filtrovymi bublinami

- Vyzkum trollingu v socidlnich médiich (Whitney Phillips)

- Definice fake news a podminky pro jejich Siteni

- Fake news jako podnikani

b) Automatizace, umeéla inteligence a média


https://doi.org/10.1177/1461444818769694
https://doi.org/10.1080/1369118X.2016.1200645

- Historie umélé inteligence

- Uméla inteligence a jeji aplikace v médiich

- Kritika umeélé inteligence (Kate Crawford)

- Role trénovacich dat pti tvorbé Al aplikaci

- Limity a environmentélni dopady umélé inteligence

Kliéova slova:

Online mem, viralni média, Sititelna média, veiejna sféra, agonisticka pluralita, skupinova
polarizace, filtrova bublina, ozvu¢na komora, bot, botnet, fake news, trolling

Povinna literatura:

Barbera, P. (2020). Social Media, Echo Chambers, and Political Polarization. In J. A. Tucker &
N. Persily (Ed.), Social Media and Democracy: The State of the Field, Prospects for Reform (s.
34—55). Cambridge University Press.
https://www.cambridge.org/core/books/social-media-and-democracy/social-media-echo-cham

bers-and-political-polarization/333A5B4DE1B67EFF7876261118 CCFE19_Open access (volné
dostupné pres odkaz)

Crawford, K. (2021). Atlas of AI: Power, politics, and the planetary costs of artificial
intelligence. Yale University Press. Kapitola 3: Data (89-121). Ostatni kapitoly volitelné.

Povinna hra: Bad News, https://getbadnews.com/#intro
Doporucena literatura:

Dahlberg, L. (2011). Re-constructing digital democracy: An outline of four ‘positions.” New
Media & Society, 13(6), 855—872. https://doi.org/10.1177/1461444810389569

Fletcher, R. (2020). The truth behind filter bubbles: Bursting some myths. Reuters Institute for
the Study of J ournahsm

Grimme, C., Preuss, M., Adam, L., & Trautmann, H. (2017). Social Bots: Human-Like by Means
of Human Control'? Blg Data, 5(4) 279-293. https://doi.org/10.1089/big.2017.0044

Phillips, W. (2015). This is why we can’t have nice things: Mapping the relationship between
online trolling and mainstream culture. The MIT Press.

Spohr, D. (2017). Fake news and ideological polarization: Filter bubbles and selective exposure
on social media. Business Information Review, 34(3), 150—160.
https://doi.org/10.1177/0266382117722446

Sunstein, C. R. (2002). The Law of Group Polarization. Journal of Political Philosophy, 10(2),

175—195. https://doi.org/10.1111/1467-9760.00148

Sunstein, C. R. (2017). #Republic: Divided democracy in the age of social media. Princeton
University Press.

Tandoc, E. C., Lim, Z. W., & Ling, R. (2018). Defining “Fake News”: A typology of scholarly
definitions. Digital Journalism, 6(2), 137—153. https://doi.org/10.1080/21670811.2017.1360143



https://www.cambridge.org/core/books/social-media-and-democracy/social-media-echo-chambers-and-political-polarization/333A5B4DE1B67EFF7876261118CCFE19
https://www.cambridge.org/core/books/social-media-and-democracy/social-media-echo-chambers-and-political-polarization/333A5B4DE1B67EFF7876261118CCFE19
https://getbadnews.com/#intro
https://doi.org/10.1177/1461444810389569
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/risj-review/truth-behind-filter-bubbles-bursting-some-myths
https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/risj-review/truth-behind-filter-bubbles-bursting-some-myths
https://doi.org/10.1089/big.2017.0044
https://doi.org/10.1177/0266382117722446
https://doi.org/10.1111/1467-9760.00148
https://doi.org/10.1080/21670811.2017.1360143

Yardi, S., & Boyd, D. (2010). Dynamic Debates: An Analysis of Group Polarization Over Time on
Twitter. Bulletin of Science, Technology & Society, 30(5), 316—327.
https://doi.org/10.1177/0270467610380011

Kontrolni otazky:

- Vysvétlete, co to jsou ,,0zvucéné komory“ (echo chambers)

- Vysvétlete, co to jsou ,filtrové bubliny“ (filter bubbles)

- Jakou roli hraji slabé vazby v ptistupu k riznym politickym nazorim?

- Jaky je podle sou¢asného stavu vyzkumu dopad socialnich médii na nazorovou
polarizaci?

- Kcemu slouzi ve strojovém uceni trénovaci data? Proc¢ jich Al pottebuje tolik?

- Jaké problémy jsou spojeny s datasety pro AI? Jakou roli v jejich tvorbé hraje lidska
prace?

- Jak experti na Al vnimaji data? Jaké myty a metafory jsou s nimi spojeny?

Kontakt na vyucujiciho
Milo$ Hroch, Ph.D.
Mistnost 104, Smetanovo nabiezi 6, Praha 1

Email: milos.hroch@fsv.cuni.cz

Detailni zadani akolua

1. Blog post [A] na libovolné téma z oblasti souvisejicich s tématy predmétu

- Rozsah 2 NS (1 NS = 1 800 znakii s mezerami)

- Odevzdava se do sekce Blog v Moodlu (i. Pridat téma diskuze — zde vytvorite sviij
prispévek za pouziti hyperlinkd, pripadné ilustra¢nich obrazki; ii. Komentar pridate
pomoci funkce “Odpovédét”)

- Netoleruji se texty vygenerované umelou inteligenci (pokud budete pouzivat nastroje
umeélé inteligence, ¢inte tak eticky a transparentné). Jestlize interni kontrola na
pravdépodobnost Ul prekroéi hranici 20 %, vas prispévek bude podle toho hodnocen.

- Jde o publicisticky text o aktualnim fenoménu v oblasti digitalnich médii, jenz je
relevantni pro jedno ¢i vice témat probiranych v predmétu.

- Privolbé tématu se ridte nasledujicim:

1. Neopakujte jiz zpracovana témata, pokud nemiizete nabidnout vyrazné odlisny
pohled.

2. Pokuste se ptijit s neotfelym tématem nebo thlem pohledu. Cilem je, aby se vasi
kolegové a kolegyné i vas instruktor néco dozvédé€li. Zadani je proto timyslné
takto oteviené.

3. Piste o konkrétni, specifické udalosti, technologii ¢i trendu. Tj. nikoli obecna
zamysleni nad tim, co d€laji s détmi pocitadové hry nebo jak (obecné) méni
socialni média politickou komunikaci. Namisto toho se zaméite na konkrétni
kauzu nebo priklad.


https://doi.org/10.1177/0270467610380011

- Vzorem muze byt naptiklad Zurnalistika sekce Tech deniku The Guardian nebo sloupek
Infinite Scroll casopisu New Yorker (téZ online).

- Text musi vychazet z konkrétnich zdroji (zahranic¢ni i ceské zpravodajstvi, instituce,
oficialni zdroje provozovateld sluzeb nebo samotny obsah, o kterém pisete) a tyto zdroje
musi byt uvedeny a pokud mozno prolinkovany. Pokud citujete ze socidlnich médii, je
napriklad mozné pouzit screenshot.

- Nepiste navod/kucharku na to, jak néjaké aplikace/technologie pouzivat, neni to cilem
ukolu.

- Cilem neni pouze popis daného fenoménu. Coby socialni védci a védkyné méte za kol
vysvétlit socio-ekonomicky nebo politicky kontext a dopad daného prikladu.

- Zvolte vhodny a jasny nadpis, ktery neni zavadéjici a odpovida obsahu textu.

- Text podepiste. Pokud nechcete pouzivat své jméno, zadejte své ¢islo ze SISu.

- Vyuzijte moznosti hypertextu a, je-li to relevantni, pouzivejte obrazky a hypertextové
odkazy.

- Vzory kvalitnich prispévkil z minulych roéniki: VZOR 1 (avSak neni nutné vypisovat
seznam zdroji na konci textu), VZOR 2 (avSak neni nutné ptat se, co na to Jan Tleskac).

2. Blog post [B], ktery je shrnutim aktualniho odborného ¢lanku z oblasti vyzkumu novych médii

- Rozsah 2-3 NS (1 NS = 1 800 znakii s mezerami)

- Odevzdava se do sekce Blog v Moodlu (i. Pridat téma diskuze — zde vytvorite sviij
prispévek za pouziti hyperlinkd, pripadné ilustraénich obrazki; ii. Komentar pridate
pomoci funkce “Odpovédét”)

- Najdéte aktualni (vydany 2020 a pozd€ji) vyzkumny ¢lanek v oblasti medialnich studii
nebo sociologie na téma digitalnich médii.

- Netoleruji se texty vygenerované umeélou inteligenci (pokud budete pouzivat nastroje
umélé inteligence, cinte tak eticky a transparentné). Jestlize interni kontrola na
pravdépodobnost Ul prekrodi hranici 20 %, vas prispévek bude podle toho hodnocen.

- Hledat mtzete v databazich SAGE, EBSCO a Wiley (pies web knihovny) nebo pies
Google Scholar. Ovérené casopisecké tituly jsou napriklad:

V databazi SAGE: New Media & Society, Media, Culture & Society, Convergence

- Vdatabazi Taylor & Francis: Information, Communication & Society (kromé technicky
zameérenych ¢lanki)

- Vdatabazi EBSCO: Computers in Human Behavior

- Vdatabazi Blackwell-Wiley: Journal of Computer Mediated Communication, Journal of
Communication (pouze ¢lanky o novych médiich nebo o vyvoji médii)

- Open access ¢asopisy: International Journal of Communication, Participations, Journal
of Transformative Works & Cultures, Cyberpsychology, Social Media+Society

- Zkontrolujte, zda uz ¢lanek neni zapsany v této tabulce. Pokud ne, zapiste své jméno a
¢lanek do tabulky. Tabulku sdili vice predmétii a ro¢nikt. Pokud je ¢lanek zapsany,
najdéte si jiny, at se ¢lanky neopakuji.

- Prectéte si dukladné c¢lanek.

- Napiste shrnuti tak, aby bylo srozumitelné kolegiim-studentim medialnich studii. Text
by mél obsahovat kratkou informaci a autorech ptivodniho textu. Souéasti textu také
musi byt hypertextovy odkaz na dany c¢lanek a reference ve formatu odpovidajicim
jednomu z citac¢nich standardd (ISO 690, APA, Chicago, Harvard).

- Zvolte vhodny a jasny nadpis.



https://www.theguardian.com/uk/technology
https://www.newyorker.com/culture/infinite-scroll
https://medialniproroci.blogspot.com/2016/11/social-ranking-hudba-budoucnosti.html
https://medialniproroci.blogspot.com/2016/11/kazdy-muze-byt-emoji-shakespeare-emocni.html
https://knihovna.fsv.cuni.cz/katalogy-e-zdroje/e-zdroje-rozdelene-podle-oboru
https://journals.sagepub.com/home/nms
https://journals.sagepub.com/home/mcs
https://journals.sagepub.com/home/con
https://www.tandfonline.com/loi/rics20
https://www.journals.elsevier.com/computers-in-human-behavior
https://onlinelibrary.wiley.com/journal/10836101
https://onlinelibrary.wiley.com/journal/14602466
https://onlinelibrary.wiley.com/journal/14602466
https://ijoc.org/index.php/ijoc
https://www.participations.org/
https://journal.transformativeworks.org/index.php/twc
https://journal.transformativeworks.org/index.php/twc
https://cyberpsychology.eu/
https://journals.sagepub.com/home/sms
https://1drv.ms/x/s!AunJGu7eVJmisrsvHE_qdNw265elZQ?e=mgBqzP

- Text podepiste. Pokud nechcete pouzivat své jméno, zadejte své ¢islo ze SISu.

- Vyuzijte moznosti hypertextu a, je-li to relevantni, pouzivejte obrazky a hypertextové
odkazy.

- Zkontrolujte, zda se post zobrazuje na blogu (tanaseplatforma.wordpress.com)

Komentare k postiim

Soucasti tikoll 1 a 2 jsou rovnéZz komentare k postiim vasich kolegti. Zvolte dany pocet postti
vasich kolegti, peclive si je prectéte a opatfete komentarem o rozsahu max 1000 znakd.
Komental musi mit néjaky uzitecny obsah, napf. srovnéni s dalsimi podobnymi priklady, odkazy
na dalsi zdroje, informovanou polemiku, konstruktivni kritiku obsahu ¢lanku ¢i jeho
argumentace. Nestaci pouze subjektivné napsat, jestli se vam post libi, ¢i nelibi.

Vsechny komentate prosim podepiste bud jménem nebo ¢islem ze SISu.
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