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INTRODUCERE 
 

Pornind de la observația empirică privind popularitatea prințeselor Disney ca 

prefabricate reciclabile (Spiridon, 2013) în produse de tip remix (Manovich, 2009), teza 

doctorală „Prințesele Disney și (re)producerea femininului. Cinderella și Sleeping Beauty în 

animație, live-action și online” își propune să analizeze specificul și dinamica prințesei Disney, 

înțeleasă ca feminitate (Connell, 1987), în context transmediatic (Spiridon, 2013). Urmând 

principiile facet methodology (Mason, 2011) și exemplul lui Muir (2022; 2023) care o aplică pe 

un corpus Disney, lucrarea de față studiază fenomenul prințesei Disney în dinamică, la 

joncțiunile dintre trei fațete reprezentative pentru universul Disney: (1) prințesele animate: 

filmele de animație Disney, “Cinderella” (1950) și “Sleeping Beauty” (1959), (2) prințesele 

live-action: filme live-action Disney, “Cinderella” (2015), “Maleficent” (2014), „Maleficent: 

Mistress of Evil” (2019) și (3) prințesele reciclate: remixuri imagistice din campaniile sociale 

“Princest Diaries” (2014) și “Happy Never After” (2014), realizate de Saint Hoax cu prințesele 

Cinderella si Sleeping Beauty din filmele de animație Disney. 

Relevanța temei de cercetare, care tratează specificul și dinamica modelului de 

feminitate tânără reprezentat de prințesa Disney în context transmedial (Jenkins, 1992, 2006; 

Ryan, 2013; Spiridon, 2013), este justificată prin influența pe care o exercită cultura Disney 

produsă și vehiculată de The Walt Disney Company printr-un sistem complex și divers de 

canale mediatice interconectate pe care îl operează, de la case de producție cinematografică la 

posturi de televiziune și până la edituri și companii care acordă licențe. Contribuie, de 

asemenea, la această capacitate de propagare și multitudinea domeniilor vieții publice pe care le 

accesează la fel ca și raza de acțiune globală.. Această influență poate fi înțeleasă prin raportare, 

pe de-o parte, la puterea simbolică a acestui conglomerat media multinațional și, pe de altă 

parte, la acțiunea pe care o exercită asupra publicurilor, fie ele juvenile sau adulte. 

Disney este în opinia multor cercetători o metonimie a Americii. În opinia lui  Giroux 

(1993), Disney valorifică ideologic apartenența de sfera popular culture: „Disney generează 

reprezentări care consolidează imagini, dorințe, și identificări prin care ajungem să ne fabricăm 
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pe noi înșine și relaționările noastre cu ceilalți”1 (trad. ns., Giroux, 1993, p. 425). Alături de 

imixtiunea cu reprezentarea propriului sine și a relațiilor cu ceilalți, Giroux (1993) atrage atenția 

și asupra unei alte imixtiuni cu importantă valoare pedagogică, anume cea cu istoria. Disney 

este, așadar, o instanță de producție culturală cu rol adesea subestimat în fabricarea prezentului 

și viitorului prin rescrierea trecutului național. Compania cultivă publicurilor sale calitatea de 

subiecți ai unor narațiuni istorice cu relevanță pentru identitatea colectivă americană (Giroux, 

1993). 

Giroux (1993) califică exemplul Disney drept emblematic pentru abilitatea popular 

culture de a monetiza memoria națională, conferindu-i calitatea de marfă, totul, într-un scenariu 

fantastic al inocenței, aventurii și curajului. Acestei lumi a tuturor posibilităților, care are 

capacitatea de a transforma orice vis în realitate, i se asociază, însă, „roluri stricte de gen, un 

naționalism neexaminat și o înțelegere a alegerii strâns legată de proliferarea mărfurilor”2 (trad. 

ns., Giroux, 1993, p. 426). 

Multitudinea cercetărilor referitoare la Disney și apariția direcției de cercetare numită 

Disney Studies este justificată de prezența filmelor de animație ale lui Walt Disney, dar și a 

filmelor corporației în socializarea tuturor generațiilor din ultimii aproape o sută de ani. 

Versatilitatea și fluiditatea conținuturilor Disney a produs recurența lor în știri, articole, quiz-uri, 

imagini, video-uri disponibile pe site-uri web, platforme digitale deschise și comunități online, 

precum și un număr ridicat de vizualizări și distribuiri ce demonstrează popularitatea produselor 

culturale Disney și interesul publicurilor (online ca și offline) pentru acestea. 

Star al studiilor Disney, prințesa Disney face la rândul ei obiectul unei direcții de 

cercetare, care se coagulează la joncțiunea dintre interese științifice diverse, hibride și 

interdisciplinare: studii ale femeilor și feministe, studii de gen, studii despre literatura pentru 

copii, studii despre stadiile de dezvoltare ale copiilor, studii folclorice, studii ale comunicării, 

studii popular culture și despre fandom. 

2 Traducere proprie. Versiunea originală în limba engleză: “strict gender roles, an unexamined nationalism, and a 
notion of choice that is attached to the proliferation of commodities.” (Giroux, 1993, p. 426).  

1 Traducere proprie. Versiunea originală în limba engleză: “Disney generates representations that secure images, 
desires, and identifications through which we come to produce ourselves and our relationships to others.” (Giroux, 
1993, p. 425); 
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Popularitatea sa în interiorul universului ficțional Disney și acoperirea globală a rețelei de 

produse și servicii a conglomeratului media fac din prințesa Disney „unul dintre cele mai 

cunoscute modele de construcție a prințesei” (trad. ns., Do Rozario, 2004, p. 34) și brand-ul 

Disney cu cea mai fulminantă evoluție (Orenstein, 2006). De altfel, franciza Disney Princess 

ocupă a șaptea poziție în topul celor mai profitabile francize ale tuturor timpurilor (Zaheer, 

2024). 

Una dintre temele recurente în studiile Disney se referă la conținutul ridicat de 

stereotipuri în portretizarea rolurilor de gen, în special în cazul prințeselor în filmele de animație 

Disney. Conform rezultatelor analizelor de conținut cantitative (England, Descartes și 

Collier-Meek (2011), rolurile de gen ilustrate în filmele de animație conțin atât componente 

stereotipale, cât și elemente non-stereotipale. Rolurile de gen care perpetuează stereotipuri sunt, 

însă, prezente în toate filmele pe când componentele non-stereotipale apar doar în unele. Potrivit 

analizei lui England, Descartes și Collier-Meek (2011), Disney operează modificări asupra 

rolurilor de gen atât în cazul personajelor masculine, cât și în cazul celor feminine, dar tipologia 

masculină de gen se schimbă într-o proporție mult mai redusă decât cea feminină de la un film la 

altul și rolul de gen masculin conține mult mai multe elemente androgine decât cel feminin. 

Expunerea la tipologiile mai androgine ale prinților Disney împreună cu cea la feminitatea 

pronunțată a prințeselor au fost interpretate într-o notă pozitivă de către unii autori în lumina 

influenței asupra comportamentului băieților care consumă Disney și adoptă, așadar și 

caracteristici androgine (Coyne, Rasmussen, Linder, Nelson și Birkbeck, 2016). De aceea am 

fost interesată în această cercetare de mutațiile survenite în construcția personajelor în trecerea 

de la un mediu la altul și de la o etapă a creației disneyiene la alta.  

Teza prezentă s-a dezvoltat pe cale inductivă, de la particular la general, de la consecință 

la cauză. Interesul meu pentru această temă are dublă valență, deopotrivă academică și personală 

prin raportare la experiența unei copilării în România începutului anilor ’90. Experiența 

personală cu filmele de animație Disney a generat în timp premisele unei introspecții cu privire la 

granițele incerte ale acestei influențe asupra modului în care privesc și înțeleg feminitatea, 

masculinitatea și idealurile relaționale. Fiind adepta dialecticii și profitând de formația mea de 

sociolog, am aprofundat dialogul interior citind despre cum tratează cercetătorii fenomenul 

Disney. L-am continuat prin cercetări academice (Niculescu-Mizil, 2015a, 2015b, 2015c, 2017a), 

participarea la emisiuni T.V. (Niculescu-Mizil, 2015d) și radio (Niculescu-Mizil, 2016b), dar și 
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prin articole eseistice (Niculescu-Mizil, 2016a, 2017b). 

Teza doctorală de față a pornit de la un corpus format din filme de animație, a fluctuat 

odată cu cursul doctoral de Popular culture către filme live-action și, ulterior, către remixuri 

digitale cum sunt cele ale lui Saint Hoax pentru a alege în final să le analizeze pe toate. 

 
OBIECTIVE ȘI ÎNTREBĂRI DE CERCETARE 

 

Lucrarea de față urmărește două obiective de cercetare. Primul obiectiv vizează 

definirea identității de gen a prințesei în filme de animație și live-action produse, lansate și 

marketizate ca producții Disney și produse derivate realizate de Saint Hoax care refolosesc 

conținuturi Disney. Al doilea obiectiv de cercetare are în vedere surprinderea dinamicii 

identității de gen a prințesei Disney așa cum se cristalizează la joncțiunile dintre filmul de 

animație, cel live-action și produse-derivate.  

În relație cu cele două obiective de cercetare și cu cele trei fațete ale fenomenului 

prințesei Disney, se evidențiază patru întrebări de cercetare. Primele trei întrebări de cercetare 

corespund celor trei fațete, iar întrebarea cea de-a patra se articulează în interacțiunea dintre 

fațetele subiectului de studiu. Prima întrebare a cercetării, „Care sunt caracteristicile 

identității de gen a prințesei în filme de animație Disney?”, vizează fațeta prințeselor animate. 

Cea de-a doua întrebare a cercetării, „Care sunt trăsăturile identității de gen a prințesei în 

filmele live-action Disney?”, se subsumează celei de-a doua fațete, care se ocupă de prințesele 

live- action. A treia întrebare a cercetării, „Care sunt caracteristicile identitatea de gen a 

prințesei Disney în produse derivate?”, este corelată celei de-a treia fațete, ce tratează 

prințesele reciclate. A patra întrebare a cercetării reunește toate cele trei fațete, 

concentrându-se pe constelațiile și asocierile dintre ele: Care sunt trendurile de schimbare în 

reprezentarea prințesei de la filmul de animație la cel live-action și produse derivate? 

 
STRUCTURA LUCRĂRII 

 

Teza doctorală „Prințesele Disney și (re)producerea femininului. Cinderella și Sleeping 

Beauty în animație, live-action și online” este organizată în trei părți: (1) cadrul teoretic și 

analitic, (2) cadrul metodologic și (3) analiza și interpretarea datelor. Conținutul fiecărei 
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părți este la rândul său divizat în subcapitole tematice.  

Cadrul teoretic și analitic cuprinde trei capitole. Primul capitol „I.1. Popular culture, 

delimitări conceptuale” delimitează teoretic aria disciplinară a popular culture. Odată stabilit 

cadrul, se explorează conceptul de „remedialitate” așa cum a fost teoretizat de Bolter și Grusin, 

cele de „transmedialitate” și „prefabricat reciclabil” prin referire la considerațiile lui Spiridon, 

fenomenul de “convergență” așa cum îl dezvoltă Jenkins și cel de “remix” prin raportare la 

Manovich (2007) și Navas (2012), dar și teoria adaptării așa cum o formulează Hutcheon (2006). 

Popular culture este o categorie conceptuală vidă saturată de semnificații variate și ambivalente. 

Contextul este un ansamblu de texte care conferă semnificația unui text. Cultura are la bază un 

raport între noutate și conservare. Popular culture operează cu rețete și matrițe – materiale 

refolosibile numite „prefabricate reciclabile” (Spiridon, 2013). Între produse și canale există 

relații unidirecționale sau mutuale de schimb și cooperare. Cultura participativă (“participatory 

culture”, Jenkins, 1992; 2006) restructurează raporturile fixe dintre producători și consumatori 

media. Adaptarea este un produs și un proces. Scena culturală contemporană este una a 

remixurilor, colajelor și mash-up-urilor. 

Dacă primul capitol a stabilit contextul cultural și mediatic al cercetării, cel de-al doilea 

capitol „I.2. Identitate de gen. Definiții și delimitări” prezintă abordările și conceptele teoretice 

necesare studiului feminității. Se decupează teoretic conceptul de „gen” prin diferențiere de cel 

de „sex”, dar și prin raportare la diferitele lui semnificații în funcție de nivelul de referință: 

microsocial, unde surprinde identitatea de gen, simbolic, unde tratează stereotipurile de gen, 

structural, unde vizează inegalitatea socială. Capitolul al doilea aprofundează conceptele de 

„masculinitate” și de „feminitate”, tipologiile și relațiile care se stabilesc între ele, pornind de la 

considerațiile lui Connell (1987). De asemenea, se avansează conceptul lui Bem (1974; 1981) de 

„androginitate” ca ambivalență a atributelor considerate feminine și masculine și inventarul Bem 

de rol de sex asumat, care însumează, pe lângă caracteristicile feminine și masculine, și 

caracteristicile considerate androgine. Cum studiile despre feminitate și masculinitate furnizează 

informații și despre stereotipurile de gen, se definesc caracteristicile generale ale conceptului de 

„stereotip” și ale abordării sale din perspectivă socio-culturală. În ultima parte a capitolului, se 

tratează componentele stereotipurilor în general și cele ale stereotipurilor feminine și masculine 

în particular așa cum sunt ele relevate de studii precum “Gender Advertisement” al lui Goffman 
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(1976/1987). 

Cel de-al treilea capitol „I.3. Studiile Disney. De la creator la cultură” îndeplinește rolul 

de nucleu al tezei doctorale de față, conectând primele două capitole, cel dedicat popular culture 

și cel despre gen și stereotipuri, cu următoarele două secțiuni, cea care tratează metodologia 

cercetării și cea de analiză și interpretare. Fenomenul Disney este documentat prin raportare la 

componentele sale: Walt Disney, The Walt Disney Company, creația Disney cu accent pe 

filmografie, cultura Disney așa cum o relevă studiile și poziții critice în receptarea producțiilor 

lui Walt Disney.  

Secțiunea dedicată lui Walt Disney a fost considerată necesară tezei de față deoarece 

conferă o perspectivă asupra perioadei socio-istorice, dar și asupra etapelor de dezvoltare a 

companiei. Prin producția „Steamboat Willie” (1928), Walt Disney stabilește un nou standard 

pentru industria filmelor de animație: variabila independentă de sunet, asociată la montaj cu 

imaginea. The Walt Disney Company este organizată pe trei segmente principale de activitate, 

respectiv (1) Disney Entertainment, (2) ESPN și (3) Disney Parks, Experiences and Products. 

Filmografia Disney include șapte ere: (1) The Golden Age (1937-1942), (2) The Wartime Era 

(1942/1943-1949), (3) The Silver Age (1950-1959/1967), (4) The Bronze Age (1970-1988), (5) 

The Disney Renaissance (1989-1999), (6) The Post Renaissance Era (1999/2000-2008/2009) și 

(7) The Revival Era (2010-Prezent). 

Cultura Disney este prezentată prin raportare la studii empirice și teoretice, care 

abordează critic fenomenul social Disney, valorile fundamentale, viziunea despre lume și 

prințesele Disney. Această secțiune a tezei doctorale ilustrează și stadiul domeniului de cercetare. 

Ca fenomen al popular culture, cultura Disney reflectă predispozițiile culturale și în același timp 

le modelează. Cele mai populare teme sunt cele legate de reprezentări de gen și rasiale în filmele 

de animație. Viziunea despre lume Disney implică o politică a inocenței, nostalgie față de 

tărâmul magic. Studiul culturii Disney și principiile sale guvernatoare au generat și două 

concepte teoretice, respectiv disneyificarea și disneyizarea. Walt Disney a fost admirat pentru 

creativitatea și succesul său, dar și criticat pentru distorsiunile aduse basmelor prin filmele de 

animație și anularea valenței lor moralizatoare. 

A doua parte a tezei doctorale tratează cadrul metodologic al cercetării, descriind 

problematica tezei, tema tezei, obiectivele și întrebările de cercetare, o trecere în revistă a 
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studiilor Disney din punct de vedere metodologic, definirea conceptelor de lucru, abordarea 

metodologică, tipul de cercetare, aria empirică a cercetării, metodele folosite în analiza și 

interpretarea datelor și designul cercetării. Acestora li se adaugă descrierea și clasificarea 

corpusul analizat în teza doctorală precum și specificarea criteriilor de selecție a acestui corpus. 

Mason propune abordarea metodologică numită facet methodology care folosește 

analogia dintre o piatră prețioasă și subiectul cercetării. Astfel, creativitatea cercetătorului stă în 

a identifica moduri de a proiecta și de a refracta lumina în moduri dintre cele mai strategice 

pentru a releva aspectele interconexe ale problemei studiate. Eu am ales să studiez feminitatea 

prințesei Disney așa cum poate fi surprinsă la joncțiunile dintre trei fațete: (1) filmele de animație 

Disney, “Cinderella” (1950) și “Sleeping Beauty” (1959), (2) filme live-action Disney, 

“Cinderella” (2015), “Maleficent” (2014), „Maleficent: Mistress of Evil” (2019) și (3) remixuri 

grafice din campaniile sociale “Princest Diaries” (2014) și “Happy Never After” (2014), în care 

Saint Hoax folosește prințesele Cinderella și Sleeping Beauty din filmele de animație Disney ca 

prefabricate reciclabile. Această abordare îmi permite să descopăr unghiuri noi în perspectiva 

asupra prințeselor Disney considerate până acum a fi doar cele din filmele de animație conform 

direcției conferite de linia de merchandising Disney. Facet methodology îmi permite să captez 

atât dinamica feminității și stereotipurilor de gen în translația de la animație la live-action și la 

social media, dar și ce dimensiuni ale prințesei ies la suprafață în funcție de particularitățile 

fiecărui mediu de comunicare. 

Analiza de discurs multimodală înlesnește documentarea construcției feminității la 

joncțiunea dintre diverse moduri: verbal, vizual, gestual, muzical, altfel spus, articularea lui (1) 

ce se arată, (2) ce se spune despre feminitate și femei și (3) ce fac femeile. Modelul actanțial și 

schema narativă de bază dezvoltate de Greimas (Greimas, 1966/1983; Greimas și Porter, 1977) 

și rediscutate de Floch (1995) îmi facilitează accesul la structura de profunzime a narațiunii, 

unde se construiesc clasele actanțiale, relevând funcția narativă a prințesei dincolo de unghiul din 

care este narată. Analiza semiotică vizuală, după modelul lui Kress și Van Leeuwen (2006), se 

dovedește un instrument metodologic care face posibil studiul structurilor narative, conceptuale, 

interactive și compoziționale, totul într-o singură imagine. 
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Ultima parte include analiza și interpretarea datelor structurate conform celor trei fațete 

propuse pentru analiza feminității și stereotipurilor feminine în construcția prințesei Disney: (1) 

prințesele animate, (2) prințesele live-action și (3) prințesele reciclate.  

FACTORUL DE NOUTATE AL STUDIULUI 
 

Filmele de animație Disney au stârnit interesul comunității academice tocmai în baza 

influenței reprezentărilor animate ale feminității asupra fetițelor și adolescentelor (Hurley, 2005; 

Lee, 2006; Wohlwend, 2009; Hill, 2010; Coyne, Rasmussen, Linder, Nelson și Birkbeck, 2016; 

Johnson, 2016; Leader, 2018). Prin urmare, consider că o analiză a modificărilor care survin 

atunci când prințesa este transferată din mediul animat într-unul de tip live-action este mai mult 

decât necesară pentru o înțelegere în profunzime a fenomenului prințesei Disney. Prin filmele 

live-action, Disney aduce prințesa dintr-un spectru al imaginației într-unul al materialității, 

introducând prințesele în carne și oase. Includerea filmelor live-action ca registru de 

reprezentare complementar celui animat este unul dintre elementele de noutate pe care le 

introduce lucrarea doctorală de față. 

​ Un alt element de noutate pe care îl introduce teza de față constă în adoptarea unei 

perspective extinse asupra fenomenului prințesei Disney, care transcende ecosistemul de 

business al corporației The Walt Disney Company și explorează spectrul produselor derivate 

create de terți și asupra cărora corporația nu are drepturi de autor. În acest caz, este vorba despre 

remixuri grafice care reciclează prințese Disney animate în scopul de a atrage atenția asupra unor 

probleme sociale ale femeilor, respectiv violența domestică sau abuzul sexual în familie.  

​ Contribuția personală pe care o aduce lucrarea doctorală de față se referă la ilustrarea 

unei tipologii de „feminitate hegemonică” prin studiul personajului Maleficent din sequel-ul 

“Maleficent: Mistress of Evil” (2019) pornind de la conceptul de „masculinitate hegemonică” al 

lui Connell (1987). Potrivit lui Connell (1987), din cauza dimensiunii structurale a hegemoniei 

care fundamentează sistemele culturale existente, feminitatea nu poate dobândi forme 

hegemonice. Rezultatele cercetării de față relevă că universul ficțional Disney creează tipologii 

de feminitate hegemonică al căror fundament derivă din registrul magic.  
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​ O altă contribuție personală o reprezintă introducerea conceptului de factură proprie 

„feminitate interpretativă” în relație cu funcția decorativă și abilitățile vocale și de mișcare 

scenică ale prințeselor animate.  

 

 

CONCLUZII GENERALE  
 

Aliniindu-se unei direcții emergente de cercetare internațională cunoscută sub numele 

Disney Studies (Do Rozario, 2004; Deys și Parrillo, 2022; Muir și Rowe, f.a.; Rowman & 

Littlefield, f.a.)., teza doctorală „Prințesele Disney și (re)producerea femininului. Cinderella și 

Sleeping Beauty în animație, live-action și online” tratează specificul și dinamica feminității 

tinere sub eticheta „prințesa Disney” în filme de animație lansate de Walt Disney în perioada 

anilor ’50, filme live-action lansate de The Walt Disney Company între anii 2014-2019 și 

produse-derivat cu miză socială, care reciclează prințesa Disney, publicate de artistul/a Saint 

Hoax în anul 2014. 

Scopul cercetării de față constă în documentarea identității de gen a prințesei Disney și 

tendințelor de schimbare a acesteia în interiorul și în afara universului Disney. Pentru 

îndeplinirea acestui scop, s-au stabilit două obiective ale cercetării. Primul obiectiv de cercetare 

se referă la definirea identității de gen a prințesei Disney în filme de animație Disney, filme 

live-action Disney și produse-derivat marca Saint Hoax. Al doilea obiectiv de cercetare vizează 

evidențierea dinamicii identității de gen a prințesei Disney de la un tip de produs cultural la altul, 

respectiv de la filme de animație Disney la filme live-action Disney la campanii online Saint 

Hoax.  

​ Identitatea de gen a  prințesei Disney este înțeleasă potrivit principiilor facet methodology 

ca o construcție multifațetată. Prin urmare, fiecare dintre cele trei tipuri de corpus reprezintă câte 

o fațetă a identității de gen a prințesei Disney - prima fațetă: prințesele animate; a doua fațetă: 

prințesele live-action și a treia fațetă: prințesele reciclate. În concordanță cu obiectivele de 

cercetare și cu această perspectivă metodologică asupra fenomenului studiat, teza doctorală 

avansează patru întrebări de cercetare. Fiecare dintre primele trei întrebări de cercetare vizează 
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câte o fațetă a identității de gen a prințesei Disney, iar cea de-a patra surprinde dinamica ce reiese 

din joncțiunea celor trei fațete. Fațetei „Prințesele animate” îi corespunde prima întrebare de 

cercetare: (1) Care sunt caracteristicile identității de gen a prințesei în filme de animație Disney? 

Fațetei „Prințesele live-action” i se circumscrie cea de-a doua întrebare a cercetării: (2) Care 

sunt trăsăturile identității de gen a prințesei în filmele live-action Disney? Fațeta „Prințesele 

reciclate” răspunde celei de-a treia întrebări de cercetare: (3) Care sunt caracteristicile identității 

de gen a prințesei Disney în produse derivate? Asocierile stabilite între cele trei fațete furnizează 

răspunsuri pentru cea de-a patra întrebare de cercetare: 4) Care sunt trendurile de schimbare în 

reprezentarea prințesei de la filmul de animație la cel live-action și la produse derivate? 

Documentarea prealabilă cercetării se bazează pe două categorii de surse de informare, 

respectiv (1) realitatea socială a fenomenului Disney și (2) documente sociale. Realitatea socială 

a fenomenului Disney în general și a prințesei Disney în special a fost surprinsă prin mijloacele 

observației etnografice online. Observația etnografică online s-a concentrat pe filmografie și 

produse derivate din conținuturi Disney, publicate pe platforme social media ca Pinterest, 

Facebook, Instagram, YouTube și TikTok. Gama produselor derivate este una variată, incluzând 

jocuri online, quiz-uri, coloane sonore, tutoriale și testimoniale. Observația etnografică online a 

fost dublată de note autoetnografice, care au luat forma unor articole jurnalistice 

(Niculescu-Mizil, 2016a, 2017b). Studiul documentelor sociale a presupus monitorizarea 

site-urilor asociate corporației The Walt Disney Company și studierea publicațiilor jurnalistice și 

academice care tratează Disney. Printre site-urile monitorizate, enumerăm site-ul oficial The Walt 

Disney Company, filialelor ca Disney Shop, brandurilor ca Disney Princess și serviciilor precum 

platforma de streaming Disney+. Documentarea prealabilă cercetării mi-a facilitat o perspectivă 

de ansamblu asupra ramificațiilor fenomenului Disney, permițându-mi în același timp să fiu la 

curent cu trendurile și curentele de opinie actuale. 

Aria empirică a cercetării cuprinde filme de animație, filme live-action și produse 

derivate care datează din perioada 1950-2019. Pentru a putea surprinde trendurile de conservare 

și de inovație în reprezentarea feminității tinere sub eticheta prințesa Disney, numitorul comun al 

unităților selectate pentru analiză se referă la prezentarea unei prințese Disney dintre cele 

treisprezece enumerate pe website-ului dedicat https://princess.disney.com/. În ceea ce privește 

filmele de animație și cele live-action, condiția sine qua non a includerii în studiu constă în a fi o 

13 
 

https://dilemaveche.ro/sectiune/tema-saptamanii/confesiunile-unui-copil-disney-591521.html
https://dilemaveche.ro/sectiune/tema-saptamanii/walt-disney-cu-ochi-lungi-cu-gene-lungi-621563.html
https://princess.disney.com/


producție a The Walt Disney Company. Având în vedere implicarea directă a lui Walt Disney în 

filmele de animație produse de compania sa, al doilea criteriu de selecție a filmelor de animație 

s-a referit la a fi produse și lansate în timpul vieții lui Walt Disney (1901-1966). Pentru a permite 

o analiză comparativă, cel de-al treilea criteriu de selecție al filmelor de animație îl reprezintă 

existența a cel puțin unui film live-action bazat pe o producție din seria “Animated Classics”. 

Aplicarea acestor trei criterii de selecție pe corpusul filmelor de animație clasice a 

rezultat într-un corpus format din două filme de animație, “Cinderella” (1950) și “Sleeping 

Beauty” (1959). Pornind de la aceste două filme de animație, corpusul de filme live-action 

include “Cinderella” (2015), “Maleficent” (2014) și “Maleficent: Mistress of Evil” (2019), toate 

produse și distribuite de filiale ale The Walt Disney Company și marketizate ca producții Disney. 

Produsele derivate au fost selectate fiindcă prezintă o prințesă Disney, dar compania Disney nu 

deține drepturi de proprietate intelectuală asupra acestora. Criteriile de selecție ale lui Saint Hoax 

dintre toți cei care remixează prințese Disney pentru a obține conținut online se referă la 

popularitatea lui pe platforma Instagram, unde totalizează 3.4 milioane de urmăritori, și la atenția 

media care i-a fost acordată tocmai pentru modul disruptiv în care reinterpretează prințesele 

Disney.  

Structura lucrării doctorale „Prințesele Disney și (re)producerea femininului. Cinderella 

și Sleeping Beauty în animație, live-action și online” cuprinde trei secțiuni: (1) cadrul teoretic și 

analitic, (2) cadrul metodologic și (3) analiza și interpretarea datelor.  

Cadrul teoretic și analitic al tezei doctorale urmărește tratarea critică a abordărilor, 

teoriilor și conceptelor care definesc și delimitează fenomenul Disney și documentarea stadiului 

atins de studiile Disney până la momentul desfășurării cercetării prin sintetizarea rezultatelor 

cercetărilor pe teme conexe. Studiile Disney reflectă natura profund interdisciplinară a 

fenomenului Disney, subscriindu-se unor arii de cercetare dintre cele mai variate, dintre care 

enumerăm comunicarea și jurnalismul (Real, 1977; Buescher și Ono, 1996; Wynns și 

Rosenfeld, 2003; Cheu, 2013), studiile de film și media (Bell, Haas și Sells, 1995; Griffin, 

2000; Brode, 1943/2005; Götz, Lemish, Aidman și Moon, 2005; Sammond, 2005; Edgerton și 

Jackson Merlock, 2010; Rothschild, 2013; Zipes, Greenhill, și Magnus-Johnston, 2016; Xu, 

2021), semiotica (Marin, 1973/1984), studiile de gen și feministe (Bell, Haas și Sells, 1995; 

O’Brien, 1996; Do Rozario, 2004; Sumera, 2008; England, Descartes și Collier-Meek, 2011; 
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Stover, 2013; Iswaholo și Arum, 2021; Muir, 2023), pedagogia și critica culturală (King, 1981; 

Trites, 1991; Giroux, 1993, 1995, 1998, 2010a, 2010b); Lee, 2010; Giroux și Pollock, 2010, 

2011; Johnson, 2015), sociologia (Bryman, 1995/2005, 1999, 2004), studiile de literatură și 

artă (Chowdhury, 2010; Elnahla, 2015).  

Interesul academic internațional pentru fenomenul cultural și social Disney, concretizat 

sub forma a numeroase cercetări care analizează producția și receptarea, a condus la constituirea 

unui domeniu de cercetare în dezvoltare: Disney Studies (Do Rozario, 2004; Deys și Parrillo, 

2022; Muir și Rowe, f.a.; Rowman & Littlefield, f.a.). Apariția acestui nou domeniu de studii 

este semnalată prin formarea unei comunități academice sub numele Disney, Culture and Society 

sau DisNet în aprilie 2022 (Disney, Culture & Society Research Network, 2023), lansarea unor 

serii dedicate de monografii și volume colective precum “Studies in Disney and Culture” a 

editurii Rowman & Littlefield din 2023 și apariția unei reviste academice, “International 

Journal of Disney Studies”, anunțată pentru anul 2025. Prin preocuparea sa pentru prințesa 

Disney, teza de față racordează spațiul academic autohton unui curent academic internațional în 

formare. 

 Cadrul teoretic și analitic este format din trei capitole. Din punctul de vedere al 

obiectului și subiectului de cercetare, lucrarea doctorală se circumscrie științelor comunicării ca 

arie disciplinară extinsă și studiilor popular culture ca direcție specifică de studiu. Prin urmare, 

primul capitol al cadrului teoretic și analitic stabilește contextul teoretic care permite înțelegerea 

circulației prințesei Disney între diferite tipuri de produse culturale, respectiv filme de animație și 

filme live-action ale corporației media The Walt Disney Company și produse derivate care 

reciclează conținuturi Disney ale artistului/artistei Saint Hoax. În conținutul acestui capitol, se 

delimitează conceptul de „popular culture” în relație cu alte noțiuni cum ar fi „cultură 

populară”, „cultură înaltă” (“high culture”), „cultură de masă”, „postmodernism”, 

„rezistență” și „hegemonie” prin raportare la considerațiile lui Horkheimer și Adorno, 

(1944/2002), Fiske (1989/1994), Hall (1994/2006), Spiridon (2013) și Storey (2018). Produsele 

culturale Disney sunt americane, comerciale, populare, fabricate și distribuite în masă, saturate 

ideologic și politic. 

Universul Disney este transnațional, transmedial și fluid. Acesta este format dintr-o rețea 

de canale de producție și distribuție, care se susțin reciproc capitalizând fiecare de pe urma 
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popularității și acoperirii celeilalte. În acest sens, universul Disney facilitează studiul unor 

practici și modele specifice popular culture. În consecință, cadrul teoretic și analitic definește 

etichetele conceptuale sub care acestea sunt organizate în literatura de specialitate, anume 

„remedialitate” (Bolter și Grusin, 1996), „transmedialitate” (Spiridon, 2013), 

„transficționalitate” (Saint-Gelais, 2005; Ryan, 2013), „adaptare” (Hutcheon, 2006), 

„convergență” (Jenkins, 2006) și „remix” (Manovich, 2007; Navas, 2012). Aceste concepte 

servesc drept grile de înțelegere pentru relațiile de schimb dintre diferitele produse culturale. 

Clasificarea produselor culturale conform acestor relații de schimb facilitează o mai bună 

înțelegere a contextului în care reprezentările despre feminitate se vehiculează și se transformă, 

devenind materiale refolosibile pentru creatorii de conținut din afara universului Disney. 

Prințesele Disney sunt gata fabricate, precedă produsele derivate și sunt recognoscibile pentru o 

comunitate de receptori,  intrând în sfera conceptului de „prefabricat reciclabil” (Spiridon, 

2013). 

Din punctul de vedere al subiectului de cercetare, teza doctorală „Prințesele Disney și 

(re)producerea femininului. Cinderella și Sleeping Beauty în animație, live-action și online” se 

subscrie și studiilor de gen. În consecință, cel de-al doilea capitol al cadrului teoretic și analitic 

tratează conceptul-umbrelă de „gen” (Oakley, 1972/1985; Connell, 1987; Marshall, 1994/1998; 

Lorber, 1994; Dragomir, 2002; Giddens, 2010; Grünberg, 2011), sub care se dezvoltă noțiunile 

mai specifice de „feminitate” și „masculinitate” (Bem, 1974; Gilligan, 1982/2003; Connell, 

1987; Rovența-Frumușani, 2002a, Held, 2006). Deși punctul focal al lucrării de față îl reprezintă 

feminitatea, realitatea socială a acestui concept se construiește în relație cu multiple masculinități 

și se nuanțează în interacțiunea dintre diferite tipologii de feminitate precum „feminitate 

pronunțată” (Connell, 1987), „feminitate tradițională” și „feminitate non-tradițională” 

(Rovența-Frumușani, 2002a). Aceste concepte sunt folosite în cercetarea de față pentru a descrie 

anumite tipuri de feminitate și masculinitate, pe care le relevă analiza și interpretarea datelor.  

Etichetele de „feminin” sau „masculin” sunt asociate în mod frecvent unor caracteristici, 

care dobândesc în timp calitatea de „stereotip” (Bem, 1974; Connell, 1987). Prin urmare, ca 

parte a celui de-al doilea capitol din cadrul teoretic, se explorează conceptul de „stereotip” așa 

cum a fost el teoretizat până la momentul actual (Lippmann, 1922/2009; Klineberg, 1950; 

Allport, 1954; Ashmore și Del Boca, 1981/2015; Stroebe și Insko, 1989; Yzerbyt și Schadron, 
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1994/1997; Ivan, 2008; Terracciano, 2005; Hanel et al., 2018). Dimensiunile conceptului de 

„stereotip” își demonstrează utilitatea pentru teza de față, căci reprezintă bazele teoretice ale 

categoriilor care compun grila de analiză calitativă de conținut. Stereotipurile sunt tratate în 

contextul genului. Prin urmare, literatura de specialitate (Goffman, 1976/1987; Deaux și Lewis, 

1984; Ellemers, 2017/2018; Hentschel, Heilman și Peus, 2019; Shinoda, Veludo-de-Oliveira și 

Pereira, 2020) care tratează stereotipurile feminine în film, publicitate sau reviste servește ca 

punct de referință în analiză și interpretare.  

Dacă anumite caracteristici sunt etichetate mai adesea ca fiind feminine sau masculine, 

există și atribute care sunt considerate neutre din punctul de vedere al genului și se numesc 

androgine (Bem, 1974; 1981). Coexistența trăsăturilor feminine și masculine este definită drept 

„androginitate” și reprezintă o tendință actuală în evoluția prințesei Disney.  

Cel de-al treilea capitol al cadrului teoretic și analitic cartografiază universul Disney prin 

raportare la dimensiunile care îl compun: (1) Walt Disney, creatorul de animație și vizionarul, (2) 

corporația multinațională The Walt Disney Company, (3) filmele de animație Disney, (4) cultura 

Disney, (5) poziții critice în receptarea Disney. Acest capitol este unul fundamental în economia 

tezei deoarece creează puntea între capitolele teoretice și cele de analiză și interpretare.  

Urmând modelul unor cercetări anterioare precum cea a lui O’Brien (1996), au fost 

evidențiate coordonate ale biografiei lui Disney, ale istoriei sociale și ale evoluției genurilor în 

animația Disney. Aceste repere facilitează trasarea unor corespondențe între text și context. 

Primul sub-capitol fixează o serie de repere biografice pentru a ancora socio-istoric fenomenul 

Disney și o scurtă istorie a animațiilor lui. Relevanța unui capitol despre viața și munca lui Walt 

Disney se justifică prin raportare la implicarea absolută a creatorului în construcția 

fundamentelor ideologice a ceea ce este astăzi universul Disney. Experiențele personale ale lui 

Walt Disney își pun amprenta asupra viziunii despre lume pe care o ilustrează în filmele de 

animație, care îl consacră și stabilesc coordonatele fundamentale ale culturii Disney de astăzi. 

Printre acestea, enumerăm scurta perioadă din copilărie petrecută la o fermă din Missouri 

(Bendazzi, 2016), relația distantă și rece cu tatăl său, figură patriarhală cu înclinații către 

disciplinare prin corecții fizice dure (Eliot, 1993), Primul Război Mondial, greutățile pe care le 

întâmpină în industria competitivă a animației, în plină dezvoltare în Los Angeles la momentul în 
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care Disney se lansează în afacere și, în general, ambientul social post-război din Statele Unite 

ale Americii (Susanin, 2011).  

Cel de-al doilea subcapitol realizează profilul corporației The Walt Disney Company prin 

raportare la o serie de date oficiale publice. Această prezentare a conglomeratului media include 

sectoarele de activitate, organigrama, achizițiile de companii media și capitalizarea bursieră. 

Raza de acoperire a companiei, rețeaua de canale de producție și distribuție pe care o deține, 

ritmul accelerat de producție și expansiune, popularitatea și abundența produselor derivate pe 

care le inspiră constituie argumente pentru relevanța și necesitatea studiului fenomenului Disney 

în general și legitimează în același timp teza doctorală de față.  

Cel de-al treilea subcapitol se referă la caracteristicile și clasificarea filmelor de animație 

Disney. Dacă subcapitolul anterior tratează perioada anterioară succesului lui Walt Disney în 

industria animației, acesta vine în continuarea lui, prezentând succint perioada de ascensiune a 

creatorului, dar și a animației în genere, perioada 1928-1951 numită The Golden Age. Aceste 

aspecte sunt relevante pentru teza de față fiindcă atestă potențialul iconic și de duplicare al 

personajelor animate dezvoltate de Walt Disney, cel mai popular fiind Mickey Mouse, care 

inspiră  o linie de produse cu imaginea sa (Bendazzi, 2016).  

Dacă la moartea lui Disney în 1966, numărul de filme produse se ridica la 80, astăzi se 

totalizează 422 de filme. Multitudinea filmelor de animație a condus la necesitatea de a le 

clasifica pe șapte ere sau vârste, asupra cărora autorii (Bell, 2015, Ghez și Docter, 2015, 

Determan, 2021, Beltran, 2022; Hicks, 2022; Moore, 2022; Crombar, 2023) convin cu mici 

variații în ceea ce privește durata unor ere: (1) “The Golden Age” (1937-1942), (2) “The Wartime 

Era”/ “The Package Era” (1942/1943-1949), (3) “The Silver Age” (1950-1959/1967), (4) “The 

Bronze Age” (1970-1988), (5) “The Disney Renaissance” (1989-1999), (6) “The Post 

Renaissance Era”/ “The Experimental Era” (1999/2000-2008/2009) și (7) “The Revival Era” 

(2010-2019/2021/Prezent). În clasificarea lui Moore (2022), figurează și o a opta eră a filmelor 

de animație Disney numită “The Streaming Era”, care începe în 2020 și este încă în desfășurare.  

Cel de-al patrulea subcapitol sintetizează caracteristicile și dimensiunile culturii Disney 

așa cum le reflectă temele majore ale cercetărilor Disney. Studiul literaturii de specialitate relevă 

o serie de teme recurente în analizele Disney: (1) gen (Bell, Haas și Sells, 1995; O’Brien, 1996; 

England, Descartes și Collier-Meek, 2011; McKenzie, 2015) cu sub-temele feminitate (Craven, 
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2002; Do Rozario, 2004; Wohlwend, 2009; Lee, 2010; Hill, 2010; Rothschild, 2013; Johnson, 

2015), feminism (Sawyer, 2011; Stover, 2013; Morrison, 2014; Gill, 2016; Xu, 2021; Muir, 

2023), masculinitate (Lee, 2010; Davis, 2015), sexualitate/queerness (Griffin, 2000), stereotipuri 

de gen și legate de vârstă în diferite configurații intersecționale – gen, vârstă, încadrare morală 

(pozitiv/negativ) - (Griffin, 2000; Dundes, 2001; Robinson, Callister, Magoffin și Moore, 2007; 

Davis, 2011; Elnahla, 2015);  (2) cultura media a copiilor (“children’s media culture”, Giroux, 

1993; 1994; 1995a; 1995b; Buckingham, 1997; Giroux, 1999; 2010a; 2010b; Hurley, 2005; Lee, 

2006; Wohlwend, 2009; Giroux și Pollock, 2010; 2011; Hill, 2010; Hynes, 2010; Coyne, 

Rasmussen și Nelson, 2015; Johnson, 2015), (3) diversitate etnică (Buescher și Ono, 1996; 

Faherty, 2001; Brode, 1943/2005; Hurley, 2005; Edgerton și Jackson Merlock, 2010; Cheu, 

2013; Van Wormer și Juby, 2015) și (4) alte reprezentări privind idealuri/mituri romantice 

(Hefner, 2017; Menise, 2019), identitatea americană (Watts, 1952/1997; Sammond 2005; 

Chowdhury, 2010), copilăria (Götz, Lemish, Aidman și Moon, 2005; Sammond, 2005), relația 

tată-fiică (Wynns și Rosenfeld, 2003), natura și mediul înconjurător (Whitley, 2008; Pina, 

2013), sine și alteritate (Addison, 1993; Belkhyr, 2013), moarte (Laderman, 2000) și moralitate 

(Ward, 1996).  

Unul dintre cele mai cunoscute și profitabile produse culturale Disney este prințesa. 

Profund transmedială prin însăși natura ei, Disney Princess se articulează printr-o rețea de 

produse și servicii care se susțin reciproc cum ar fi filmografia, platforma de streaming Disney+, 

parcurile tematice, resort-urile de vacanță și o bogată cultură materială formată din jucării, 

îmbrăcăminte și accesorii cu prințese. Iubită de publicurile juvenile feminine și contestată de 

părinți (Orenstein, 2006; 2011), cel mai popular prototip al prințesei (Do Rozario, 2004) se află 

și în centrul atenției studiilor Disney.  

Tema prințesei Disney este una recurentă în studii (Bell, Haas și Sells, 1995; Do Rozario, 

2004; Hurley, 2005; Lee, 2006; Sumera, 2008; Wohlwend, 2009, Hill, 2010, Hynes, 2010; 

England, Descartes și Collier-Meek, 2011; Hecht, 2011; Rothschild, 2013, Stover, 2013; 

Garabedian, 2014; Condis, 2015; Coyne, Rasmussen și Nelson, 2015; Gazda, 2015; Johnson, 

2015; Azmi, Radzuwan, Mairas și Safawati, 2016; Gill, 2016; Lopreore, 2016; Eisenhauer, 2017; 

Leader, 2017; Hefner, Firchau, Norton și Shevel, 2017; Hine, England, Lopreore, Horgan și 

Hartwell, 2018; Menise, 2019; Palupi, 2019; Iswaholo și Arum, 2021; Roosevelt și Tootell, 

19 
 



2021; Muir, 2023; Silalahi, Wibowo și Fuady, 2023), aceasta generând o direcție de cercetare în 

sine în interiorul curentului academic preocupat de fenomenul Disney.  

Studiul literaturii de specialitate privind prințesele Disney relevă următoarele sub-teme: 

reprezentări/roluri/identitate de gen (Sumera, 2008; Wohlwend, 2009; England, Descartes și 

Collier-Meek, 2011; Rothschild, 2013; Garabedian, 2014; Gazda, 2015; Azmi, Radzuwan, 

Mairas și Safawati, 2016; Gill, 2016; Lopreore, 2016; Hine, England, Lopreore, Horgan și 

Hartwell, 2018; Palupi, 2019) și receptarea lor de către copii (Hynes, 2010; Hine, Ivanovic și 

England, 2018), standarde de frumusețe (Leader, 2017; Silalahi, Wibowo și Fuady, 2023) și 

impactul asupra imaginii de sine (Coyne, Rasmussen și Nelson, 2015; Johnson, 2015), funcția 

narativă a prințesei (Do Rozario, 2004), reprezentări etnice (Hurley, 2005; Hill, 2010; Condis, 

2015) și influența lor asupra grupurilor etnice (Lee, 2006), reprezentări ale prințesei și valurile 

feminismului (Stover, 2013; Iswaholo și Arum, 2021; Muir, 2023) și mituri/idealuri romantice 

(Hefner, 2017; Menise, 2019). 

În spațiul academic românesc, direcția de studii Disney este sub-reprezentată. Publicațiile 

academice identificate plasează discuția despre Disney în contextul literaturii pentru copii, fie 

prin referire la conceptul de „disneyificare” (“Disneyfication”), introdus de Giroux (1995) 

(Bălinișteanu, 2014) sau prin comparație cu basmele (Mureșan, 2017), sau în relație cu parcul 

tematic Disneyland (Andrei, 2018). Alte studii publicate tratează Disney din perspectiva 

animației, respectiv din cea a celor douăsprezece principii ale animației Disney (Ghani și Ishak, 

2012) și în contextul antropometriei personajelor animate (Stănese, 2022). În ceea ce privește 

lucrările academice pe tema Disney, au fost identificate o teză de doctorat în științe politice, 

administrative și ale comunicării, care tratează reprezentarea conflictului în animație 

(Tetean-Vinţeler, 2015), și două teze de licență (Matei, 2011; Chirițescu, 2016), care analizează 

rolurile de gen (Matei, 2011) și reprezentările feminității și masculinității în filmele Disney 

(Chirițescu, 2016).  

​ Cea de-a doua secțiune a tezei doctorale „Prințesele Disney și (re)producerea 

femininului. Cinderella și Sleeping Beauty în animație, live-action și online” descrie cadrul 

metodologic, care informează cu privire la problematica tezei, fațetele subiectului de studiu, 

obiective și întrebări de cercetare, literatura de specialitate din punct de vedere metodologic, 

definirea conceptelor, metodele folosite și designul cercetării.  
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Metodele și tehnicile de cercetare cel mai frecvent folosite în studiile despre prințesele 

Disney sunt analiza de conținut (England, Descartes și Collier-Meek, 2011; Hecht, 2011; Gill, 

2016; Lopreore, 2016; Hefner, Firchau, Norton și Shevel, 2017; Hine, England, Lopreore, 

Horgan și Hartwell, 2018; Iswalono și Arum, 2021; Muir, 2023; Silalahi, Wibowo și Fuady, 

2023; Tyner-Mullings, 2023), analiza de discurs (Wohlwend, 2009; 2012a; 2012b; Azmi, 

Radzuwan, Mairas și Safawati, 2016; Eisenhauer, 2017; Leader, 2017) și analiză comparativă 

(Hurley, 2005; Stover, 2013; Roosevelt III și Tootell, 2021). Alte metode utilizate în analiza 

prințeselor Disney cuprind analiza textuală (Do Rozario, 2004; Menise, 2009), autoetnografia 

(Wohlwend, 2009; Muir, 2023), analiza narativă (Menise, 2019; Palupi, 2019), chestionarul 

(Coyne, Rasmussen și Nelson, 2016; Hine, Ivanovic și England, 2018), interviul (Lee, 2006), 

analiza secundară (Johnson, 2015), analiza tematică (Hill, 2010) și close reading (Gazda, 2015). 

Din punctul de vedere al corpusului selectat, se observă preponderența alegerii filmelor 

de animație în cercetările care analizează construcția semnificațiilor. Această tendință a studiilor 

Disney ar putea fi justificată prin referire la prințesele care fac parte din decupajul brandului 

Disney Princess, care sunt exclusiv animate. Studiile despre prințesele Disney tratează fie un 

singur film de animație, fie dinamica reprezentării prințesei în evoluția cronologică a filmelor de 

animație. În teza de față, această tendință a fost privită ca fiind o oportunitate de dezvoltare a 

lentilei de cercetare a prințeselor Disney dincolo de granițele filmelor de animație și de cele ale 

studiourilor de producție Disney în general. Prin urmare, s-au adăugat corpusului de filme de 

animație filmele live-action și produsele derivate, care reciclează conținuturi Disney. 

​ Pentru a putea surprinde specificitățile fiecărui tip de mediu de reprezentare, dar și a 

joncțiunilor dintre ele, am ales ca abordare metodologică a tezei doctorale “facet methodology” 

(Mason, 2011). Această orientare metodologică recent dezvoltată înțelege problema cercetată ca 

pe o piatră prețioasă șlefuită. Fiecare dimensiune a fenomenului studiat constituie o fațetă a 

pietrei. În funcție de cum alege cercetătorul să o ilumineze, fiecare dintre fațetele subiectului de 

studiu va rezulta într-o coloratură și o intensitate diferită (Mason, 2011).  

​ Metodologia fațetelor este aleasă drept cadru pentru dezvoltarea instrumentarului de 

cercetare deoarece înlesnește construcția subiectului de studiu așa cum consideră cercetătorul a fi 

adecvat pentru surprinderea acestuia fără a fi constrâns de criteriile exhaustivității sau 

reprezentativității. Nefiind aleatorie, logica de construcție a problemei cercetare este lăsată la 

dispoziția cercetătorului la fel ca și decupajul fațetelor.  

21 
 



Fiecare canal de comunicare generează o anumită reprezentare a prințesei în funcție de 

caracteristicile sale. Dacă prințesa Disney este piatra prețioasă din metafora lui Mason (2011), 

atunci fiecare dintre aceste reprezentări constituie o fațetă, iar ea, prințesa, se formează la 

joncțiunea acestora. În consecință, teza de față explorează identitatea de gen a prințesei Disney 

prin raportare la conexiunile stabilite între trei fațete: (1) construcția feminității: prințesele 

animate, (2) dinamica feminității: prințesele live-action și (3) deconstrucția feminității: 

prințesele reciclate. După cum afirmă Mason (2011), fiecare fațetă este o mini anchetă în sine, cu 

temă și metodologie proprie, dar aflată în strânsă conexiune cu celelalte. Având în vedere 

multitudinea și varietatea tipurilor de produse Disney, această abordare metodologică este 

considerată prielnică pentru analiza unor aspecte profund diferite, dar adiacente unul altuia 

pentru a cristaliza un fenomen social.  

Sunt șase principii care relevă diferența specifică a metodologiei facet, anume: (1) lumea 

ca experiență este multidimensională, dar dimensiunile ei sunt conectate la nivelul unei ontologii 

singulare, (2) fațetele sunt metodologice și esențiale, (3) cunoașterea se produce prin revelații 

(“flashes of insight”, Mason, 2011, p. 80) și prin (4) constelații și asocieri, (5) perspectivele noi 

ies la suprafață prin destabilizarea celor preexistente, iar pentru a fi capabil de a ajunge la nou, 

(6) cercetătorul/oarea trebuie să se demonstreze deschis/ă, iscusit/ă, empatic/ă și modest/ă.   

Pornind de la grila de analiză a filmelor de animație din perspectiva feminității elaborată 

de Muir (2023), s-au luat drept referință caracteristicile fundamentale ale feminității așa cum au 

fost teoretizate de Rovența-Frumușani (2002a) și dimensiunile stereotipurilor feminine în 

accepțiunea lui Deaux și Lewis (1984) pentru a construi o grilă de analiză a filmelor de animație 

și live-action Disney. Natura feminității este determinată în interacțiune, acolo unde se stabilesc 

raporturile de putere dintre diferitele tipuri de feminități, dar și dintre feminități și masculinități 

(Connell, 1987; Rovența-Frumușani, 2002a). Prin urmare, grila de analiză include două categorii 

care se concentrează asupra altor tipologii feminine în afară de prințesă și asupra tipologiilor 

masculine. De asemenea, fiecare unitate de analiză este tratată în context, respectiv în relație cu 

produse culturale conexe, care o antedatează. Contextul constituie, așadar, o altă categorie a 

grilei de analiză. Pentru a identifica funcția prințesei în economia narațiunii, s-a folosit metoda 

analizei semiotice narative, mai precis modelul actanțial și schema narativă de bază dezvoltată 

de Greimas (Greimas, 1966/1983; Greimas și Porter, 1977). 
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Astfel, grila de analiză este alcătuită din următoarele categorii: (1) context, (2) funcția 

narativă a prințesei, (2) înfățișarea fizică a prințesei (Deaux și Lewis, 1984; 

Rovența-Frumușani, 2002a), (3) trăsăturile de personalitate ale prințesei (Deaux și Lewis, 

1984), (4) rolurile sociale ale prințesei, care se regăsesc la Deaux și Lewis sub eticheta 

conceptuală de „comportamente de rol” (Deaux și Lewis, 1984), (5) feminitatea în relație, cu 

două subcategorii, (5.1.) tipologii feminine, (5.2.) tipologii masculine. Documentarea înfățișării 

fizice, trăsăturilor de personalitate, rolurilor sociale și altor tipologii feminine și masculine a 

fost realizată prin analiza multimodală textuală și vizuală. Opțiunea pentru analiza multimodală 

se justifică în contextul varietății tipurilor de resurse angrenate în construcția semnificației în 

film.  

Grila de analiză de film, aplicată în cazul primelor două fațete ale tezei doctorale, este 

adaptată conform resurselor semiotice disponibile la nivelul imaginii pentru a servi celei de-a 

treia fațete a prințesei Disney. Prin urmare, grila de analiză a posterelor digitale realizate de 

Saint Hoax cuprinde trei categorii: (1) feminitatea în reprezentare, (2) feminitatea în interacțiune 

și (3) feminitatea în compoziție. Pentru relevarea acestor date, a fost folosită analiza 

socio-semiotică dezvoltată de Kress și Van Leeuwen (2006) pe baza modelului lingvistic 

funcțional sistemic (SFL) al lui Halliday (1978).  

Rezultatele cercetării 

Rezultatele cercetării sunt structurate conform celor patru întrebări de cercetare.  

În legătură cu prima întrebare a cercetării, respectiv „Care sunt caracteristicile 

identității de gen a prințesei în filme de animație Disney?”, prima fațetă a studiului doctoral 

relevă următoarele rezultate principale:  

(1)​supremația frumuseții în construcția identitară a prințesei animate; 

(2)​pasivitate în raport cu propriul destin asociată cu așteptarea unei intervenții magice sau 

a unui erou;  

(3)​supunere în relație cu o figură feminină matură, fragilitate fizică și vulnerabilitate 

emoțională; 

(4)​personalitate centrată pe etica grijii; 

(5)​ funcția de obiect al căutării mitice greimasiene; 
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(6)​ocupații exclusiv domestice; 

(7)​ izolare socială; 

(8)​un grad ridicat de similitudine între prințesele animate raportat la toate dimensiunile 

analizate; 

(9)​pierderea sau absența fizică a părinților biologici și prezența unui tutore.  

Ca răspuns la cea de-a doua întrebare a cercetării, mai precis „Care sunt trăsăturile 

identității de gen a prințesei în filmele live-action Disney?”, cea de-a doua fațetă a subiectului 

cercetat ilustrează următoarele rezultate principale:  

(1)​emanciparea prințesei Disney; 

(2)​ frumusețea ca o constantă a identității de gen a prințeselor; 

(3)​ tendințe de sexualizare a înfățișării prințesei;  

(4)​  recentrarea poveștii pe punctul de vedere al prințesei; 

(5)​ diversificarea funcției narative a prințesei; 

(6)​ un grad mai mare de variație între prințesele live-action; 

(7)​lărgirea orizontului prințesei de la sfera privată la cea comunitară; 

(8)​ introducerea proiectului leadership-ului feminin;  

(9)​o componentă androgină a identității de gen a prințesei.  

Principalele rezultate obținute în relație cu cea de-a treia întrebare de cercetare, 

respectiv  „Care sunt caracteristicile identitatea de gen a prințesei Disney în produse 

derivate?”, relevă:  

(1)​preluarea identității vizuale a prințesei animate ca emblemă a lumii ficționale 

Disney;  

(2)​  ipostaza de victimă a prințesei; 

(3)​ subordonarea prințesei; 

(4)​ dominația masculină; 

(5)​ izolarea socială. 

 În raport cu masculinitatea, posterele digitale analizate portretizează bărbatul ca agresor.   

Ca răspuns la cea de-a patra întrebare de cercetare, respectiv “Care sunt trendurile 

de schimbare în reprezentarea prințesei de la filmul de animație la cel live-action și la 

produse derivate?”, joncțiunile dintre cele trei fațete au evidențiat următoarele rezultate:  
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(1)​revendicarea istoriei feminine; 

(2)​ sexualizarea prințesei; 

(3)​ dezvoltarea agentivității prințesei prin proiectul leadership-ului feminin;  

(4)​  transgresarea funcției narative de obiect;  

(5)​ambivalența de gen;  

(6)​diminuarea distanței dintre genuri;  

(7)​revendicarea capitalului simbolic feminin.  

 

Discutarea rezultatelor cercetării 

Blondă, blândă și casnică  
Un ideal feminin al anilor ‘50 
 

Aspectul și posturile fizice ale prințeselor animate reflectă standardele de frumusețe și 

disciplina mișcării corporale proprii industriei cinematografice a anilor ’50, ambele fiind 

desenate pe baza unor filmări live-action cu actrița americană Helene Stanley, cu o educație în 

balet. Frumusețea prințeselor animate este dublată de calități vocale și o muzicalitate a 

mișcărilor. Funcției decorative (Shinoda, Veludo-de-Oliveira și Pereira, 2020) a prințesei Disney 

i se asociază o dimensiune conexă artelor spectacolului, articulând un tip de „feminitate 

interpretativă”. În cazul prințeselor animate, aceste abilități scenice iau forma unui dar înnăscut 

sau divin asociat unor tinere fără niciun fel de educație formală. În același timp, acestui ideal 

vizual îi corespunde o vocație casnică, interpretată de Hynes (2010) ca „domesticirea femeii 

Disney” (“domestication of Disney women”, Hynes, 2010, p. 210).  

Trăsăturile de personalitate ale prințesei animate corespund unui model de feminitate 

tradițională conform clasificării lui Rovența-Frumușani (2002a) și „feminității pronunțate” în 

accepțiunea lui Connell (“emphasized femininity”, Connell, 1987, p. 183). Prințesele animate 

întrunesc, de asemenea, caracteristicile feminine așa cum se regăsesc în Inventarul Bem de rol de 

sex asumat (Bem, 1974, p. 156). Personalitatea prințeselor animate este construită în jurul eticii 

grijii (“ethics of care”, Gilligan, 1982/2003; Rovența-Frumușani, 2002a; Miroiu, 2002). Această 

natură socială a feminității este, însă, restricționată la un mediu limitat din punctul de vedere al 

interacțiunii sociale. Ocupațiile exclusiv domestice ale personajelor de film animat dislocă 

feminitatea din comunitate, izolând-o. 
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Blondă, blândă și casnică ar fi epitomul prințesei animate Disney. Walt Disney 

imaginează un univers feminin de tip oglindă, reflectând prescripțiile de gen ale societății 

americane a anilor ’50. Creatorul de animație demonstrează un fin simț sociologic, intuind 

întocmai istoriile de viață și tipologia feminină care suscită afectiv audiențele contemporane lui. 

Ingredientul final, care reconfortează psihicul american, se referă la demarcația clară între bine și 

rău, pe care Walt Disney le construiește ca pe niște categorii morale ermetice.  Inocența morală 

alături de „simplitate politică (...) (și) naivitate sexuală” (“political simplicity (…) (and) sexual 

naivety”, Butler, 1991, p. 254) fac parte din atributele care glorifică America anilor ’50.  

Feminitatea în relație cu masculinitatea 

Disney, cazul unui matricid 

 
​ Recurența personajelor orfane de unul sau de ambii părinți a fost semnalată de cercetările 

Disney anterioare (Eliot, 1993; Haas, 1995; Laderman, 2000; Craven, 2002; Lee, 2006; Davis, 

2011; Behrendt, 2023). Această absență recurentă a figurilor parentale în viziunea lui Walt 

Disney a determinat evaluarea ei ca fiind „anti-părinți” („anti-parent”, Davis, 2011, f.p.). 

Bazându-se pe observația conform căreia uneori mama este prezentă în basm, dar adaptarea 

Disney o elimină, acesta a fost acuzat de matricid (Haas, 1995). Haas (1995) invocă matricidul 

simbolic, menit să igienizeze memoria colectivă a filmelor Disney sub forma pe care o evocă 

Connell (1987) în legătură cu feminitatea non-tradițională: „Ceea ce este ascuns din ea (n.r. din 

istorie) este experiența femeii celibatare, lesbiene, sindicaliste, prostituate, nebune, rebele, 

masculine, meșteșugare, moașe, vrăjitoare”3 (trad. ns., Connell, 1987, p. 188).  

În interpretarea lui Haas (1995), nu feminitatea non-tradițională este ținta acestei acțiuni, 

ci feminitatea în sine, iar lipsa ei accentuează vizibilitatea unei ordini sociale patriarhale. Haas 

(1995) legitimează acest punct de vedere analizând tipul de feminitate al mamelor prezente în 

producțiile Disney, care intră sub trei categorii. Prima este mama iubitoare (Haas, 1995), care 

corespunde feminității tradiționale (Rovența-Frumușani, 2002a) și eticii grijii (Gilligan, 

1982/2003; Rovența-Frumușani, 2002a; Held, 2006). Cea de-a doua este mama 

hipersensibilizată, de regulă, în corelație cu avansarea în vârstă (Haas, 1995). Mai rămâne 

3 Traducere proprie. A se consulta în continuare versiunea originală în limba engleză: “ What is hidden from it is the 
experience of spinsters, lesbians, unionists, prostitutes, madwomen, rebels and maiden aunts, manual workers, 
midwives and witches” (Connell, 1987, p. 188). 
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maternitatea descrisă de Derrida (1985): figura fără chip a figurantului”4 (trad. ns., Derrida, 

1985, p. 38).  

​ După cum afirmă Storey (2018), contextul este cel care poate conferi semnificație 

textului. Prin urmare, Eliot (1993) a căutat inclusiv rațiuni biografice pentru filosofia 

“anti-parent” a lui Walt Disney, anume că Walt nu și-ar fi cunoscut niciodată mama biologică, o 

imigrantă din Spania cu care tatăl său ar fi avut o aventură.  

Este, însă, posibil ca acesta să nu fie singurul text care alcătuiește contextul, 

raportându-ne tot la Storey (2018). Filmul de animație “Cinderella” este lansat la începutul anilor 

’50, la doar cinci ani după încheierea celui de-al doilea război mondial. Cel de-al doilea război 

mondial a fost diferit de altele în sensul că au participat și femeile, unele, în ipostaza de civil, 

altele, în calitate militară. Participarea femeilor la război a declanșat schimbări sociale, iar primul 

efect vizibil a fost absența lor din casă. Multe dintre acestea au preluat locurile vacante ale 

bărbaților în calitate de muncitori industriali. După încheierea războiului, sectorul de servicii a 

deschis posturi pentru femeile care lucrau în fabrică și care erau acum înlocuite de bărbații 

întorși de la război. Se constată, așadar, că absența femeii era, de fapt, una simbolică – absența 

feminității tradiționale. Aceasta este gradual înlocuită de experiența lucrativă din timpul 

războiului de o feminitate în curs de emancipare, care este posibil să fi generat și feminitatea 

mamei vitrege, femeia rămasă văduvă, cu copii în grijă.  

Absența mamei din filmul de animație “Cinderella” poate ascunde, așadar, o 

masculinitate rănită, la dispariția feminității accentuate, cum o numește Connell (1987), în 

America anilor ’50. Aceasta este, în termenii lui Macé (2015), înfățișarea viitorului devenirii 

bărbat (“devenir homme”, Macé, 2015) în postpatriarhat: starea de nemulțumire generată de 

autonomia feminină, dublată de inabilitățile domestice. În același timp, Cenușăreasa trăiește 

viitorul devenirii femeie (“devenir femme”, Macé, 2015) prin moartea tatălui său, care nu o lasă 

așa cum spune Macé (2015) neliniștită și fără stimă de sine, ci doar sub o altă dominație, de 

această dată feminină.  

Se constată, așadar, importanța tratării masculinității și feminității ca relație pentru că 

lipsa unuia dintre elemente poate, de fapt, să spună mai multe despre celălalt. De altfel, tatăl 

4 Traducere proprie. A se consulta versiunea originală în limba engleză: “the faceless figure of figurant, an extra” 
(Derrida, 1985, p. 38) 
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Cenușăresei chiar verbalizează nu suferința proprie, ci necesitatea „mângâierii unei mame” în 

creșterea fetei sale. Se remarcă încă o dată aspectul relațional, de această dată, între tipurile de 

feminitate.  La fel se întâmplă și la moartea tatălui Cenușăresei. Dispariția masculinității produce 

dezechilibre feminității, atât din punct de vedere mundan, respectiv financiar, cât și din 

perspectiva caracterului.  

Prințesa în structura narativă.  

De la Obiect la Subiect 

 
​ Din perspectiva rolurilor în structura narativă conform schemei actanțiale de bază 

(1966/1983; 1971), în filmele de animație, prințesa intră în clasa actanțială a obiectului. Ea 

reprezintă, așadar, o finalitate pe axa dorinței. Prințesa nu se află, însă, nici în poziția narativă de 

obiect în baza unor trăsături dobândite, ci în baza unora înnăscute. Simplificată de dragul 

explicației la minim, Cenușăreasa ajunge obiect în baza capacității sale reproductive. Se prezintă, 

așadar, în acest caz stereotipul femeii valorizate pentru abilitatea biologică de a face copii. Chiar 

și pentru împlinirea acestei misiuni este, însă, necesară intervenția magicului. Prințesa Aurora, pe 

de altă parte, ajunge obiect înainte de a se naște printr-un aranjament între regi. Prin urmare, ceea 

ce o califică pe Aurora pentru funcția narativă de obiect este genul și statusul social de prințesă, 

fiică a regelui. Se poate trage concluzia din alăturarea celor două prințese că a avea un tată 

influent asigură o căsătorie avantajoasă, dar nu scutește tânăra femeie de greutățile vieții.  

Fie că este vorba despre continuitatea puterii monarhice prin asigurarea de moștenitori 

sau despre consolidare și expansiune politică prin alianță, proiectul este în animația clasică 

Disney despre putere politică. Același este și cazul celor două filme live-action “Maleficent” 

(2014) și “Maleficent: Mistress of Evil” (2019). Singurul film analizat în care dorința de putere 

politică este înlocuită de dorința de iubire adevărată este “Cinderella” (2015).  

​ Cenușăreasa răspunde funcției de obiect și în producția live-action din 2015. De această 

dată, însă, grație unei întâlniri fulgerătoare cu prințul în pădure, prințesei îi este dată șansa să 

devină obiect al dorinței pentru ea însăși. Se constată, totuși, că prințesa devine mai integrată în 

comunitate, îndeplinind la nivelul micro al narațiunii și rolul de destinator. Deși adjuvant cu 

funcție activă în “Maleficent” (2014), prințesa Aurora ajunge finalmente subiect printre alți 

subiecți în sequel-ul live-action “Maleficent: Mistress of Evil” (2019).  
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​ În filmele de animație, opozanții sunt, de regulă, femei mai în vârstă, care subjugă femei 

mai tinere din capriciu, din malițiozitate sau din gelozie. Gelozia, la fel ca teatralitatea, ambele 

specifice construcției personajelor feminine opozante în filmele de animație Disney, sunt 

clasificate de Bem (1974) drept atribute neutre.  

Maternitatea hegemonică și „chipeșul adormit” 
Inversarea stereotipurilor 

Fațeta „Prințesele live-action” se demonstrează emblematică pentru dinamismul și 

progresismul reprezentărilor de gen. Filmele live-action creează tipologii extreme dintre care 

cele mai notabile din punct de vedere al raportului dintre gen și agentivitate sunt Maleficent așa 

cum este reprezentată în sequel și Regele John, denumit de fani “Sleeping Handsomeness”. 

Potrivit lui Connell (1987), feminitatea nu poate lua forme hegemonice deoarece dominația 

culturală masculină, de inspirație gramsciană, este legitimată de sisteme culturale cu tradiție. 

Avansez în această lucrare doctorală ipoteza că Maleficent, în ipostaza din “Maleficent: 

Mistress of Evil”, reprezintă o tipologie de feminitate hegemonică, a cărei legitimitate este 

conferită de un sistem cultural cu vechime, însă, nu unul uman, ci unul supranatural. Această 

ascensiune a feminității este, așadar, înlesnită de o legitimitate magică, a cărei sursă este chiar 

pasărea Phoenix ca ființă primordială.  

Se constată, de asemenea, o simetrie pe continuumul dintre feminin și masculin în 

construcția filmului live-action Disney. Cu cât o tipologie feminină se apropie de extrema 

hegemonică a acestui continuum, cu atât se va apropia și o tipologie masculină de extrema soft a 

aceleiași gradații. Este cazul regelui John, care cade asemenea Aurorei în somnul ca de moarte, 

reprezentând echivalentul masculin al Aurorei. Prin figura sa, Disney oferă primul exemplu de 

bărbat supus prin excelență de mâna soției sale.  

Prințul Disney live-action 
Masculinitatea ambivalentă 
 

În spectrul masculinității tinere, de departe cea mai remarcabilă modificare la nivel de 

dezvoltare a personajului, dar și la nivel de ambivalență a trăsăturilor, este construcția 

personajului masculin – prințul - numit de Disney Kit, mai bine conturat în “Cinderella” (2015) 

decât în cazul filmului de animație “Cinderella” (1950) unde era aproape inexistent. Kit 
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demonstrează susținut trăsături de pe tot spectrul din Inventarul Bem (1974), respectiv 

masculine, feminine și androgine. Kit dovedește atribute masculine - este atletic, este 

independent, ia decizii repede și se bazează pe sine însuși (Bem, 1974; England, Descartes și 

Collier-Meek, 2011). În același timp, este reprezentat cu numeroase atribute feminine - este 

copilăros, loial, sensibil la nevoile celorlalți oameni, înțelegător. Nu îi lipsesc nici atributele 

clasificate conform studiului lui Bem drept androgine – este sincer, are tact, este prietenos.   

Revendicarea istoriei feminine 

Transmedialitatea prințesei Disney din registrul animat în cel live-action este marcată de 

o revendicare a poveștii feminine și, mai mult decât atât, o revendicare a vocii istorice feminine, 

căci, așa cum spune Rostáș (2008, p. 10), „istoria (...) uită adesea de rezistența tăcută a femeilor”. 

Această revendicare este marcată în narație, fie în formula de început, care refocalizează atenția 

pe Ella, „a fost odată ca niciodată o fată pe nume Ella” (Cinderella, 2015, min. 00:58), fie în 

încheiere, „Vedeți? Povestea nu este chiar cum vi s-a spus. Și eu ar trebui să știu. Pentru că eu 

sunt cea căreia i se spune Frumoasa din pădurea adormită” (Maleficent, 2014, min. 

01:27:07-01:27:24).   

Transgresiunea prințesei Disney dincolo de “The Magic Kingdom” îi transformă vocea în 

strigăt de ajutor, căci prințesa animată simbolizează acum fata de rând, victimă a violenței 

domestice și a abuzului sexual. La o primă vedere, pare șocant, probabil de aceea a și stârnit 

campania reacții din partea presei, dar, în realitate, înainte de happy end, prințesa Disney animată 

a fost până de curând o victimă, chiar dacă nu atât de grafic marcată, a unei violențe simbolice, 

de regulă, din partea unei femei mai în vârstă.   

Copy. Paste. Remix. 

​ Saint Hoax folosește prințesele Disney din filmele de animație “Cinderella” (1950) și 

“Sleeping Beauty” (1959) ca prefabricate reciclabile (Spiridon, 2013) pentru a le remixa în 

campaniile sociale “Princest Diaries” (2014) și “Happy Never After” (2014). Personajele 

Cinderella, Aurora și Stefan, tatăl Aurorei, sunt preluate ca reprezentări grafice, îndeplinind toate 

cele trei condiții descrise de Spiridon (2013, p. 10): sunt „gata confecționate”, „preexistente 

într-un stoc al domeniului” și nu numai familiare comunității sale de fani, dar și încărcate de 

afectivitate. Remixul nu se referă în acest caz la formă, ci la conținut și mai ales la contextul care 
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generează semnificația conținutului. Asemenea DJ-ului care reprelucrează elementele 

componente pentru a genera o altă versiune a melodiei, la fel și Saint Hoax intervine grafic și 

restructurează semnificația. Reciclează o scenă familială și generează o scenă a abuzului sexual 

în familie. Reciclează o prințesă și furnizează o imagine a victimei violenței domestice.  

În remixul digital, prințesa e adusă în contemporaneitate, unde poate constrângerile 

ocupaționale au încetat să mai fie domestice, pe de altă parte, acest spațiu domestic capătă alte 

valențe, chiar mai periculoase. Această amenințare a registrului domestic se dezvoltă odată cu 

trecerea de la un mediu la celălalt, căpătând forme monstruoase, de la sclavie la umilire și, în 

contemporaneitate, la abuz sexual.  

​ Această imagine capătă, însă, semnificație odată integrată în contextul social american. În 

2014, când campania împotriva violenței domestice a fost lansată, The National Football League 

(NFL) trecea printr-unul dintre cele mai mari scandaluri publice. Scandalul a fost declanșat de o 

filmare cu unul dintre jucătorii NFL care îi dă logodnicei sale un pumn, o doboară la pământ și 

apoi o târăște afară din ascensorul hotelului.  

Morala poveștii 

​ Ciclul cultural al prințesei Disney ca etichetă a feminității tinere relevă ciclul de viață al 

unui stereotip, în acest caz unul de gen. Walt Disney face uz de fondul cultural european, 

respectiv basmele lui Perrault, „Cendrillon ou la Petite Pantoufle de verre” de Perrault 

(1697/2003b) și „La belle au bois dormant” (1697/2003a), pentru a identifica o schemă narativă 

relatable. O prelucrează prin adaptări și eliminări pentru a o face compatibilă cu sensibilitățile 

americane, pe care le împărtășește ca urmare a drumului sinuos către propria reușită în Los 

Angeles-ul celor “cincizeci și opt de studiouri de film și 250 de companii de producție” (Susanin, 

2011, p. 79). Și imaginează un recipient vizual, care poate fi saturat cu semnificații care suscită 

identificarea. Rezultatul este un produs al unei societăți patriarhale, așa cum chiar era cea care l-a 

generat. După moartea sa, compania continuă să aplice această rețetă cu succes sub forma unor 

stereotipuri feminine de tip „mascaradă feministă” (“feminist masquerade”, Sumera, 2008). Un 

exemplu emblematic în acest sens este cel al Aurorei în ipostaza din “Maleficent: Mistress of 

Evil” (2019). Tânără lideră a comunității sale, face planuri politice pentru armonie, ilustrând 

autonomie și emancipare. Dar unificarea regatelor se poate realiza doar prin mijloacele căsătoriei 

cu prințul pe care îl iubește ceea ce o repoziționează din nou într-un rol de consoartă, vădind 
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aceeași ordine patriarhală și reîntărind stereotipul. Ceea ce se întâmplă la nesfârșit până când 

intervine un sau o Saint Hoax, care sesizează stereotipul și îl întoarce pe dos, revelând adevăratul 

statutut al prințesei, acela de victimă perpetuă a celorlalți, a sorții, a popular culture.  

Limite ale cercetării   

​ O limită a cercetării de față se referă la proeminența interpretativului, care derivă din 

semiotica socială a analizei structurilor textuale de profunzime și manifeste. Aceasta este, însă, 

compensată de multiplele citiri ale contextului, care includ biografia lui Walt Disney, elemente 

de istorie a genului animat și de istorie socială a Americii, precum și abordarea comparativă a 

celor trei discursuri, animat, live-action și online. Referințele la documentarele de making-of 

facilitează o perspectivă asupra modului de producere a filmelor studiate. În același timp, studiul 

discursului lui Saint Hoax relevă un punct de vedere în receptarea producțiilor Disney.  

Contribuție proprie   

Unul dintre elementele de noutate pe care le aduce teza de față se referă la însăși definiția 

prințesei Disney, care a fost tratată până acum de către majoritatea studiilor (Do Rozario, 2004; 

Hurley, 2005; Lee, 2006; Wohlwend, 2009; England, Descartes și Collier-Meek, 2011; Gazda, 

2015; Azmi, Radzuwan, Mairas și Safawati, 2016; Gill, 2016; Lopreore, 2017; Eisenhauer, 2017; 

Hefner, Firchau, Norton și Shevel, 2017; Leader, 2018; Hine, England, Lopreore, Horgan și 

Hartwell, 2019; Palupi, 2021; Iswaholo și Arum, 2021; Roosevelt și Tootell, 2023; Silalahi, 

Wibowo și Fuady, 2023) ca fiind exclusiv animată. Deși este incontestabil faptul că fundamentul 

fenomenului prințesei Disney îl reprezintă protagonistele filmelor de animație, teza de față 

propune o perspectivă mai variată de înțelegere a acestui concept prin referire la producțiile 

Disney animate și live-action deopotrivă.  

Un alt element de noutate se referă la propunerea unei accepțiuni mai integratoare asupra 

fenomenului Disney, care se extinde dincolo de universul Disney în sine. Prin universul Disney, 

mă refer aici strict la produsele și serviciile pe care le oferă conglomeratul media global, fie că 

este vorba despre experiențe cinematografice sau de home streaming, despre parcuri de distracție 

sau cultură materială. Atunci când cercetătorii și-au concentrat atenția în mod exclusiv sau în 

mod complementar asupra unor alte produse decât filmele de animație, acestea au fost tot branșe 

ale eco-sistemului de business Disney precum produsele de consum lansate sub brandul Disney 
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Princess (Muir, 2023) sau studii de receptare, în special în relație cu interpretările copiilor 

(Wohlwend, 2009; Coyne, Rasmussen și Nelson, 2016) sau tinerelor de o anumită etnie (Hurley, 

2005; Lee, 2006). Prin urmare, un element de noutate pe care îl introduce lucrarea de față se 

referă la studiul circulației prințeselor Disney în afara universului Disney, respectiv în remixurile 

grafice cu miză socială a lui Saint Hoax.   

Sugestii pentru cercetări viitoare 

Potrivit perspectivei avansate de Connell (1987) pe baza conceptului gramscian de 

„hegemonie”, construcția feminității a fost studiată în relație cu masculinitățile, fapt care a 

relevat o schimbare majoră la nivelul construcției personajului prințului Disney și articulării sale 

în spectrul androgin din punctul de vedere al trăsăturilor de personalitate pe care le ilustrează în 

filmele live-action. Prin urmare, un studiu al dinamicii masculinității prinților Disney de la filmul 

de animație la cel live-action ar releva schimbări de profunzime.  

Studiul construcției feminității în cazul prințesei Aurora în relație cu celelalte feminități 

sugerează că Maleficent reprezintă o ilustrație a feminității hegemonice, în cazul ei, dominația 

fiind asigurată nu de structurile ierarhice sociale, ci de ierarhia între ființe bazată pe natură și 

putere asupra naturii proprii, care rezultă în forțe supranaturale. Maleficent își demonstrează 

feminitatea hegemonică în raport cu masculinitatea hegemonică, întruchipată de Stefan, în filmul 

live-action din anul 2014 și în raport cu celelalte feminități în filmul live-action din 2019.  

O altă direcție de cercetare s-ar referi la un studiu de receptare privind consumul de filme 

live-action bazate pe filme de animație cu prințese și consumul de remixuri digitale care 

reciclează elemente ale lumii ficționale Disney. Succesul lui “Maleficent” (2014) care adaptează 

povestea “Sleeping Beauty” (1969) față de sequel-ul “Maleficent: Mistress of Evil” (2019) ar 

părea o confirmare a ceea ce Hutcheon (2006) preia de la Garber: „Este o diferență între a vrea 

ca o poveste să nu se termine niciodată (...) și a vrea să repovestești aceeași poveste la nesfârșit 

în feluri diferite”5 (Hutcheon, 2006, p. 9).  

O altă sugestie de continuare a cercetării privind identitatea de gen a prințesei Disney se 

referă la includerea altor fațete relevante pentru acest fenomen, dintre care sugerez, de pildă, 

5 Traducere proprie. A se consulta textul original după cum urmează: “There is a difference between never wanting a 
story to end (…) and wanting to retell the same story over and over in different ways” (Hutcheon, 2006, p. 9).  
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experiența animatorilor care interpretează prințesele Disney în Disneyland, pe vase de croazieră 

și în stațiunile Disney. La fel de interesante s-ar dovedi cu siguranță și instrucțiunile care li se 

dau acestora pentru interpretarea rolului.  

Experiența de cercetare acumulată în timpul realizării acestei lucrări doctorale a condus la 

convingerea că triada muzică-imagine-limbaj, integrată sub formă de analiză multimodală, se 

poate dovedi utilă în revelarea unei structuri de profunzime a filmelor de animație Disney, prin 

urmare, o avansez ca sugestie pentru cercetări viitoare.  
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