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INTRODUCERE

Pornind de la observatia empiricd privind popularitatea printeselor Disney ca
prefabricate reciclabile (Spiridon, 2013) in produse de tip remix (Manovich, 2009), teza
doctorala ,,Printesele Disney si (re)producerea femininului. Cinderella si Sleeping Beauty in
animatie, /ive-action si online” isi propune sd analizeze specificul si dinamica printesei Disney,
inteleasd ca feminitate (Connell, 1987), in context transmediatic (Spiridon, 2013). Urmand
principiile facet methodology (Mason, 2011) si exemplul lui Muir (2022; 2023) care o aplica pe
un corpus Disney, lucrarea de fatd studiaza fenomenul printesei Disney in dinamica, la
jonctiunile dintre trei fatete reprezentative pentru universul Disney: (1) printesele animate:
filmele de animatie Disney, “Cinderella” (1950) si “Sleeping Beauty” (1959), (2) printesele
live-action: filme live-action Disney, “Cinderella” (2015), “Maleficent” (2014), ,,Maleficent:
Mistress of Evil” (2019) si (3) printesele reciclate: remixuri imagistice din campaniile sociale
“Princest Diaries” (2014) si “Happy Never After” (2014), realizate de Saint Hoax cu printesele

Cinderella si Sleeping Beauty din filmele de animatie Disney.

Relevanta temei de cercetare, care trateazd specificul si dinamica modelului de
feminitate tandra reprezentat de printesa Disney in context transmedial (Jenkins, 1992, 2006;
Ryan, 2013; Spiridon, 2013), este justificatd prin influenta pe care o exercita cultura Disney
produsa si vehiculatd de The Walt Disney Company printr-un sistem complex si divers de
canale mediatice interconectate pe care il opereaza, de la case de productie cinematografica la
posturi de televiziune si pana la edituri si companii care acordd licente. Contribuie, de
asemenea, la aceasta capacitate de propagare si multitudinea domeniilor vietii publice pe care le
acceseaza la fel ca si raza de actiune globala.. Aceasta influentd poate fi Inteleasa prin raportare,
pe de-o parte, la puterea simbolicd a acestui conglomerat media multinational si, pe de alta
parte, la actiunea pe care o exercita asupra publicurilor, fie ele juvenile sau adulte.

Disney este in opinia multor cercetitori o metonimie a Americii. In opinia lui Giroux
(1993), Disney valorifica ideologic apartenenta de sfera popular culture: ,,Disney genereaza

reprezentdri care consolideaza imagini, dorinte, si identificari prin care ajungem sd ne fabricdm



pe noi insine si relationdrile noastre cu ceilalti”' (trad. ns., Giroux, 1993, p. 425). Alaturi de
imixtiunea cu reprezentarea propriului sine si a relatiilor cu ceilalti, Giroux (1993) atrage atentia
si asupra unei alte imixtiuni cu importantd valoare pedagogica, anume cea cu istoria. Disney
este, asadar, o instantd de productie culturala cu rol adesea subestimat in fabricarea prezentului
si viitorului prin rescrierea trecutului national. Compania cultiva publicurilor sale calitatea de
subiecti ai unor naratiuni istorice cu relevantd pentru identitatea colectivd americand (Giroux,

1993).

Giroux (1993) calificd exemplul Disney drept emblematic pentru abilitatea popular
culture de a monetiza memoria nationald, conferindu-i calitatea de marfa, totul, intr-un scenariu
fantastic al inocentei, aventurii si curajului. Acestei lumi a tuturor posibilitatilor, care are
capacitatea de a transforma orice vis in realitate, 1 se asociaza, insa, ,,roluri stricte de gen, un
nationalism neexaminat si o intelegere a alegerii strins legatd de proliferarea marfurilor™ (trad.

ns., Giroux, 1993, p. 426).

Multitudinea cercetarilor referitoare la Disney si aparitia directiei de cercetare numita
Disney Studies este justificatd de prezenta filmelor de animatie ale lui Walt Disney, dar si a
filmelor corporatiei in socializarea tuturor generatiilor din ultimii aproape o sutd de ani.
Versatilitatea si fluiditatea continuturilor Disney a produs recurenta lor in stiri, articole, quiz-uri,
imagini, video-uri disponibile pe site-uri web, platforme digitale deschise si comunitéti online,
precum si un numar ridicat de vizualizari si distribuiri ce demonstreaza popularitatea produselor

culturale Disney si interesul publicurilor (online ca si offline) pentru acestea.

Star al studiilor Disney, printesa Disney face la randul ei obiectul unei directii de
cercetare, care se coaguleazd la jonctiunea dintre interese stiintifice diverse, hibride si
interdisciplinare: studii ale femeilor si feministe, studii de gen, studii despre literatura pentru
copii, studii despre stadiile de dezvoltare ale copiilor, studii folclorice, studii ale comunicarii,

studii popular culture si despre fandom.

! Traducere proprie. Versiunea originald in limba englezi: “Disney generates representations that secure images,
desires, and identifications through which we come to produce ourselves and our relationships to others.” (Giroux,
1993, p. 425);

? Traducere proprie. Versiunea originald in limba engleza: “strict gender roles, an unexamined nationalism, and a
notion of choice that is attached to the proliferation of commodities.” (Giroux, 1993, p. 426).



Popularitatea sa in interiorul universului fictional Disney si acoperirea globala a retelei de
produse si servicii a conglomeratului media fac din printesa Disney ,,unul dintre cele mai
cunoscute modele de constructie a printesei” (trad. ns., Do Rozario, 2004, p. 34) si brand-ul
Disney cu cea mai fulminanta evolutie (Orenstein, 2006). De altfel, franciza Disney Princess
ocupd a saptea pozitie in topul celor mai profitabile francize ale tuturor timpurilor (Zaheer,

2024).

Una dintre temele recurente in studiile Disney se referd la continutul ridicat de
stereotipuri in portretizarea rolurilor de gen, in special in cazul printeselor in filmele de animatie
Disney. Conform rezultatelor analizelor de continut cantitative (England, Descartes si
Collier-Meek (2011), rolurile de gen ilustrate in filmele de animatie contin atdt componente
stereotipale, cat si elemente non-stereotipale. Rolurile de gen care perpetueaza stereotipuri sunt,
insa, prezente in toate filmele pe cand componentele non-stereotipale apar doar in unele. Potrivit
analizei lui England, Descartes si Collier-Meek (2011), Disney opereaza modificari asupra
rolurilor de gen atat in cazul personajelor masculine, cat si in cazul celor feminine, dar tipologia
masculind de gen se schimba intr-o proportie mult mai redusa decat cea feminina de la un film la
altul si rolul de gen masculin contine mult mai multe elemente androgine decat cel feminin.
Expunerea la tipologiile mai androgine ale printilor Disney Impreund cu cea la feminitatea
pronuntatd a printeselor au fost interpretate intr-o notd pozitivd de catre unii autori in lumina
influentei asupra comportamentului bdietilor care consumd Disney si adopta, asadar si
caracteristici androgine (Coyne, Rasmussen, Linder, Nelson si Birkbeck, 2016). De aceea am
fost interesatd in aceastd cercetare de mutatiile survenite in constructia personajelor in trecerea

de la un mediu la altul si de la o etapa a creatiei disneyiene la alta.

Teza prezenta s-a dezvoltat pe cale inductiva, de la particular la general, de la consecinta
la cauza. Interesul meu pentru aceasta tema are dubla valenta, deopotriva academica si personala
prin raportare la experienta unei copilarii in Romania inceputului anilor ’90. Experienta
personala cu filmele de animatie Disney a generat in timp premisele unei introspectii cu privire la
granitele incerte ale acestei influente asupra modului in care privesc si inteleg feminitatea,
masculinitatea si idealurile relationale. Fiind adepta dialecticii si profitind de formatia mea de
sociolog, am aprofundat dialogul interior citind despre cum trateaza cercetdtorii fenomenul

Disney. L-am continuat prin cercetari academice (Niculescu-Mizil, 2015a, 2015b, 2015c¢, 2017a),

participarea la emisiuni T.V. (Niculescu-Mizil, 2015d) si radio (Niculescu-Mizil, 2016b), dar si
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prin articole eseistice (Niculescu-Mizil, 2016a, 2017b).

Teza doctorald de fatd a pornit de la un corpus format din filme de animatie, a fluctuat
odata cu cursul doctoral de Popular culture catre filme live-action si, ulterior, cdtre remixuri

digitale cum sunt cele ale lui Saint Hoax pentru a alege in final sa le analizeze pe toate.

OBIECTIVE SI INTREBARI DE CERCETARE

Lucrarea de fatd urmareste doud obiective de cercetare. Primul obiectiv vizeaza
definirea identitatii de gen a printesei in filme de animatie si live-action produse, lansate si
marketizate ca productii Disney si produse derivate realizate de Saint Hoax care refolosesc
continuturi Disney. Al doilea obiectiv de cercetare are in vedere surprinderea dinamicii
identitatii de gen a printesei Disney asa cum se cristalizeaza la jonctiunile dintre filmul de

animatie, cel live-action si produse-derivate.

In relatie cu cele doua obiective de cercetare si cu cele trei fatete ale fenomenului
printesei Disney, se evidentiaza patru intrebari de cercetare. Primele trei intrebari de cercetare
corespund celor trei fatete, iar intrebarea cea de-a patra se articuleazad in interactiunea dintre
fatetele subiectului de studiu. Prima intrebare a cercetarii, ,,Care sunt caracteristicile
identititii de gen a printesei in filme de animatie Disney?”, vizeaza fateta printeselor animate.
Cea de-a doua intrebare a cercetarii, ,,Care sunt trasaturile identititii de gen a printesei in
filmele live-action Disney?”, se subsumeaza celei de-a doua fatete, care se ocupa de printesele
live- action. A treia intrebare a cercetirii, ,,Care sunt caracteristicile identitatea de gen a
printesei Disney in produse derivate?”, este corelata celei de-a treia fatete, ce trateaza
printesele reciclate. A patra intrebare a cercetidrii reuneste toate cele trei fatete,
concentrandu-se pe constelatiile si asocierile dintre ele: Care sunt trendurile de schimbare in

reprezentarea printesei de la filmul de animatie la cel live-action si produse derivate?
STRUCTURA LUCRARII

Teza doctorald ,,Printesele Disney si (re)producerea femininului. Cinderella si Sleeping
Beauty in animatie, /ive-action si online” este organizatd in trei parti: (1) cadrul teoretic si

analitic, (2) cadrul metodologic si (3) analiza si interpretarea datelor. Continutul fiecarei
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parti este la randul sau divizat in subcapitole tematice.

Cadrul teoretic si analitic cuprinde trei capitole. Primul capitol ,,I.1. Popular culture,
delimitari conceptuale” delimiteaza teoretic aria disciplinara a popular culture. Odata stabilit
cadrul, se exploreaza conceptul de ,,remedialitate” asa cum a fost teoretizat de Bolter si Grusin,
cele de ,transmedialitate” si ,,prefabricat reciclabil” prin referire la consideratiile lui Spiridon,
fenomenul de “convergentd” asa cum il dezvoltd Jenkins si cel de “remix” prin raportare la
Manovich (2007) si Navas (2012), dar si teoria adaptarii asa cum o formuleaza Hutcheon (2006).
Popular culture este o categorie conceptuald vida saturatd de semnificatii variate si ambivalente.
Contextul este un ansamblu de texte care conferd semnificatia unui text. Cultura are la baza un
raport intre noutate si conservare. Popular culture opereaza cu retete si matrite — materiale
refolosibile numite ,prefabricate reciclabile” (Spiridon, 2013). Intre produse si canale existi
relatii unidirectionale sau mutuale de schimb si cooperare. Cultura participativa (“participatory
culture”, Jenkins, 1992; 2006) restructureaza raporturile fixe dintre producatori si consumatori
media. Adaptarea este un produs si un proces. Scena culturald contemporand este una a

remixurilor, colajelor si mash-up-urilor.

Daca primul capitol a stabilit contextul cultural si mediatic al cercetarii, cel de-al doilea
capitol ,,I.2. Identitate de gen. Definitii si delimitari” prezintd abordarile si conceptele teoretice
necesare studiului feminittii. Se decupeaza teoretic conceptul de ,,gen” prin diferentiere de cel
de ,,sex”, dar si prin raportare la diferitele lui semnificatii in functie de nivelul de referinta:
microsocial, unde surprinde identitatea de gen, simbolic, unde trateaza stereotipurile de gen,
structural, unde vizeaza inegalitatea sociala. Capitolul al doilea aprofundeaza conceptele de
,»,masculinitate” si de ,,feminitate”, tipologiile si relatiile care se stabilesc intre ele, pornind de la
consideratiile Iui Connell (1987). De asemenea, se avanseaza conceptul lui Bem (1974; 1981) de
»androginitate” ca ambivalenta a atributelor considerate feminine si masculine si inventarul Bem
de rol de sex asumat, care insumeazad, pe langad caracteristicile feminine si masculine, si
caracteristicile considerate androgine. Cum studiile despre feminitate si masculinitate furnizeaza
informatii si despre stereotipurile de gen, se definesc caracteristicile generale ale conceptului de
,stereotip” si ale abordarii sale din perspectiva socio-culturald. in ultima parte a capitolului, se
trateazd componentele stereotipurilor in general si cele ale stereotipurilor feminine si masculine

in particular asa cum sunt ele relevate de studii precum “Gender Advertisement” al lui Goffman



(1976/1987).

A

Cel de-al treilea capitol ,,1.3. Studiile Disney. De la creator la culturd” indeplineste rolul
de nucleu al tezei doctorale de fatd, conectand primele doud capitole, cel dedicat popular culture
si cel despre gen si stereotipuri, cu urmatoarele doud sectiuni, cea care trateazd metodologia
cercetarii si cea de analiza si interpretare. Fenomenul Disney este documentat prin raportare la
componentele sale: Walt Disney, The Walt Disney Company, creatia Disney cu accent pe
filmografie, cultura Disney asa cum o releva studiile si pozitii critice in receptarea productiilor
lui Walt Disney.

Sectiunea dedicata lui Walt Disney a fost consideratd necesard tezei de fatd deoarece
conferd o perspectivd asupra perioadei socio-istorice, dar si asupra etapelor de dezvoltare a
companiei. Prin productia ,,Steamboat Willie” (1928), Walt Disney stabileste un nou standard
pentru industria filmelor de animatie: variabila independentd de sunet, asociata la montaj cu
imaginea. The Walt Disney Company este organizatd pe trei segmente principale de activitate,
respectiv (1) Disney Entertainment, (2) ESPN si (3) Disney Parks, Experiences and Products.
Filmografia Disney include sapte ere: (1) The Golden Age (1937-1942), (2) The Wartime Era
(1942/1943-1949), (3) The Silver Age (1950-1959/1967), (4) The Bronze Age (1970-1988), (5)
The Disney Renaissance (1989-1999), (6) The Post Renaissance Era (1999/2000-2008/2009) si
(7) The Revival Era (2010-Prezent).

Cultura Disney este prezentatd prin raportare la studii empirice si teoretice, care
abordeaza critic fenomenul social Disney, valorile fundamentale, viziunea despre lume si
printesele Disney. Aceasta sectiune a tezei doctorale ilustreaza si stadiul domeniului de cercetare.
Ca fenomen al popular culture, cultura Disney reflectd predispozitiile culturale si in acelasi timp
le modeleaza. Cele mai populare teme sunt cele legate de reprezentari de gen si rasiale in filmele
de animatie. Viziunea despre lume Disney implicad o politicd a inocentei, nostalgie fatd de
taramul magic. Studiul culturii Disney si principiile sale guvernatoare au generat si doud
concepte teoretice, respectiv disneyificarea si disneyizarea. Walt Disney a fost admirat pentru
creativitatea si succesul sau, dar si criticat pentru distorsiunile aduse basmelor prin filmele de

animatie si anularea valentei lor moralizatoare.

A doua parte a tezei doctorale trateaza cadrul metodologic al cercetérii, descriind

problematica tezei, tema tezei, obiectivele si Intrebarile de cercetare, o trecere in revistd a
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studiilor Disney din punct de vedere metodologic, definirea conceptelor de lucru, abordarea
metodologicd, tipul de cercetare, aria empirica a cercetdrii, metodele folosite in analiza si
interpretarea datelor si designul cercetarii. Acestora li se adaugd descrierea si clasificarea

corpusul analizat in teza doctorala precum si specificarea criteriilor de selectie a acestui corpus.

Mason propune abordarea metodologica numitd facet methodology care foloseste
analogia dintre o piatra pretioasa si subiectul cercetarii. Astfel, creativitatea cercetatorului sta in
a identifica moduri de a proiecta si de a refracta lumina in moduri dintre cele mai strategice
pentru a releva aspectele interconexe ale problemei studiate. Eu am ales sa studiez feminitatea
printesei Disney asa cum poate fi surprinsa la jonctiunile dintre trei fatete: (1) filmele de animatie
Disney, “Cinderella” (1950) si “Sleeping Beauty” (1959), (2) filme /ive-action Disney,
“Cinderella” (2015), “Maleficent” (2014), ,,Maleficent: Mistress of Evil” (2019) si (3) remixuri
grafice din campaniile sociale “Princest Diaries” (2014) si “Happy Never After” (2014), in care
Saint Hoax foloseste printesele Cinderella si Sleeping Beauty din filmele de animatie Disney ca
prefabricate reciclabile. Aceastd abordare Tmi permite sa descopar unghiuri noi in perspectiva
asupra printeselor Disney considerate pana acum a fi doar cele din filmele de animatie conform
directiei conferite de linia de merchandising Disney. Facet methodology 1mi permite sd captez
atat dinamica feminitatii si stereotipurilor de gen in translatia de la animatie la /ive-action si la
social media, dar si ce dimensiuni ale printesei ies la suprafatd in functie de particularitatile

fiecarui mediu de comunicare.

Analiza de discurs multimodald inlesneste documentarea constructiei feminitatii la
jonctiunea dintre diverse moduri: verbal, vizual, gestual, muzical, altfel spus, articularea lui (1)
ce se aratd, (2) ce se spune despre feminitate si femei si (3) ce fac femeile. Modelul actantial si
schema narativd de baza dezvoltate de Greimas (Greimas, 1966/1983; Greimas si Porter, 1977)
si rediscutate de Floch (1995) imi faciliteazd accesul la structura de profunzime a naratiunii,
unde se construiesc clasele actantiale, relevand functia narativa a printesei dincolo de unghiul din
care este naratd. Analiza semioticd vizuala, dupa modelul lui Kress si Van Leeuwen (2006), se
dovedeste un instrument metodologic care face posibil studiul structurilor narative, conceptuale,

interactive si compozitionale, totul intr-o singura imagine.

10



Ultima parte include analiza si interpretarea datelor structurate conform celor trei fatete
propuse pentru analiza feminitatii si stereotipurilor feminine in constructia printesei Disney: (1)

printesele animate, (2) printesele live-action si (3) printesele reciclate.
FACTORUL DE NOUTATE AL STUDIULUI

Filmele de animatie Disney au starnit interesul comunitdtii academice tocmai in baza
influentei reprezentdrilor animate ale feminitatii asupra fetitelor si adolescentelor (Hurley, 2005;
Lee, 2006; Wohlwend, 2009; Hill, 2010; Coyne, Rasmussen, Linder, Nelson si Birkbeck, 2016;
Johnson, 2016; Leader, 2018). Prin urmare, consider ca o analizd a modificarilor care survin
atunci cand printesa este transferatd din mediul animat intr-unul de tip /ive-action este mai mult
decat necesard pentru o Intelegere in profunzime a fenomenului printesei Disney. Prin filmele
live-action, Disney aduce printesa dintr-un spectru al imaginatiei intr-unul al materialitatii,
introducand printesele in carne si oase. Includerea filmelor live-action ca registru de
reprezentare complementar celui animat este unul dintre elementele de noutate pe care le

introduce lucrarea doctorala de fata.

Un alt element de noutate pe care il introduce teza de fatd constd in adoptarea unei
perspective extinse asupra fenomenului printesei Disney, care transcende ecosistemul de
business al corporatiei The Walt Disney Company si exploreaza spectrul produselor derivate
create de terti si asupra cirora corporatia nu are drepturi de autor. In acest caz, este vorba despre
remixuri grafice care recicleaza printese Disney animate in scopul de a atrage atentia asupra unor

probleme sociale ale femeilor, respectiv violenta domestica sau abuzul sexual in familie.

Contributia personalid pe care o aduce lucrarea doctorald de fata se referd la ilustrarea
unei tipologii de ,,feminitate hegemonica” prin studiul personajului Maleficent din sequel-ul
“Maleficent: Mistress of Evil” (2019) pornind de la conceptul de ,,masculinitate hegemonica” al
lui Connell (1987). Potrivit lui Connell (1987), din cauza dimensiunii structurale a hegemoniei
care fundamenteaza sistemele culturale existente, feminitatea nu poate dobandi forme
hegemonice. Rezultatele cercetarii de fatd releva ca universul fictional Disney creeaza tipologii

de feminitate hegemonica al caror fundament deriva din registrul magic.
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O alta contributie personala o reprezintd introducerea conceptului de factura proprie
»feminitate interpretativa” in relatie cu functia decorativa si abilitdtile vocale si de miscare

scenica ale printeselor animate.

CONCLUZII GENERALE

Aliniindu-se unei directii emergente de cercetare internationald cunoscutd sub numele
Disney Studies (Do Rozario, 2004; Deys si Parrillo, 2022; Muir si Rowe, f.a.; Rowman &
Littlefield, f.a.)., teza doctorald ,,Printesele Disney si (re)producerea femininului. Cinderella si
Sleeping Beauty in animatie, live-action si online” trateaza specificul si dinamica feminitatii
tinere sub eticheta ,,printesa Disney” in filme de animatie lansate de Walt Disney in perioada
anilor ’50, filme live-action lansate de The Walt Disney Company intre anii 2014-2019 si
produse-derivat cu miza sociald, care recicleaza printesa Disney, publicate de artistul/a Saint

Hoax in anul 2014.

Scopul cercetarii de fata constd in documentarea identitatii de gen a printesei Disney si
tendintelor de schimbare a acesteia in interiorul si in afara universului Disney. Pentru
indeplinirea acestui scop, s-au stabilit douda obiective ale cercetarii. Primul obiectiv de cercetare
se referd la definirea identitatii de gen a printesei Disney in filme de animatie Disney, filme
live-action Disney si produse-derivat marca Saint Hoax. Al doilea obiectiv de cercetare vizeaza
evidentierea dinamicii identitdtii de gen a printesei Disney de la un tip de produs cultural la altul,
respectiv de la filme de animatie Disney la filme live-action Disney la campanii online Saint

Hoax.

Identitatea de gen a printesei Disney este inteleasa potrivit principiilor facet methodology
ca o constructie multifatetatd. Prin urmare, fiecare dintre cele trei tipuri de corpus reprezinta cate
o fatetd a identitdtii de gen a printesei Disney - prima fateta: printesele animate; a doua fateta:
printesele live-action si a treia fatetd.: printesele reciclate. In concordanti cu obiectivele de
cercetare si cu aceastd perspectiva metodologica asupra fenomenului studiat, teza doctorala

avanseaza patru intrebari de cercetare. Fiecare dintre primele trei intrebari de cercetare vizeaza
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cate o fatetd a identitatii de gen a printesei Disney, iar cea de-a patra surprinde dinamica ce reiese
din jonctiunea celor trei fatete. Fatetei ,,Printesele animate” i corespunde prima intrebare de
cercetare: (1) Care sunt caracteristicile identitatii de gen a printesei in filme de animatie Disney?
Fatetei ,,Printesele /ive-action” 1 se circumscrie cea de-a doua intrebare a cercetarii: (2) Care
sunt trasaturile identitatii de gen a printesei in filmele /ive-action Disney? Fateta ,,Printesele
reciclate” raspunde celei de-a treia intrebari de cercetare: (3) Care sunt caracteristicile identitatii
de gen a printesei Disney In produse derivate? Asocierile stabilite Intre cele trei fatete furnizeaza
raspunsuri pentru cea de-a patra intrebare de cercetare: 4) Care sunt trendurile de schimbare in

reprezentarea printesei de la filmul de animatie la cel /ive-action si la produse derivate?

Documentarea prealabila cercetarii se bazeaza pe doua categorii de surse de informare,
respectiv (1) realitatea sociala a fenomenului Disney si (2) documente sociale. Realitatea sociala
a fenomenului Disney in general si a printesei Disney in special a fost surprinsd prin mijloacele
observatiei etnografice online. Observatia etnografica online s-a concentrat pe filmografie si
produse derivate din continuturi Disney, publicate pe platforme social media ca Pinterest,
Facebook, Instagram, YouTube si TikTok. Gama produselor derivate este una variata, incluzand
jocuri online, quiz-uri, coloane sonore, tutoriale si testimoniale. Observatia etnografica online a
fost dublatd de note autoetnografice, care au luat forma unor articole jurnalistice

(Niculescu-Mizil, 2016a, 2017b). Studiul documentelor sociale a presupus monitorizarea

site-urilor asociate corporatiei The Walt Disney Company si studierea publicatiilor jurnalistice si
academice care trateaza Disney. Printre site-urile monitorizate, enumeram site-ul oficial The Walt
Disney Company, filialelor ca Disney Shop, brandurilor ca Disney Princess si serviciilor precum
platforma de streaming Disney+. Documentarea prealabila cercetarii mi-a facilitat o perspectiva
de ansamblu asupra ramificatiilor fenomenului Disney, permitdndu-mi in acelasi timp sa fiu la

curent cu trendurile si curentele de opinie actuale.

Aria empirica a cercetarii cuprinde filme de animatie, filme live-action si produse
derivate care dateaza din perioada 1950-2019. Pentru a putea surprinde trendurile de conservare
si de inovatie in reprezentarea feminitatii tinere sub eticheta printesa Disney, numitorul comun al
unitdtilor selectate pentru analiza se referd la prezentarea unei printese Disney dintre cele

treisprezece enumerate pe website-ului dedicat https://princess.disney.com/. In ceea ce priveste

filmele de animatie si cele /ive-action, conditia sine qua non a includerii in studiu consta in a fi o
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productie a The Walt Disney Company. Avand in vedere implicarea directa a lui Walt Disney in
filmele de animatie produse de compania sa, al doilea criteriu de selectie a filmelor de animatie
s-a referit la a fi produse si lansate in timpul vietii lui Walt Disney (1901-1966). Pentru a permite
o analizd comparativa, cel de-al treilea criteriu de selectie al filmelor de animatie il reprezinta

existenta a cel putin unui film /ive-action bazat pe o productie din seria “Animated Classics”.

Aplicarea acestor trei criterii de selectie pe corpusul filmelor de animatie clasice a
rezultat intr-un corpus format din doua filme de animatie, “Cinderella” (1950) si “Sleeping
Beauty” (1959). Pornind de la aceste doud filme de animatie, corpusul de filme /live-action
include “Cinderella” (2015), “Maleficent” (2014) si “Maleficent: Mistress of Evil” (2019), toate
produse si distribuite de filiale ale The Walt Disney Company si marketizate ca productii Disney.
Produsele derivate au fost selectate fiindcd prezinta o printesa Disney, dar compania Disney nu
detine drepturi de proprietate intelectuald asupra acestora. Criteriile de selectie ale lui Saint Hoax
dintre toti cei care remixeaza printese Disney pentru a obtine continut online se referd la
popularitatea lui pe platforma Instagram, unde totalizeaza 3.4 milioane de urmaritori, si la atentia
media care i-a fost acordatd tocmai pentru modul disruptiv in care reinterpreteaza printesele

Disney.

Structura lucrarii doctorale ,,Printesele Disney si (re)producerea femininului. Cinderella
si Sleeping Beauty In animatie, live-action si online” cuprinde trei sectiuni: (1) cadrul teoretic si

analitic, (2) cadrul metodologic si (3) analiza si interpretarea datelor.

Cadrul teoretic si analitic al tezei doctorale urmareste tratarea criticd a abordarilor,
teoriilor si conceptelor care definesc si delimiteaza fenomenul Disney si documentarea stadiului
atins de studiile Disney pana la momentul desfasurdrii cercetarii prin sintetizarea rezultatelor
cercetarilor pe teme conexe. Studiile Disney reflectd natura profund interdisciplinara a
fenomenului Disney, subscriindu-se unor arii de cercetare dintre cele mai variate, dintre care
enumerdm comunicarea si jurnalismul (Real, 1977; Buescher si Ono, 1996; Wynns si
Rosenfeld, 2003; Cheu, 2013), studiile de film si media (Bell, Haas si Sells, 1995; Griffin,
2000; Brode, 1943/2005; Go6tz, Lemish, Aidman si Moon, 2005; Sammond, 2005; Edgerton si
Jackson Merlock, 2010; Rothschild, 2013; Zipes, Greenhill, si Magnus-Johnston, 2016; Xu,
2021), semiotica (Marin, 1973/1984), studiile de gen si feministe (Bell, Haas si Sells, 1995;
O’Brien, 1996; Do Rozario, 2004; Sumera, 2008; England, Descartes si Collier-Meek, 2011;
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Stover, 2013; Iswaholo si Arum, 2021; Muir, 2023), pedagogia si critica culturala (King, 1981;
Trites, 1991; Giroux, 1993, 1995, 1998, 2010a, 2010b); Lee, 2010; Giroux si Pollock, 2010,
2011; Johnson, 2015), sociologia (Bryman, 1995/2005, 1999, 2004), studiile de literatura si
arta (Chowdhury, 2010; Elnahla, 2015).

Interesul academic international pentru fenomenul cultural si social Disney, concretizat
sub forma a numeroase cercetdri care analizeaza productia si receptarea, a condus la constituirea
unui domeniu de cercetare in dezvoltare: Disney Studies (Do Rozario, 2004; Deys si Parrillo,
2022; Muir si Rowe, f.a.; Rowman & Littlefield, f.a.). Aparitia acestui nou domeniu de studii
este semnalatd prin formarea unei comunitati academice sub numele Disney, Culture and Society
sau DisNet in aprilie 2022 (Disney, Culture & Society Research Network, 2023), lansarea unor
serii dedicate de monografii si volume colective precum “Studies in Disney and Culture” a
editurii. Rowman & Littlefield din 2023 si aparitia unei reviste academice, “International
Journal of Disney Studies”, anuntatd pentru anul 2025. Prin preocuparea sa pentru printesa
Disney, teza de fata racordeaza spatiul academic autohton unui curent academic international in

formare.

Cadrul teoretic si analitic este format din trei capitole. Din punctul de vedere al
obiectului si subiectului de cercetare, lucrarea doctorald se circumscrie stiintelor comunicarii ca
arie disciplinard extinsa si studiilor popular culture ca directie specifica de studiu. Prin urmare,
primul capitol al cadrului teoretic si analitic stabileste contextul teoretic care permite intelegerea
circulatiei printesei Disney Intre diferite tipuri de produse culturale, respectiv filme de animatie si
filme live-action ale corporatiei media The Walt Disney Company si produse derivate care
recicleaza continuturi Disney ale artistului/artistei Saint Hoax. In continutul acestui capitol, se
delimiteazd conceptul de ,,popular culture” in relatie cu alte notiuni cum ar fi ,cultura
populara”, , cultura inalta” (“high culture”), , cultura de masa”, , postmodernism”,
,rezistenta” si , hegemonie” prin raportare la consideratiile lui Horkheimer si Adorno,
(1944/2002), Fiske (1989/1994), Hall (1994/2006), Spiridon (2013) si Storey (2018). Produsele
culturale Disney sunt americane, comerciale, populare, fabricate si distribuite in masa, saturate

ideologic si politic.

Universul Disney este transnational, transmedial si fluid. Acesta este format dintr-o retea

de canale de productie si distributie, care se sustin reciproc capitalizand fiecare de pe urma
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popularitatii si acoperirii celeilalte. In acest sens, universul Disney faciliteaza studiul unor
practici si modele specifice popular culture. In consecinti, cadrul teoretic si analitic defineste
etichetele conceptuale sub care acestea sunt organizate in literatura de specialitate, anume
wremedialitate”  (Bolter si Grusin, 1996), ,transmedialitate”  (Spiridon, 2013),
Ltransfictionalitate”  (Saint-Gelais, 2005; Ryan, 2013), ,adaptare” (Hutcheon, 2006),
,convergenta” (Jenkins, 2006) si ,;remix” (Manovich, 2007; Navas, 2012). Aceste concepte
servesc drept grile de intelegere pentru relatiile de schimb dintre diferitele produse culturale.
Clasificarea produselor culturale conform acestor relatii de schimb faciliteazd o mai buna
intelegere a contextului in care reprezentarile despre feminitate se vehiculeaza si se transforma,
devenind materiale refolosibile pentru creatorii de continut din afara universului Disney.
Printesele Disney sunt gata fabricate, preceda produsele derivate si sunt recognoscibile pentru o
comunitate de receptori, intrand in sfera conceptului de ,, prefabricat reciclabil” (Spiridon,

2013).

Din punctul de vedere al subiectului de cercetare, teza doctorald ,,Printesele Disney si
(re)producerea femininului. Cinderella si Sleeping Beauty in animatie, /ive-action si online” se
subscrie si studiilor de gen. In consecinti, cel de-al doilea capitol al cadrului teoretic si analitic
trateaza conceptul-umbreld de ,, gen” (Oakley, 1972/1985; Connell, 1987; Marshall, 1994/1998;
Lorber, 1994; Dragomir, 2002; Giddens, 2010; Griinberg, 2011), sub care se dezvoltd notiunile
mai specifice de ,feminitate” si ,;masculinitate” (Bem, 1974; Gilligan, 1982/2003; Connell,
1987; Roventa-Frumusani, 2002a, Held, 2006). Desi punctul focal al lucrarii de fata il reprezinta
feminitatea, realitatea sociala a acestui concept se construieste in relatie cu multiple masculinitati
si se nuanteazd 1n interactiunea dintre diferite tipologii de feminitate precum ,jfeminitate
pronuntata” (Connell, 1987), ,feminitate traditionala” si ,feminitate non-traditionala”
(Roventa-Frumusani, 2002a). Aceste concepte sunt folosite in cercetarea de fata pentru a descrie

anumite tipuri de feminitate si masculinitate, pe care le releva analiza si interpretarea datelor.

Etichetele de ,,feminin” sau ,,masculin” sunt asociate in mod frecvent unor caracteristici,
care dobandesc in timp calitatea de ,,stereotip” (Bem, 1974; Connell, 1987). Prin urmare, ca
parte a celui de-al doilea capitol din cadrul teoretic, se exploreaza conceptul de ,,stereotip” asa
cum a fost el teoretizat pana la momentul actual (Lippmann, 1922/2009; Klineberg, 1950;

Allport, 1954; Ashmore si Del Boca, 1981/2015; Stroebe si Insko, 1989; Yzerbyt si Schadron,
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1994/1997; Ivan, 2008; Terracciano, 2005; Hanel et al., 2018). Dimensiunile conceptului de
»stereotip” 1si demonstreaza utilitatea pentru teza de fatd, céci reprezintd bazele teoretice ale
categoriilor care compun grila de analiza calitativi de continut. Stereotipurile sunt tratate in
contextul genului. Prin urmare, literatura de specialitate (Goffman, 1976/1987; Deaux si Lewis,
1984; Ellemers, 2017/2018; Hentschel, Heilman si Peus, 2019; Shinoda, Veludo-de-Oliveira si
Pereira, 2020) care trateaza stereotipurile feminine in film, publicitate sau reviste serveste ca

punct de referintd in analiza si interpretare.

Daca anumite caracteristici sunt etichetate mai adesea ca fiind feminine sau masculine,
existd si atribute care sunt considerate neutre din punctul de vedere al genului si se numesc
androgine (Bem, 1974; 1981). Coexistenta trasaturilor feminine si masculine este definita drept

»androginitate” si reprezintd o tendinta actuald in evolutia printesei Disney.

Cel de-al treilea capitol al cadrului teoretic si analitic cartografiaza universul Disney prin
raportare la dimensiunile care 1l compun: (1) Walt Disney, creatorul de animatie si vizionarul, (2)
corporatia multinationala The Walt Disney Company, (3) filmele de animatie Disney, (4) cultura
Disney, (5) pozitii critice in receptarea Disney. Acest capitol este unul fundamental in economia

tezei deoarece creeaza puntea intre capitolele teoretice si cele de analiza si interpretare.

Urmand modelul unor cercetdri anterioare precum cea a lui O’Brien (1996), au fost
evidentiate coordonate ale biografiei lui Disney, ale istoriei sociale si ale evolutiei genurilor in
animatia Disney. Aceste repere faciliteaza trasarea unor corespondente intre text si context.
Primul sub-capitol fixeazad o serie de repere biografice pentru a ancora socio-istoric fenomenul
Disney si o scurtd istorie a animatiilor lui. Relevanta unui capitol despre viata si munca lui Walt
Disney se justifica prin raportare la implicarea absoluta a creatorului in constructia
fundamentelor ideologice a ceea ce este astdzi universul Disney. Experientele personale ale lui
Walt Disney 1si pun amprenta asupra viziunii despre lume pe care o ilustreaza in filmele de
animatie, care il consacra si stabilesc coordonatele fundamentale ale culturii Disney de astazi.
Printre acestea, enumeram scurta perioada din copildrie petrecutd la o fermd din Missouri
(Bendazzi, 2016), relatia distantd si rece cu tatdl sau, figurd patriarhalda cu inclinatii catre
disciplinare prin corectii fizice dure (Eliot, 1993), Primul Razboi Mondial, greutatile pe care le

intampind in industria competitiva a animatiei, in plina dezvoltare in Los Angeles la momentul in

17



care Disney se lanseazad in afacere si, in general, ambientul social post-razboi din Statele Unite

ale Americii (Susanin, 2011).

Cel de-al doilea subcapitol realizeaza profilul corporatiei The Walt Disney Company prin
raportare la o serie de date oficiale publice. Aceastd prezentare a conglomeratului media include
sectoarele de activitate, organigrama, achizitiile de companii media si capitalizarea bursiera.
Raza de acoperire a companiei, reteaua de canale de productie si distributie pe care o detine,
ritmul accelerat de productie si expansiune, popularitatea si abundenta produselor derivate pe
care le inspird constituie argumente pentru relevanta si necesitatea studiului fenomenului Disney

in general si legitimeaza in acelasi timp teza doctorald de fata.

Cel de-al treilea subcapitol se refera la caracteristicile si clasificarea filmelor de animatie
Disney. Daca subcapitolul anterior trateaza perioada anterioara succesului lui Walt Disney in
industria animatiei, acesta vine In continuarea lui, prezentand succint perioada de ascensiune a
creatorului, dar si a animatiei in genere, perioada 1928-1951 numita The Golden Age. Aceste
aspecte sunt relevante pentru teza de fatd fiindca atestd potentialul iconic si de duplicare al
personajelor animate dezvoltate de Walt Disney, cel mai popular fiind Mickey Mouse, care

inspird o linie de produse cu imaginea sa (Bendazzi, 2016).

Daca la moartea lui Disney in 1966, numarul de filme produse se ridica la 80, astazi se
totalizeaza 422 de filme. Multitudinea filmelor de animatie a condus la necesitatea de a le
clasifica pe sapte ere sau varste, asupra carora autorii (Bell, 2015, Ghez si Docter, 2015,
Determan, 2021, Beltran, 2022; Hicks, 2022; Moore, 2022; Crombar, 2023) convin cu mici
variatii in ceea ce priveste durata unor ere: (1) “The Golden Age” (1937-1942), (2) “The Wartime
Era”/ “The Package Era” (1942/1943-1949), (3) “The Silver Age” (1950-1959/1967), (4) “The
Bronze Age” (1970-1988), (5) “The Disney Renaissance” (1989-1999), (6) “The Post
Renaissance Era”/ “The Experimental Era” (1999/2000-2008/2009) si (7) “The Revival Era”
(2010-2019/2021/Prezent). In clasificarea lui Moore (2022), figureaza si o a opta era a filmelor

de animatie Disney numita “The Streaming Era”, care incepe 1n 2020 si este inca in desfasurare.
1 b ] ]

Cel de-al patrulea subcapitol sintetizeaza caracteristicile si dimensiunile culturii Disney
asa cum le reflectd temele majore ale cercetarilor Disney. Studiul literaturii de specialitate releva
o serie de teme recurente n analizele Disney: (1) gen (Bell, Haas si Sells, 1995; O’Brien, 1996;
England, Descartes si Collier-Meek, 2011; McKenzie, 2015) cu sub-temele feminitate (Craven,
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2002; Do Rozario, 2004; Wohlwend, 2009; Lee, 2010; Hill, 2010; Rothschild, 2013; Johnson,
2015), feminism (Sawyer, 2011; Stover, 2013; Morrison, 2014; Gill, 2016; Xu, 2021; Muir,
2023), masculinitate (Lee, 2010; Davis, 2015), sexualitate/queerness (Griffin, 2000), stereotipuri
de gen si legate de vdrsta in diferite configuratii intersectionale — gen, varsta, incadrare morald
(pozitiv/negativ) - (Griffin, 2000; Dundes, 2001; Robinson, Callister, Magoftin si Moore, 2007;
Davis, 2011; Elnahla, 2015); (2) cultura media a copiilor (“children’s media culture”, Giroux,
1993; 1994; 1995a; 1995b; Buckingham, 1997; Giroux, 1999; 2010a; 2010b; Hurley, 2005; Lee,
2006; Wohlwend, 2009; Giroux si Pollock, 2010; 2011; Hill, 2010; Hynes, 2010; Coyne,
Rasmussen si Nelson, 2015; Johnson, 2015), (3) diversitate etnica (Buescher si Ono, 1996;
Faherty, 2001; Brode, 1943/2005; Hurley, 2005; Edgerton si Jackson Merlock, 2010; Cheu,
2013; Van Wormer si Juby, 2015) si (4) alte reprezentari privind idealuri/mituri romantice
(Hefner, 2017; Menise, 2019), identitatea americana (Watts, 1952/1997; Sammond 2005;
Chowdhury, 2010), copilaria (G6tz, Lemish, Aidman si Moon, 2005; Sammond, 2005), relatia
tata-fiica (Wynns si Rosenfeld, 2003), natura si mediul inconjurator (Whitley, 2008; Pina,
2013), sine si alteritate (Addison, 1993; Belkhyr, 2013), moarte (Laderman, 2000) si moralitate
(Ward, 1996).

Unul dintre cele mai cunoscute si profitabile produse culturale Disney este printesa.
Profund transmediala prin insdsi natura ei, Disney Princess se articuleaza printr-o retea de
produse si servicii care se sustin reciproc cum ar fi filmografia, platforma de streaming Disney+,
parcurile tematice, resort-urile de vacantd si o bogatd culturd materiala formatd din jucarii,
imbracaminte si accesorii cu printese. Iubita de publicurile juvenile feminine si contestatd de
parinti (Orenstein, 2006; 2011), cel mai popular prototip al printesei (Do Rozario, 2004) se afla

st In centrul atentiei studiilor Disney.

Tema printesei Disney este una recurenta in studii (Bell, Haas si Sells, 1995; Do Rozario,
2004; Hurley, 2005; Lee, 2006; Sumera, 2008; Wohlwend, 2009, Hill, 2010, Hynes, 2010;
England, Descartes si Collier-Meek, 2011; Hecht, 2011; Rothschild, 2013, Stover, 2013;
Garabedian, 2014; Condis, 2015; Coyne, Rasmussen si Nelson, 2015; Gazda, 2015; Johnson,
2015; Azmi, Radzuwan, Mairas si Safawati, 2016; Gill, 2016; Lopreore, 2016; Eisenhauer, 2017;
Leader, 2017; Hefner, Firchau, Norton si Shevel, 2017; Hine, England, Lopreore, Horgan si
Hartwell, 2018; Menise, 2019; Palupi, 2019; Iswaholo si Arum, 2021; Roosevelt si Tootell,
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2021; Muir, 2023; Silalahi, Wibowo si Fuady, 2023), aceasta generand o directie de cercetare in

sine in interiorul curentului academic preocupat de fenomenul Disney.

Studiul literaturii de specialitate privind printesele Disney relevd urmatoarele sub-teme:
reprezentari/roluri/identitate de gen (Sumera, 2008; Wohlwend, 2009; England, Descartes si
Collier-Meek, 2011; Rothschild, 2013; Garabedian, 2014; Gazda, 2015; Azmi, Radzuwan,
Mairas si Safawati, 2016; Gill, 2016; Lopreore, 2016; Hine, England, Lopreore, Horgan si
Hartwell, 2018; Palupi, 2019) si receptarea lor de catre copii (Hynes, 2010; Hine, Ivanovic si
England, 2018), standarde de frumusete (Leader, 2017; Silalahi, Wibowo si Fuady, 2023) si
impactul asupra imaginii de sine (Coyne, Rasmussen si Nelson, 2015; Johnson, 2015), functia
narativa a printesei (Do Rozario, 2004), reprezentari etnice (Hurley, 2005; Hill, 2010; Condis,
2015) si influenta lor asupra grupurilor etnice (Lee, 2006), reprezentari ale printesei si valurile
feminismului (Stover, 2013; Iswaholo si Arum, 2021; Muir, 2023) si mituri/idealuri romantice

(Hefner, 2017; Menise, 2019).

In spatiul academic romanesc, directia de studii Disney este sub-reprezentatd. Publicatiile
academice identificate plaseaza discutia despre Disney In contextul literaturii pentru copii, fie
prin referire la conceptul de ,disneyificare” (“Disneyfication’), introdus de Giroux (1995)
(Balinisteanu, 2014) sau prin comparatie cu basmele (Muresan, 2017), sau in relatie cu parcul
tematic Disneyland (Andrei, 2018). Alte studii publicate trateaza Disney din perspectiva
animatiei, respectiv din cea a celor doudsprezece principii ale animatiei Disney (Ghani si Ishak,
2012) si in contextul antropometriei personajelor animate (Stanese, 2022). In ceea ce priveste
lucrarile academice pe tema Disney, au fost identificate o tezd de doctorat in stiinte politice,
administrative si ale comunicarii, care trateazd reprezentarea conflictului in animatie
(Tetean-Vinteler, 2015), si doud teze de licenta (Matei, 2011; Chiritescu, 2016), care analizeaza
rolurile de gen (Matei, 2011) si reprezentdrile feminitatii si masculinitdtii in filmele Disney

(Chiritescu, 2016).

Cea de-a doua sectiune a tezei doctorale ,Printesele Disney si (re)producerea
femininului. Cinderella si Sleeping Beauty in animatie, live-action si online” descrie cadrul
metodologic, care informeaza cu privire la problematica tezei, fatetele subiectului de studiu,
obiective si intrebari de cercetare, literatura de specialitate din punct de vedere metodologic,

definirea conceptelor, metodele folosite si designul cercetarii.
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Metodele i tehnicile de cercetare cel mai frecvent folosite in studiile despre printesele
Disney sunt analiza de continut (England, Descartes si Collier-Meek, 2011; Hecht, 2011; Gill,
2016; Lopreore, 2016; Hefner, Firchau, Norton si Shevel, 2017; Hine, England, Lopreore,
Horgan si Hartwell, 2018; Iswalono si Arum, 2021; Muir, 2023; Silalahi, Wibowo si Fuady,
2023; Tyner-Mullings, 2023), analiza de discurs (Wohlwend, 2009; 2012a; 2012b; Azmi,
Radzuwan, Mairas si Safawati, 2016; Eisenhauer, 2017; Leader, 2017) si analiza comparativa
(Hurley, 2005; Stover, 2013; Roosevelt III si Tootell, 2021). Alte metode utilizate in analiza
printeselor Disney cuprind analiza textuala (Do Rozario, 2004; Menise, 2009), autoetnografia
(Wohlwend, 2009; Muir, 2023), analiza narativa (Menise, 2019; Palupi, 2019), chestionarul
(Coyne, Rasmussen si Nelson, 2016; Hine, Ivanovic si England, 2018), interviul (Lee, 2006),
analiza secundara (Johnson, 2015), analiza tematica (Hill, 2010) si close reading (Gazda, 2015).

Din punctul de vedere al corpusului selectat, se observa preponderenta alegerii filmelor
de animatie in cercetarile care analizeaza constructia semnificatiilor. Aceasta tendinta a studiilor
Disney ar putea fi justificata prin referire la printesele care fac parte din decupajul brandului
Disney Princess, care sunt exclusiv animate. Studiile despre printesele Disney trateaza fie un
singur film de animatie, fie dinamica reprezentarii printesei in evolutia cronologicd a filmelor de
animatie. In teza de fati, aceastd tendintd a fost priviti ca fiind o oportunitate de dezvoltare a
lentilei de cercetare a printeselor Disney dincolo de granitele filmelor de animatie si de cele ale
studiourilor de productie Disney In general. Prin urmare, s-au adaugat corpusului de filme de
animatie filmele /ive-action si produsele derivate, care recicleaza continuturi Disney.

Pentru a putea surprinde specificitatile fiecarui tip de mediu de reprezentare, dar si a
jonctiunilor dintre ele, am ales ca abordare metodologica a tezei doctorale “facet methodology”
(Mason, 2011). Aceasta orientare metodologica recent dezvoltatd intelege problema cercetata ca
pe o piatra pretioasa slefuitd. Fiecare dimensiune a fenomenului studiat constituie o fatetd a
pietrei. In functie de cum alege cercetitorul si o ilumineze, fiecare dintre fatetele subiectului de

studiu va rezulta intr-o coloraturd si o intensitate diferitd (Mason, 2011).

Metodologia fatetelor este aleasa drept cadru pentru dezvoltarea instrumentarului de
cercetare deoarece inlesneste constructia subiectului de studiu asa cum considera cercetatorul a fi
adecvat pentru surprinderea acestuia fard a fi constrans de criteriile exhaustivitatii sau
reprezentativitatii. Nefiind aleatorie, logica de constructie a problemei cercetare este ldsatd la

dispozitia cercetdtorului la fel ca si decupajul fatetelor.
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Fiecare canal de comunicare genereaza o anumitd reprezentare a printesei in functie de
caracteristicile sale. Daca printesa Disney este piatra pretioasd din metafora lui Mason (2011),
atunci fiecare dintre aceste reprezentdri constituie o fatetd, iar ea, printesa, se formeazd la
jonctiunea acestora. In consecinti, teza de fatd exploreazi identitatea de gen a printesei Disney
prin raportare la conexiunile stabilite intre trei fatete: (1) constructia feminitatii: printesele
animate, (2) dinamica feminitatii: printesele live-action si (3) deconstructia feminitatii:
printesele reciclate. Dupa cum afirma Mason (2011), fiecare fatetd este o mini ancheta in sine, cu
tema si metodologie proprie, dar aflatd in stransa conexiune cu celelalte. Avand in vedere
multitudinea si varietatea tipurilor de produse Disney, aceastd abordare metodologicd este
consideratd prielnicd pentru analiza unor aspecte profund diferite, dar adiacente unul altuia

pentru a cristaliza un fenomen social.

Sunt sase principii care releva diferenta specifica a metodologiei facet, anume: (1) lumea
ca experientd este multidimensionald, dar dimensiunile ei sunt conectate la nivelul unei ontologii
singulare, (2) fatetele sunt metodologice si esentiale, (3) cunoasterea se produce prin revelatii
(“flashes of insight”, Mason, 2011, p. 80) si prin (4) constelatii si asocieri, (5) perspectivele noi
ies la suprafatd prin destabilizarea celor preexistente, iar pentru a fi capabil de a ajunge la nou,

(6) cercetatorul/oarea trebuie sa se demonstreze deschis/a, iscusit/a, empatic/a si modest/a.

Pornind de la grila de analizd a filmelor de animatie din perspectiva feminitatii elaborata
de Muir (2023), s-au luat drept referintd caracteristicile fundamentale ale feminitatii asa cum au
fost teoretizate de Roventa-Frumusani (2002a) si dimensiunile stereotipurilor feminine in
acceptiunea lui Deaux si Lewis (1984) pentru a construi o grila de analiza a filmelor de animatie
si live-action Disney. Natura feminitatii este determinata in interactiune, acolo unde se stabilesc
raporturile de putere dintre diferitele tipuri de feminitati, dar si dintre feminitati si masculinitati
(Connell, 1987; Roventa-Frumusani, 2002a). Prin urmare, grila de analiza include doua categorii
care se concentreaza asupra altor tipologii feminine in afard de printesa si asupra tipologiilor
masculine. De asemenea, fiecare unitate de analiza este tratatd in context, respectiv in relatie cu
produse culturale conexe, care o antedateaza. Contextul constituie, asadar, o altd categorie a
grilei de analizd. Pentru a identifica functia printesei in economia naratiunii, s-a folosit metoda
analizei semiotice narative, mai precis modelul actantial si schema narativa de baza dezvoltata

de Greimas (Greimas, 1966/1983; Greimas si Porter, 1977).
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Astfel, grila de analiza este alcatuitd din urmatoarele categorii: (1) context, (2) functia
narativa a printesei, (2) infatisarea fizica a printesei (Deaux si Lewis, 1984;
Roventa-Frumusani, 2002a), (3) trasaturile de personalitate ale printesei (Deaux si Lewis,
1984), (4) rolurile sociale ale printesei, care se regasesc la Deaux si Lewis sub eticheta
conceptuala de ,,comportamente de rol” (Deaux si Lewis, 1984), (5) feminitatea in relatie, cu
doua subcategorii, (5.1.) tipologii feminine, (5.2.) tipologii masculine. Documentarea infatisarii
fizice, trasaturilor de personalitate, rolurilor sociale si altor tipologii feminine si masculine a
fost realizata prin analiza multimodala textuala si vizuala. Optiunea pentru analiza multimodala

se justifica In contextul varietatii tipurilor de resurse angrenate in constructia semnificatiei in

film.

Grila de analiza de film, aplicata in cazul primelor doud fatete ale tezei doctorale, este
adaptata conform resurselor semiotice disponibile la nivelul imaginii pentru a servi celei de-a
treia fatete a printesei Disney. Prin urmare, grila de analiza a posterelor digitale realizate de
Saint Hoax cuprinde trei categorii: (1) feminitatea in reprezentare, (2) feminitatea in interactiune
si (3) feminitatea in compozitie. Pentru relevarea acestor date, a fost folositd analiza
socio-semiotica dezvoltatd de Kress si Van Leeuwen (2006) pe baza modelului lingvistic

functional sistemic (SFL) al lui Halliday (1978).
Rezultatele cercetarii
Rezultatele cercetarii sunt structurate conform celor patru intrebari de cercetare.

In legiturd cu prima intrebare a cercetiirii, respectiv ,,Care sunt caracteristicile
identititii de gen a printesei in filme de animatie Disney?”, prima fatetd a studiului doctoral

releva urmatoarele rezultate principale:

(1) suprematia frumusetii in constructia identitara a printesei animate;

(2) pasivitate in raport cu propriul destin asociata cu asteptarea unei interventii magice sau
a unui erou,

(3) supunere in relatie cu o figura feminina maturd, fragilitate fizica si vulnerabilitate
emotionala;

(4) personalitate centrata pe etica grijii;

(5) functia de obiect al cautarii mitice greimasiene;
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(6) ocupatii exclusiv domestice;
(7) izolare sociala;,
(8) un grad ridicat de similitudine intre printesele animate raportat la toate dimensiunile
analizate;
(9) pierderea sau absenta fizica a parintilor biologici si prezenta unui tutore.
Ca raspuns la cea de-a doua intrebare a cercetirii, mai precis ,,Care sunt trasaturile
identititii de gen a printesei in filmele live-action Disney?”, cea de-a doua fatetd a subiectului

cercetat ilustreaza urmatoarele rezultate principale:

(1) emanciparea printesei Disney;

(2) frumusetea ca o constanta a identitatii de gen a printeselor;

(3) tendinte de sexualizare a infatisarii printesei,

(4) recentrarea povestii pe punctul de vedere al printesei;

(5) diversificarea functiei narative a printesei;

(6) un grad mai mare de variatie intre printesele live-action,;

(7) largirea orizontului printesei de la sfera privata la cea comunitara;

(8) introducerea proiectului leadership-ului feminin,

(9) o componenta androgina a identitatii de gen a printesei.

Principalele rezultate obtinute in relatie cu cea de-a treia intrebare de cercetare,
respectiv  ,,Care sunt caracteristicile identitatea de gen a printesei Disney in produse

derivate?”, releva:

(1) preluarea identitatii vizuale a printesei animate ca emblema a lumii fictionale
Disney,

(2) ipostaza de victima a printesei,

(3) subordonarea printesei;

(4) dominatia masculina,

(5) izolarea sociala.

In raport cu masculinitatea, posterele digitale analizate portretizeaza barbatul ca agresor.

Ca raspuns la cea de-a patra intrebare de cercetare, respectiv “Care sunt trendurile
de schimbare in reprezentarea printesei de la filmul de animatie la cel live-action si la

produse derivate?”, jonctiunile dintre cele trei fatete au evidentiat urmatoarele rezultate:
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(1) revendicarea istoriei feminine;

(2) sexualizarea printesei;

(3) dezvoltarea agentivitatii printesei prin proiectul leadership-ului feminin;
(4) transgresarea functiei narative de obiect;

(5) ambivalenta de gen;

(6) diminuarea distantei dintre genuri;

(7) revendicarea capitalului simbolic feminin.

Discutarea rezultatelor cercetarii

Blonda, blanda si casnica
Un ideal feminin al anilor ‘50

Aspectul si posturile fizice ale printeselor animate reflecta standardele de frumusete si
disciplina miscarii corporale proprii industriei cinematografice a anilor 50, ambele fiind
desenate pe baza unor filmari /ive-action cu actrita americand Helene Stanley, cu o educatie in
balet. Frumusetea printeselor animate este dublata de calitdti vocale si o muzicalitate a
miscarilor. Functiei decorative (Shinoda, Veludo-de-Oliveira si Pereira, 2020) a printesei Disney
1 se asociazd o dimensiune conexd artelor spectacolului, articuland un tip de ,feminitate
interpretativd”. In cazul printeselor animate, aceste abilitati scenice iau forma unui dar innascut
sau divin asociat unor tinere fard niciun fel de educatie formala. in acelasi timp, acestui ideal
vizual i1 corespunde o vocatie casnica, interpretatd de Hynes (2010) ca ,,domesticirea femeii

Disney” (“domestication of Disney women”, Hynes, 2010, p. 210).

Trasaturile de personalitate ale printesei animate corespund unui model de feminitate
traditionala conform clasificérii lui Roventa-Frumusani (2002a) si ,.feminitatii pronuntate” in
acceptiunea lui Connell (“emphasized femininity”, Connell, 1987, p. 183). Printesele animate
intrunesc, de asemenea, caracteristicile feminine asa cum se regasesc in Inventarul Bem de rol de
sex asumat (Bem, 1974, p. 156). Personalitatea printeselor animate este construitd in jurul eticii
grijii (“ethics of care”, Gilligan, 1982/2003; Roventa-Frumusani, 2002a; Miroiu, 2002). Aceasta
naturd sociala a feminitatii este, insa, restrictionata la un mediu limitat din punctul de vedere al
interactiunii sociale. Ocupatiile exclusiv domestice ale personajelor de film animat disloca

feminitatea din comunitate, izoland-o.
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Blonda, blandd i casnica ar fi epitomul printesei animate Disney. Walt Disney
imagineazd un univers feminin de tip oglinda, reflectand prescriptiile de gen ale societatii
americane a anilor ’50. Creatorul de animatie demonstreazd un fin simt sociologic, intuind
intocmai istoriile de viatd si tipologia feminind care suscitd afectiv audientele contemporane lui.
Ingredientul final, care reconforteaza psihicul american, se referd la demarcatia clara intre bine si
rau, pe care Walt Disney le construieste ca pe niste categorii morale ermetice. Inocenta moralad
alaturi de ,,simplitate politica (...) (si) naivitate sexuald” (“political simplicity (...) (and) sexual

naivety”, Butler, 1991, p. 254) fac parte din atributele care glorificd America anilor ’50.

Feminitatea in relatie cu masculinitatea

Disney, cazul unui matricid

Recurenta personajelor orfane de unul sau de ambii parinti a fost semnalata de cercetarile
Disney anterioare (Eliot, 1993; Haas, 1995; Laderman, 2000; Craven, 2002; Lee, 2006; Davis,
2011; Behrendt, 2023). Aceastd absentd recurentd a figurilor parentale in viziunea lui Walt
Disney a determinat evaluarea ei ca fiind ,anti-parinti” (,anti-parent’, Davis, 2011, f.p.).
Bazandu-se pe observatia conform careia uneori mama este prezentd in basm, dar adaptarea
Disney o elimind, acesta a fost acuzat de matricid (Haas, 1995). Haas (1995) invoca matricidul
simbolic, menit sd igienizeze memoria colectiva a filmelor Disney sub forma pe care o evoca
Connell (1987) in legatura cu feminitatea non-traditionala: ,,Ceea ce este ascuns din ea (n.r. din
istorie) este experienta femeii celibatare, lesbiene, sindicaliste, prostituate, nebune, rebele,

masculine, mestesugare, moase, vrajitoare’™ (trad. ns., Connell, 1987, p. 188).

In interpretarea lui Haas (1995), nu feminitatea non-traditionald este tinta acestei actiuni,
ci feminitatea in sine, iar lipsa ei accentueaza vizibilitatea unei ordini sociale patriarhale. Haas
(1995) legitimeazad acest punct de vedere analizand tipul de feminitate al mamelor prezente in
productiile Disney, care intrd sub trei categorii. Prima este mama iubitoare (Haas, 1995), care
corespunde feminitatii traditionale (Roventa-Frumusani, 2002a) si eticii grijii (Gilligan,
1982/2003; Roventa-Frumusani, 2002a; Held, 2006). Cea de-a doua este mama

hipersensibilizatd, de reguld, in corelatie cu avansarea in varsta (Haas, 1995). Mai ramane

? Traducere proprie. A se consulta in continuare versiunea originald in limba engleza: “ What is hidden from it is the
experience of spinsters, lesbians, unionists, prostitutes, madwomen, rebels and maiden aunts, manual workers,
midwives and witches” (Connell, 1987, p. 188).
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maternitatea descrisda de Derrida (1985): figura fard chip a figurantului™ (trad. ns., Derrida,

1985, p. 38).

Dupa cum afirma Storey (2018), contextul este cel care poate conferi semnificatie
textului. Prin urmare, Eliot (1993) a cdutat inclusiv ratiuni biografice pentru filosofia
“anti-parent” a lui Walt Disney, anume ca Walt nu si-ar fi cunoscut niciodatd mama biologica, o

imigranta din Spania cu care tatdl sau ar fi avut o aventura.

Este, 1nsd, posibil ca acesta sa nu fie singurul text care alcatuieste contextul,
raportandu-ne tot la Storey (2018). Filmul de animatie “Cinderella” este lansat la Inceputul anilor
’50, la doar cinci ani dupa incheierea celui de-al doilea razboi mondial. Cel de-al doilea razboi
mondial a fost diferit de altele In sensul cd au participat si femeile, unele, in ipostaza de civil,
altele, in calitate militara. Participarea femeilor la razboi a declansat schimbari sociale, iar primul
efect vizibil a fost absenta lor din casd. Multe dintre acestea au preluat locurile vacante ale
barbatilor in calitate de muncitori industriali. Dupa incheierea razboiului, sectorul de servicii a
deschis posturi pentru femeile care lucrau in fabricd si care erau acum inlocuite de barbatii
intorsi de la razboi. Se constatd, asadar, ca absenta femeii era, de fapt, una simbolica — absenta
feminitatii traditionale. Aceasta este gradual nlocuitd de experienta lucrativd din timpul
razboiului de o feminitate in curs de emancipare, care este posibil sa fi generat si feminitatea

mamei vitrege, femeia ramasa vaduva, cu copii 1n grija.

Absenta mamei din filmul de animatie “Cinderella” poate ascunde, asadar, o
masculinitate ranita, la disparitia feminitdtii accentuate, cum o numeste Connell (1987), in
America anilor ’50. Aceasta este, in termenii lui Macé (2015), infatisarea viitorului devenirii
barbat (“devenir homme”, Macé, 2015) in postpatriarhat: starea de nemultumire generatd de
autonomia feminina, dublatid de inabilititile domestice. In acelasi timp, Cenusareasa triieste
viitorul devenirii femeie (“devenir femme”, Macé, 2015) prin moartea tatalui sau, care nu o lasa
asa cum spune Macé (2015) nelinistita si fara stimd de sine, ci doar sub o altd dominatie, de

aceasta data feminina.

Se constatd, asadar, importanta tratarii masculinitatii si feminitdtii ca relatie pentru ca

lipsa unuia dintre elemente poate, de fapt, sd spuna mai multe despre celdlalt. De altfel, tatal

* Traducere proprie. A se consulta versiunea originald in limba engleza: “the faceless figure of figurant, an extra”
(Derrida, 1985, p. 38)
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Cenusaresei chiar verbalizeaza nu suferinta proprie, ci necesitatea ,,mangaierii unei mame” in
cresterea fetei sale. Se remarca incd o datd aspectul relational, de aceastd data, intre tipurile de
feminitate. La fel se intdmpla si la moartea tatalui Cenusaresei. Disparitia masculinitatii produce
dezechilibre feminitatii, atdt din punct de vedere mundan, respectiv financiar, cat si din

perspectiva caracterului.

Printesa in structura narativa.

De la Obiect la Subiect

Din perspectiva rolurilor in structura narativa conform schemei actantiale de baza
(1966/1983; 1971), in filmele de animatie, printesa intrd in clasa actantiald a obiectului. Ea
reprezinta, asadar, o finalitate pe axa dorintei. Printesa nu se afld, insa, nici In pozitia narativa de
obiect in baza unor trasaturi dobandite, ci in baza unora innascute. Simplificata de dragul
explicatiei la minim, Cenusdreasa ajunge obiect In baza capacitdtii sale reproductive. Se prezinta,
asadar, in acest caz stereotipul femeii valorizate pentru abilitatea biologica de a face copii. Chiar
si pentru implinirea acestei misiuni este, insd, necesara interventia magicului. Printesa Aurora, pe
de alta parte, ajunge obiect Tnainte de a se naste printr-un aranjament intre regi. Prin urmare, ceea
ce o califica pe Aurora pentru functia narativd de obiect este genul si statusul social de printesa,
fiica a regelui. Se poate trage concluzia din aldturarea celor doud printese ca a avea un tatd

influent asigura o casatorie avantajoasa, dar nu scuteste tdndra femeie de greutatile vietii.

Fie ca este vorba despre continuitatea puterii monarhice prin asigurarea de mostenitori
sau despre consolidare si expansiune politicd prin aliantd, proiectul este in animatia clasica
Disney despre putere politica. Acelasi este si cazul celor doua filme /ive-action “Maleficent”
(2014) si “Maleficent: Mistress of Evil” (2019). Singurul film analizat in care dorinta de putere

politica este inlocuitd de dorinta de iubire adevarata este “Cinderella” (2015).

Cenusareasa raspunde functiei de obiect si in productia /ive-action din 2015. De aceasta
datd, insa, gratie unei Intalniri fulgeratoare cu printul in padure, printesei ii este datd sansa sa
devina obiect al dorintei pentru ea insasi. Se constatd, totusi, ca printesa devine mai integrata in
comunitate, Indeplinind la nivelul micro al naratiunii si rolul de destinator. Desi adjuvant cu
functie activa in “Maleficent” (2014), printesa Aurora ajunge finalmente subiect printre alti

subiecti in sequel-ul live-action “Maleficent: Mistress of Evil” (2019).
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In filmele de animatie, opozantii sunt, de reguld, femei mai in varsta, care subjuga femei
mai tinere din capriciu, din malitiozitate sau din gelozie. Gelozia, la fel ca teatralitatea, ambele
specifice constructiei personajelor feminine opozante in filmele de animatie Disney, sunt

clasificate de Bem (1974) drept atribute neutre.

Maternitatea hegemonica si ,, chipesul adormit”
Inversarea stereotipurilor

Fateta ,Printesele live-action” se demonstreazd emblematica pentru dinamismul si
progresismul reprezentdrilor de gen. Filmele live-action creeaza tipologii extreme dintre care
cele mai notabile din punct de vedere al raportului dintre gen si agentivitate sunt Maleficent asa
cum este reprezentatd in sequel si Regele John, denumit de fani “Sleeping Handsomeness”.
Potrivit lui Connell (1987), feminitatea nu poate lua forme hegemonice deoarece dominatia

culturalda masculind, de inspiratie gramsciand, este legitimata de sisteme culturale cu traditie.

Avansez in aceastd lucrare doctorald ipoteza ca Maleficent, in ipostaza din “Maleficent:
Mistress of Evil”, reprezintd o tipologie de feminitate hegemonicd, a carei legitimitate este
conferitd de un sistem cultural cu vechime, insd, nu unul uman, ci unul supranatural. Aceasta
ascensiune a feminitatii este, asadar, inlesnita de o legitimitate magica, a carei sursd este chiar

pasdrea Phoenix ca fiinta primordiala.

Se constatd, de asemenea, o simetrie pe continuumul dintre feminin si masculin in
constructia filmului /ive-action Disney. Cu cat o tipologie feminind se apropie de extrema
hegemonica a acestui continuum, cu atat se va apropia si o tipologie masculind de extrema soft a
aceleiasi gradatii. Este cazul regelui John, care cade asemenea Aurorei in somnul ca de moarte,
reprezentand echivalentul masculin al Aurorei. Prin figura sa, Disney oferd primul exemplu de

barbat supus prin excelentd de mana sotiei sale.

Printul Disney live-action
Masculinitatea ambivalenta

In spectrul masculinititii tinere, de departe cea mai remarcabild modificare la nivel de
dezvoltare a personajului, dar si la nivel de ambivalentd a trasaturilor, este constructia
personajului masculin — printul - numit de Disney Kit, mai bine conturat in “Cinderella” (2015)

decat in cazul filmului de animatie “Cinderella” (1950) unde era aproape inexistent. Kit
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demonstreaza sustinut trasaturi de pe tot spectrul din Inventarul Bem (1974), respectiv
masculine, feminine si androgine. Kit dovedeste atribute masculine - este atletic, este
independent, ia decizii repede si se bazeaza pe sine insusi (Bem, 1974; England, Descartes si
Collier-Meek, 2011). In acelasi timp, este reprezentat cu numeroase atribute feminine - este
copildros, loial, sensibil la nevoile celorlalti oameni, intelegitor. Nu ii lipsesc nici atributele

clasificate conform studiului lui Bem drept androgine — este sincer, are tact, este prietenos.
Revendicarea istoriei feminine

Transmedialitatea printesei Disney din registrul animat in cel /ive-action este marcata de
o revendicare a povestii feminine si, mai mult decat atat, o revendicare a vocii istorice feminine,
caci, asa cum spune Rostés (2008, p. 10), ,.istoria (...) uita adesea de rezistenta tacuta a femeilor”.
Aceasta revendicare este marcatd In naratie, fie in formula de Inceput, care refocalizeaza atentia
pe Ella, ,,a fost odata ca niciodata o fatd pe nume Ella” (Cinderella, 2015, min. 00:58), fie in
incheiere, ,,Vedeti? Povestea nu este chiar cum vi s-a spus. Si eu ar trebui sd stiu. Pentru cé eu
sunt cea careia i1 se spune Frumoasa din padurea adormitd” (Maleficent, 2014, min.

01:27:07-01:27:24).

Transgresiunea printesei Disney dincolo de “The Magic Kingdom” i transforma vocea in
strigat de ajutor, caci printesa animatd simbolizeaza acum fata de rand, victimd a violentei
domestice si a abuzului sexual. La o prima vedere, pare socant, probabil de aceea a si starnit
campania reactii din partea presei, dar, in realitate, inainte de happy end, printesa Disney animata
a fost pand de curand o victima, chiar dacad nu atat de grafic marcata, a unei violente simbolice,

de regula, din partea unei femei mai in varsta.
Copy. Paste. Remix.

Saint Hoax foloseste printesele Disney din filmele de animatie “Cinderella” (1950) si
“Sleeping Beauty” (1959) ca prefabricate reciclabile (Spiridon, 2013) pentru a le remixa in
campaniile sociale “Princest Diaries” (2014) si “Happy Never After” (2014). Personajele
Cinderella, Aurora si Stefan, tatdl Aurorei, sunt preluate ca reprezentari grafice, indeplinind toate
cele trei conditii descrise de Spiridon (2013, p. 10): sunt ,,gata confectionate”, ,,preexistente
intr-un stoc al domeniului” i nu numai familiare comunitatii sale de fani, dar si incarcate de

afectivitate. Remixul nu se referd in acest caz la forma, ci la continut si mai ales la contextul care
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genereazd semnificatia continutului. Asemenea DJ-ului care reprelucreaza elementele
componente pentru a genera o altd versiune a melodiei, la fel si Saint Hoax intervine grafic si
restructureaza semnificatia. Recicleaza o scend familiald si genereaza o scend a abuzului sexual

in familie. Recicleaza o printesa si furnizeazd o imagine a victimei violentei domestice.

In remixul digital, printesa e adusi in contemporaneitate, unde poate constrangerile
ocupationale au incetat sd mai fie domestice, pe de altd parte, acest spatiu domestic capata alte
valente, chiar mai periculoase. Aceastd amenintare a registrului domestic se dezvolta odatd cu
trecerea de la un mediu la celdlalt, cdpatand forme monstruoase, de la sclavie la umilire si, In

contemporaneitate, la abuz sexual.

Aceasti imagine capita, insa, semnificatie odata integrata in contextul social american. In
2014, cand campania impotriva violentei domestice a fost lansata, The National Football League
(NFL) trecea printr-unul dintre cele mai mari scandaluri publice. Scandalul a fost declansat de o
filmare cu unul dintre jucétorii NFL care 1i da logodnicei sale un pumn, o doboara la pamant si

apoi o taraste afara din ascensorul hotelului.
Morala povestii

Ciclul cultural al printesei Disney ca etichetd a feminitatii tinere releva ciclul de viata al
unui stereotip, In acest caz unul de gen. Walt Disney face uz de fondul cultural european,
respectiv basmele lui Perrault, ,,Cendrillon ou la Petite Pantoufle de verre” de Perrault
(1697/2003b) si ,,La belle au bois dormant” (1697/2003a), pentru a identifica o schema narativa
relatable. O prelucreaza prin adaptari si elimindri pentru a o face compatibild cu sensibilitatile
americane, pe care le Tmpartdseste ca urmare a drumului sinuos catre propria reusitd in Los
Angeles-ul celor “cincizeci si opt de studiouri de film si 250 de companii de productie” (Susanin,
2011, p. 79). Si imagineaza un recipient vizual, care poate fi saturat cu semnificatii care suscita
identificarea. Rezultatul este un produs al unei societati patriarhale, asa cum chiar era cea care 1-a
generat. Dupd moartea sa, compania continua sd aplice aceasta retetd cu succes sub forma unor
stereotipuri feminine de tip ,,mascarada feministd” (“feminist masquerade”, Sumera, 2008). Un
exemplu emblematic in acest sens este cel al Aurorei in ipostaza din “Maleficent: Mistress of
Evil” (2019). Téanara lidera a comunitatii sale, face planuri politice pentru armonie, ilustrand
autonomie si emancipare. Dar unificarea regatelor se poate realiza doar prin mijloacele casatoriei
cu printul pe care il iubeste ceea ce o repozitioneaza din nou intr-un rol de consoartd, vadind
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aceeasi ordine patriarhald si reintarind stereotipul. Ceea ce se Intdmpla la nesfarsit pana cand
intervine un sau o Saint Hoax, care sesizeaza stereotipul si il intoarce pe dos, reveland adevaratul

statutut al printesei, acela de victima perpetuad a celorlalti, a sortii, a popular culture.
Limite ale cercetarii

O limita a cercetarii de fatd se referd la proeminenta interpretativului, care derivd din
semiotica sociald a analizei structurilor textuale de profunzime si manifeste. Aceasta este, insa,
compensatd de multiplele citiri ale contextului, care includ biografia lui Walt Disney, elemente
de istorie a genului animat si de istorie sociald a Americii, precum si abordarea comparativa a
celor trei discursuri, animat, /ive-action si online. Referintele la documentarele de making-of
faciliteaza o perspectiva asupra modului de producere a filmelor studiate. in acelasi timp, studiul

discursului lui Saint Hoax releva un punct de vedere in receptarea productiilor Disney.
Contributie proprie

Unul dintre elementele de noutate pe care le aduce teza de fatd se referd la nsasi definitia
printesei Disney, care a fost tratatd pana acum de catre majoritatea studiilor (Do Rozario, 2004;
Hurley, 2005; Lee, 2006; Wohlwend, 2009; England, Descartes si Collier-Meek, 2011; Gazda,
2015; Azmi, Radzuwan, Mairas si Safawati, 2016; Gill, 2016; Lopreore, 2017; Eisenhauer, 2017;
Hefner, Firchau, Norton si Shevel, 2017; Leader, 2018; Hine, England, Lopreore, Horgan si
Hartwell, 2019; Palupi, 2021; Iswaholo si Arum, 2021; Roosevelt si Tootell, 2023; Silalahi,
Wibowo si Fuady, 2023) ca fiind exclusiv animata. Desi este incontestabil faptul ca fundamentul
fenomenului printesei Disney 1l reprezinta protagonistele filmelor de animatie, teza de fata
propune o perspectivd mai variatd de intelegere a acestui concept prin referire la productiile

Disney animate si live-action deopotriva.

Un alt element de noutate se referd la propunerea unei acceptiuni mai integratoare asupra
fenomenului Disney, care se extinde dincolo de universul Disney in sine. Prin universul Disney,
ma refer aici strict la produsele si serviciile pe care le oferd conglomeratul media global, fie ca
este vorba despre experiente cinematografice sau de home streaming, despre parcuri de distractie
sau culturd materiala. Atunci cand cercetdtorii si-au concentrat atentia in mod exclusiv sau in
mod complementar asupra unor alte produse decat filmele de animatie, acestea au fost tot branse

ale eco-sistemului de business Disney precum produsele de consum lansate sub brandul Disney
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Princess (Muir, 2023) sau studii de receptare, in special in relatie cu interpretdrile copiilor
(Wohlwend, 2009; Coyne, Rasmussen si Nelson, 2016) sau tinerelor de o anumita etnie (Hurley,
2005; Lee, 2006). Prin urmare, un element de noutate pe care il introduce lucrarea de fata se
referd la studiul circulatiei printeselor Disney in afara universului Disney, respectiv in remixurile

grafice cu miza sociala a lui Saint Hoax.
Sugestii pentru cercetari viitoare

Potrivit perspectivei avansate de Connell (1987) pe baza conceptului gramscian de
,hegemonie”, constructia feminitatii a fost studiatd in relatie cu masculinitatile, fapt care a
relevat o schimbare majora la nivelul constructiei personajului printului Disney si articuldrii sale
in spectrul androgin din punctul de vedere al trasaturilor de personalitate pe care le ilustreaza in
filmele /ive-action. Prin urmare, un studiu al dinamicii masculinitatii printilor Disney de la filmul

de animatie la cel /ive-action ar releva schimbari de profunzime.

sugereaza ca Maleficent reprezinta o ilustratie a feminitatii hegemonice, in cazul ei, dominatia
fiind asigurata nu de structurile ierarhice sociale, ci de ierarhia intre fiinte bazata pe naturd si
putere asupra naturii proprii, care rezultd in forte supranaturale. Maleficent 1si demonstreaza
feminitatea hegemonica 1n raport cu masculinitatea hegemonica, intruchipata de Stefan, in filmul

live-action din anul 2014 si in raport cu celelalte feminitéti in filmul live-action din 2019.

O altd directie de cercetare s-ar referi la un studiu de receptare privind consumul de filme
live-action bazate pe filme de animatie cu printese si consumul de remixuri digitale care
recicleaza elemente ale lumii fictionale Disney. Succesul lui “Maleficent” (2014) care adapteaza
povestea “Sleeping Beauty” (1969) fata de sequel-ul “Maleficent: Mistress of Evil” (2019) ar
parea o confirmare a ceea ce Hutcheon (2006) preia de la Garber: ,,Este o diferentd intre a vrea
ca o poveste sa nu se termine niciodata (...) si a vrea sa repovestesti aceeasi poveste la nesfarsit

in feluri diferite™ (Hutcheon, 2006, p. 9).

O altd sugestie de continuare a cercetdrii privind identitatea de gen a printesei Disney se

referd la includerea altor fatete relevante pentru acest fenomen, dintre care sugerez, de pilda,

5 Traducere proprie. A se consulta textul original dupa cum urmeaza: “There is a difference between never wanting a
story to end (...) and wanting to retell the same story over and over in different ways” (Hutcheon, 2006, p. 9).
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experienta animatorilor care interpreteaza printesele Disney In Disneyland, pe vase de croaziera
si in statiunile Disney. La fel de interesante s-ar dovedi cu sigurantd si instructiunile care li se

dau acestora pentru interpretarea rolului.

Experienta de cercetare acumulata in timpul realizarii acestei lucrari doctorale a condus la
convingerea ca triada muzica-imagine-limbaj, integratd sub formd de analizd multimodala, se
poate dovedi utild in revelarea unei structuri de profunzime a filmelor de animatie Disney, prin

urmare, 0 avansez ca sugestie pentru cercetari viitoare.
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