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COMPONENTE
CURRICULAR:

TEXTO E CONSUMO

Justificativa: O componente Texto e Consumo sugere o trabalho com as praticas de linguagem contemporaneas,
considerando os eixos da Leitura, Producao de Textos, Oralidade e Analise Linguistica/Semidtica, por meio do
contato com novos géneros, textos multimodais, multissemioticos e multimidiaticos, perpassando pelos eixos
investigacdo cientifica, processos criativos, mediagdo e intervengdo sociocultural e empreendedorismo. Os
estudantes terdo contato com temas contemporaneos relevantes para o desenvolvimento de sua capacidade de
argumentag¢ao, bem como assumirao papéis sociais diversos e produzirao textos em diversos géneros, com foco no
comportamento ético e nas relagdes de consumo sustentdveis. Este componente tem como foco problematizar as
estratégias publicitarias, a fim de contribuir para a formacao do estudante como um consumidor consciente, que
nao se deixa influenciar facilmente, questionando os discursos da propaganda, presentes em todas as esferas da
nossa sociedade.

Objetivos Objetos de conhecimento Situacao de Aprendizagem

e habilidades

CALENDARIO

Proporcionar ao
estudante reflexdes

para que possam tomar

decisOes que




contribuam para o seu
bem-estar, e também o
de outros em sua volta,
por esse motivo, o
Projeto de Vida se torna
[presente nessas
discussOes, uma vez
que, nesse processo de
construcgao, ha muitas
interferéncias sociais,
emocionais e culturais
que, assim, é necessaria
uma analise mais
apurada dos diferentes
contextos em que o
consumo esta presente.

Atividade 1 (Investigacao Cientifica)
Investigam e refletem sobre os
impactos da publicidade nos

habitos de consumo.

Competéncias da Formacao Geral
Basica:1,3e7

Habilidades a serem aprofundadas:
EM13LGG102

Analisar visdes de mundo, conflitos
de interesse, preconceitos e
ideologias presentes nos discursos
veiculados nas diferentes midias,
ampliando suas possibilidades de
explicagao, interpretacao e

intervencgao critica da/na realidade.
EM13LGG304

Formular propostas, intervir e
tomar decisoes que levem em conta
o bem comum e os Direitos

Humanos, a consciéncia

06.02 a 24.2




socioambiental e o consumo
responsavel em ambito local,

regional e global.

EM13LGG703 Utilizar diferentes
linguagens, midias e ferramentas

digitais em processos de produgao

coletiva, colaborativa e projetos

autorais em ambientes digitais.
EM13LGG702

Avaliar o impacto das tecnologias
digitais da informagao e
comunicagao (TDIC) na formacgao
do sujeito e em suas praticas sociais,
para fazer uso critico dessa midia
em praticas de selecao,
compreensdo e produgao de

discursos em ambiente digital.

EMIFCGO1 Identificar, selecionar,
processar e analisar dados, fatos e
evidéncias com curiosidade,
atencao, criticidade e ética, inclusive
utilizando o apoio de tecnologias
digitais.

EMIFLGGO1 Investigar e analisar a
organizagao, o funcionamento e/ou
os efeitos de sentido de enunciados
e discursos materializados nas
diversas linguas e linguagens

(imagens estaticas e em movimento;




musica; linguagens corporais e do
movimento, entre outras),
situando-os no contexto de um ou
mais campos de atuagdo social e
considerando dados e informacdes
disponiveis em diferentes midias.
EMIFCGO05 Questionar, modificar e
adaptar ideias existentes e criar
propostas, obras ou solugoes
criativas, originais ou inovadoras,
avaliando e assumindo riscos para
lidar com as incertezas e coloca-las
em pratica.

EMIFLGGO5 Selecionar e mobilizar
intencionalmente, em um ou mais
campos de atuagao social, recursos
criativos de diferentes linguas e
linguagens (imagens estaticas e em
movimento; musica; linguagens
corporais e do movimento, entre
outras), para participar de projetos

e/ou processos criativos.

EMIFCGO9 Participar ativamente da
proposicao,  implementacao e
avaliacdo  de solugdo  para
problemas  socioculturais  e/ou
ambientais em nivel local, regional,
nacional e/ou global,
corresponsabilizando-se pela

realizagdo de agdes e projetos




voltados ao bem
EMIFLGG09

estratégias  de

comum.
Propor e testar

mediacdo e

intervencao sociocultural e
ambiental, selecionando
adequadamente elementos das

diferentes linguagens.

EMIFCG10 Reconhecer e utilizar
qualidades e fragilidades pessoais
com confianca

para  superar

desafios e alcangar objetivos
pessoais e profissionais, agindo de
forma proativa e empreendedora e
perseverando em situagbes de

estresse, frustracdo, fracasso e

adversidade.

EMIFLGG10

oportunidades,

Avaliar como
conhecimentos e
recursos relacionados as varias
linguagens podem ser utilizados na
concretizagdo de projetos pessoais
ou produtivos, considerando as
diversas tecnologias disponiveis e

os impactos socioambientais.

Atividade 2 (Investigacao Cientifica)

Produzem roteiros e elaboram

apresentagdes orais no estilo pitch,

com foco nas questdes éticas

relacionadas a publicidade.

27.02a23.3




Atividade 3 (Investigagao Cientifica
e Processos Criativos)

Investigam advertisings. Refletem
sobre o uso de advergames. Criam
podcasts sobre habitos de consumo
dos jovens.

27.03a19.04

Atividade 4 (Investigacao Cientifica)

Planejam e produzem videos sobre
habitos de consumo.

24.04 a 31.05

Atividade 5 (Processos Criativos)

Produzem videos e organizam uma
campanha publicitaria com foco na
conscientizacdo sobre habitos de
consumo.

01.06 a 29.06

Empatia.
Autoestima.

Assertividade.

Competéncias Socioemocionais

Tema Transversal

A sociedade e a formacgado da linguagem como elemento de identidade

histdrica.

A diversidade cultural como substrato para consolidagdo de pratica

idiomatica.

Estratégias Didaticas

Atividades Autodidaticas
¢ Estudos de material e resposta de
questoes.

¢ Acompanhamento de aulas e/ou
presencialmente com praticas de
leitura e escrita.

Atividades Didatico-Cooperativas
* Participacao em agoes
conjuntas com os pares em
desenvolvimento de praticas

diferenciadas de leitura e

Atividades Complementares




¢ Envolvimento interpessoal em producao de texto.
leituras de apoio e praticas de
aprendizagem propostas.

Principios e Premissas Critérios de Avaliacao
¢ Autogestao. Desenvolvimento das seguintes atividades propostas:
¢ Disciplina. Resolugao das atividades do CMSP -0 a 10 pontos. (OBS:

meta 75% das atividades);

Avaliagoes do SEDUC — CAED: (AAPs, Sequéncias
Digitais) - 0 a 10 pontos. (OBS: realizagao das avaliagoes
de todas as areas do conhecimento);

¢ Cooperacao.

Engajamento e realizacao: Atividade em sala: 0 a 10
pontos;

Atividade no Classroom: 0 a 10 pontos;
Participagao do Clube Juvenil:0 a 10 pontos;

Tutoria: 0 a 10 pontos;

Recuperacao continua : 0 a 10 pontos.
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