
Syntetiser måter å hjelpe Google-annonsering 
med lave kostnader, optimal effektivitet. 

Du vil begynne å kjøre Google Adwords-annonser, men vet ikke hvordan du både 
kan spare kostnader og gi høy effektivitet? Så ikke se bort fra artikkelen nedenfor 
om FIEX Marketing.  

Vi vil dele med deg den billige Google-annonseringen men gi den beste effekten. 

1. Justere Google Adwords-annonseringsbud  

En av de mest effektive Googles annonseringsmetodene er å justere annonsebud. 
Vær oppmerksom på at jo høyere annonsebudet ditt er, desto bedre vil annonsens 
posisjon vises i Google-søk.  

Google har for øyeblikket to: 

●​ budtyperManuelt CPC-bud: Du kan angi den maksimale kostnaden per 
brukerklikk på annonsen din. 

●​ Forbedret CPC-bud: Budet angis automatisk. Per brukerklikk på annonsen 

https://docs.google.com/document/d/e/2PACX-1vSeJr_gbZoD-oV9W2AfUrqjKJKfM_wF0G0NvS25XrjhAp7vLgE45Z2FhRq9SyCxgTgXUKZUmACtbgsX/pub


 

Juster Google-annonsebud for å få en god visning posisjon 

Selv om et høyt bud kan hjelpe annonsen din til å vises i en god posisjon, vil hvis 
annonsekostnadene dine for høyt føre til avfall, til og med overstige 
annonseringsbudsjettet. Hvis kostnadene er lave, kan det påvirke 
annonseringsresultatene.  

Derfor er det nødvendig å undersøke og justere budet riktig for både å spare 
kostnader og forbedre effektiviteten. 

Hvis du ser meldingen "Søkeordet gir ikke gode resultater fordi søkeordets bud er 
for lavt til å vise en annonse på den første siden med søkeresultater" øker budet slik 
at annonsen kan vises i en god posisjon enn.  



2. Billig Google-annonsering ved å sette ineffektive søkeord 
på pause 

Når du kjører Google-annonser, må du regelmessig overvåke rapporteringsdataene. 
Gjennom rapporten vil du vite effektiviteten til søkeordene du annonserer. 
Søkeordene som er av høy kvalitet, høy konvertering, bør du beholde.  

Og søkeordene som gir lav effektivitet eller ineffektivitet, bør slås av umiddelbart 
for å unngå å kaste bort penger. Dette er enmåte å billigkjøre Google Adwords på 
som du bør gjøre regelmessig. 

 

Ineffektive søkeord bør være slått av. 

3. Tildel annonseringsbudsjettet på nytt  

I virksomheten din trenger du ikke å kjøre en eneste Google-annonseringskampanje. 
Det er mulig å ha flere annonsekampanjer som kjører samtidig, men tildele 
forskjellige tidsrammer og målgrupper.  

Derfor er det ekstremt viktig å administrere annonse kontantstrøm på riktig måte.  

 

Omfordele annonseringsbudsjettet ditt på nytt 

https://sites.google.com/view/fiexmarketing/dich-vu/dich-vu-quang-cao-google-adwords


Du bør lære deg hvordan du fordeler Google-annonsebudsjettet på riktig måte, slik 
at du får best mulig annonseringsytelse. 

4. Håndtering av søkeord når du kjører billige Google 
Adwords 

Du bør finne ut de faktiske søkene som fører til å vise annonsene dine på 
Google-søkemotoren gjennom Query-rapporten. Dette vil gi deg en nøyaktig 
oversikt over hvordan brukerne når annonsen din.  

Derfra kan du fortsette å optimalisere listen over billige 
Google-annonseringsnøkkelord.  

 

Håndtering av søk 

5. Sett enhetsprioritet 

Overvåk annonsene dine kontinuerlig ved å sjekke og analysere rapporter som 
kjører annonser dag for dag.  

Så du vet hvilke enhetsbrukere som søker og klikker mest på annonsen din. Ved å 
utføre redigering, optimalisere annonser som passer til enheten for å forbedre 
konvertering. 

https://fiexmarketing.business.site/posts/4098079031263840187
https://fiexmarketing.business.site/posts/4098079031263840187


 

Konfigurere enhetsinnstillinger 

For eksempel, hvis du annonserer for ansiktsrens for kvinner mellom 18 og 23 år, 
bør du fokusere på å sette opp Google-annonseringskampanjer på mobil. Dette er 
en alder av studenter, nyutdannede, hovedsakelig ved hjelp av mobiltelefoner. 

6. Angi innstilling for geografisk prioritet 

Den lave Google-annonseringen nestesom FIEX Marketing ønsker å anbefale deg, 
er å angi geografisk prioritet.  

I kampanjeinnstillingene kan du målrette mot et bestemt geografisk sted. Du bør 
skreddersy annonsene dine til brukere i områder nær virksomheten din eller 
regionene du vil fokusere på.  

Områder med god konverteringsfrekvens kan øke annonsebudsjettet. Omvendt, 
hvis overgangsområdet ikke er bra, reduseres budsjettet for å spare mer. 



 

Angi prioritetgeografisk område 

forHvis for eksempel virksomheten din ligger i Hanoi og bare vil selge produkter i 
Hanoi-området, bør du angi et geografisk område for Hanoi by.  

Dessuten bør annonseteksten også ha innholdet "Gratis levering innen Hanoi city" 
for å stimulere brukernes kjøpshandlinger.  

Ovenfor er en guide om hvordan du kan annonsere Google billig, men med høy 
effektivitet. Hvis du har spørsmål om Adwords-annonsering eller har behov for å 
bruke Google Adwords-annonseringstjenester Profesjonelt, billig, du kan kontakte 
FIEX Marketing for support.  

For tiden eier FIEX Marketing Company et team av erfarne, høyt spesialiserte 
Google-annonseringsspesialister som alltid er klare til å gi råd og støtte 
gjennomtenkte og dedikerte kunder. 

https://www.google.com/search?q=Google+Ads&kponly=&kgmid=/m/03l68z
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