Lektionsplanering

Arskurs: Gymnasiet
Amne eller kurs: Grafisk produktion 3
Tema: Branding och visuell identitet

Koppling till styrdokument

Centralt innehall:

| Grafisk produktion 3 ingar foljande centrala innehall: "Utveckling av varumarke och visuell
identitet samt hur dessa kommuniceras grafiskt." [Gy 11, Kursplan fér Grafisk produktion 3]

Betygskriterier:

Eleven kan skapa och presentera en grafisk identitet for ett varumarke, inklusive logotyp,
fargpalett och typsnitt. [Gy, Grafisk produktion 3 —Betyg E]

Lararledda instruktioner

Introduktion till branding (10 min)

Forklara vad branding ar och dess betydelse for foretag och produkter.

Diskutera hur en stark visuell identitet bidrar till ett varumarkes igenkanning och varde.
Ge exempel pa framgangsrika varumarken med stark visuell identitet.

Tydliggora lektionens syfte och vad eleverna kommer att lara sig.

Genomgang av visuella identitetselement (15 min)

e Gaigenom de grundlaggande elementen av en visuell identitet: logotyp, fargpalett,
typografi och grafiska element.

e Diskutera hur dessa element samverkar for att skapa en konsekvent varumarkesbild.

e Visa exempel pa varumarken och analysera deras visuella identiteter.

e Lat eleverna stalla fragor och diskutera sina erfarenheter av olika varumarken.

Praktiskt arbete med varumarkesdesign (15 min)

e Dela ut en uppgift dar eleverna ska skapa en visuell identitet for ett fiktivt varumarke,
inklusive logotyp och fargpalett.

e Lat dem arbeta individuellt eller i par och ge dem mojlighet att presentera sina
designkoncept och forklara sitt val av visuella element.

e Cirkulera i klassrummet for att ge vagledning och feedback under arbetets gang.

e Be nagra elever att dela sina designkoncept for gemensam diskussion och feedback.



Sammanfattning och avslutning (10 min)

e Sammanfatta de centrala koncept som har behandlats angadende branding och visuell
identitet.

e Diskutera vikten av en konsekvent visuell identitet for att starka ett varumarke.

e Presentera kort vad som ska tas upp i nasta lektion.

e Svara pa avslutande fragor och ge information om hemuppgifter.

Diskussionsfragor

e A. Hur tror ni att en stark visuell identitet paverkar kunders uppfattning av ett varumarke?
e B. Vad tycker ni ar de stdrsta utmaningarna nar man skapar en varumarkesidentitet?
e C. Hur kan man anvanda feedback fran andra for att forbattra sin brandingprocess?

Aktivitet

| denna aktivitet far eleverna delta i en gruppdiskussion dar de brainstormar kring
varumarkesidentitet for olika typer av foretag (t.ex. teknologi, klader, mat). De ska diskutera vilka
visuella element som skulle passa bast fér det specifika foretaget och varfor. Varje grupps idéer
presenteras for klassen for vidare reflektion.

Exit-ticket

e Vad menas med visuell identitet?
*Visuell identitet bestar av de grafiska element som representerar ett varumarke, inklusive
logotyp, farger och typsnitt.”

e Namn en viss fordel med en stark varumarkesidentitet.
*Det 6kar varumarkets igenkanning och kan bidra till kundlojalitet.*

e Ge ett exempel pa hur farger kan paverka varumarkesidentiteten.
*QOlika farger kan framkalla olika kanslor och associationer, till exempel blatt kan ge en
kansla av palitlighet.*

e Vad ar viktigt att tdnka pa nar man skapar en logotyp?
*Den bor vara latt att kdnna igen, minnesvard och reflektera féretagets varderingar och
mal.*
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